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(15 de junio, domingo)

celebracióti anual del DIA DE SEGOVIA es una fiesta entrañable 
desde hace más de medio siglo vivimos los segovianos, aunque quizá 

n los paisanos ausentes los que la sienten con mayor fuerza, porque 
venir a la patria chica es siempre, para ellos, una fuerte 

^'X<>C^n' Esto conmemoración, que en tiempos pasados tuvo un esplendor 

Un S^ue x,'x,o> y ahora parece que de nuevo pujante, por mor de 
^po de hombres empeñados en que así sea y en que esta grata jor- 

'Vx^Q suelva a reunir a muchos segovianos ausentes de la provincia.

txempos todavía no muy lejanos, cuando por las carreteras estre- 
. > Polvorientas de España apenas circulaban automóviles, la cele- 
^sdZ°n DIA DE SEGOV1A suPonía ln llegodo a nuestra ciudad, 

C hasta medio centenar de autobuses repletos de segovia- 
Apatizantes, autobuses que, de forma casi increíble, se reunían 
^laza Mayor para dejar allí su carga humana, después de efectuada 

IuÍrÍmeTa. y obligada visita a la Patrono de Segovia, la Virgen de la 
lo^0- Eos distintivos del Centro Segoviano de Madrid campeaban 

^^hos de todos los excursionistas y la jornada se convertía en una 
fiesta y en el gratísimo reencuentro con los ausentes. La téc- 

’ Ql Paso de los años, ha hecho que las visitas a nuestra ciudad sean 

mucho más fáciles por el gran número de vehículos de que hoy se dis
pone, y el DIA DE SEGOVIA cuenta con menos personas afluyentes, 
pero no por ello con menos entusiasmo; entusiasmo que está en vías de 
revitalizarse de seguir adelante con el empuje que le están dando estas 
casas segovianos en Madrid, Baracaldo, Valladolid y Guadalajara. a las 
que este año se suma el Centro de Iniciativas Turísticas de nuestra ciu-, 
dad (CIT) y la naciente pero ya floreciente Peña Segoviana del Taxi, 
de Madrid. _

A todos1 ellos, y a cuantos organismos y personalidades colaboran, 
el agradecimiento de los segovianos (presentes y ausentes), a los que nos 
permitimos representar en esta ocasión, entre otras razones porque EL 
ADELANTADO DE SEGOVIA siempre ha estado estrechamente unido, 
a través de los años, a esta celebración del DIA DE SEGOVIA.

Nuestro agradecimiento a la respuesta que a nuestra invitación de 
colaboración en este número especial, han dado las ilustres firmas que 
nos honran, y nuestra bienvenida a todos los ausentes, bienvenida calu
rosa y cariñosa, con el deseo de que esta jornada anual siga en orden 
ascendente en cuanto a importancia y significado.

Pablo Martín Cantalejo

M.C.D. 2022
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Supone una gran satisfacción 
para mi el corresponder a la hos
pitalidad que me brinda «EL 
ADELANTADO DE SEGOVIA» al 
ofrecerme sus páginas; en estos 
dias en los que la ciudad se en
galana de fiesta al sol de prima
vera y aparece llena de visitas, 
que alegran sus calles y plazas, 
parece oportuno hacer unas re
flexiones breves sobre lo que es 
y lo que significa la hostelería y el 
turismo para Segovia y para Cas
tilla y León. '

Como todo fenómeno que su
ponga movimiento de personas, 
el turismo contiene dos puntos 
de vista interrelacionados, que le 
definen: uno es el aspecto mera
mente economicista, de movi
miento de riqueza y de viajeros, y 
otro es el aspecto cultural y so
ciológico.

Desde el primer punto de vista, 
la hostelería y el turismo suponen 
para Castilla y León puestos de 
trabajo para 30.000 personas, 
entre los directos y los inducidos, 
lo que representa un 4% de la 
fuerza laboral, siendo su valor 
añadido bruto 43.678 millones 
de pesetas.

Los 522 hoteles y hostales, los 
41 campings, las 548 cafeterías y 
2.098 restaurantes de Castilla y 
León componen un sector diná
mico y en marcha, con un futuro 
prometedor, por la misma evolu
ción del sector terciario o de ser
vicios, en relación con los secto
res primarios (agricultura, pesca) 
o secundarios (industriales en 
general).

Pero aparte de este carácter 
económico del fenómeno turísti
co, existe el punto de vista quizá 
más importante de intercambio 
humano y de culturas, que de 
una forma serena permite el co
nocimiento entre pueblos de di
ferentes caracteres y culturas, y 
su acercamiento, única manera 
de sentar unas bases de entendi
miento y de paz entre ellos.

Acerquémonos ahora un poco 
más al estudio de las caracterís
ticas del fenómeno turístico en 
Castilla y León:

Su gran extensión, casi una 
quinta parte del territorio nacio
nal, permite una gran variedad de 
climas y paisajes, en gran parte 
desconocidos hasta para los 
mismos castellano-leoneses: el 
sistema montañoso de la Cordi
llera Cantábrica al norte, en los 
Picos de Europa, la Sierra de

Gata al oeste, o los sistemas 
Central e Ibérico al sur y este, 
crean zonas de cuencas hidro
gráficas, de valles y de pantanos, 
con microclímas que permiten el 
cultivo de frutas y verduras pro
pias de climas más cálidos.

Castilla y León posee además 
una riqueza monumental única: 
240 castillos y una tercera parte 
de los monumentos nacionales 
de España, vestigios de las cul
turas ibérica, romana, visigoda, 
árabe, y de los estilos románico, 
gótico, isabelino, barroco, etc.

Estos monumentos no se le
vantaron en nuestra región capri
chosamente, si no porque la His
toria, con mayúscula, tenía Cas
tilla y León como su escenario 
principal en aquel momento.

El mismo hecho de esta enor
me riqueza histórica y monu
mental condiciona el tipo de tu
rismo, tanto nacional como inter
nacional, que recibimos: la es
tancia media en nuestros esta
blecimientos de hostelería supe
ra levemente el día por visitante.

Nuestro turismo es eminente
mente cultural, y su objetivo es el 
conocer el mayor número de ciu
dades y de lugares de interés, lo 
que le otorga su carácter itine
rante. -

Conseguir que este turismo 
permanezca más en nuestra Co
munidad es nuestra meta: se 
está consiguiendo poco a poco; 
con publicaciones de todo tipo, 
con campañas de publicidad que 
modulen y amplíen la imagen tu
rística de Castilla y León, con 
campañas de señalización que 
implanten rutas turísticas perma
nentes, que orienten al viajero y 
le hagan llegar hasta los últimos 
rincones.

La gastronomía, uno de los pi
lares del turismo hacia Castilla y 
León, y atractivo capital de Se
govia; y el paisaje, tienen tam
bién su parte en nuestros esfuer
zos promocionales; es una labor 
callada a veces, constante y 
dura, que tiene como única re
compensa posible la satisfac
ción del deber cumplido y la con
secución de mayor bienestar 
para nuestra región. Es nuestra 
tarea y en ella estamos con toda 
ilusión y entrega.

JOSE-A. LORENZO MARTIN
Consejero de Transportes, 
Turismo y Comercio de la

Junta de Castilla y León

«Segovia en turismo»
El dia 15 de junio se celebra la 

Fiesta del Turismo, conjunta
mente con el LVII Dia de Sego
via, que organizada por el Cen
tro de Iniciativas Turísticas y los 
Centros Segovianos, contará 
con la colaboración entre otros 
de la Junta de Castilla y León.

Por ello, no habrá mejor mo
mento que el día de su fiesta 
para analizar el fenómeno turís
tico en nuestra provincia.

Simplificando el concepto, 
turismo significa la afición a 
viajar por gusto de recorrer lu
gares, y también, la organiza
ción de los medios conducentes 
a facilitar estos viajes.

Segovia es sin duda una pro
vincia con posibilidades turísti
cas, ya que tiene de casi todo, 
naturaleza, monumentos, gas
tronomía, fiestas populares, es
taciones de esquí, aeródromo, 
etc. Pues bien, esta riqueza po
tencial en recursos turísticos no 
se está desarrollando en la me
dida que seria deseable, que
dando a veces en una conside
ración de «merendero de Ma
drid». El periodista Pedro Alta
res decía, «efectivamente, fren
te a otras ciudades histórico-ar- 
tísticas donde los viajeros no 
desdeñan la visita a los monu

mentos, en Segovia, prima la 
gastronomía (eso si, de primera 
y sólida entidad) sobre cual
quier otra tentación más gratifi
cante para el espíritu que para el 
estómago... Se ha estado en 
Segovia pero no se ha visto Se
govia». Este mismo aserto diri
gido a la capital, es extensivo a 
la provincia.

La situación geográfica es 
fundamental a la hora de situar 
el turismo de una zona. Segovia 
no tiene playas, no tiene un 
clima benigno; sin embargo, 
está bien comunicada por carre
tera con una población de cua
tro millones de habitantes, Ma
drid, y ofrece al visitante ade
más de tranquilidad y sosiego, 
una sensación de «ciudad viva».

El turismo que afluye a Sego
via, fundamentalmente el prove
niente de Madrid, se puede con
siderar como turismo de paso, 
turismo que gracias a la pro
moción realizada por las Admi
nistraciones, asociaciones de 
hostelería y CIT, medios de co
municación, y en definitiva por 
por el pueblo de Segovia con el 
trato dispensado, ha supuesto 
una consagración y paulatino 
aumento en épocas veraniegas, 
y fechas determinadas como, 

Semana Santa, Navidades, 
etc... El reto que se nos presen
ta, es ampliar ese turismo de 
paso al resto de las épocas del 
año, y fundamentalmente en 
convertirlo en turismo de per
noctación. La consecución de 
estas metas significará un in
cremento de la actividad econó
mica (restauración, alojamien
tos hoteleros, comercio en ge
neral...) que inducirá un aumen
to de creación de puestos de 
trabajo.

A lo largo de 1985, la Oficina 
de Turismo dependiente de la 
Delegación Territorial de Trans
portes, Turismo y Comercio 
atendió 91.415 informaciones 
orales, que permiten afirmar 
que fuimos visitados por casi 
un millón de turistas, predomi
nando los españoles (más de1 
50%) seguidos de americanos 
franceses y alemanes.

Con respecto a 1984, el censo 
empresarial registró el siguiente 
movimiento (plazas):

Alojamientos hoteleros
4- 2,4%.

Restaurantes: +

Cafeterías: + 11,07%-

(Continúa en Pa9 3

MESON - RESTAURANTE

«La Codorniz»
Bodegas

Diez y González

Brinde con 
champán 
Freixenet

HORNO DE ASAR

BODAS, BANQUETES, 
COMUNIONES 
Y MERIENDAS

Vinos finos de mesa 
DE CRIANZA Y 

GRANDES RESERVAS

Vía Roma, 66
Teléfonos 43 23^

SEGOV^Escultor Marinas, 3 Teléfono 43 23 51
SEGOVIA
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,viene de la páQ. 2)

Bares y similares (estableci- 
m¡entos): + 5,08%.

Esto significa que la estruc- 
!ura turística va aumentando y 
modernizándose, si bien hay 
dos datos significativos, el de 
ios alojamientos hoteleros que 
semantuvo casi igual a 1984, 
confirmando la realidad de un 
turismo no pernoctante, y el de 
cafeterías, donde Segovia man
tiene una gran distancia, en dé
ficit, con respecto al resto de 
provincias de nuestra Comuni
dad Autónoma, asi en 1984 
mientras en Segovia existían 5 
establecimientos, Avila contaba 
con 20, Burgos 102, León. 155, 
Falencia 31, Salamanca 118, 
Soria 5, Valladolid 66 y Zamora 
20; respecto al resto de España, 
solamente Teruel y M el i I la con 2 
respectivamente, están por de
bajo.

Decía al comienzo que el tu
rismo es también, la organiza
ción de los medios conducentes 
a facilitar la afición a viajar, 
pues bien, además de incre
mentar la actuación en folletos, 
cortometrajes, señalización de 
rutas, campañas de publicidad, 
asistencias a ferias y exposicio
nes, será necesario prestar una 
atención especial al fomento 
del turismo en zonas rurales, el 
turismo cultural, el deportivo; 
posible subvención del turismo 
de las personas de edad, de la 
juventud, de los impedidos físi
camente y de los socialmente 
débiles; que se mejore la pro
tección del turista, a través de 
las normas de seguridad de los 
alojamientos hoteleros, nor
mando la información de hote
les. campamentos de turismo, 
viviendas vacacionales y demás 
establecimientos turísticos. La 
Junta de Castilla y León cons
ciente de esta necesidad puesta 
de manifiesto en el I Congreso 
de Turismo de Castilla y León, 
asi como de proporcionar una 
unidad de oferta hacia el ex- 
ler¡or de nuestra Comunidad 
Autónoma, creará próximamen- 
,eel máximo órgano consultivo 
y asesor en materia relacionada 
c°nel turismo, el Consejo de 
Crismo de Castilla y León.

TOMAS-A.
MARTINEZ VAZQUEZ

Delegado Territorial 
de Transportes, Turismo 

y Comercio

PROGRAMA 
del LVII Día de Segovia- 

Fiesta del Turismo
(Dedicado al Centro de Iniciativas Turísticas)

SABADO, 14
A las 24 horas, fiesta a los Centros en la discoteca 

Ladreda 25 y verbena popular en el Azoguejo, con la 
orquesta Monterreal.

DOMINGO, 15
A las 10, en el parque de la Dehesa, recepción por 

las autoridades segovianas y tajada ofrecida por el 
C. I. T.

A las 11, misa en el santuario de la Fuencisla, pre
sidida por el obispo y concelebrada por los sacerdotes 
de los Centros; actuará la coral Agora.

A las 12,45, en el Azoguejo, festival con actuación 
de Hadit.

A las 13,45, en el Azoguejo, dedicación del Día de 
Segovia al C. I. T. y nombramiento de socios de honor 
del mismo a los Centros y Peña Segoviana del Taxi, 
de Madrid; vino segoviano.

A las 14,30, almuerzo de hermandad en el hotel 
Puerta de Segovia.

A las 17,30, visita a los jardines de La Granja y 
juegos de aguas. •

La promoción turística de Segovia
Nuestra provincia presenta un 

abanico tan amplio en aspectos 
históricos, monumentales, fol
klóricos, costumbristas, paisa
jistas, artísticos, culturales, gas
tronómicos, etc., que cualquier 
acción de promoción y captación 
del turismo hacia nuestras tie
rras, cuenta con grandes posibi
lidades de lograr un elevado ni
vel de aceptación, tanto en el in
terior, como en el exterior del 
país.

La proyección de la imagen de 
Segovia ha de fundamentarse, 
entiendo, en la presentación de 
la riqueza y variedad de nuestro 
patrimonio, en todas sus mani
festaciones, realizándose bajo 
dos premisas: Amplitud y coor
dinación.

Amplitud, porque deben di
fundirse todos los aspectos que 
constituyen nuestra oferta entre 
los potenciales visitantes, y 
coordinación, puesto que cada 
uno de los posibles aspectos in
cide en campos distintos, y se 
están promoviendo mediante 
distintas iniciativas.

Es indudable que entre los vi
sitantes potenciales de Segovia, 
han de existir amplios sectores 
de población cuya motivación ha 
de desencadenarse a través de 
unas preferencias determina
das, utilizando paulatinamente 

instrumentos informativos pro
mocionales — folletos, guias, 
películas, símbolos, mensajes, 
etc.— distintos para zonas dis
tintas. Piénsese en la diferencia 
de impacto, y en la importancia 
del impacto, que puede tener 
dar a conocer entre determina
das comunidades la influencia, 
tradiciones, antecedentes, con
juntos urbanos, que configuran, 
por ejemplo, la «Segovia judia» 
o la clara concomitancia de mu
chas de nuestras manifestacio
nes folklóricas, e influencia 
en nuestras costumbres, de evi
dente raíz vasca. Es lógico que 
el resultado promocional que se 
puede alcanzar mediante una 
campaña publicitaria turística 
de Segovia variará sensiblemen
te si está adecuada no al carác
ter de la comunidad donde va 
dirigida.

El turista al que vamos a mo
tivar para que pase unos días en 
Segovia, puede vivir en Madrid, 
en Bilbao, en Alemania, ...en 
cualquier parte del mundo, y 
sentirá una natural inclinación 
por conocer aquellos aspectos 
que a través de los medios de 
publicidad le presentan algo no
vedoso, pero con una imagen 
que previamente, reconoce, por
que la identifica con las raíces 
y con las vivencias a que está 

acostumbrado en su lugar de 
origen.

De aquí la amplitud con que 
pueden tratarse todos y cada 
uno de los aspectos de nuestro 
rico patrimonio, pero sin olvi
dar la necesidad de coordina
ción, porque Segovia, no es so
lamente arte, no es sólo paisaje, 
ni sólo gastronomía, ni única
mente folklore, Segovia es todo 
eso. conjuntamente, unido a una 
forma de ser, que origina nues
tras costumbres.

Por ello es necesaria la coor
dinación, para que pudiendo 
presentarse un mensaje de pro
moción turística segmentado, 
la imagen final sea única, evi
tando el riesgo de presentar co
sas diferentes; debilitando la 
promoción en pequeñas accio
nes individualizadas. ,

A nadie se le escapa los bene
ficios que se derivan de una pu
blicidad con imagen única y 
coordinada, ya que automática
mente se multiplica de forma 
importante el objetivo de comu
nicación, lográndose una acción 
más rentable al obtener una pe
netración de promoción más ex
tensa.

Dentro de este aspecto es ne
cesario adoptar un «LEMA» 
promocional para Segovia. La 
declaración de SEGOVIA como 

CIUDAD DE INTERES MUN
DIAL, entendemos es el titulo 
adecuado que debe utilizarse de 
ahora en adelante en cualquier 
acción o actividad promocional 
sea de la actividad puramente 
turística o de aquellos otros as
pectos que inciden en el turis
mo.

La labor de coordinación es 
necesaria en razón de tratar 
adecuadamente la multiplicidad 
de iniciativas actualmente dis
persas entre distintos organis
mos y entidades particulares y 
públicas que dentro de sus fi
nalidades realizan actividades 
promocionales de tipo cultural, 
recreativo, popular, de ordena
ción del territorio, de restaura
ción, etc., y que todas están con
tribuyendo a unos mismos obje
tivos: mejorar, ordenar y pro- 
mocionar adecuadamente nues
tra provincia y con ello poner en 
uso y disfrute nuevos recursos 
turísticos.

Desde estas páginas, como 
presidente del CENTRO DE INI
CIATIVAS TURISTICAS DE SE- 
GOVIA hago el ofrecimiento de 
colaborar en los objetivos pro
puestos.

JOSE-IGNACIO G. GARCIA 
Presidente del Centro 

de Iniciativas Turísticas

(^^entorro

ierro

MONTAJES INDUSTRIALES 
DE HOSTELERIA

Y ALIMENTACION

~ SERVICIO A LA CARTA
— Especialidad en raciones 

y embutidos de primera 
calidad.

JARDIN PROPIO

.MUNICIO
de Villacastín 

^•^ono 42 00 22 SEGOVIA Gdor. Fdez. Jiménez, 13 Teléfono 42 58 21 SEGOVIA

M.C.D. 2022
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Segovia camina hacia un turismo
más estable

Su oferta incluye atractivos 
suficientes para retener al visi
tante durante varias jornadas ,
El próximo día 15 de junio que se celebra el L VII Día 

de Segovia, dedicado a! Turismo, puede ser un bu en día 
para que los visitantes, a los que damos la más cordial bien
venida y deseamos pasen un gran día entre nosotros, pue
dan disfrutar y ver los atractivos turísticos que dispone 
Segovia.

Obviamente, no puede ha
blarse de una Castilla y León 
turística sin contar con la fuerte 
presencia de nuestra provincia, 
aunque, para ser precisos, con 
un potencial, ciertamente rico, 
pero también no suficientemen
te explotado.

Dentro de la oferta turística 
que la provincia de Segovia pue
de ofrecer a sus visitantes, se 
abre un amplio abanico de po
sibilidades, acorde con los 
vientos que demanden las exi
gencias o inclinaciones de las 
diferentes corrientes motivado- 
ras del fenómeno turístico.

Asi, dentro de ese espectro 
ofertante, quizá lo más conoci
do y significativo —además de 
su asegurada tranquilidad que 
ya de por si seria un buen incen
tivo para un turismo de cali
dad— sea su arte, de diferentes 
épocas y estilos repartidos a lo 
largo y ancho de sus siete mil 
kilómetros cuadrados de exten
sión. Dentro de ese marco de 
diferentes estilos, predomina el 
románico. No en balde decía el 
marqués de Lozoya que «Sego
via no es la que tenga el mejor 
románico, pero es la que más 
tiene». No hay que olvidarse 
que puede constituir un inmen
so atractivo y que debe ser ne
cesariamente divulgado.

UN PROPOSITO

En este sentido, la Agrupa
ción de Hostelería pretende una 
mayor difusión de esos valores 
artísticos de la provincia me
diante unos tours organizados 
donde se combinen varios as
pectos: la cultura, la civilización

del ocio,"la gastronomía (de que 
tan excelentes y acreditados 
exponentes existen hoy en nu
merosos pueblos segovianos) 
y, en definitiva, el recreo de los 
numerosos visitantes (no solo 
extranjeros) que estimamos 
pueden discurrir por esas rutas 
a programar. Pero, para ello, 
obviamente, será menester 
crear nuevos servicios y poner 
al alcance del portencial turísti
co nuevas y mejores posibilida
des. Y en estas aspiraciones la 
Agrupación, Segovia, debe con
tar no sólo con s,u esfuerzo* 
sino con el apoyo de las institu
ciones.

UN PABELLON 
DE CONGRESOS

Donde se asientan buena par
te de esas aspiraciones de pro
moción segoviana, es en el Pa
bellón de Congresos. Es este un 
tema polémico, pero necesario 
resolver cuanto antes, que se 
suscitó hace años. Hagamos un 
Poco de historia del tema: Era 
la primavera de 1981 cuando el 
presidente de la Agrupación de 
Hosteleros Segovianos dirigía 
— al ministro de Transportes, 
Turismo y Comunicaciones— un 
escrito solicitando la construc
ción de un Pabellón de Congre
sos y Convenciones.

La hostelería segoviana se 
hacia así eco de una creciente 
demanda en este sentido por 
parte de diversas entidades pro
fesionales y empresariales. Es
te interés, palpable ya desde 
1978, es fácilmente comprensi
ble: Segovia ofrece a dos pasos 
de Madrid, el sosiego necesario

para la celebración de congre
sos, simposios y acontecimien
tos similares. Y lo ofrece como 
ciudad que cuenta con solera en 
historia, riqueza en arte, belleza 
en paisaje, prestigio en gastro
nomía y —finalmente— con ex
periencia en la organización de 
manifestaciones culturales que 
conlleva una asistencia impor
tante de público. Sirvan como 
ejemplo la Semana de Música 
de Cámara o los cursos de vera
no para estudiantes extranjeros.

Aquella carta, dirigida al mi
nistro correspondiente, en abril 
de 1981, inició toda una serie de 
gestiones (cada vez más espe- 
ranzadoras, tanto a nivel provin
cial como autónomo y nacional) 
que culminó dos años después 
—en 1983— con un compromi
so formal: el Gobierno Civil de 
Segovia transmitió entonces a 
laopinión pública el anuncio 
del Ministerio de Transportes, 
Turismo y Comunicaciones de 
construir un Pabellón.

Algo más tarde, durante el 
mismo año, hubo una ratifica
ción del Ministerio, y la infor
mación de que el proyecto figu
raba en la relación de inversio
nes en la red de paradores para 
1984.,

A pesar de ello, 1984 no fue 
«el año del Pabellón». La demora 
se justificó por la necesidad 
previa de realizar un estudio 
geotécnico del terreno en que 
se asentaría el edificio. El es
tudio debería hacerlo la Conse
jería de Obras Públicas y Orde
nación del Territorio de la Junta 
de Castilla y León. El informe 
final señalaba problema de des
lizamiento del suelo, que se so
lucionaría con unas obras de 
consolidación en la zona.

Estamos ya a mediados de 
1986. Han finalizado las obras 
de refuerzo, y parece ser que el 
lugar previsto para edificación 
no va a recibir el visto bueno, 
por posibilidad de hundimien
tos. Sin embargo, parece ser 
también que la Administración 
no ha pensado en ningún otro 
emplazamiento alternativo.

De esta forma, continúa el 
compás de espera para un pro
yecto útil, apoyado de forma 
reiterada en los últimos meses 
por la Diputación, y respaldado

por la Asamblea Provincial de 
Turismo y el Gobierno Civil de 
Segovia.

La Agrupación Industrial de 
Hosteleros Segovíanos —que 
prevé una demanda tan amplia 
como para haber solicitado para 
el pabellón una capacidad de 
400 plazas— pide una solución 
concreta ya, y espera que la 
Junta de Castilla y León se pro
nuncie en algún sentido.

Pero además, Segovia puede 
hacer otro tipo de ofertas: cotos 
de pesca, cotos de caza mayor y 
menor, estaciones de invierno 
para la práctica del esquí o el 
alpinismo (Navacerrada, La Pi- 
nilla, etc.), masas de agua para 
los deportes náuticos (Las Ven
cías, San Miguel de Bernuy, El 
Burguillo, etc.).

Todo ello aderezado con la 
degustación de una excelente 
cocina compuesta por su espe
cialidad de cordero asado y otra 
serie de platos, también, de lo 
que puede denominarse la nue
va cocina segoviana.

Otro de los aspectos que vie
nen siendo muy cuidados en 
nuestra provincia es la conser
vación de la pureza del folklore 
y la supervivencia del mismo en 
las nuevas generaciones.

EL FOLKLORE COMO 
RESERVA CULTURAL 

Y POPULAR

La recuperación de las anti
guas tradiciones y el desarrollo 
de las fuentes de cultura popu
lar han constituido siempre ob
jetivos fundamentales en la ac
tuación de algunas institucio
nes provinciales como la Dipu
tación Provincial.

Dentro de este vasto campo y 
en el terreno concreto de lo mu
sical, la dulzaina ha suscitado 
el mayor interés, pues no de
bemos olvidar el papel funda
mental que este instrumento ha 
desempeñado en la historia de 
Segovia como vehículo de cul
tura y medio de expansión de 
las inquietudes colectivas del 
pueblo segoviano.

Tras un paréntesis en el tiem
po en el cual las circunstancias 
adversas hicieron peligrar su 
propia supervivencia, el viejo 
instrumento ha ido recuperando 
su propia identidad y recobran

do su natural protagonismo en 
la cultura popular segoviana 
sin olvidar, que cubrió las nece^ 
sidades musicales del pueblo 
de Castilla durante muchos si
glos (hasta tal punto que no se 
celebraba romería, procesión o 
fiesta popular en la que la dul
zaina no se dejase oir).

Todo este aspecto de la cul
tura popular y del folklore, se 
complementa con los ya Institu
cionalizados «Encuentros de 
Música Popular Folk «Agapito 
Marazuela», promovidos por 
RNE y Nuevo Mester de Jugla
ría y patrocinados de manera 
conjunta por el Ministerio de 
Cultura, la Junta de Castilla y 
León, el Ayuntamiento de Se
govia, la Diputación Provincial y 
la Caja de Ahorros.

Este, pues, podría ser un ex
celente ejemplo a seguir por 
otras instituciones en otros 
campos de la promoción de 
nuestra tierra.

HACE FALTA APOYO

Conjuntando, pues, lodo 
ello, (arte, cultura, deporte, 
ocio, folklore, artesanía etc.) 
permiten disponer como decía
mos al principio de un amplio 
abanico de posibilidades turís
ticas a la hora de hacer una 
oferta qué, desde luego, no se 
puede limitar como hasta ahora, 
prácticamente a la visita gastro
nómica de Segovia y poco más. 
Es bueno el que Segovia asista 
a ferias especializadas del turis
mo: quedivulgue su cocina a 
través de su Semana Gastronó
mica; que promocione su arte 
mediante algunos folletos: pero 
no nos parece suficiente. Los 
segovianos empeñados en la 
promoción turística de nuestra 
tierra nos exigimos más a 
nosotros mismos y exigimos 
más de las instituciones. Exi
gimos que se atiendan nuestras 
sugerencias y se escuchen 
nuestros planteamientos. Sego
via no puede ser sólo la mesa 
también tenemos otros marcos 
de incentivación. Pero es nece
sario que el turista viva más 
tiempo entre nosotros y loS 
descubra. -.3

ANGEL VELASCO
Presidente de la Agrupaci^ 

de Hostelería

M.C.D. 2022
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Saludo del presidente 
de la Cámara

de Comercio e Industria
Es una satisfacción para la Cá

mara Oficial de Comercio e In
dustria y para su presidente, sa
ludar a todos los segovianos que 
por diversas vicisitudes se en
cuentran viviendo en diferentes 
lugares de la geografía hispana, 
y que en un día tan señalado, el 
Día de Segovia, se reúnen en 
nuestra ciudad en acto de gozo y 
de humanidad, para compartir 
con todos nosotros un día de 
fiesta.

Un día y un año especiales en 
que ha sido declarada nuestra 
Segovia, ciudad de interés mun
dial por la UNESCO, en que Es
paña ha entrado a formar parte 
de la Comunidad Europea y en la 
que nuevos centros de segovia
nos e instituciones segovianas 
se suman a la celebración del Día 
de Segovia, qué gana en impor
tancia y difusión.

La situación geográfica, la pro
ximidad de centros urbanos so
bresaturados, el entorno históri
co cultural, la civilización del ocio 
y el propio desarrollo del impor
tante subsector de hostelería y 
restauración; hacen de celebra
ciones como éstas, no sólo el 
festejo legitimo y alegre con mo
tivo de la reunión de muchos se
govianos dispersos a lo largo y 
ancho de nuestra geografía; sino 
que es un motivo y momento 

LA PEÑA SEGOVIANA
DEL TAXI, EN EL

LVII DIA DE SEGOVIA
Por vez primera participará este año en la celebra

ción del Día de Segovia la Peña Segoviana del Taxi, de 
Madrid, muchos de cuyos componentes llegarán a nues
tra ciudad a bordo de sus vehículos, ataviados con ca
misetas y bien pertrechados de pegatinas, gorras y qui
tasoles para los coches. La Peña recibirá el título de 
Socio de Honor del C.I.T., con lo que se hará un pú
blico y merecido reconocimiento a su labor en pro de 
Segoviak cuyo nombre pasean constantemente por la 
capital de España sus socios, unos 600.

Nuestra bienvenida a los componentes de la Peña 
Segoviana del Taxi, sobre la que en nuestro próximo 
número especial dedicado a las Ferias y Fiestas de Sego- 
V|a, ofreceremos un amplio reportaje, que ha sido im
posible incluir en el presente número.

para resaltar todas y cada una de 
las virtudes de nuestra ciudad y 
ciudadanía, de promocionar el 
turismo, la hostelería y el resto de 
los sectores económicos, que en 
definitiva redundarán en el bie
nestar social de toda Segovia y 
su provincia.

Desde la Corporación que pre
sido, que tiene entre sus objeti
vos fundamentales la defensa de 
los intereses generales del co
mercio y la industria segovianos, 
mi más cordial bienvenida a to
dos nuestros visitantes, mi enho
rabuena a los organizadores 
(C.I.T., Centro Segoviano de Ma
drid, Centro Segoviano de Bara- 
caldo, Centro Segoviano de 
Guadalajara y Centro Segoviano 
de Valladolid, Peña Segoviana 
del Taxi de Madrid), mi agradeci
miento a todas las instituciones 
colaboradoras y el deseo de que 
nuestros paisanos tengan una 
jornada'agradable y gozosa en
tre todos los segovianos.

En la seguridad de que actos y 
actividades como el que comen
tamos, tienen y tendrán todo el 
apoyo de los que aquí vivimos y 
trabajamos.

CARLOS HERRANZ CANO 
Presidente de la Cámara 

Oficial de Comercio e Industria 
de Segovia

EL CENTRO SEGOVIANO 
DE MADRID EN 1986

El Centro Segoviano de Ma
drid cumplirá el 20 de junio de 
1986, 66 años de existencia. Es, 
sin duda, una de las casas re
gionales más antiguas de la ca
pital de España.

Desde hace tiempo estamos 
preparando, a través de la inves
tigación de las actas de su junta 
directiva, un historial de la ca
sa, que hay que dar a conocer, y 
lo haremos.

Debo dejar claro, en primer 
lugar, que hoy el Centro Sego
viano de Madrid no atraviesa, 
por muy diversas razones, los 
momentos esplendorosos que 
tuvo en otras épocas.

A las casas regionales llegó, 
también sus momentos de cri
sis, generalmente por motivos 
económicos. Pero llegó con 
mucha mayor gravedad a aque
llas que a partir del descubri
miento popular (no quiero utili
zar la palabra «boom») del auto
móvil, sus socios se situaban 
en un pueblo en una hora / hora 
y media, del viernes o el sába
do. Vamos, lo que suelo hacer 
personalmente.

Aún asi, un grupo de sego
vianos estamos empeñados en 
mantenerel Centro y lo hare
mos progresar. No obstante, 
somos lo suficientemente rea
listas y conscientes de que la 
situación comparativa no resis

te el más mínimo análisis. Bas
ta sólo recordar el actual presi
dente la figura del más preclaro 
de sus precedores: el marqués 
de Lozoya. Asi está la casa, asi 
está el Centro. Un modesto em
presario que no puede osar (no 
osa) sentarse en el sillón que 
durante tantos años ocupó don 
Juan.

Pero, en descargo de la junta 
directiva actual, hemos logrado 
salvar el Centro Segoviano de la 
grave crisis de 1981. Y, al tiem
po, hemos mantenido prácti
camente sus tradiciones.

Entre ellas, el DIA DE SEGO- 
VIA, que se celebra por ¡57 vez!. 
Además hemos integrado en su 
organización desde unos años a 
nuestros paisanos residentes 
en Baracaldo, Guadalajara y Va
lladolid. En 1986, por primera 
vez, también a un importante 
colectivo de Madrid: los tres mil 
taxistas segovianos de la capi
tal de España.

Pero no acaban las cosas. Es
tamos haciendo mucho más por 
nuestra Segovia querida.

Un magnífico horno de asar 
(de leña), el Horno de la Agüela 
Segoviana, es una muestra se
ria, reconocida por toda la críti; 
ca, de la gastronomía segoviana 
en Madrid.

El Café—Concierto «Clamo
res» es un lugar de moda y 

atracción de la juventud madri
leña, no sólo de la segoviana. 
Es un medio de darnos a cono
cer a los jóvenes segovianos, 
muchos de los cuales no identi
fican el Centro con el Clamores, 
aunque van, paso a paso, ente
rándose, y entrarán con nos
otros.

Nuestra importante biblioteca 
y nuestra tertulia están perma
nentemente abiertas y son utili
zadas a plenitud.

Ideas no nos faltan en la bús
queda de recuperar lo que fue el 
Centro Segoviano de Madrid en 
su día: la embajada de Segovia 
en la capital de España. Ahora 
sólo nos falta el apoyo econó
mico —el moral lo tenemos- 
de autoridades y empresarios 
segovianos.

Desearíamos que toda Sego
via nos visite. En 1986 lo podre
mos lograr, porque el día de San 
Frutos vamos a organizar «otro» 
Día de Segovia: El Día de Sego
via en Madrid. .

Mientras tanto, dedicamos el 
LVII Dia de Segovia al C.I.T., 
cuyos miembros serán sin duda 
el 15 de junio más amigos y más 
paisanos.

JOSE LUIS BERNAL

Presidente del Centro 
Segoviano en Madrid

í^ovia, S. A.
AovSs,n-
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Centro Cultural Segoviano de Barakaldo
Para los que ya peinamos ca

nas nuestro Centro es parte de 
los recuerdos de juventud.

Como, asociación fue creada 
para evocar desde la distancia y 
vivir desde el recuerdo la tan leja
na y cercana patria chica. Desde 
entonces, ya son 25 años, nues
tro Centro abre generosamente 
las puertas a todos los segovia- 
nos y a todos los simpatizantes 
que quieran encontrar sabor de 
tierra trasplantada. Los recuer
dos, las nostalgias se hacen más 
vivos y más suaves, y acortan la 
distancia en el espacio y en el 
tiempo.

Hoy dia hay que añadir otro 
papel muy importante para nues
tro Centro: Si antes servía de 
contacto vivo a los que, por las 
circunstancias de la vida, tuvi
mos que cambiar de aires, ahora 
debe convertirse en el consulado 
de la propia región desde donde 
la cultura, el folklore, la historia 
propia, sean conocidas por los 
que nos han recibido.

Desde hace unos años se está 
hablando mucho de regionalis
mos y de la España de las auto
nomías; pero se habla poco del 
desequilibrio personal y econó
mico de las distintas regiones. 
Una constatación: Las provin
cias menos favorecidas han es
tado enviando capital de hom
bres a las más favorecidas. ¿No 
se podrá remediar ésto algún

UNION CERVECERA, S. A.
La mejor cerveza del mundo 

Distribuidor:

BODEGAS 
DIEZ GONZALEZ

Teléfono 43 23 98 SEGOVIA

día? ¿Se va a quedar todo en pa
labras? El capital humano es uno 
de los elementos más importan
tes para el desarrollo de una re
gión. Algunas regiones han esta
do cediendo, por las circunstan
cias que fueren, capital humano 
sin recibir nada a cambio. De 

esta manera las provincias ricas 
seguirán creciendo, y las pobres 
seguirán empobreciéndose.

De todos es conocido que de 
la pobreza nace la forzada emi
gración. Y de la emigración pue
de nacer la desconexión. Tene
mos que hacer conectar al hom
bre con sus principios para inten
tar hacer un reparto verdadera
mente humano. Esta puede ser 
actualmente una de las misiones 
de nuestro Centro.

Es posible que a los centros de 
las regiones más desarrolladas 
les baste con seguir siendo un lu
gar de'contacto, de nostalgias y 
de recuerdos; pero en los cen
tros de las regiones pobres los 
consejos autonómicos, si tienen 
verdadera visión de futuro, ten
drán que avivar la llama de la es
peranza de que un dia será reali
dad el encontrar un puesto de 
trabajo cada uno en su propia tie
rra. Para lograrlo será necesario 
un reparto más equitativo y más 
justo.

Nuestro centro, en los 25 años 
de existencia, ha intentado cum
plir con los fines vivenciales que 
se propuso. Al mismo tiempo ha 
intentado potenciar culturalmen
te a sus asociados intentando in
sertarles en la nueva sociedad 
sin que olvidaran las costumbres

y las tradiciones de su lugar de 
origen. Ahora, por su realidad re
gional, nuestro centro hace de 
nudo de unión para el mejor en
tendimiento entre las distintas 
regiones. No es que se trate de 
una ambición grandiosa; se trata 
de una consecuencia de la mis
ma realidad: El hecho de ser y el 
hecho de estar en distintos luga
res. .

Nuestro centro también está 
llamado a cumplir una labor so
cial ni siempre comprendida; 
pero plausible, en todo caso, por 
ser desinteresada. Hay que tener 
en cuenta qué esta entidad en
carna y representa la «casa ami
ga» donde el segoviano encuen
tra el calor que dejó en su tierra; 
encuentra la comprensión, la so
lidaridad y el ánimo necesario 
para insertarse en la nueva so

CENTRO 
SEGOVIANO 
DE VALLADOLID

Entre la múltiple pluralidad 
de formas de agrupamientos 
por distintos motivos que en
contramos dentro de la geogra
fía española, una de ellas ha 
sido, sin duda, la formación de 
las casas regionales,, en unos 
casos, y los centros provinciales, 
en otros, como consecuencia 
de los grandes trasvases de 
gentes de unas regiones a otras 
por motivos bien conocidos por 
todos y que no es necesario 
transcribir.

Tanto las casas como los 
centros en algunos lugares tie
nen una antigüedad digna de 
tenerse en cuenta y por supues
to se han gando un prestigio 
que les ha llevado a formar parte 
integrante de la ciudad de resi
dencia como una entidad a nivel 
de pequeña embajada de la re
gión o provincia de las que proce
den. Si añadimos a ello la preo
cupación constante de los recto
res de estas entidades por dar 
constantes muestras y exponer 
reiteradamente sus origines cos
tumbre. arte, folklore, antiguas 
formas de vida, desarrollo, etc., 

ciedad. Esta labor es sorda; dura 
en muchas ocasiones; incom
prendida en otras; criticada las 
más veces; siempre desinteresa
da. ¡Qué pena que no tengamos 
el apoyo necesario por parte de 
las entidades más altas! ¡Cuánto 
mejor cumpliríamos con los ob
jetivos propuestós y los llevaría
mos a buen término! Son mu
chas las limitaciones y son pocas 
las ayudas. No basta sólo con la 
buena voluntad. Es necesario el 
apoyo y la colaboración de todos 
los socios. Lo más fácil es criti
car; lo más práctico es ayudar y 
trabajar. Ese trabajo y esa ayuda 
revierte siempre en los asocia
dos.

EDUARDO SANTOS 
Presidente de Centro Cultural 

Segoviano de Barakaldo

nos encontramos que las casas 
y centros ya no son aquellas 
instituciones, un poco protegi
das, para el recreo y reunión de 
todos aquellos procedentes de 
una misma región o provincia 
para echar unas manos de car
tas o bailar unas jotas, sino 
unas entidades serias que bus
can mantener y continuar las 
costumbres y cultura de sus an
tepasados, pero a lo moderno, y 
la quieren hacer sentir a los que 
vienen detrás como nueva gene
ración, sin imponerla y sobre 
todo sin menospreciar la suya 
propia y la de qonde se reside 
que ya es cuna y nacimiento de 
los que vienen detrás.

Sin entrar en el campo de la 
politica, se entiende que no es 
misión de las casas y centros, 
sí se puede decir que la España 
de las autonomías en este te
rreno ha sido bueno y muy be
neficioso para algunos, las ca
sas, y no tan bueno para otros, 
los centros provinciales y sobre 
todo los centros provinciales

(Continúa en (a P¿9-

* Refrigeración industrial y comercial * Aire acondicionado * Secaderos para jamones y embutidos 
* Maquinaria para hostelería y alimentación-

Polígono Industrial «El Cerro», c/ Guadarrama, 55. Tels. 42 24 49 y 42 03 40
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(Viene de la pág. 6)

dentro de las mismas autono
mías de origen, ya que afortu
nadamente los que se hayan 
fuera de las autonomías citadas 
encuentran alguna ventaja que 
otra, no muchas la verdad, si 
están integrados colectivamen
te en núcleos que demuestren 
una cierta representatividad de 
la autonomía de donde proce
den. No es este el caso del 
Centro Segoviano de Valladolid, 
que es del que vamos a hacer 
una breve sinopsis en este ar
ticulo.

Este centro que se crea con la 
ilusión del acercamiento, cone
xión y posibilidad de conoci
miento de los muchos miles de 
segovianos que residen en la 
ciudad de Valladolid y que mu

chos de ellos sólo se conocen 
Por pequeños grupos afines a 
a|gún trabajo, actividad, barrio 
de residencia, etc., tiene relati
vamente muy poco tiempo de 
vida, concretamente desde 
1980, pero en compensación un 
laryo historial de actividades 
realizadas exhaustivamente en 
Pro del mantenimiento, estu
dio e investigación de las cos- 
,umbres, raíces y folklore de la 
tierra. Es una continuación en
tusiasta de quienes promovie
ron esta creación de aquella Co- 
ionia Segoviana que nació en el 

año 1918 y que llegó a existir 
hasta el de 1945, periodo duran
te el cuál se hicieron bastantes 
y grandes cosas de las que cabe 
destacar sin duda la creación de 
un altar—capilla dentro de la 
iglesia de San Felipe Neri de 
Valladolid para nuestra Patrona 
la Virgen de la Fuencisla, con 
su imagen, las cuales tanto lo 
uno como la otra se conservan 
perfectamente en nuestros días 
y son motivo de visita y devo
ción de los segovianos en Valla
dolid.

Este Centro, que además de 
sus socios y simpatizantes se
govianos, bastantes pero no to
dos los que se quisiera y de
bieran de ser, se viene mante
niendo administrativamente de 
las cuotas de los asociados y 
culturalmente de las ayudas que 

afortunadamente recibe de la 
Excma. Diputación de Segovia y 
la Caja de Ahorros y Monte de 
Piedad de la misma, asi como 
de colaboraciones de grupos, 
personas y alguna otra entidad 
segoviana que siempre han es
tado en permanente disposición 
a colaborar cuando se les ha 
requerido en pro de hacer gala y 
demostración de la cultura y el 
folklore segovianos. Ha habido 
otras entidades que han colabo
rado más esporádicamente, 
como con recelo diriamos, caso 
Ayuntamiento y otras, que no 

vamos a nombrar, que nunca 
han estado en disposición ni 
siquiera remota de intentarlo 
cuando entendemos que son las 
que más implicación e interés 
deberían de haber tenido en ha
cerlo. Pensamos y así lo cree
mos que sus motivos serán lo 
suficientemente válidos y de 
peso para obviar una población 
de segovianos como es la que 
actualmente residen en Vallado- 
lid. También, y esto es una 
muestra palpable, los medios 
de comunicación social de 
nuestra querida ciudad siempre 
han estado y están abiertos a 
cuantas ayudas, dentro de su 
contexto, hemos solicitado y 
requerido las cuales se nos han 
prestado sin asomo de ninguna 
contraprestación de tipo alguno 
a cambio. Es de agradecer y asi 
se manifiesta.

El Centro Segoviano en Valla
dolid, a nuestro modestp en
tender y sin querer cometer pe
cado de orgullo, más que el que 
nos corresponda por ser sego
vianos y eso es mucho, está 
desarrollando una importante 
labor cultural, no sólo de cara a 
los mismos segovianos resi
dentes, sino a nivel de la misma 
ciudad y ciudadanos de Valla
dolid y mancomunadamente 
con la Federación de Casas Re
gionales y Centros Provinciales 
en Castilla y León a niveles de 
región y nacional.

Sin querer extenderse en de
masía ahí quedan como botón 
de muestra sus dos ediciones 
de la Semana Cultural y la terce
ra en proyecto con un auge y 
una expectación fuera de lo co
rriente, exposiciones de artistas 
segovianos en las distintas va
riantes de pintura, escultura, ar
tesanía, etc., conferencias so
bre temas actuales y problemas 
que atañen a Segovia, visitas 
culturales a pueblos de la pro
vincia y algunas otras activida
des que no vamos a seguir enu
merando para no cansar al lec
tor.

Lo trascendente y lo impor
tante de esta comunicación a 
través de este medio escrito que 
nos brinda la oportunidad de 
hacerlo, es que quede constan
cia de la labor en pro de Segovia 
y su provincia que se viene ha
ciendo constantemente a través 
del Centro, como creo que 
igualmente y asi lo hacemos 
constar lo están haciendo núes-

tros centros hermanos de Bara- 
caldo, Guadalajara y Madrid y 
sobre todos por su vinculación 
más directa con el público, la 
Asociación de Taxistas Segó-' 
víanos en-Madrid, y que se hace 
por el arraigo profundo que se 
tiene a la tierra, aún en el caso 
nuestro que la tenemos bastan
te cerca, y ello es lo que quere
mos manifestar a dar a conocer 
a nuestros paisanos segovianos 
y se lo manifestamos de cara a 
la celebración de ese LVII Día de 
Segovia que nos brinda la opor
tunidad de convivir durante 
unas horas en nuestra ciudad 
con nuestros paisanos, tanto 
los que viven dentro de ella co
mo los que llegamos de fuera

CASH-SEGOVIA-IFA
Polígono Industrial EL CERRO - Tel. 42 87 62
SEGOVIA

CASH-AVILA-IFA
P. Industrial LAS HERVENCIAS - Tel. 22 11 61
AVILA

CASH-AREVALO-IFA
Calle Los Lobos, 10 - Tel. 30 08 79
AREVALO (Avila)

CASH-VILLALBA-IFA
Ctra. Antigua Madrid-Coruña, Km. 40 -Tel. 850 22 92
VILLALBA (Madrid)

CASH-CUELLAR-IFA
Avda. Silva Muñoz, 36 - Tel. 14 15 93
CUELLAR (Segovia)

CASH-COLMENAR-IFA
Avenida de la Libertad. Tel. 845 57 52 •

CASH-CANTALEJO-IFA
Carretera de Cuéllar, s/n.

vea las grandes ofertas diarias 
en el interior de nuestros

CASH

I
 GRUPO
IFA

para hacer que esa jornada sea 
de recuerdo imborrable y de 
mayor hermandad entre todos 
nosotros si ello fuera posible.

Como final, me atrevo, perso
nalmente en nombre del Centro 
que represento, a invitaros a 
todos los segovianos de la ciu
dad y los que esteis en ella a 
uniros a nosotros en esa jorna
da y participar de la alegría de la 
convivencia y sobre todo mani
festar el orgullo inmenso de ser 
segovianos y como tales estar en 
nuestra casa de origen que es 
sin duda alguna Segovia.

JOSE LUIS BELLIDO DOMINGO 
Presidente del Centro 

Segoviano de Valladolid

SOL - CRISTINA I * 
SOL - CRISTINA II **

Director: RICARDO ESTEBAN FERNANDEZ

— 58 plazas de alojamiento 
Estancias con o sin pensión completa

- SELECTA COCINA CASERA 
Servicio de bar - restaurante

Obispo Quesada, 42 Teléfono 42 75 13
SEGOVIA
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El C. I. T. como organismo provincial
para el fomento del turismo

El Centro de Iniciativas Turís
ticas en su corto periodo de 
existencia cuenta ya con un ba
lance favorable y positivo en lo 
que a realizaciones turísticas de 
distinta índole se refiere, aun
que, debido al carácter indepen
diente de este tipo de institu
ciones, los medios de que están 
dotados suelen ser muy preca
rios, por ello su competencia ha 
estado limitada siempre por su 
escala presupuestaria, puesto 
que su autofinanciación, por las 
aportaciones de los socios, es 
todavía corta, como para deter
minar por si solo su propia su
pervivencia. De otra parte, las 

Hace 30 años se reunieron por vez 
primera los segovianos en Guadalajara

El Centro Segoviano «Marqués de Lozoya», de 
Guadalajara, se ha venido esforzando por fomentar 
la relación entre sus socios, y de éstos hacia los 
que no son paisanos, tratando de incorporarles a 
los actos sociales celebrados, de cara a una mayor 
propaganda de Segovia y pretendiendo fomentar 
entre los más posibles la visita a nuestra provincia.

Este Centro.Segoviano se fundó hace 30 años, 
reuniéndose entonces los paisanos en una comi
da. Año tras año se fue consolidando la asocia
ción, hasta el punto de que ahora son 200 los 
socios que a ella pertenecen, y que permiten que 
se puedan llevar adelante los programas que se 
preparan al efecto. Normalmente se realizan excur
siones a Segovia, encuentros poéticos entre Sego

via y Guadalajara, han actuado en actos organiza
dos por el Centro, Nuevo Mester de Juglaría y La 
Esteva: también se ha ofrecido conferencias, ex
posiciones de pintura, fotografía y cerámica... 
Asimismo, el pasado año se efectuó aquí, como en 
los demás centros hermanos, la presentación de la 
Semana Gastronómica de Segovia.

Todos estos actos han contado con el apoyo de 
organismos y entidades, pues el Centro no tiene 
fondos, ya que no percibe cuotas, pero el apoyo ha 
sido importante.

JUAN E. PEREZ GARCIA 
Presidente del Centro Segoviano

de Guadalajara

asignaciones económicas de 
los organismos oficiales, Junta 
de Castilla y León, Diputación 
Provincial y Ayuntamiento de 
Segovia, asi como la de la Caja 
de Ahorros de Segovia, aunque 
generosas, apenas cubren los 
costos de las modestas inicia
tivas que desarrollamos, y no 
son suficientemente amplias 
como para ambicionar ese ente 
turístico organizativo que Sego
via necesita, para ordenar, mo
tivar e impulsar nuestra posible 
oferta turística ante la deman
da, que en ocasiones se con
vierte en avalancha, de recep
ción desordenada, donde se 

vislumbra con claridad la nece
sidad que tiene Segovia de un 
organismo velador y catalizador 
de las iniciativas turísticas, que 
en nuestra provincia se puedan 
dar en el futuro, y que obvia
mente mientras no exista otra 
entidad, habrán de hacerse a 
través del C.I.T.

Se hacen folletos turísticos, 
se ha asistido a los salones de 
promoción del turismo en Ma
drid, Barcelona y Bilbao, se or
ganiza la Semana de Cocina Se- 
goviana. se colabora con todo 
tipo de entidades que realicen 
certámenes, encuentros, festi

vales o congresos que tengan 
connotaciones turísticas o de 
promoción de la imagen de Se
govia. Se dan premios para ar
tículos periodísticos y carteles. 
Se organiza la fiesta del Turis
mo en Segovia, etc., etc. Todo 
ello dentro de un ámbito cierta
mente modesto.

Pero quizás el C.I.T., este úl
timo año, ha entrado en una 
etapa renovadora, ya que su 
junta directiva ha sido amplia
mente renovada. De esta forma, 
nos planteamos más actuacio
nes, con mayor incidencia en lo 
que pudiéramos denominar una 
planificación base. Para ello ne
cesitamos un mínimo de equi
pamiento propio, con la adqui
sición de un local-sede desde 
donde poder gestionar nuestra 
iniciativa. .

Así, de esta forma,-conside
ramos por otro lado que para 
ordenar la recepción de ¡os visi
tantes a Segovia, se hace abso
lutamente imprescindible el 
instalar una caseta-oficina de 
recepción de turistas con sufi
ciente espacio en su proximidad 
para aparcamiento de vehícu
los. De otra parte, considera
mos que seria interesante tener 
una oficina de captación en Ma
drid como lugar neurálgico de 
máxima concentración de la po
tencial demanda turística que 
pudiera tener Segovia. ,

FELIFR U
Jesús de Frutos de Frutos

REPRESENTACIONES

OFICINAS y ALMACEN: 
Polígono EL CERRO 
Somosierra, s/n 
Teléfono 42 80 61

Asi las cosas, y dadas las 
perspectivas favorables que pa. 
rece tener la economía mundial 
nos planteamos que quizás sea 
el momento oportuno para que 
Segovia como «ciudad declara
da de interés mundial» entre en 
una iniciativa de planificación 
turística moderna, pues lo que 
si está claro es que el sector no 
está en declive económicamen
te y que nuestra provincia ante 
las malas expectativas en que 
se encuentran otros sectores 
quizás sea por aquí, por el tu
rismo, por donde puede encon
trar su futuro.

Pues bien llevados de la ma
no del Plan de Aprovechamien
tos de los Recursos Turísticos 
de Segovia (Informe Foestra), 
que realiza la Secretaría de Es
tado de Turismo en 1980, y que 
por cierto es el primer estudio 
completo que se ha realizado en 
esta materia para Segovia, po
demos observar que nuestra 
provincia posee una morfología 
territorial, una hidrografía, una 
climatología y una vegetación y 
fauna, que la determinan como 
un lugar idóneo donde las moti
vaciones turísticas se pueden 
diversificar, mientras los recur
sos turísticos son perfectamen
te complementarios.

IGNACIO TAPIA MANSO
Secretario del C.I.T.

RESTAURANTES

Solaíre
Gran sérmelo a la Carta

BODAS - BANQUETES 
CONVENCIONES

Comedores individuales para 
comidas de negocios

no l a i re Sohíre-2
BAR - RESTAURANTE,

BODAS - BANQUETES 
CONVENCIONES

Servicio diario a la Carta

Santa Engracia, 3
Teléfonos 43 55 25 - 43 36 78

HORNO DE ASAR 
SEGOVIA

Ctra. de Palazuelos
(Piscina Municipal)

Teléfonos: 42 10 63
42 24 00
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