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PARA EL
PRESIDENTE
DEL

SINDICATO
PROVINCIAL
DE
HOSTELERIA

rece diciembre!

del turismo.

La temporada turistica estd a la vuelta de la esqui-
na. Por lo que se dice, serd mejor que la del afio pa-
sado. Estamos en mayo, y los hoteles han notado ya un
ligero aumento respecto al mismo mes del afio 74. Sin
embargo, hay una cosa que preocupa seriamente a los
propletarios de los restaurantes, bares, salas de fiesta
y demés locales pablicos que sirven de recreo al turis-
ta y que, en su dia, se enfocé con la ilusién de que los
turistas visitantes pasaran unas buenas vacaciones.
Nos referimos al nuevo horario de clerre de los espec-
téculos. Dias pasados nuestros fotografos se acercaron
a la plaza Gomila sobre la 1 de la noche, y ésta se
encontraba deslerta. Tuvieron que recordar el calenda-
rio para dar credibilidad a lo que sus cdmaras fotogra-
ficas habian captado. |Si, estamos en mayo y esto pa-

Otro dia unos amigos, al terminar la sesion de noche
en una sala de cine, pensaron tomarse un refresco y
resulté que todos los bares, a las 12,30, estaban cerra-
dos. jPara qué seguirl Es un problema que preocupa
seriamente a la-isla, ya que ésta, en su mayoria, vive

Todos sabemos que los turistas, en sus paises de
residencia, también tienen un horario muy corto en la
noche; sin embargo, también es verdad que el turista,
cuando tiene las vacaciones y se dirige a un lugar de
descanso, gusta de la noche y casi se le hace corta.

Ha sido nuestra intencién pulsar la opinién sobre el
particular de algunas personas metidas seriamente en
este problema. Para ello hemos visitado, en primer lu-
gar, al presidente del Sindicato Provincial de Hostele-
ria y Turismo de Baleares, don José L. Pérez de Rozas,
que ha contestado amablemente a nuestras preguntas.
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Don José Luis Pérez de Rozas, presidente del Sindicato de Hosteleria

(Foto Cosme Vives)

Don ROMEO SALA (La Fiera Mosca)

Don JOSE LUIS PEREZ DE ROZAS

w. s (CUAL es su opinion,

don José Luis, so-
bre el nuevo horario que
rige en la actualidad
para el cierre de los lo-
cales publicos?

—Pienso que ha sido
una. medida tomada con
poca meditacion. No han
pensado en el alcance ¥y
repercusiéon que esto lle-
va consigo en una zona
turistica como en este
caso es Mallorca. El aho-
rro de energia creo que
debe scr ridiculo, porque
a esas horas los estable~
cimientos estan con muy
poquita luz, El cortar los
horarios representa algo
asi como si las oficinas
de Haclenda solo estuvie-
ran abiertas unos cinco
o diez minutos al dia.

* Porque para mi, rotun-
damente, la industria del
turismo es el primer re-
caudador del bloque mas
importante . de divisas
que necesita nuestra pa-
tria. Si a este recauda-
dor se le restan posibili-
dades de ejercitar su car-
go en un horario tan
importante como son las
horas de mas diverti-
miento para el turista,
pienso que Su eficacia
sera nula o casi nula.

—¢Se ha pedido a los
altos organismos la sus-
pension de este horario,
por lo menos, durante
los meses de mas turis-
mo?

—L0o Que sé es que, &
nivel de presidente na-
cional, portavoz oficial
de las provincias afecta-
das, hay gestiones y que
éstas deben llegar a algo
positivo. No, naturalmen-
te, por ninguna imposi-
cion, sino por convenci-
miento y correccion de

la disposicién primera.
De sablos es rectificar.
Yo creo sinceramente
gue se rectificara. Repi-
to que pienso fue una
determinacion poco me-
ditada.

—De todos modos, los
turistas estan acostum-
brados a este horario en
sus lugares de origen, lo
viven todos los dias.

—Es verdad, pero hay
que pensar 'que en las
zonas turisticas la gente
viene para romper Ila
monotonia y hacer lo

que durante sus meses

de trabajo no pueden
permitirse el lujo de dis-
frutar en su propio pais.
Asi, los vemos salir de
una sala de fiestas a me-
dia noche, entrar en un
restaurante para comer-
se una fritada de carne
o de pescado, en con-
traste precisamente con
el vaso de leche que en
su casa se tomarian an-
tes de acostarse. Hemos
de tener en cuenta que
con este horario se pler-
den muchos jornales.
Muchas horas de traba-
jo v el que muchisimos
proveedores no puedan
vender todo aquello que
en un principio habian
pensado. Mucho turismo
depende de estas horas
de la noche. Definitiva-
mente necesitan de una
nueva reestructuracion
del horario para facili-
tar estas entradas de di-
visas,

Esta ha sido la opinion
clara y tajante de don
José Luis Pérez de Rozas.
También nos interesa
pulsar la opiniéon de al-
gunos propietarios y di-
rectores de los estableci-
mientog afectados por el
nuevo horario.

—Es incomprensible
—nos ha manifestado
de plano— que zonas tu-
risticas como la Costa
del Sol tengan mas liber-
tad en cuanto al horario
se refiere. Mallorca, que
también es una Zona tu-
ristica y 1o es al ciento
por ciento, se ve supedi-
tada a un cierre prema-

Don Romeo Sala, empresario de
«La Fiera Mosca»
(Foto Juanet)

turo. Ello, sabiendo cla-
ramente que el turismo
es la fuente de riqueza
més importante.

Los perjuicios, eviden-

cuar a la temporada.
Mira, en invierno, por
ejemplo, podriamos mny
bien cerrar a las nueve
¥y media o diez de la no-
che, pues desde esa hora
ya no hay nadie en Go-

Don Antonio Marti, del Restaurante
«Antonio», de la Plaza Gomila

(Foto Juanet)

mila. Pero, en compen-
sacién, se deberia auto-
rizar la ampliacién de

.ese horario, en los meses

de verano, hasta las tres
y media o cuatro de la
mafiana. Y no es tan
s6lo la cuestion econd-
mica. Como mallorguin,
creo 'que debemos pres-
tar una mayor atencién
al turista que nos visita.

«EN LAS ZONAS
TURISTICAS, LA GENTE

VIENE A ROMPER
LA MONOTONIA DE CADA
DIA, A DIVERTIRSE »

temente, son notables,
ya que, turismo aparte,
mucha gente después de
haber visto el programa
de televisién o haber sa-
lido a cenar, querria ter-
minar su dia tomando
una copa. Sin embargo,
éstos mismos, por el mi-
nimo de tiempo que tie-

nen, prefieren no salir

de sus casas.

Don ANTONIO MARTI (Cafeteria

Antonio)

—Como espafiol —ex-
plica— me parece mag-
nifico que el ‘Gobierno
adopte medidas para
ahorrar energia, que
tantisimos millones de
divisas le cuestan al mis-
mo. Pero debo decir tam-
bién particularmente,
que estimo que es un
absurdo el nuevo hora-
rio. Un absurdo que,
ademas, nos esta costan-
do muchisimo dinero a
los que tenemos locales
en la plaza Gomila. No-
sotros, en los meses de
verano, tan sélo trabaja-
mos por la noche. Desde

las nueve a las tres ¥y

media o cuatro de la
mafiana. El resto del dia,
practicamente, tenemos
el local vacio. Y si aho-
ra, a raiz de esa medida
apuntada, tenemos que
invitar al cliente a 'que
deje la cafeteria a la una
y media de la madruga-
da, pues ya me explica-
ras tua.

—Entonces, ¢es perju- .

dicial para vosotros ese

horarios?
—Completamente. Yo

creo que se deberia ade-

Impreso en T.IL.S.A,
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Doiia LUISA
FERNANDEZ
(Bar Tropical)

—Este horario nos py
perjudicado enormemen.
te. Hasta ahora se notg
muchisimo. De segyi
asi, el turismo no volye.
ra a Mallorca. El turlsts L
cuando viene a descan.
sar, quiere salir a Jgg
barbacoas y después g
una sala de fiestag g
cualquier diversion y fo.
marse una consu :
a la hora que le pareuy
oportuno. Por lo que res.
pecta a mi bar, antes fe-
nia tres camareros ¢
servicio y debido al nue-
vo horario s6lo tengo dos,

—

f,‘g

Dofia Marfa Luisa Fernandez,
del bar «Tropical®

(Foto Juanet!

lo que supone mas geé
sin trabajo. Definitivé=
mente estoy en conti
y lo estd el turista, dél
nuevo horario. Y tam®
bién debemos afiadir I8
cuestion del trabajo, ¥&
que asi se agrava el par
obrero.

Mateo CLADERA

COSME VIVES
JUANET

Baleares
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YA ES HORA DE CANALIZAR DE UNA MANERA
OBJETIVA Y BASADA EINUNA
PROGRAMACION, TODAS LAS ACTIVIDADES
DE NUESTRO FOMENTO DEL TURISMO

Sl aceptamos la base de poli-

tica operativa del «producto
Malorca» debemos también dar
por supuesto que ese producto
debe ser comercializado por
una empresa:

Una empresa moderna, con
métodos actuales, concebida
con organizacién y sistema a la
altura de un mercado altamen-
te competitivo.

Si no se acepta esa base,
creo que es Imponante y ne-
cesario que quien se oponga a
ella presente publicamente sus
argumentos convincentes y sus
objeciones realistas.

Si se ignora esa base, creo
que deberfamos declarar publi-
camente que favorecemos vy
practicamos plenamente la «téc-
nica del avestruzs.

Me he preguntado en multi-
tud de ocasiones sobre qué
puede oponerse a que el Fo-
mento del Turismo de Mallorca
se transforme en una empresa:
¢(Es quizds un defecto de naci-
miento? ;Es una rigida e into-
lerante actitud de conservadu-

¢ DEBERIAMOS
PROFESIONALIZAR

NUESTRA

EB evidente que el Fomento de
'It‘)uorismo, ademé,s de légivgr
& cabo campafias de prom n
en el exterior, deberia hacer oir
su voz y voto en algunas cues-
tiones de tipo ecoldgico, urbanis-
tico y de formacién profesional
de nuestros profesionales que
tienen contacto directo con lus
«clientesy que nos visitan.

Recientemente Maurice Duver-
gier, prestigioso hombre en el
mundo de la informacién, co-
mentaba en un editorial de la
revista «Relaciones Publicas» que
le parecia increible que Mallor-
ca no contase con una oficina
debidamente informada sobre
todos los actos culturales que
se celebran en nuestra isla. Por
lo visto, «monsieursy Duvergier
se dirigié al Fomento de Turis-
mo para solicitar informacién
de unos de los actos culturales
mas importante que se celebran
en Mallorca, y alli le contesta-
ron gue ignoraban pelos y se-
fiales del mencionado acto cul-
tural...

Muchas veces se comenta la
rabiosa actualidad que imprime
la Costa del Sol a todas las ac-
cicnes de promocién y de rela.

IMAGEN?

Fomento, en una feria o
ciéon de campings, uuan:lxom
nuestra isla_ no existe, por iu
mgéms o!iclalmenit:,
estos populares sistemag
cer turismo. Por otra o h"
rece ilégico que
este medio cuando lo que nos
ggbragisgga camas, las cuales g,
n ubicadas en modernas
trucciones hoteleras eom.
Por otra parte, cabe
ARtogEAfioas Hos oF Pom
cas que el Fom
realizado sobre Mallorca ha
concebidas para promociongr To
que ya todo el mundo Cologe,
por lo menos de referem 0
E%T el contrario, . ung
agen nueva o rlzadg
la isla. Nos referimos, sobre 'to.
do, a la ultima pelicula
tada mo hace mucho ti
en el b?uditg;gﬁmmbécm
muy hien a, pero
un titulo, creemos, equivoe&:_
Se trata de la titulada «But do
you really know Majorcah
(Pero, ;conoce usted Mallmuﬂ
que mostraba una imagen g
Mallorca archiconocida,
todo el mundo esperabm
menos popular.

PR TR AN T L R ey,

o g i e R D LS e I e

rismo? jEs una miopia méds o f
menos premeditada? /Es una t
inclinacion disparatada hacia el

incienso? Claro que se pregun- ‘ f
tard sobre cuél debe ser, y so- ‘ f
bre cémo puede conseguirse, el t
capital de esa empresa. En este & T
punto debo volver a la tesis de )
la «autoridads, implicando en el |
término los conceptos de «po- |
ders y «sabers.

Pero, ;c6mo puede ser el Fo- |
mento investido de autoridad? !
La respuesta estd en las manos |
de quienses administran la «va-
rita mdgica» del turismo espa- .
fiol. En todo caso, la autoridad [
concebida como poder, como :
capacidad para tomar y aplicar {
decisiones, debe ser comple- 1
mentadﬂd necesarizmante por la I
autori i le-

e e e «QUEREMOS CONQUISTAR LA LUNA, PERO NO CONOCEMOS LA |
tico de la materia Turismo, de TIERRA.» Esta frase pudiera muy blen aplicarse a muchas acclones d¢ |
la habilidad de pulsar todos y promocién que se llevan a cabo en Mallorca. Cabe preguntarse, por |
cada uno de sus resortes a ejemplo, si el esfuerzo fisico y econémico desarrollado con motivo d¢ :
tiempo, de la facultad de pro- ABTA 73, tha merecido la pena? |
gramar politicas a corto y a

largo plazo: : ciones pablicas que lleva a cabo Por ultimo, la campafia d& |

Dicho de otra manera: El Fo- ¥ que hace posible su casi cons- captacién de socios que se rea | (
mento debe estar dirigido por tante presencia en los medios lizé hard cosa de un afio, ' ;
un equipo de gerencia y no por de comunicacion. Pues bien, dentemente era de Vit&lm ¢
una junta directiva. Dejemos eso b mg‘g e ';1 ﬂ‘gme?; g‘”ﬁ e a:neer}bepog pril :
ultimo para {a congregacién o de ‘afios ton una ogmnpebexr’xte csggnbas personas y enl n
el club de fatbol. —desde nuestro punto de vista— Bl Fomento, va lo rezabs enl °

Esté bién que exista una «jun- oficina de prensa que regentaba = campafia de publicidad: & b
ta de notables» ante la cual la Terry Wyers, ¥ que de la no- meng:n pero con la dé o
gorenci dobn prosses a i e ey S5 fes tte O
e cada ejercicio una evaluacién S : )
completa de los resultados ob- | e Jou oo 26 i vl - smisnin, cmiquiee SR :
tenidos. o 4 ' comunicacién mds prestiglosos imagen atrayents y sobre wd | d
. Cuando Tabrotﬁe %erlenclaa lo AR i del r;:gindo schlgraﬁ tododlo que cmu}mti? Necesiit:d gam #J 8
ago en el sentido del «mana- : . . i . grontecia en orca, despare- sus futuros asociados,
ging» anglosajén, que implica la DETERIORO EN EL TRATU PERSONAL: Vliit:ic?osc:e:;afse,sm;zﬁ:?clén £ 19 Miopusrtol sevicios pEDNCHy ci6 tal y como habia nacld%a con anuncios en 1a | prem‘gﬁ :

capacidad para controlar un pro-

Un periodista britdnico me co-

que debe convencer con

ducto o un servicio desde su mentaba en clerta ocasién que nes objetivas. Ya con
concepcién hasta su puesta en que se llevan a cabo promocio- jan estas promociones dentro socledad abierta, jpor qué no l;m;:argizeexmﬂismg ﬁl:llo‘:‘l cpgnm;’diﬁ%mfg:ﬂ ﬁ“ﬁ‘;ﬁl 'ﬁ
manos del consumidor, ‘nes espectaculares. Pero yo pre-  de un programa cuidadosamente  se lleva a cabo un estudio so- RO BR Iwmpiﬂlé’nmdmgs cocte: ‘catto bt sios hascEEEE
Se me objetard que las cosas  gunto: En lugar de triunfalismos planeado?, y si existe un pro- bre sus asociados, actuales y oo y que, sin embargo, la pro- De estos ejemplos, represes
estdn bien como estén, que el inoperantes, jpor qué no se ha- grama, ;se basa éste en una potenciales, sus actitudes, sUS pagands impresa que ofrecia era  tativos de otros muohos, PO
equipo motor del Fomento tra- ce una evaluacién justa, hones- exhaustiva investigacién de mer- necesidades, su «respuesta» a anticuada ¥y poco convincente, mos entresacar una d"”’“

baja con enorme entusiasmo y

&HORA

H “"'{ Falic o

ta, objetiva y cientifica? ;Enca-

cado? Y si el Fomento es una

En otra pigina de este suplemento se habla de lo poco oportunos que han sido los nuevos horarios de cierre

para los locales pablicos. En el grabado, un ejemplo bastante elocuente:

la Plaza Gomila, completamente

desierta, a las 2 de la madrugada. Los perjuiclos para los establecimientos de aquella zona, que préctica-

los mensajes publicitarios de!
Fomento?, etcétera.

BERNARDO FERRER

Esta falta de légica de merca-
do tiene un ejemplo claro, Hace
unos meses llorca estuvo pre-
sente, l6gicamente por medio del

sién: «;Deberiamos gx'd
Hzar nuestra imagen?»

CARLOS OLIVER

\&

[CONSEJO TE APMINISTRACION]

| SECRETARTA DIRECGION |

DIRECTOR DE

E?IEEEEK

I?’RO"MCOLOI

OPICTNA
TNPORMACION

TIMISTICA

OTOGRAT’

== * =4 INPORMAC e |mm-mn eggm*;n.)
DTRECTOR e
’ nms'rmcxou | AD¥ISTRACIS r

EX‘!‘ERIO

e\

mo unad
Son muchos los profesionales que creen que el Fomento del Turismo deberia estar organizado co st
B S . demostrarlo, ionado goﬁ'

presa privada. Los autores de este reportaje también lo creen y, para
organigrama que pudiera ser un ejemplo de como deberia estructurarse un Fomento mas aperativo y en

ﬂo
han confecc

i

i« U

mente trabajan de noche, son enormes sonancla con las modernas estructuras empresariales

M.C.D. 2022
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LA ECOLOGIA
EN EL
TURISMO

HmA, aproximadamente, dos
afios y algo que aparecié
en Francia una estupenda publi-
cacién —fillal del «Nouvel Ob-
servateur>— a la que sus edito-
rgs titularon «Le Sauvage». La
revista en cuestion trataba como
dnico v exclusivo tema el de la
teologfa, contaminacién y de-

del medio amblente que
cada dla hemos hecho més hos-

t“hpurte de denunciar atentados
contra la Naturaleza en zonas in-
dusttiales como puede ser la
de Lyon, «Le Sauvage» desde
que aparecié ha Insistido mu-
cho en los aspectos desfavo-
rables que ofrece la zona turis-
tica de la Costa Azul, cuya pro-
blemética es muy similar a la
nuestra en lo que se refiere al
lementable estado de algunas
playas de relieve, calas, etcé-
tera.

Entrando, pues, en este te-
rreno voy, sin extenderme de-
maslado, aunque hay tema a
tratar el aspecto ecolégico de
nuestro litoral. Lo que estd bien
y lo que estd mal, en pocas pa-
l:_il:s, de nuestra periferia is-

LA COSTA NORTE
Y 8U PUREZA AUN CASI
INTACTA
la Costa Norte o de Tramon-
tana, que va desde la Dragonera
hasta el Cabo de Formentor,
sabe poco, gracias a Dios, de
tontaminacién y atentado con-
tra ol medio ambiente. Y es asi
por dos circunstancias. La pri-
mere, fa dificultad de accesos
2 |a misma, tanto por mar como
por tierra. La segunda, la acer-
tadisima medida de la Direccién
4l do Bellas Artes al pro-
8 en toda su extensidn.
esta forma la pureza de
una Cala de Deyd, Calobra o
Cala Murta pueden ser contem-
Pledas por el visitants. Aguas
de un increible azul cobalto, pi-
nares que llegan hasta el mis-
Mo borde del mar, rincones de
Snsuefio, en fin, de los que ha-
223 Santlago Rusinyol y tantos

Selvaguardada por el momen-
10 por este Plan Especial de Pro-
Ny sl en un futuro que
8amos préximo se borrara
;hl-manchn que es el Puerto de
eF con su particular proble-
ca, la Costa Norte de Mallor-

Las 20nas mas deterioradas de Mal

1‘.1!'4 :

“;EL...“ L T

Cala Figuera, en Santany, uno de los rincones que todavia hoy permanecen practicamente intactos

ca seguird slendo un ejemplo
a seguir ¥y a Imitar.

De todas formas aun asi ya
el .pasado verano pudimos com-
probar en la Foradada de Dey4,
bolsas de plédstico y diversas
clases de poluciones Inéditas
en la zona. Sin llegar a limites
peligrosos es desagradable ob-
servar la llegada del fatal feno-
meno al litoral Norte.

EL LEVANTE Y SU
MAZACOTISMO

El Levante mallorquin, que co-
mienza en Cala Ratjada y termi-
na aproximadamente en |as cos-
tas de Felanitx, tiene una proble-
mética especial por mor de un
sistema de wvientos <que casi
siempre, sobre todo desde Pri-
mavera hasta Otofio, soplan en
aquel litoral, el «xaloc» —siro-
co—, sobre todo.

De hecho, la aparicién de la
contaminacién en el mar en el
Levante mallorquin obedece
a dos causas fundamentales. La
primera, una carencia casl ab-
soluta de Infraestructura sanita-
ria de tierra, lo cual obliga a
arrojar basuras y desperdicios
al mar. La segunda, este régl-
men de vientos a que antes alu-
dimos que impide que esta ocu-
pacién maritima no se aleje de
la costa. El caso de Cala Mu-
rada en este aspecto es
bien palpable; durante todo el
veranc se mantiene una «capa
plastica» Inamovible, con los

]

y F,‘h il _..‘.
llorca son las de Levante:

desde Cala Ratjada a las costas de Felanitx

(Foto Mateo Terrades)

consiguientes perjuicios para la
navegacién al enganchar una y
otra vez con las hélices bolsas
de pléstico, incluso de conside-
rable tamafio.

Independientemente de zonas
aun wvirgenes —pocas, desde
luego— hay tiempo aln para
que en las otras se efectie un
estudio para evitar la contamina-
ci6n de las aguas en aquellas
playas de indudable belleza.

El Levante mallorquin, ya ca-
racterizado por su mazacotismo
como el de Cala Millor, merece
un trato especial dadas sus ca-
racteristicas turisticas suma-
mente favorables. Climatologia
adecuada, mucha insolacién a lo
largo del afio, flora suficiente,
etcétera.

EL SUR Y PONIENTE

Donde reside la gran proble-
maética, desde nuestro punto de
vista y suponemos que opinaré
lo mismo cualquler profesional
de la Ecologia, es la zona Sur-
Bahfa y zona de Poniente. Aqui
es donde estd el desastre, el
auténtico desequillbrio ecolégi-
co mallorquin. ;Causas? Muchas
y de muy variada Indole.

En oprimer lugar, "el grave
error de la defectuosa instala-
cién de emisarios submarinos de
corto elcance que provocan una
reversibilidad con todas sus de-
sagradables consecuencias. Un
claro ejemplo; el emisario de
Palma Nova.

En segundo iugar. la gran pro-
liferacién de la flota aficionada.
La cantidad de barcas, lanchas
répidas, etcétera, en la parte
oeste de la Bahia ~—no tenemos
cifras a mano— debe de ser muy
elevada. Todo ello unido a un
gran tréfico maritimo mercante,
provocan tremendas ocantidades
de residuos contaminadores.

(Foto Mateo Terrades)

Finalmente, {a propia gesti6n
humana aportando su granito de
arana, es decir, arrojando al mar
todo lo inservible y no degrada-
ble como es el nefasto pléstico.

Santa Ponsa es en este as-
pecto una excepcién a tener en
cuenta. Gracias a la depuradora,
ias aguas de la Bahia de Santa
Ponsa han recobrado un «esta-
tus» Inmejorable.

No hace mucho tiempo nos
decia un empleado de la playa
que habfa observado algo que ya
no se recordaba en el lugar des-
de hacia bastantes afios. Se tra-
taba del desove de sepias cerca
de la orilla y en otros luga
res, Sintoma palpable de la de-
saparicién de elementos nocivos
para la vida en el mar.

Lamentablemente, Santa Pon-
sa es tnicamente una excepcién,
Pero creemos que deberia es-
tudlarse a fondo un problema
tan grave bajo nuestro punto de
vista como aficionado a {a Na-
turaleza y observador de ia mis-
ma que somos, cual es el de
la contaminacién de las aguas
del nuestro Incomparable {lito-
ral.

Haré, aproximadamente, tres
afios, hablando en una entrevis-
ta con el famoso escritor Ro-
malin Gary, me decia:

—Soy novelista y ecélogo, o
casi més ecélogo. Tanto me gus-
ta escribir como bucear delante
de mil casa en el Puerto de An-
dratx, observando la fauna vy
flora submarina.

Pues blen, Romain Gary ha
vendido su casa y ha decidido
irse de Mallorca. No pudo sopor-
tar un atentado tras otro contra
ia fauna y flora de aquel rincén
del Poniente mallorquin,

DAMIAN CAUBET
Fotos: MATEO TERRADES

Don ANTONIO SANCHEZ FLOREZ,

director de «Eurofern»

«Eurofer» trabaja casl exclusiva-
mente con el turismo nacional. En
la presents temporada —lo comen-
tdbamos dias atrés en una secclén
filja del periédico— va a traer a Ia
Isla 30.000 turlstas. Su director, don

Antonlo Sénchez Flérez, contesta .

asl a nuestras preguntas:
tenemos en cuenta que

nuestra actividad se dirige espe-
cialmente a un turismo soclal, debo
reconocer que Mallorca posee todas
las condiclones y cualidades que
este turlsmo exige y desea. Esto
nos da fecilidades para canalizar
hacia Ia Isla a este tipo de turis-
mo, tanto naclonal como extranjero,
y en elio se halla abocada nuestra
organizacién,

~3Qué tal fue la temporada In-
vernal, y céme se presenta la ve-
ranlega?

~—La de invierno fue extraordina.
rla, llegando & superar nuestras
previsiones més optimistas. La sl-
tuacién de cara al veranc, en estos
momentos, no puede ser mejor ni
miés satisfactoria de cara & un In-
cremento, en relacién al ejercicio
anterior.

—;8e superard, seglin su crite.
rio, la actual crisis?

—Nosotros comenzamos a actuar
en Mallorca al miamo tiempo que
s iniclé la crisls turistica. Préctl-
camenta nacimos en ella. Y este
«gontacto directo» que hemos te-
nido me ite asegurar gue se
verd totalmente superada, sobre
todo en el sector en donde ejerce-
mos nuestras actividades, tro
del mpartado del «turlsmo socials.

J. J.

EL TURISMO

MALLORQUIN, A DEBATE

BARTOMEU FIOL, director adjunto

de «Compafiia Hotelera

NADI! ignora, a estas alturas, que

uno de los cerebros privilegia-
dos, en materia turistica, es
Bartomeu Fiol, actualments director
general adjunto de la Cadena Hote-
lera del Mediterrineo. El ha res-

do asi a nuestra miniencues-
ta sobre el turismo en la Isia:

—Creo —dice— que hablamos
demasiado de turisme y que, la-
mentablements, no nos sirve de
casi nada porque |a Administraclién
no termina de decidirse a actuar.
Mallorca y las Islas hermanas ne-
cesitan una ayuda sustancial de la
Administracién central para poder
promocionarse,

=Masta ahora la promocién nos
la han hecho los «tour operadoress
—pasdndonos el cargo, por descon-
tado—, pero en las circunstancias
actuales no parece posible conti-
nuar con el mismo sistema. Ma-
llorca, Menorca, Ibiza deberfan pre-
tender dirigir una llamada publicita-
ria directa al pdblico Inglés, ale-
mén, escandinavo, etcétera. Sin ol-
vidar el nacional de la Peninsula.

sPero tan Importante como esta
promocién deberia ser la ordena-
clén de nuestra oferta: y ello su-
pone servicios de Infraestructura,
ordenanzas municipales, lucha an-
ticontaminacién, mentalizacién del
qran piblico, Costase o que cos-
tase, ria que Intentar evitar nin.
gln otro deterioro de nuestro pal-
saje. En Mallorca, por ejemplo, es
absurdo que pretendamos ofrecer
una nueva «ruta de los castilloss
0 udels castelletss. [Por favor, no
menospreciemos el buen gusto de
nuestros visitantes!

»El Fomento deberia actuar ¢omo
un grupo de presién y contratar un
pequefio equipo de ejecutivos a los

e se les pudiera exigir plena de-

lcacién y plena responsabilidad

TITO SENNA, director

£ QUE le sobra y qué le falta,

(: turisticamente hablando,. a
Mallorca?

—Te puedo hablar un poco por
referencia y por lo que por ahi se
ve, puesto que no nos dedicamos
ol mercado de la recepcién. Pero
creo que a Mallorca le sobran los
turistas de sandallas y calcetines,
los que llegan con los ples llenos
de alquitrén y se passan por las
moquetas de sus establecimientos
sin preocupacién; los que {legan
con los trajes mojados de la playa
y se sientan en los sillones; los
que flegan y, a hurtadillas o con
pleno descaro, entran con su bolsa
del supermercado més cercano a
su hotel llena de botellas —eso si
de tamafo famillar— de cualquier
bebida carbénica y se las beben en
su habitacién. En fin, este turista
«pobretén» que por desgracia deja
muy poca divisa y estropea mucho.

»Como contrapartida, nos faltan
esos turistas que antafio tenlamos
y que todavia recordamos con nos-

del Mediterrdneo»

—con [a libertad de accién consi-
gulente— y terminar con el sistema
actual de tener que depender de la
bonisima voluntad de unos profe-
sionales que ya estdin suficiente-
mente cargados de trabajo en sus
empresas. Y que las comisiones
tuvieran «simplemente» una funcién
planificadora y asesora.

=Nl que decir tiene que Antonio
Meanera tendria que ser uno de
los 1 rantes de este pequefio
equipo. ssle la responsabilidad
y la libertad de acclén consiguien-
te, y se verdn los resultados.

»{Que para que este equipo pu-
diera trabajar en serio el Fomento
necesitaria un mayor presupuesto?
Qué duda cabe. Exijase una mayor
syuda al Estado y péngase en mar-
cha, que los empresarios no pue-
den dejar de moverse sl ven un
Fomento agresivo realmente en
marcha.

de International Expreso

talgia, pero que raramente se ven
y ¢cuyas cualidades es Innecesario
enumerar.

—¢C6émo ha Ido la temporada de
invierno y cémo se presenta la
estival?

~—La opinién més experimentada
de mis colegas es la que prevalece.
Parece ser que ha sido un afio bas-
tante flojo en ocupacién. Muchos
establecimientos turisticos han per-
manecido cerrados y los que han
mantenido sus puertas ablertas lo
han hecho, la mayoria, con unos
indices de ocupacién bastante
ferlores a los que realmente se
podria calificar, no de satisfacto-
rios, sino de necesarios, méxime
cuando de la hosteleria se ha he.
cho una industria y no una profe-
slén como estaba planificada ante-
riormente.

»Parece ser que para la préxima
temporada los hoteles estarén ille-
nos durante dos o tres meses, eso
sf, muy llenos, quizd demasiado fle-
nos, pero s6lo por ese corto espa-
cio de tiempo, y luego, jqué...?

»81 hiclésemos un examen de
conciencia todos, absolutamente to-
dos, rnra determinar de quién es
la culpa por haber llegado a esta
situacién, seria muy divertido ver
qulén tiraba la primera pledra.

-8 superard la crisis?

—Y yo le pregunto: jacertaremos
una quiniela de 14 resultados, cuan-
do haya pocos que la hayan acer-
tado?; depende de tantos factores
que deberfan coordinarse al uniso-
no. Quizd sl se supere, quizd no
podamos superarla y vayamos lan-
guideclendo en nuestro qushacer
tur(stico; creo no obatante que este
es el deseo de todos, el superarla,
peroc no estoy tan seguro de que
todos hagan lo necesario para que
asl sea.

Don BARTOLOME BOSCH,
director comercial del hotel «Valparaiso»

ON Bartolomé Bosch, joven ¥
preparadisimo ejecutivo, es en
la actualidag¢ director comercial de
ese extraordinario hotel que es el
«Valparaiso».
—¢Qué le sobra y qué le falta, tu-
risticamente hablando, a Mallorca?
—Sobra, segin mi opinién, hablar
y hablar de problemas que conti-
mian sin solucionarse, Dejar a un
lado lo que pertenece al pasado ¥y
sin solucién y afrontar con eficacia
el presente y el futuro, Demasiada
cferta de precios exageradamente
bajos, que naturalmente provocan
un deterioro de calidall y servicio,
»La lista de lo %ue le falta, segin
mi modesta opinidn, resultaria lar-
gufsima, no obstante, entre otros,
que un Auditérium como el de Pal-
ma de Mallorca no tenga que afron-
tar tantos problemas. Que el Fomen-
to de Turismo no tenga que invertir
tanto dinero en campafias de capta-
cién de socios, desgracladamente
necesarios en la actualidad. Terml-
nar con el problema de la infraes-
tructura, Incrementar ia formacion
profesional del personal de hostele-
ria, MAs control de calidad. Promo-
clonar més la verdadera imagén de
Mallorca, pues desgraciadamente hay
muchfsima gente que ignora la gran
cantidad de lugares paradisiacos que
afortunadamente todavia subsisten.
—¢COmo fue el invierno 7475 y
y cémo serd el verano 757
~Creo que de poco va a servir
esta Informacién, ya que en el caso
concreto del «Valparafso» nos en-
contramos en el perfodo de fanza-
miento del hotel y es dificil calibrar
los resultados del invierno pasado.
Sin embargo, hemos funcionado den-
tro de los Ifmites previstos, En

cuanto al verano 75, repito lo ante-
riormente citado, ya que hasta me-
diados de junio no se cumpliré un
afio de nuestra apertura.

=—{Terminard, segin su punto de
vista, la crisis?

reo, y @spero no equivocarme,

que los préximos dos afios serdn
moderadamente buenos para Mallor-
Ca, aunque con ello no signifique
que la actual crisis econémica mun-
dial desaparezca., Es obvio que el
poder adquisitivo de practicamente
todas las monedas, ha disminuido
enormemente, acentuando muchisi-
mo, turfsticamente hablando, el
atractivo hacia Espafia, pues incluso
conslderando el alza de precios en
nuestro pafs, todavia contamos con
la mejor oferta. %
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por favor, itendrian

ster?
Un p%‘;tor?, lqué es eso?
=t ... 0 sea... qulero de-

s cosa asl.
dfv“:n sus deliciosos deditos
lcos marcaba en el
g. un recténgulo més o menos
"__g.o" no serd un atatd, ;no?

_Oiga, no sea macabro; es
as0 que hey ahi, en la pared.

Y con su barbilla, sin un gra-
mo de més de grasa (como se
dice de Jos boxeadores en ple-
na , sefialaba el muro.

—jAh, buenol Usted quiere
pedir un cartel, (no es verdad?

Abrié su boquita escarlata
como la pechuga de un peti
rrojo ¥ mir6é extrafiadisima.

—Un cartel? Es la primera
vez que lo oigo llamar asi.

Qué qulere usted, sefiori-

1? Yo no he inventado el dic-

o de la Real Academia

lo llama con esta palabra.

gso, en espafiol, es un cartel,

un mural, una pancarta, un pas-

#.'..M. deja de piedra, mire.

Qué cosas aprende una en una
Oficina de Informacién...

—Pues sl llega a leer en vez
del diccionario de la lengua el
dieclonario secreto, se hace en-

ista.

—No, macho, ése me lo sé
todo, 0 sea, de secreto, nada,

~Gracias.

—De nada.

Total, que la nena se marché
con un rollo de carteles de pro-
paganda de Espafia cuya prin-
cipal misién, por lo visto, es
decorar los apartamentos de las
solteras en comisién y de los
escuchatanes de cantautores &l
por mayor que siembran las pa-
redes de «pbsterss,

(Péster? Hace cinco o seis
tfios la masa espesa y munici-
ptl de cabelleras luengas (ma-
chos, hembras y epicenos) no
habia oido esta palabra Inglesa.
Existia el cartel turistico, el car-
tel de toros, el cartel propagan-
distico de este o aquel produc-

4 meo- EN MALLORCA (y IV)

to y si queréis, cuando llega-
ban las elecciones a concejales,
timidos carteles politicos con
los rostros esperanzados de los
candidatos electorales; pero de
pronto llegan los Beatles y el

péster turistico, péster de ga.
seosas y supongo que si hubie-
ran ldo a Portugal dias atrés lo
hubleran encontrado todo lleno
de pésters electorales. [No te
jorobal

ESPANA

«Che» Guevara y patas arriba
el dicclonario: «péster» por aqui,
«pbsters», por alld y en este
maldito momento no hay chava-
lina entre lo trece y veinte
aflos que sepa qué condenada
cosa sea eso de «cartel». Todos
son pdsters: pdster de toros,

Pero, metiéndonos en el meo-
llo del asunto, les diré que los
carteles turisticos son una de
las grandes realizaciones del tu.
rismo espafiol estatal. Aunque
no fuese més que una parte lo
que realmente se aprovechara,
no cabe duda que es una lla-

marada, un fogonazo, un togque
de clarin ver uno de nuestros
carteles con el nombre de ES.
PANA, ESPAGNE, SPAIN, SPA-

NIEN, Haméndonos desde el
cristal de un escaparate en
Londres, en Paris, en Francfort...
Es una deliciosa emocién en-
contréirselos entréndonos por.los
ojos en las ventanas de un res.
taurante perdido en cualquiera
de los millones de pueblecitos
de Europa o del mundo.

Carteles con paisajes de nues-
tra patria, carteles con aves
y flores, carteles con monumen.
tos grandiosos o simplemente
con una ventana enrejada cua-
jada de geranios, una espada.
fia blanca con un nido de ciglle-
fias o la mano espectral, marfi-
lefia, delgada del desconocido
caballero del Greco, o el ojo ro-
ménico del Pantocrator que nos
pregunta: «Have you ever seen
Spain?»,

Carteles turisticos (no poés-
terss) qué nos traen, cuando es-
tamos fuera de casa, sa visién
de lo nuestro, que a los extran-
jeros les llena de deseo de ve-
nir o de la nostalgia de retor.
nar, que nos anuncian en todos
los escaparates de las agencias
de viajes, de compaifiias aéreas,
de las estaciones, el nombre
de Espaifia,

Y supongo {(uno ya no tiene
edad) que debe de ser emocio-
nante entrar en el apartamento
de una suequita o de una fran-
cesita para realizar una aproxi
macién patriética o una misién
propagandistica y encontrarse en
la pared, sobre una guitarra fle-
menca, un cartelén con dos se.
villanas de claveles en el pelo.
Uno (supongo) debe sentirse
muy feliz de ver que los aro-
mas del parque de Maria Luisa
lleguen hasta aquel honesto rin-
con y los suspiros de Espaila
de la huéspeda harén pensar
que ser espafiol es algo impor-
tante. Y que habré que demos-
trarlo.

MANUEL ALVAREZ
DE SOTOMAYOR

PROMOCIONAR MALLORCA EN INGLATERRA

“Ofrecemos viajes en vuelos regulares a precio de «Charter»*,

Don Pegrg
de «Co

Nadal, director general
fstrucciones NASA»

(Foto Pascual)

Ij\S de constryctor

' urba-
Nista Y ba

Salas,
general de «Cons-
Nasa». Pero aho-

8 Una empresa
5135:1 éclorf reada en colaora.
Nica, so " 20€Ncia brité-
«toy € pasa al campo del
3 i °Perad0r) Y va a pro-

mocionar sus urbanizaciones
en particular y Mallorca en
general, en Inglaterra.

—El Toro, que es nuestra
ultima urbanizacién, estd.
creciendo a un ritmo verti-
ginoso: pronto serén reali-
dad los nuevos bloques de
apartamentos anunciados, y
el puerto deportivo, del que
se ha finalizado la primera
fase, tendrd asimismo en fe-
cha breve, un total de 660
amarres. Es por ello que he-
mos entendido que es nece-
sario hacer una importante
campafia en Inglaterra, que
es nuestro mejor cliente, y
ofrecer nuevos alicientes a
los compradores —explica
don Pedro Nadal Salas.

«NASA OWNERS
TRAVEL SERVICE»

—Y por ello ha nacido
Nasa Owners Travel Service,
suponemos.

—Exactamente. ‘Mira, has-
ta la fecha no existfa un
convenio especifico median-
te el cual los propietarios de
apartamentos pudiesen obte-
ner las ventajas de viajar en
vuelos regulares de «Iberia»
o «British Airways», entre
Londres y Mallorca, a pre-

cios més ventajosos. Y en-
tonces nosotros, desde este
afio en curso y en colabo-
racién con Travel Places de
Londres, vamos a ofrecer
esos servicios...

—Cuédles son esos ser-
vicios, o esas ventajas?

—Los vuelos estdn pro-
gramados dentro de los ser-
vicios regulares de las dos
compafifas aéreas antes ci-
tadas durante la temporada
del 1 de abril al 31 de octu-
bre. La organizacién de los
vuelos son de una, dos, tres
y cuatro semanas de dura-
cién, ademds de la posibi-
lidad de obtener vuelos de
tres o cuatro dfas durante
los fines de semana.

—¢Y los precios?

—Como es sabido, no estd
permitido ofrecer tarifas re-
ducidas en vuelos regulares,
a no ser que cobremos a
cada pasajero el precio mi-
nimo del viaje, Entonces no-
sotros devolyemos al pro-
pietario del apartamento la
diferencia entre el precio mi-
nimo del viaje y el precio
de la tarifa reducida. _

—Y qué se entiende por
«precio minimo del viaje»?

—Para explicarlo en po-
cas palabras, es la diferen-
cia que reembolsamos al pro-

explica rdon Pedro .Naduli

pietario del apartamento. Di-
ferencia que es de 5'50 li-
bras para una semana de va-
caciones; de 19'50 si son dos
semanas; de 33'50 para tres
semanas y 47’50 si son cua-
tro semanas.

—¢Quiénes se pueden
aprovechar de esas venta-
jas?

—Todos los residentes en
Inglaterra. Nosotros pensa-
mos que el servicio tendrd
una gran acogida entre los
emigrantes espafoles, que
podrén viajar a cualquier
civdad espafiola a unos pre-
cios interesantisimos.

—¢Se habla realizado esa
operacién de captacién de
clientes anteriormente?

—Lo hablamos hecho an-
tes, en pequefia escala, pero
a traves de un «tour opera-
dor». Pero ahora ofrecemos
vuelos regulares a precios de
xcharter».

—¢Cudles han sido los re-
sultados en estas primeras
semanas?

—Magnlificos. Hasta el
momento se han beneficia-
do de esos descuentos més
de trescientos propietarios
de apartamentos.

Pues, enhorabuena.

e

LA AVIACION CIVIL

EN MALLORCA (y lI)

Por Juan Ackermann, delegado de IBERIA en Palma

EL 7 de junio de 1940 el Gobierno

concede a IBERIA, Compaiila
Mercantll Andénima, la exclusiva
pera el tréfico aéreo de personas,
correspondencia y mercancias. Las
dificultades comenzaron con la
Guerra Europea y se llegaron a
suspender los serviclos durante
ocho meses por faita de gasolina.
Debido a esta suspensién, la LUF-
THANSA solicité el alquiler de los
aviones JUNKER para el transporte
de pasajaros en Alemania, cosa
que le fue concedida e IBERIA vio
su flota muy disminulda.

En ‘junio de 1943 el Gobierno
creyd conveniente nacionalizar to-
talmente {a compafila y adquirié el
49,5 por ciento restante de las ac-
clones, en posesién privada y ex-
tranjera, operacién que se hizo a
través del Instituo Naclonal de In-
dustria {INI). En 1944 se organizo
la Directiva incorporando conseje-
ros del NI

Asi, vamos llegando a la IBERIA
de hoy que précticemente comenzd
en cero con cuatro DC-2 y tres
JUNKERS. La casualided quiso que
a fines de 1943 cayesen fortulta-
mente en nuestras manos tres avio-
nes DC3 que aterrizaron despis-
tadamente en nuestro Protectorado
de Marruecos como resultado del
desembarco de los allados en Ca-
sablanca. Estaban como nuevos e
1BERIA reciblé orden de posesio-
narse de ellos si era posible y tras-
ladarlos a Madrid, como asi se hizo.
Las gestiones con la Embajada de
los Estados Unidos dieron fruto
positivo y se pudieron adquirir con
repuestos y todo. Esa fue la célula
Iniclal de 1a flota que {legé a al-
canzar 21 aviones de ese tipo y el
sigulente modelo cuatrimotor DC-4.

Como deciamos més arriba, en
1944 |BERIA se incorpora al INI,
que adquiere la totalidad de las
acciones y comglenza el gran em-
puje, frenado todavia un poco por
lo reciente de la Segunda Guerra
Mundial. En primavera de 1946 se
inaugura el serviclo a Londres con
un IDC-3, adquirido en Estados Uni-
dos. Aquellos modelos se llamaban
DACOTAS como durante la guerra.

El 22 de septiembre de ese mis-
mo afio nos lanzamos a la conquis-
ta del Atléntico Sur con otro Dou-
glas, esta vex DC-4, de cabina pre-
surizada y 44 asientos, que aterrizé
en Villa Cisneros, continuando al
dia sigulente a Nata (Brasil), Dos
dias méds tarde llegé a Buenos Ai-
res y quedd establecida la linea.

Don Juan Ackerman, delegado de la
Compaiila Iberia en Baleares

(Foto Pascual)

con capital privado en 1948, en Bil-
bao, dedicéndose primero al trans-
porte de mercancias, luego al de
pasajeros y, mds tarde, correo en
sarvicios nocturnos. El INI también
se Interesa en la evoluclén de esta
compaiifa y en 1854 adquiere la mi-
tad més una de las acciones emi-
tidas, Con esta influencla de ia
Capital, en mayo de 1955 se cam-
bia la cental de la compafifa de
Bilbao a Madrid. En 1859 se re-
nueva la flota ¥y de los clésicos
BRISTOL 170 se pasa a los CON-
VAIR 440 Metropolitan. Previamen-
te se aumenta el capltal social en
150 millones de pesetas, suscri-
blendo IBERIA la mayocr parte por
delegacion del INI,

En 1964 los aviones de AVIACO
Iniclan en Espafia una nueva mo-
dalidad en el transporte aéreo y en
Palma de Mallorca se inaugura el
transporte de coches por avién con
tan buen resultado que aparte de
unir Palma con Barcelona y Valen-
cia se 1a une internacionalmente
con la ciudad francesa de Nimes.
Debido a la politica de AVIACO,
cuyo dema era la Idea de servicio,
se fue derlvando hacia los wvuelos
a la demanda, o sea el tréfico char-
ter, que tanto propulsé el turismo
en Espafa, especialmente entre las
Baleares e Inglaterra.

Un Douglas DC-8 de Iberia, en vuelo
(Foto cedida por Iberia)

En 1948 se enlazé6 con Caracas y
Sen Juan de Puerto Rico, en 1954
se enlaza con Méjico y La Haba-
na, en 1858 la linea de Caracas se
prolonga a Bogotd; en 1961 la de
Buenos Aires se prolonga a Santia-
go de ChHe en 1963 la de Bogotd
sigue a Lima y en 1965 de Lima si-
gue a Santiago de Chile y clerra
el circulo. 1967, Sento Domingo;
1968, Asuncion, y 1969, La Paz y
Quito; 1970, Guayaquil,

La pentracién en Europa era més
dificil, pues existian muchas |ineas
aéreas, pero poco despuéds de Lon.
dres r Paris se enlazé con Roma,
Frankfurt y Ginebra. Con la llegada
de los reactores Caravelle se abri6
un gran horizonte e IBERIA se pudo
descentralizar enlazando otras ca-
pitales directamente con el exterior
como Barcelona, Palma, Valencia,
Bilbao, Las Palmeas, Alicante, Mé-
laga e 1blza.

€l 4 de agosto de 1954 un Super-
constellation vuela a Nueva York e
Inaugura esa ruta tres veces por
semana. En 1962, con la adquisi-
clén de reactores, el servicio se
hace diario con DC-8/52 y en 1968
se pone en servicio el modelo en-
tonces més moderno, el DC-8/63,
con méds de 200 pasajeros de ca-
pacidad, €n 1970 aumenta la capa-
cidad con el BOEING B-747 (378)
y ‘en 1973 el Douglas DC-10 (276),
también de gran capacidad. Para el
alcance mediano adquirimos el
B-727, de 149 pasajeros, modelo
del que IBERIA posee 29 aviones,
sumendo toda la flota 85 reactores
en 7 modelos diferentes,

Otro elemento importante en el
transporte aéreo es AVIACO. Nace

‘A todo esto, el antiguo asropuer-
to de Son Bonet se quedé pequefio
ante el creclente volumen de pasa-
jeros y aviones. En 1960 se pasa
al nuevo aeropuerto de Son San
Juan, de una amplitud digna de una
gran capital. La Terminal es geme-
la de la de Barcelona. También esta
Terminal se queda pequefia ante
el «boom» turistico y se construye
la Terminal Charter, con capacidad
anéloga a la existente. También |a
segunda pista se hace Imprescindi-
ble ante el alud turistico que de
los 836.784 pasajeros de 1960, so-
brepasé el milién en 1962 y los
slete millones en 1973.

Todas las compafilas europeas )y
numerosas americanas tocan sus
vuelos en Palma de Mallorca, Ocho
comglﬁias de las méds Importantes
de Europa forman en la isla la
Asoclacién de Lineas Aéreas, Las
compafilfas Charter suman cerca
de 100. La isla estd, pues, comu-
nicada précticamente con todo el
mundo vy las perspectivas siguen
siendo optimistas segin el desa-
rrollo turistico.

Con respecto a IBERIA, su pro-
gresién en el transporte de pasa-
jeros ha sido también espectacular,
ya que en 1938 se transportaron
casl 44,000 pasajeros, en 1945 casi
60.000, en 1960 se llega casl al mi-
lién, sobrepaséndolo ligeramente
en 1961 con la entrada en serylcio
de .los reactores. En 1965 se supe-
ran los dos millones y en 1968 los
tres millones. El crecimiento luego
es vertiginoso, més o menos a mi-
II6n por afio, alcanzando en 1974,
9.505.200 pasajeros.
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AUDITORIUM, ; CUAL SERA SU FUTURO?

PUEDE SER SUBASTADO POR UNA DEUDA DE 23 MILLONES DE PESETAS

«BALEARES», 18 MAYO 1g7s
O 168

LA noticia —dada por los pe-
i ribdicos palmesanos hace
un par de semanas— de la po-
sible ‘subasta del Auditorium,
dejé aténitos, asombrados, pei-
plejos, a muchisimos mallorqui-
nes primero y a miles de espa-
ficles més tarde, cuando las
agencias de prensa se hicieron
eco de la misma.

—;Coémo es posible —nos co-
mentaba a nosotros un amigo—
que un Banco oficial (el Banco
de Crédito a la Construccion)
vaya a proceder a la subasta
del Auditorium cuando éste, (ni-
camente, ha intentado «hacer»
cultura, de la que, por cierto,
tan necesitada anda el pais?

Y surgié la polémica, y la in-
quietud de un amplio sector de
la poblacion, y la indignacidn, y
la indiferencia... La noticia, co-
mo todas, con el transcurrir de
unos pocos dias, queda rancia,
olvidada. Pero el peligro, perma-

nece: el Auditorium palmesano
—la mas maravillosa, ambiciosa
y elogiable obra de la iniciativa
privada de esta tierra nuestra—
corre el peligro de perderse, de
ser subastado y adjudicado al
mejor postor.

El sueiio
de un gran
homhre

Uno, al sentarse y tratar de
escribir un articulo sobre el
Auditorium, ha tenido que arro-
jar a la papelera varios folios.
Uno, que admira sinceramente
a ese loco extraordinario que
es don Marcos Ferragut, se
siente dolido, como mallorquin,
de lo que estéd pasando. Y a uno
le entran ganas de decir cosas

de las que luego se arrepen-
tiria, y opta por romper el ori-
ginal, y comenzar otro nuevo.

—Aunque cueste creerlo —nos
decia  don Marcos Ferragut—,
el Auditorium es el mejor ne-
gocio del mundo. En su clase,
naturalmente. Mira, Jaime, en
los seis afios de vida del Audi-
torium, nuestro déficit es de
tres millones y medio anual.
Y, td lo has comentado otras
veces, ésa es, en una empre-
sa de esta categoria, una cifra
irrisoria.

Y, efectivamente, lo es. Po-
demos afadir nosotros, por ejem.-
plo, que e! Metropolitan, que
tiene una subvencién de casi
dos mil millones, repetimos: dos
mil ‘millones de pesetas, ha ce-
rrado el pasado ejercicio 1974
con un déficit de 400. Y otro
tanto ocurre ‘en la Republica
Federal alemana: los 99 teatros
que estdn subvencionados por

el Estado perdieron, el afio 1972,
un total de 17.184 millones de
pesetas. La palma, en ese pais,
se la llevé Munich: 1.421 millo-
nes de pesetas. Pero no hace
falta irnos a los Estados Unidos
o Alemania. El mismo caso lo
tenemos aqui mismo, en Espa-
fia. La temporada de Opera de
Madrid, patrocinada por los Mi-
nisterios de Educacién y Cien-
cia e Informacién y Turismo, con
unas quince funciones en vein-
te dias, pierde unos 20 millo-
nes por temporada. Los festiva-
les de Granada o Santander arro-
jan unas cifras negativas del or-
den de los 10 o 12 millones;
el Teatro Espafiol de Barcelona,
patrocinado por el Ministerio de
Informacién y Turismo, pierde
unos 30 millones anuales; la Or-
questa Nacional, unos 50; la Or-.
questa de Radio Televisién, con
coros, unos 100; los festivales
de Espafa, unos 200 millones...

Oferta Mundicolor
Primavera-Verano7b5.

que le ofrecemos aqui: 7 dias en Paris desde s6lo 585 pesetas al mes.
Y este precio incluye el viaje en avién en un

Las ofertas Mundicolor ya estén en todas las
Agencias de Viajes. Son 46 paises diferentes para elegir, son 46
ofertas maravillosas que hay que aprovechar. Como ésta

vuelo normal de Iberia, un buen hotel, el desayuno, una visita completa
a la ciudad, una excursién a Versailles y los traslados.

Tiene la garantfa de calidad de Iberia y se paga con Credivuelo.
(48 horas para obtenerlo, hasta 24 meses para pagarlo).

Por eso busque hoy mismo el alegre sol de Mundicolor en las
Agencias de Viajes. Hay muchisimas ofertas como ésta para hacer sus

suefios realidad.

(' Dras| Al contado| Al mes Dias| Al contado| Al mes)
desde | desde desde | desde
Londres 4 7915 | 306 Nueva York 12 | 31.790 | 1.230
Roma 4 | 10030 | 388 Brasil 12 | 52320 | 2.023
Viena 7 | 24560 | 950 Venezuela 12 | 39400 | 1475
Atenas 7 | 17150 | 664 Sudéfrica 18 | 87500 | 3384
Varsovia 8 | 21990 | 850 México 12 | 51.720 | 2.000
Copenhague 8 | 23790 | 920 Miami-Disney World | 12 | 37915 | 1466

e kv

De venta sélo en las Agencias de Viajes.

El Estado invierte, entre los Mi-
nisterios de Educacién y Cien-
cia e Informacién y Turismo,
unos mil millones de pesetas en
todo el pais.

23 millones

El Auditorium se subasta.
:Tan grande es la deuda?, jtan
mal dirigido ha estado?, le he.
mos preguntado a don Marcos
Ferragut.

—En - seis afios hemos perdi-
do 16 millones de pesetas. Y a

-

esa cantidad se deben afadir’

los intereses de los mismos.
En total se adeudan al Banco
de Crédito a la Construccion,
unos 23 millones de pesetas.
Y entonces a uno le viene a
la memoria otra noticia que han
publicado los periédicos palme-
sanos, y de la que somos los
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questa Filarménica de Viena
Yuri Boufoff, Duke Ellington, Jogg
Iturbi, Joaquin Achtcarro, Nikita
Magaloff, Orquesta Sinfénica
coros de la Radio y Televisigy
Espafiola, Arthur Rubinstein, Qp.,
questa de Cédmara de Paris, Q.
questa Filarménica de Lepjp.
grado, Antonio y su ballet, Ra.
fael de Cérdova y su ballet
Compafifa de Ballet del Teatrq
Nacional Kirov de Leningradg
Orquesta Nacional de Espafia.
Compafia del Teatro Naciopa|
de Rijeka, Orquesta de Cémarg
de Moscd, Ballet Molssejey
Compafiia de Antonio Gades, Or.
questa Sinfénica Nacional de i
URSS, Opera Nacional de By
garia, Opera de Sofia (que wing
con toda la casa operistica),
Opera de Yugoslavia, los ballets
de Ukrania, Berioska, la Tetra.
logia de Wagner...

_ Ninguna casa, en todo el mup.

tro Principal volvera a abrir sus
puertas, gracias a un crédito
—o0 a un préstamo, que no es-

do, puede ofrecer tanto y de
tan extraordinaria calidad, en
tan corto espacio de tiempo.
(Y se habré percatado el lector

tamos muy seguros de si es o
no lo mismo— de 70 millones

de pesetas. Es decir, que el
Auditorium se saca a subasta
por el precio —peseta maés, pe-
seta menos— de lo que va a
costar el repintado del Teatro
Principal.

Sin precedentes

Y, a todo esto, ;quiénes han
desfilado por el Auditorium? Na-
turalmente, a nosotros no se
nos ha ocurrido ni remotamen-
te tratar de recordar a nues-
tros lectores qué figuras han ac-
tuado alli: este suplemento do-
minical resultaria insuficiente.
Pero si —y de antemano va-
mos a pedir disculpas por las
muchas omisiones— vamos a

citar algunos. Para comenzar, el
ciclo de conciertos a cargo de
la Orquesta Filarménica de Ber-
lin, con Herbert von Karajan &l
frente. Después, y tratando siem-
pre de guardar un orden crono-
légico, Montserrat Caballé, la Or-

que en la brevisima lista 0109
hemos olvidado, por ejempo:
del capitulo teatro y recitales.

iExiste solucion?

Pero, se pueden preguntal
ustedes, jexiste solucién paré
el Auditorium? Uno, sinceré
mente, cree que si. La solucion
puede estar en manos deI.AY”F’"
tamiento, Diputacion, Mlnlstef“’
de Informacion y Turismo ¥ "~
nisterio de Educacién ¥ C'e:
cia. En esos organismos funt‘;e'
o por separado. Lo que N9
puede —entendemos— €8 i
jar sélo a don Marcos Ferragd

: via
ese loco fabuloso que ‘9;13‘}05,
el otro dia, sin ir mésa serle

; e
nos decia que tenia una o
de contratos tan extraordinarl

i R
que asombrarén a toda Espai
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