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UN DOCUMENTO INTERESANTISIMO PARA LOS OLIVAREROS
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Los sefioras Ervaco, de Barcelona, corresponsales de
Erwin, Wasey & C.o, nos han autorizado amablemente
para insertar en este Bornmrix el estudio completisimo
que han hecho de la situacién del mercado de aceites eu
los Estados Unidos, en el que hallamos ciertos hechos
fundamentales que necesitan una cuidadosa considera-
cién para proteger este comercio tan i1mportante para
Espafia.

Dichos sefiores han ofrecido su estudio, impreso en
edicidn especial y limitada, a la Comision de propaganda
de nuestro aceite de oliva.

La informacién completa dice asi:

Seis extremos a considerar

1. Consideramos que como medida de proteccién ha
de emprenderse inmediatamente una camparfia de propa-
ganda del aceite de oliva espafiol. Si esto no se hace se
corre el riesgo de que Iispafia plerda casi totalmente este
enorme mercado para el aceite, como lo ha perdido ya
para las naranjas y los limones. Las razones en que ba-
samos esta afirmacion se especifican mds adelante.

2.0 Se ha de hallar el medio de proteger la pureza y
calidad del aceite vendido como aceite virgen. No sola-
mente se vende una gran proporcion de aceites inferiores
bajo el nombre de aceite de oliva de clase superior, sino
que la adulteracién con aceites de algodon y cacahuete
se hace escandalosamente y en gran escala, principal-
mente (y sentimos decirlo) por personas de los paises
productores de aceite, especialmente italianos, que inter-
vienen aqui en el negocio.

3.0 Pars obtener la confianza del publico en su aceite
seria un gran medio el obtener un certificado nacional
del Gobierno espafiol que garantizara la calidad y abso-
luta pureza del aceite. Esta garantia deberia ser de tal
naturaleza que imposibilitara toda adulteracion. Mas ade-
lante se describen en esta memoria algunos de los méto-
dos usados en la sofisticaciéon de les aceites 1mportados

en América.

o de Cultura 2007

4.0 Es necesario crear un mayor consumo de aceite

por medio de ura campafia educativa explicando sus
variadas aplicaciones para cocer, preparar ensaladas, en
medicina, ete.
Los importadores deberian preparar conjunta-
mente un plan para fomentar el comercio y mejorar la
distribucién del aceite, puesto que por ahora no hay nin-
oin importador de aceite que tenga realmente un plan
de distribucion y venta de aceite que abarque toda la
nacion.

6. Después de terminada la campafia inicial para
lanzar el negocio, los fondos podrian obtenerse cargando
una pequefia cantidad fija sobre eada cajon o galon de
aceite importado en los Estados Unidos. Este es el medio
adoptado por todos los fabricantes americanos y es la
manera facil y légica de asegurar en el futuro los fondos
para la propaganda.

0.0

Razones para la necesidad de propa-
ganda

El que escribe recuerda que hace afos casi todas las
naranjas y limones que se consumian en los Estados Uni-
dos procedian de Espafia y de Italia. Hoy las importacio-
nes de estos frutos han casi desaparecido, porque los
productos de California y de Florida han obtenido una
venta enorme gracias a una propaganda bien hecha.

La industria del aceite deoliva se halla actualmente
casi en la misma situacidn, a causa de las potentes cam-
pafias de publicidad que han inducido al pueblo a usar
aceites substitutivos como el Mazola Oil, Wesson Oils,
ete., hechos de maiz, cacahuete, semilla de algodon, ete.
La oportunidad para el aumento de venta de estos aceites
se presentd cuando la guerra paralizé las Importaciones
de aceite de oliva de Espaiia y de Italia.

Hoy son pocas las familias americanas que usan
aceite de oliva, y la mayor parte del aceite importado es
consumido por la poblacién de origen italiano, espafiol y
griego. listas familias de origen sud-europeo se america-



‘nizan mds y mds cada afio La inmigracion de estos pai-
ses practicamente ha cesado ahora, y a la segunda o ter-
cera generacion han perdido ya sus hdbitos y caracteris-
ticas nacionales. Cada vez abandonan mds las ideas y
costumbres de su pais de origen. A estas segunda y ter-
cera generaciones de inmigrantes procedentes del Sur de
Europa les gusta ya la cocina a la americana, esto es,
sin usar aceite de oliva.

Protejan la industria del aceite de oliva

Los peligros de esta situacion son evidentes. A me
nos que se haga un esfuerzo decidido, la exportaciéon del
aceite de oliva a log Estados Unidos decaerd constante-
mente hasta llegar s6lo a una cantidad despreciable.

Para proteger el mercado del aceite de oliva y para
extenderlo, se requiere propaganda. Lo que nosotros nos
proponemos hacer es crear una demanda de aceite legiti-
mo de oliva, primero explicando sus muchas y excelentes
cualidades, segundo sus cualidades higiénicas y tercero
dando a conocer la manera deliciosa como puede usarse
en guisados o ensaladas, dando recetas para platos nue-
vos para el pueblo americano, pero que seran probados
en las cocinas americanas. Docenas de productos alimen-
ticios se han convertido en grandes éxitos comerciales
usando este procedimiento. Los libros de recetas ensefian
a las mujeres variadas maneras de preparar nuevos pla
tos y les proporeionan el medio de variar la monotonia
del diario ment. En los Estados Unidos la mayor parte
de las sefioras debasn cuidarse personalinente de la cocina
a causa de la escasez y altos sueldos de las sivvientas

[La teoria de esta clase de libros de recetas es sencilla
y l6gica. Si una mujer usa un producto una vez a la se
mana conociendo unicamente una sola mauvera de usarlo
y le ensefiamos nuevas maneras de emplearlo, quizd lo
usard el doble de veces o mds ain, de manera que asi
dobla, triplica o cuadruplica sus compras detal producto
y aumenta asi su consumo. Si una familia usara por tér-
mino medio un galon (aproximadamente cuatro litros) de
aceite cada afio y logrdramos que usara tres galones al
afio, triplicariamos el consumo de aceite de los Estados
Unidos. Para cada consumidor que nosotros crediramos
lograriamos el mismo aumento.

Si el 1 por 100 de los 125.000.000 de habitantes de
los Estados Unidos comprase solo un litro de aceite cada
afio, tendriamos un consumo por aiio de 1.250.000 litros
de aceite, y si con la propaganda se logra que estas
1.250.000 personas doblen su consumo, tenemos ya
2 500.000 litros consumidos, mientras que si aumentarnos
el numero de consumidores del 1 por 100 al 2 por 100,
lo doblariamos otra vez, llegando a los 5.000.000 de litros
de aceite cada afio.

A pesar de haber supuesto aumentos tan modestos,
estos O millones de litros representarian ya un aumento
de un 44 por 100 del total de aceite importado de Espaiia
a los Estados Unidos en 1927,

Repetimos que estas cifras de aumentos son modes-
tas para un pais en que la gente cree en la propaganda
porque sabe que es honrada, util y eficaz. Hay productos
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que se han lanzado al mercado y gracias a ella han obte-
nido una amplia distribucién por todo el pafs.

Como una muestra de las posibilidades de la distri-
bucién de un aceite de oliva bien anunciado, he aqui
algunos nmeros interesantes sobre los posibles lugares
de expendicion de este producto:

Droguerias. . . . 60.000
Colmados.. . . . . . . . 270.000
Almacenes generales. 132.000
Tiendas comestibles. . 11.000

473.000

.os almacenes de comestibles pueden dividirse asi:
En ciudades de mas de 10.000 habitantes:

Colmados.. . . . . . = 205 000
Almacenes generales. . . . . 1.000
Tiendas comestibles. . . . .+ 11.000

En poblaciones de menos de 10 000 habitantes:

65.000
131.000

Jolmados, .
Almacenes generales.

En las ciudades pequenias los almacenes generales
venden toda clase de articulos, comestibles, vestidos, za-
patos, loza y porcelana, ete. De aqui la gran proporeion
de almacenes generales en ciudades de menos de 10 000
habitantes.

[Bsto da un total de 473.000 posibles expendedores
de aceite. Si cada una de estas tiendas vendiese solamen-
te una lata de medio litro a la semana, obtendriamos un
total de 24 596.000 latas cada afio, cuando se hubiera
logrado una distribucion general. Si la venta creciera a
medio litro de aceite diario por tienda, llegariamos a la
cifra de 172.650.000 latas de medio litro por afio. KEsta
cifra no es alta, pues teniendo presente los 125.000 000
de habitantes de los Iistados Unidos, representa un con-
surno de 0°61 litros por cabeza cada afio.

Con una propaganda légica y bien organizada, estas
posibilidades no son remotas. jQué impulso formidable
daria a la exportacién de aceite espafioll Es precisamen-
te por la enorme extension de este mercado que es posi-
ble ea los Estados Unidos la rdpida creacién de potentes
fortunas a base de productos alimenticios.

Razones para proteger este mercado

Hemos aludido ya antes a la necesidad de proteger
el futuro mercado de este producto.

Hasta ahora el principal mercado para el aceite de
oliva es la poblacién de los Estados Unidos nacida en
Italia. Segun las estadisticas del Censo de poblaciéon de
los Estados Unidos, residian en ellos en 1920, 1.610.000
personas nacidas en Italia, que junto con las nacidas ya
en América de padres italianos ascendian a un total de
3 337.000.

Los franceses son 153.000 y los espafioles no llegan

a esta cifra. El total de todos los nacidos en pafses del
Sur de Europa es de dos millones.

El consumo anual de aceite por persona entre todos
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los procedentes del sur de Europa disminuye constan-
temente.

He aquif unas cifras que revelan toda la gravedad
de este hecho:

En 1900. . . .

» 1910, . . .
» 192U: o &
» 1927.

20 litros por persuna
132 » » :.»:.~

81 » » »

6'1 » » »

Sirva de comparacién el hecho de que en Kspafia
se calcula en unos 12 litros anuales el eonsumo por per-
sona. Por consiguiente la poblacién sud-europea de los
Estados Unidos, que son los mayores consumidores de
aceite de este pais, han reducido a la mitad el que es un
consumo normal en Kuropa.

Este consumo que disminuye, se reducird aun mas
en cuanto la nueva generacion de hijos de europeos na-
cidos en América se vaya americanizando mds y mas en
sus gustos y costumbres.

Este es un hecho bien establecido y signiiicativo
que nuestra investigacién ha puesto de relieve.

Hemos querido investigar detalladamente las razo-
nes de esta disminucion del consumo de aceite, Concen-
trando nuestras investigaciones en la poblacién italiana,
por ser los mayores consumidores de aceite, hemos pre-
guntado a 250 mujeres americanas casadas, hijas de pa-
dres italiancs, si usaban atin aceite de oliva. Il 87 por
100 de ellas contesté que de mucho no usaban tanto
aceite como sus padres. Las razones dadas fueron varias;

1. Kl alto precio del aceite de oliva comparado con
los aceites vegetales americanos.

2. Preferencia por los aceites dulees y sin sabor para
las ensaladas, sobre los de sabor fuerte.

3. Mayor facilidad de uso y mayor economia de los
aceites vegetales y grasa animal para la cocina.

4. Un gradual apartamiento de los gustos y maneras
de guisar de sus padres y adaptacién a la cocina ame-
ricana.

5. Mala calidad de los aceites de oliva que se hallan
en el mercado norte americano (debido probablemente al
empleo de clages baratas o sofisticadas).

6. Preferencia por los esposos americanos de mujeres
italianas y de esposas americanas de hombres italianos, a
favor de la cocina americana.

Es inevitable que si este mercado para el aceite de
oliva se contrae cada dia mds, el aceite de oliva importa-
do de Europa perderd importancia, a menos que se tome
decididamente una posiciéon para salvar este mercado
para el aceite espafiol.

El consumo de aceite de oliva como producto far-
macéutico ha aumentado algo porque los médicos lo
recomiendan para distintos usos y aplicaciones.

El aumento que se nota en las importaciones <s de
bido a los aceites de calidad inferior (grasas para jabo.
nes) usadas en gran escala en la fabricacién de jabones y

~otros preparados para fla toilette, pero estos aceites se

venden con un margen de beneficio tan reducido que no
vale la pena de entretenerse en ellos, aunque sean la
causa del aumento en las importaciones.

gteno de Cultura 2007

Posiciéon de! aceite de cliva en el mer-
cado

a) En relacion a los otros aceites vegetales.

Los comerciantes a quienes hemos consultado, no se
muestran muy preocupados por la competencia que pue-
dan hacer al aceite de oliva otros aceites vegetales, como
los de semilla de algodén o de cacahuete, que se expen-
den bajo los nombres de Wesson y Mazola y se producen
en los Estados Unidos, si bien reconocen que estos acel-
tes representan negocios importantisimos por el desarrollo
que su consumo ha alcanzado durante los ultimos afios,
especialmente desde la guerra cuando era dificil obtener
aceite de oliva de Europa. Estos aceites vegetales han
substituido al de oliva en muchas aplicaciones como el
freir, alifiar ensaladas o preparar salsas, especialmente la
mayonnaise. Esto es lo que ha sucedido en casi todos
los grandes hoteles, conservandose sdlo fieles al aceite de
oliva aquellos que tienen como «chef» de cocina un ita-
liano o quiza algun francés.

El precio puede influir, pues estos aceites se venden
por menos de dos dollares el galén (unos 4 litros), pero
la impresion general es que en este caso el precio no es
un factor decisivo si se puede asegurar la calidad.

b) El aceite espafiol en relacion al 1taliano.

Los importadores y distribuidores de aceites en
América estan al corriente de las diferencias de calidad
entre el accite espafiol y el italiano, asi como acerca de
la exportacion de aceite espafiol a Italia para la produc-
c¢ion de las mezclas que son luego reexportadas como
aceite italiano.

Mr. Lampert y Mr. Jentoft, divectores de la 1mpor-
tante casa Austin-Nichols de comestibles al por mayor,
reconocen la superioridad del aceite espafiol, y, después
de haberlos probado todos, estdn de acuerdo en que el
espafiol es el que puede obtener més ventas, pues el ita-
liano es de color mis obscuro y de calidad inferior.

Sin embargo los italianos tienen fama de saber pre-
parar bien el aceite y obtener buenas clases con sus mez-
clas. Por otra parte los italianos, los mayores consumi-
dores de aceite de los Estados Unidos como repetidamen-
te se ha dicho, prefieren comprar aceite que lleve la eti-
queta «importado de Lucea, Italia», u otra parecida.

Los peligros de la adulteracion

Comerciantes e importadores sin escripulos estan
arruinando esta industria con sus sofisticaciones al por
mayor.

Debido a que por los aranceles de los Estados Uni-
dos resulta mas econémico importar aceite en barriles y
envasarlo luego en América, una gran cantidad de aceite
que se vende como aceite virgen de oliva, tiene este sdlo
como base, habiéndosele afiadido después del 50 por 100
al 75 por 100 de aceite de maiz, semilla de algodén o
cacahuete. Se calcula que a lo menos la mitad del aceite
importado en barriles es luego sofisticado de esta manera-

Algunos llegan incluso a adulterar el aceite impor-
tado en envases de hojadelata soldados. Cortan una es
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trecha hendidura en el dngulo del envase donde la tapa
estd soldada y por alli se hace salir parte del aceite. Lue-
80 otro aceite—de otra procedencia o de calidad inferior
—es Inyectado a presién dentro del envase a través de
la hendidura hasta volver a llenar el envase. Sueldan
entonces el agujero, la soldadura es afinada con pape! de
lija y recubierto todo de polvo. Luego este envase que
contiene quizd s6lo un 50 por 100 de aceite de oliva es

vendido con la etiqueta de «aceite puro de oliva» que le
pusieron los exportadores.

Estos falsificadores de aceites convierten asi cada
1.000 galones de buen aceite en 2 000 o méds de malo.
El aceite adulterado les cuesta por término medio

1.000 galones de aceite puro 4 500 dollars
1.000 » » » de
semilla de algodén. . .19C0 »

0©.400 »

Los 2.000 galoneg los venden a 5,50 d<llars, obte-
niendo un total en la venta de 11.000 déllars. No es un
mal negocio—pero es una practica que arruina este co-
merclo.

Casi todos los importadores de aceite tienen su mar-
ca propia, ademds de poseer las originales importadas —
y asf pueden decir con toda razén que su mareca propia
es de tan buena calidad como las importadas. Todo es la
misma mez¢la—1.000 envases con la etiqueta original
del exportador y 1.000 m4ds con la suya propia.

Un certificado protegido por el
Gobierno

Si se decide crear un certificado del Gobierno espa-
fiol garantizando la procedencia y la pureza del aceite
espafiol, deberia hacerse un gran esfuerzo por parte del
Gobierno para perseguir sin compasion todos los casos
de sofisticacion que cayeran bajo las leyes de los Estados
Unidos que protegen la pureza de los alimentos. La uni-
ca manera de luchar contra el descrédito que estos trafi-
cantes sin escrupulos han echado sobre el aceite impor-
tado en los Estados Unidos, es a base de una gran serie-
dad y de mantener a toda costa la garantia real de este
certificado oficial.

Si se decide importar el aceite en barriles y enva-
sarlo en América, esto deberia hacerse bajo la inspeccién
del Gobierno de manera que su certificado fuera una
legitima garantia de pureza y calidad. El saber que el
Gobierno espafiol vigila para proteger su certificado y la
pureza del aceite espafiol, serfa un gran estimulo para
las ventas y para que los consumidores pusieran confian-
za en el aceite de oliva protegido por el Gobierno.

Marcas corrientes en el mercado
americano

Muy pocas marcas de aceite de oliva son conocidas
extensamente en los Estados I;uidm& Quizd la mds cono-
cida es el «Pompelan Olive Oil» que es la de un produec-
to distribuido por una compaiia americana. Habfan
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hecho algo de propaganda en tiempos pasados, pero lg
suspendieron durants la gum‘l‘ﬂ‘ y _dﬂsd@ f’-’”tf{“ﬂ'ﬂﬂ han
hecho muy poca fuera de los per:édm:ﬂs comerciales. |

Ofrecen, segun ellos, un aceite virgen puro d.e oliva,
pero aunque el nombre « Pompeian» parece indicar un
aceite de origen italiano, lo cierto es que lo han compra-
do en los mejores mercados y su aceite es producto de la
mezcla de otros. Sa calidad es buena en general.

La red de colmados «Atlantic & Pacifie» tienen una
marca propia llamada «JGarico Virgin Olive Oil». Se
vende como si fuera italiano, pero probablemente es una
mezecla. Se le ha tratado para darle una calidad uniforme
y para disminuir su pesadez original. Kl director del de-
partamento dice que es «refinado» pero el aceite virgen
bueno no es necesario que lo sea. Iista marca aparece a
veces en la propaganda de los almacenes A & . pero su
publicidad no es general.

Austin Nichols pretende que posee una amplia dis-
tribucién de su aceite «Sunbeawm>», sdélo inferior al «Re
Umberto» de Strohmeyer-Orpe. Ambas marcas poseen
una distribucion bastante general en los estados del Iste.

Casi todos los establecimientos de comestibles al
mayor, lanzan una marca propia y asi el numero de ellag
que hay en el mercado es muy grande. Hay centenares
de marcas desconocidas fuera de la colonia italiana.

[Los importadores y envasadores de aceite de oliva
en los listados Unidos, son en general de la opinién de
que el aceite puede anunciarse con seguridades de éxito
en este pais. Todos comprenden que deberia emprender-
se una campafia mstructiva para dar a conocer las dis-
tintas aplicaciones del aceite, y todos se mostraron muy
interesados en nuestro plan cuando se lo expusimos bre-
vemeute, y creen que puede lograrse que las mujeres
americanas aprendan a emplear el aceite en muchos
casos en que ahora usan manteca y otras grasas animales

silempre que se le demuestre que el aceite de oliva pro-
duce guisados mejores y més sobrosoe.

La mujer americana es su propia
cocinera

Quiza sea oportuno explicar aqui que, al contrario
de la costumbre de Espafia, Italia, Francia y otros paises
QUroOpeos en que el servicio doméstico es barato, en Amé-
rica lag sefioras, en la inmensy mayoria de los casos
(quizd el 95 por 100) deben sor sys propias cocineras y
amas de casa. El cuidar de la casa ha debido facilitarse

en Awmérica, pues el S8rvicio es caro. Las cocinas moder-

nas idealmente equipadas permiten guisar de una manera
facil y agradable. Ly mujer de su ca

gullu en lo que ella guisa y emplea er
ligencia. Asf estudia el valor

a la dieta; aprende la manera

y le gusf:a obsequiar a sy tamilia o a sus convidados con
pla’.m: dlfere:lt@ y atractivos, [Lee todos los periodicos ¥
?5:15 ras y estudia las paginag de anunclos con el mismo
;nsirﬁs que las de m{)d?.a Y novedades para poder llevar

mesa alguna variacion g g monotonfa del menu

diario, s por ’
. r esta ra; :
Por esta razén que Jog anunclos con recotas y

8sa pone gusto y or-
1 ello toda su inte-
de los alimentos en relacion

de preparar nuevos platos



los libros de recetas tienen una aplicacion universal en
la propaganda de alimentos en América. Nosotros nos
hemos encontrado con un ntimero tremendo de respues-
tas a estos anuncios. El autor de estas lineas conoce un
caso en que una sola inserciéon en una magazine (cuyo
tiraje era de alguvios millones) de la oferta de un libro de
recetas para la cocina produjo la asombrosa cifra de
96.000 respuestas.

Esta es una prueba real del valor de esta clase de
propaganda.

El resultado de ella es doble. l.a sefiora que obse-
guia a sus invitados con un plato nuevo y atractivo que
ha descubierto en una de estas recetas se complace en
contarlo 4 sus amigas y estas a su vez piden el libro.
Estos anuncios erean nuevos consumidores del produeto
asi como mads aplicaciones del producto entre los que ya
lo usaban,

Precisamente los aceites Mazola (de maiz) y Wesson
(de semilla de algoddn), los competidores del aceite de
oliva, crearon su popularidad con estos procedimientos.

Necesidad de mejores envases
calidades uniformes

Un gran inconveniente del comercio de aceite de
oliva son los malos envases que se usan. lon su mayor
parte son de hojadelata qua han de agujerearse para que
salga el aceite l.a mayor parte de lag mujeres lo hacen
con un abrelatas, dejando un agujero con bordes que re.
saltan y a los que se adhiere el aceite al salir. Iiste aceite
expuesto al aire se hace rancio y da mal gusto al otro
aceite que sale despuds. In estos rebordesse acumula
también polvo y la suciedad, siendo diffeil mantenerlos
limpios, de manera que se convierten en un lugar a pro-
pdsito para formar con ¢l aceite un cultivo de toda clase
de microbios y bacterias. Algnnas de las latas van pro.
vistas de tapones con rosea, pero suelen ser dificiles de
abrir y a veces se nacesitn una llave inglesa para hacerlo.
Los aceites Wesson y Mazola son también vendidos en
latas, paro Mazola tiene un tapon hexagonal con rosca
t4cil de destornillar y Wesson un cafio con un pico que
permite corra bien el aceite y que (uede limpio despueés,
sin aceite que quede detenido.

El problema del envase debo estudiarse para aven-
tajar al de los otros aceites.

La cuestion de uniformidad de gusto, color y visco-
sidad necesita cuidadosa atencion. Como es sabido una
buena clase de aceite virgen es excelente mientras que
los aceites inferiores y mezclados, especialmente los adul-
terados, son de gusto desagradable para los que no estan
acostumbrados a sabores fuertes en los alimentos.

La mujer norteamericana, en oeneral, compra las
latas de aceite, sin que tenga interés por ninguna marca
determinada. No sabe cual es una marca buena para
comprar, pues como ninguna se anuneia cree que todas
las marcas son iguales. e dan una clase de aceite infe-
rior y le desagrada. Fntonces vuelve a los aceites vege-
tales Wesson y Mazola, quo son dulces, casl sin sabor y
siempre uniformes en gusto y calidad. Gran parte del
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éxito de estos aceites—dice uno de nuestros peritos mds
famosos—es debido a esta falta de uniformidad en la
calidad de los aceites de oliva.

Nuestro mercado no quiere aceites de sabor fuerte.
Los aceites franceses han tenido éxito aqui por tener un
susto mds suave que los aceites italianos y espafioles.
Seria una equivocacion intentar colocar aqui aceites de
inferior calidad; solamente las mejores calidades son las
que gustan al publico americano. El precio no es aqul
de tanta importancia como la calidad. Isto es impor-
tante porque abre el camino para aumentar ligeramente
el precio del aceite que proponemos anunciar.

Hay aqui una gran diferencia en los precios del
aceite de oliva, Lia siguiente lista nos ha sido proporcio-
nada por un importante detallista de Nueva York que
tiene en stock varias marcas:

. § 1.70 por galon
. » 1.90 » »

Mazola (\ceite de maiz) .
Wesson (sem. de algoddn).

White Rose (ecacahuete) . . » 8.— » »
Bau, Tortosa (espafiol) . . . » 440 » >
B. Magpero (italiano) . . . » 450 » »

Mission Garden (francés) . » £.7D0 » 5
Old Monk Brand ( » ) . . » 4.7 » »

-

Optimus (italiano) . . . . » 430 » »
Nicelle (francés) . . . . .» 530 » »
IPrancesconi (italiano) . . . » 550 » »
Autonini (franeés) . . . . » b— » »
. J. Heinz (espafiol) . . . » 6.50 » »

» i, P » (l)

Se trata, naturalmente de precios al detall. Il jefe
de una de las grandes casis de importacién establecidas
acqui (Mr. Caragol, Presidente de Caragol, Joung & Co.)
aleula gne el coste del buen aceite de oliva, puesto en
Nueva York, con aduanas pagadas, oscila de § 1.70 a
§ 2.60 por galén (2). Si este precio es el corriente, deja
siertamente un amplio margen entre el precio por mayor
y el de detall.

Barton J. Guestier (francds)

Planes para !la propaganda

Para empezar, y tan pronto como las cuestiones del
envase v certificado de garantia estén resueltas, nosotros
propondriamos emprender una campana en la seceion de
rotograbado de los grandes periddicos que se publican
los domingos. Asegurarfamos as{ una gran distribucion,
el hacer que la propaganda llegara por un igual a consu-
midores v vendedores de aceite, y el obtener una gran
demanda por correo de un libro de recetas de guisados a
base de aceita.

Ista campafia deberia durar un periodo de sels me-

(1) El término medio de cotizacién de los délares durante
todo el mes de Diciembre resulta a pesetas 7,20; por tanto, el
galén més barato funos cuatro litros) se ha vendido a délares
4,40, 0 sca, pesetas 31,08, es decir a cerca de 8 pesetas el litro, y
el galdbn mds caro a 7 délares, que son pesetas 50,49, resultando
en este caso el litro a pesetas 12,60, Estos precios son al detall,

(2) Elcoste con todo gasto, incluso Aduanas, se marca en
este estudio de 1,70 a 2,60 dblares galén, o sea, pesetas litro de
3,00 a 4,70.
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ses, deberia empezar usando anuncios de gran tamaio
para llamar poderosamente la atencion y ser endérgica-
mente sostenida durante este periodo.

Las cindades escogidas serian New York, Boston,
Filadelfia, Pittsburgh, S. Luis, S. Frauncisco, Chicago,
New Ouleans, Lios Angeles y Detroit Iistas cindades son
la llave de grandes y bien pobladas regiones.

Los periddicos de New York, Doston y [Filadelfia,
cubren totalmente los estados del Iste y se infiltran aun
por el centro del Oeste.

Los de Detroit cubren Michigan y Ohio. Los de Chi-
cago, Illinois, Indiana, Wisconsin y Iowa. Los de New
Orleans los estados del centro del Sur—Alabama, Loui-
siana, Mississipi, Texas y el bajo Tennessee—Pittsburgh
domina el centro del Oeste y S. Luis toda la zona a lo
largo del Mississipi.

Fsta serfa una campafia de introduccién que servi:
ria para abrir el camino para nuestra distribucion per
todos los Iistados Unidos.

Después de esta campafia preliminar, que ha de ser
considerada como un gasto de instalacion o lanza-
miento del negocio, pasarfamos a las grandes publica-
ciones mensuales para las mujeres. Estos periodicos son
los mejores para la propaganda de un producto alimen-
ticio, pero los resultados que se obtienen no son tan rapi-
dos como los obtenidos con los diarios. Aqui deberian
usarse paginas de color a causa del mayor atractivo de
las ilustraciones en color. Estos anuncios dibujados por
Jlos mejores artistas y con textos escritos por especialistas
en publicidad, resultan no sélo muy atractivos sino gue
son verdaderas obras artisticas. Cada anuncio puede 1ir
acompariado de la receta de un guisado, posire, salsa,
ensalada, etc , a base de aceite, asi como de un cupon
para solicitar el envio de un libro de reeetas.

Estos magazines tienen una enorme circulacion, Con
seis de ellos penetramos en 12.000.000 de los hogares
americanos que nos interesan. listos magazines circulan
entre todas las clases sociales, las ricas y las que por su
nimero proporcionan la base a un gran consumo de los
productos anunciados.

Como obtener un fondo para la pro-
paganda

Los fondes para esta campafia pueden obtenerse
cargando una pequefia eantidad sobre el precio de cada
caja o galén de aceite de oliva exportado a los Estados
Unidos El precio del aceite varia cada afio, en virtud de
la ley de la oferta y de la demanda. As{ seria fdcil aumen-
tar el coste, en la base de produccion, en la pequeiia can-
tidad necesaria para obtener estos fondos de propaganda.

Tomemos como cifra de la cosecha media anual de
aceite de oliva en Hspafia el promedio del tltimo quin-
quenio o sea 370 millones de kilos, esto es 92.500.000
galones. A 0,75 de centavo de déllar por galén obten-
driamos un fondo de propaganda de 693750 déllares o
sea unas 4.850.000 pesetas. Si fueran sélo 0,375 de cen-
tavo de dollar por galén, se reduciria el fondo a la mitad,
346.700 déllares o sea unos 2.400.000 pesetas. Con todo
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3/4 de centavo por oalén representa -5(3!{} 0..,013 de Ifesﬂta
por kilo o sea 1,30 pesetas por 100 kilos. Con relacion gl
precio de venta al detall en América no es mas que 0,16
por 100, cantidad muy pequefia dentro de las proporcio-
hes corrientes de coste de pmpugandﬂ de productos ali-
menticlos.

Recomendarfamos la cilra de 3/4 de centavo por
galon, o sea 1,50 pesetas por 100 kilos por tratarse de la
propaganda de un producto nuevo para el publico en ge-
neral, puesto que hasta ahora los aceites de oliva italia-
nos y franceses dominan el mercado.

Para gastos de la campana inicial en los periddicos
semanales, indicariamos la cantidad de 150.000 ddéllares
para lograr as la distribucion entre los comerciantes y el
consumo entre el pubiico.
EE"'___—————‘—"————E"——._—‘——

LA RIQUEZA OLIVARERA

SOBRE EL MANOSEADO PROBLEMA
DE LA EXPORTACION DE ACEITE

Se viene desplegando estos dias el mdaximo de acti-
vidades para contrarrestar toda disposicién que pueda
dictarse modificando el quieto y pacifico disfrute del
privilegio de la exportacidon de aceite.

Eotre los infinitos sistemas indirectos de delensa
que se han puesto en juego, el ultimo ha tenido eco entre
algunos olivareros, que se han llegado hasta nosotres a
decirnos que de buena tinta sabfan que puede exportar
todo el que quiera, y que la unica dificultad cousiste «en
que no se encuentra el precepto en la ley». Nosotros
hemos oido muchas mds cosas que esos productores; he-
mos escuchado hasta la manifestacion de considerar un
sistema licito y correcto el de que venga un extranjero,
gse matricale, simule una oficina, abra unos libros, y que
despucs de cargar y llevarse el aceite vuelva la espalda
burlando a los agentes del fisco.

Todos sabemos que ese contrabando ha existido y
que ya no puede practicarse por habérsele complicado
mucho el «merodeo» a los «salteadores». Antes solian ve-
nir y trastornar los precios, elevindolos; y hasta elegian
aceltes finos y los pagaban mas caros.

No sabemos si cuando nuestra «tienda» espafiola de
aceite tenga las puertas de par en par para todo ol que
quiera venir de fuera a comprarnos a las bodegas de los
molinos, se exportard un kilo mds o menos que ahora; lo
que s1 sabremos es lo que se paga en el mercado mun-
dial por la arrcba de aceite, y también nos enteraremos
de si la bondad del articulo se aprecia o es general el que
no interesen las clases selectas, en cuyo caso sabran a
qué atenerse los que elaboran.

Y para contestar a aquellas personas que de buena
fe nos requieren para que les demos nuestia opinion res-
P_ECt‘J a Sl:; tiene derecho o no el productor para exportar
S}lil contribucion, les recomendamos que lean la conclu-
s10n aprobada en la tltima Asamblea, pidiendo que s
redacte el parrafo de la tabla de exenciones en la forma




que dicha conclusién indica, porque no existe una sola
palabra en la ley que conceda esa facultad al productor,

Y para mds remachar el clavo de que estd clarita la
negativa para productores y fabricantes, tomamos lo si-
guiente de la Real orden fecha 6 de Marzo de 1928 (Ga-
ceta del 8 del mismo mes):

«Considerando igualmente que los repetidos gana-
deros y labradores estan autorizados como tales para la
venta de sus frutos en estado natural, con algunas conce-
siones, como la del carboneo de los montes, la elaboracion
de vinos y aceites y la venta de leche, manteca, quesos y
lanas, «pero siempre en el punto de produccidén o remi-
tiendo aquéllos por cuenta exclusivamente de los com-
pradores», excepto en el caso de que se trate de flores,
frutas, hortalizas y legumbres {rescas, que podran reme-
sarlas o exportarlasa su nombre a tenor de lo consignado
en el parrafo sexto del ndmero 28 de la tabla de exencio-
nes..., sin que proceda en modo alguno la amplitud de
aquéllas, no sélo porque desde tiempo inveterado, y sin
ninguna protesta, ésta ha sido la forma de venta del pro-
ductor (se refiere a la venta en el punto de produccion y
remitiendo los productos por cuenta exclusivamente de
los compradores), sino que lo contrario serfa autorizar la
invasién de éste (el productor) en el campo de accion de
los demds vendedores, con grave perjuicio para los inte-
veses del Tesoro, toda vez que autorizadas las operaciones
de venta fuera del punto de produccidén, imposible seria
investigar si los géneros eran o no procedentes de aquél.. »

Con esta Real orden estd claro y terminante que
sOlo pueden exportarse por los productores las flores, las
frutas y las hortalizas y legutbres frescas; el aceite des-
de luego no puede exportarlo ni podian con arreglo
al texto de la ley. Iisto conviene (ue lo sepan de una vez
los olivareros, y que sepan también gque lo mds importan-
te en este problema es la libertad para que puedan venir
los extranjeros a comprarnos directamente. con lo que
acabardn las desconfianzas y los dimes y diretes, que no
cesaran nunca mientras el aceite esté mediatizado para

su salida de Espana.
ANTONIO ZURITA

CONCLUSIONES

aprobadas en el primer Congreso Nacional
del Aceite de Oliva, celebrado en Sevilla en
los dias del 8 al 14 ds Diciembre de 1929.

.

Conclusiones aprobadas por la Seccion |

PRODUCCION
Conclusiones previas aprobadas por unanimidad

1* Reconociendo la importancia extraordinaria, que
para Espafia tiene la celebracion en el territorio nacional
de los Congresos internacionales de oleicultura, debe re-
cabarse con empefio cerca del Gobierno de S. M., que a
nuestros delegados oficiales en el préximo Congreso ln-
ternacional que el afio venidero tendrd lugar en Grecia,

se le faculte para recabar que se celebre el siguiente en
Esparia,
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22  Que para fomentar entre los olivareros los lazos
de union indispensables para la mejor defensa de los in-
tereses comunes, y considerando que los Congresos na-
cionales sirven bien a ese objeto, y deben ser ocasién de
oportuno estudio para los problemas que nos interesen
referentes a la riqueza olivarera, se acuerda la convenien-
cia de celebrar estos Congresos todos los afios en los
sitios que vayan considerandose mds apropiados,

Conclusiones aprobadas a los temas de esta Secciénl

Tema: Kstudio de los terrenos y sus caracteristicas.

Il regadio y el secano

1.2 Las estaciones olivareras del listado, deben orga-
nizar, conforme a un plan unico, estudios encaminados a
determinar qué terreno de los correspondientes a los
términos municipales de su demarcacion, son mads con-
venientes para las nuevas plantaciones de los olivos.

2.8 De conformidad con las circunstancias del suelo
y clima, se indicardn en cada zona las variedades mas
adecuadas y los mnarcos de plantacion mds convenientes.

3.8 Siendo de mas interés para la riqueza nacional el
que puedan las [Bstaciones Olivareras realizar esa labor,
convendra que se les dote con los elementos necesarios
lo antes posible.

42  In los nuevos regadios, el olivar debe satisfacer
unicamente las condiciones de llenar necesidades fami-
liares y locales del consumo, sin agravar el actual proble-
ma de exceso de produccion, interin no se organice la
exportacion sobre bases cientificas que permitan ampliar
tales plantaciones.

o2&  Para mantener las excelentes cualidades del aceite
de los olivares, que al ser regados lo producen de calida-
des menos estimables, conviene aconsejar el empleo de
los abonos fosfatados y potdsicos, en armonia con los
cultivos mejorantes, y estiércoles de lenta apropiacion
radicular.

Tema: 19 abonado de el olivar

1.2 Para aumentar los rendimientos econdmicos de
nuestros olivares, habrd que acudir al empleo de sustan-
cias fertilizantes.

2.2 Slempre que se pueda, y hasta donde se pueda,
debemos fertilizar los olivares con abonos orgdnicos,
cuya superioridad sobre los quimicos es incuestionable,
pero completdndolo siemipre con estos, conforme en cada
caso corresponda.

3.2 Las ventajas de los abonos fulminan en la for-
mula tipica, que no debemos sobrepasar, sin exponernos
a resultados econémicos deplorables.

4s Que mediante una metddica experimentacion,
realizada por el personal agrondmico, de acuerdo con los
sefiores agricultores de cada provincia, se establezcan en
cada zona estas formulas tipe, que se divulgaran por
todos los medios posibles entre los olivareros.

TeEMA: Los cultivos asociados

1. Todos los cultivos que se asocien al olivo, son
perjudiciales para este, y por ello deben evitarse.
2.4 (Cuando circunstancias especiales obliguen a esa



asociacion con cultivos herbédceos, conviene poner legu-
minosas o cereales para forraje, prefiriendo las primeras.

3.» Cuando se pongan leguminosas o cereales para
grano, debe hacerse la siembra en lineas epaciadas que
permitan labores superficiales.

42 Tntre los caltivos asociados permanentes que si-
multdneamente pueden ponerse al hacer plantaciones
nuevas, el mejor es el de la vid; pero deben arrancarse
las cepas mds proxlmas a los olivos a medida que por el
desarrollo de estos, vayan aquellas estorbandoles.

Ha Que entre los cultivos asociados arboreos, deben
preferirse los de la morera y el almendro, pero no acon-
sejando la asociacién de la morera sin antes determinar
la posibilidad de su conveniente implantacion, mediante
los estudios oportunos que deben efectuar los Centros
oficiales olivareros. para conocer en cada caso si los te-
rrenos respectivos tienen la suficiente humedad para ese
cultivo asociado.

5.» Que para fijar de modo categdrico las cifras de
castos y productos e esos cultivos, convendria que los
veferidos centros hicieran los estudios experimentales
consigulentes.

Tuyma: La semalla y el planton

12 Que por los establecimientos especializados se
hagan experiencias de multiplicacién del olivo, por los
diferontes procedimientos, encaminades al estudio del
desarrollo radicular en su forma y dimensciones, corres
pondientes a cada uno.

Trara: Viveros regionales y locales

1.2 Urge que por el Estado o las Diputaciones, se
proceda a la formacién de viveros regionales y locales,
para que a los olivareros de las respectivas comarcas, se
les suministren con precios econémicos log plantones de
las variedades de olivo mds adecuadas a los terrenos
donde vayan a ponerse.

Traa: Fl eatialogo de las clases de los olivos espaiioles

1.2 Solicitar del Gobierno de S. M. que se faciliten
los medios para que la Comision Nacional constituida
para el estudio de las variedades del olivo pueda comen:
zar a funcionar.

9.2 Que la Asociacion Nacional de Olivareros de [Ls-
pafia, contribuya a intensificar este trabajo mediante una
aportacion anual, cuya especial aplicacion determinara
el Consejo Directivo de la misma, que serd el encargado
de administrarla

3.2 Estimular a los asociadcs de la misma para que
presten facilidades, coadyuven a dicho trabajo, suminis-

rando datos, ramos de estudio y otros elementos seme-

jantes que por la Comision se les interese, para la mas

rapida y exacta ejecucion de sus trabajos.
Tema: Las grandes y pequenas propiedades de olivares

1.» las pequefias propiedades de olivares son alta-
mente convenientes parva la riqueza nacional y por ello
debe procurarse, que en los pueblos con esas caracteristi-
cas so intensifiquen las ensefanzas agricolas correspon-

(c) Ministerio de Cultura 2007

dientes, para que esos olivareros obtengan mayor rendi-

miento en su explotacion.

También convendria de modo extraordinario, que
para fomentar esas pequenas explotaciones,se les pudiera
facilitar a esos olivareros, con la debida oarantia, dinero
del Crédito Nacional Agricola, pero estudiando una for-
mula que permitiera entregdrselo en el pueblo de su ve-
cindad, ya que, en muchos casos, los gastos del viaje a la
capital, para cobrar en la sucursal del Banco de Ispafa,
como indefeciiblemente sucede ahora, anulan por com-
pleto las ventajas de esas operaciones.

Teya: Poda del olivo
SOBRE PODA GENERAL

1.» La poda conviene efectuarla, anualmente, en la
época de invierno, debiendo siempre complementarse
con la oportuna supresion de los chupones en verano.

SOBRE PODA DE FORMACION Y RENOVACION

12 Tn la poda de formacién de estacas, debe procu-
rarse on todo caso, que estas tengan cuatro brazos por lo
Menos.

9.2 Inla pola de formaciéon de garrotes, debe pro-
curarse que estos lleguen a quedar con tres y hasta con
cuatro patas siempre que la no excesiva espesura de la
plantacion en relacion con la fertilidad, humedad y pen-
diente del terveno, asi lo permitan.

3.8 Ion todo easo cuda pata de un garrote debe que-
dar con tres ramas primarias, por lo menos.

4.2 Ta renovacion de las ramas de una misma pata,
y de cada pata de un garrote, deberd hacerse gradual
y sucesivamente, y nunca de una vez, la de todas las
ramas de un mismo pie.

5.8 Debe proseribirse el procedimiento de fraileo que
solo podrd admitirse cuando sean cuatro las patas de un
parrote, en el caso de la poda que pudiéramos llamar
quirdrgica, requerida por enfermedades o accidentes.

62  Cuando, por cualquier causa, las ramas de un olivo
no llsguen al nimero indicado en cada caso, se dejarin
varetas en las eruees, de las mejor situadas, hasta com-
pletar el nimero conveniente de ramas.

TryvaA: Recoleceion de la acertuna

1.8 Debe proscribirse en abscluto la recoleccion a ba-
reo, por ser perjudicial en alto grado, a los olivos y a la
calidad de los aceites.

2a  La recoleccion debe ordenarse, procurando que
se efectie en la misma cuantia diaria que corresponda a
la capacidad de trabajo en los molinos o almazaras res-
pectivos.

3.2 En los molinos o almazaras no deben permitirse
que a diario enfre mds aceituna de la que corresponda a
su capacidad de trabajo. Tan solo para evitar posibles in-
terrupciones, a causa de que los temporales dificulten la
recoleccion, convendria dispusieran de un remanente de
aceituna para dos o tres dias de trabajo.

42 Kl fruto de ese remanente no debe atrojarse y si



tenerlo en cestos que permitan la buena conservacion de
la aceituna, sin fermentar.

TeMA: Infermedad del olwwo. La mosca

1.2 Que la Asociacién Nacional de Olivareros de Es-
pafia, signifiqua al Gobierno de S, M. la conveniencia de
que el personal agronomo, visite, durante el verano,
con la frecuencia y detenimiento precisos, las zonas oli-
vareras, para apreciar con oportunidad la aparicion de
la plaga de la mosca.

2.2 Que una vez demostrada la existencia de esta pla-
ga, se proceda con rapidez por ese personal, a organizar
y a ejecutar los trabajos para combatirla, siendo ello de
caracter obligatorio para los duefios de todos los olivares
infestados.

3.2 Convendrd, en las regiones olivareras, poner por
cada tres hectdreas de olivar una hectdrea de variedad mas
precoz que las restantes, al objeto de dar a la mosca pre-
ferencia para el desove y poder luego fdcilmente recoger
y destruir el fruto parasitado en época oportuna.

Conclusiones acordadas por la Seccion Il

1.2 El aceite procedente de la aceituna, debe de ex-
traerse por presion o lavado y nunca por procedimientos
quimicos, mientras no se descubran otros nuevos que
no perjudiquen la calidad.

2.8 Las calidades de los aceites deben ser a base de
aceituna =ana, que no fermente y su elaboracion esme-
rada.

3.4 Kl estado del fruto para la extraccion en paises
calidos, debe ser cuando la aceituna tenga color violeta y
en paises mas frios, cuando esté morada.

4.0 Los aceites dulces con aroma al fruto sin amargar
son los mas estimados. Hay regiones que si se elubora la
aceituna recien cﬂgid"a no se puede evitar el amargor,
aun cuando esté la aceituna negra, por no haber recibido
las calorias necesarias. Para evitar este inconveuiente
precisa proporcionar artificialmente a la aceituna algunas
calorfas, cuidando no provocar la putrefaccion. ksto no
serd preciso sl se presentan ocrandes heladas por la mo-
dificaciéon que estas producen en el fruto.

5.2 Hay que procurar un estudio metédico de las va-
riedades dominantes de la aceituna, de cada region, es-
pecialmente bajo el punto de vista de la variacion de
rendimiento de aceite, debido a la distinta cantidad que
contenga. Como consecuencia, hacer un estudio, a ser
posible quincenal, por los Centros oficiales, del grado de
humedad que contenga la aceituna y la cantidad de
aceite que pueda rendir.

6.2 Asi mismo, precisa estudiar con detencion el ba-
tido, para determinar bien en cada caso, la extension
que deba darse a esta operacion.

7.2 Los estudios del Sr. Colomer Pijol, sobre las ca-
lorias que son susceptibles de proporcionar los aceites
naturales y refinados, obtenidos por disolventes, facilitan
el medio de clasificarlo bajo el punto de vista de su valor
nutritivo y siendo muy notorias las diferencias que a este
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respecto presentan uno y otros, puede afirmarse que la
venta de las elases inferiores de este valor nutritivo, cons-
tituye un verdadero fraude, si no se expresa tal circuns-
tancia.

8.2 Debe perseverarse en la idea de reducir el tiempo
de entrojamiento, al objeto de mejorar la clase, lo que
traerd un aumento de produccién en las clases superiores
que hard inutil la refinacidn.

9.2 Ks aspiracion del Congreso la reduccién paulati-
na de las refinerias, dedicadas al aceite corriente de oliva,

10.2  Solicitar del Congreso se respete la disposicion
que declara industrial el aceite de orujo y por consiguien-
te no apto para el consumo alimenticio y que también
sea considerado como industrial, y por tanto no comesti-
ble, el aceite extraido de la pepita de uva.

112 Para poder cumplimentar la anterior conclusion,
es de absoluta necesidad que los aceites de orujo y demés
aceites industriales, circulen con la correspondiente guia.

12 Solicitar de los olivareros que no entreguen sas
orojos hasta pasados treinta dias de su salida de las
prensas.

Conclusiones aprobadas por la Seccion lli

12 Que en orden al consumo nacional de aceites de
oliva. se estudien nuevas aplicaciones de este prodocto,
que determinen la colocacién de una mayor cantidad
dentro del pais.

9.0 (Que se solicite del Consejo Superior de I"erroca-
rriles, el establecimiento de tarifas mds reducidas para el
transporte de los aceites y se implanten unas diferencias
en el sentido de favorecer el empleo de envases de hierro
y madera, en relaciéon con las pieles.

3.2 Que se solicite del Gobierno la admision tempo-
ral de la hoja de lata, para envases, en los mismos ter-
minos en que tiene establecido en Italia el sistema, con-
cediéndose as{ mismo la admisién temporal de la madera
y el vidrio para los otros envases de exportacion.

42 Que se proteja y facilite el comereio de aceites en
todas sus manifestaciones y segtin las circunstancias pro-
pias de cada caso.

Que no se pongan obstdculos a las cooperativas de
ventas establecidas por los productores, sino que se las
favorezca en la medida que convenga a la mayor riqueza
publica.

5.8 Que para consolidar la aspiracién de que Espafia
ejerza la primacia legitima en el comercio de aceites, se
tienda a realizar una intensa labor de perfeccionamiento
del producto natural y que se promuevan concursos co-
marcales que permitan ir apreciando las mejoras.

6.2 Que sin perjuicio del deber en que estd todo ciu-
dadano espaiiol de soportar las cargas publicas, quede en
Espafia totalmente libre de tributos, el hdbito de expor-
tar un producto que, como €l aceite, constituya una mer-
cancia exportable, sea hecha la exportacion por nacionales
0 extranjeros.

Que ol productor en todo caso, tenga facultad de
desplazar su producto a cualquier punto de Espafia o del
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extranjero, quedando al efecto incluido en el ntimero 28
de la tabla de exenciones.

Lia suma de los arbitrios o impuestos municipales
no podréd ser superior al uno por ciento, sin que en ningun
caso se puedan gravar los subproductores.

7.2 Que se favorezca por todos los medios posibles
14 exportacién directa en marcas espaiiolas, sin que por
ello se grave la indirecta en envases grandes a paises re-
captores.

8a Que sesolicite del Gobierno el fomento de lineas
de navegacién de altura, condicionando su concesion a
que por la exportacion espafiola de aceites, se encuentren
las mismas facilidades y tarifas econémicas de que dis-
ponen sus competidores en el extranjero.
Fse mismo condicionamiento debe ser impuesto al
cabotage nacional.

9.2 Que se recomiende a los exportadores organiza-
dos que por acuerdo undnime para sefialar plazo de ven-
ta y adoptar las medidas de precaucion convenientes en
cuanto al cobro de giros, sean utilizados en este respecto
los servicios de banca especializada espanola.,

10.2 No es necesario a la produccion nacional de
aceite de oliva, que para su comercio de exportacion se
importe grana con la que se fabrique aceite de cacahuet.

11.2 Unicamente en el caso cuidadosamente compro-
bado de que falten en Espafia existencias de aceite para
mantener la continuidad de la exportacién, podran ser
concedidas por el Gobierno las importaciones temporales
de aceite extranjero.

[on ningin caso serdn concedidas por motivos mas
o0 menos ciertos de carestia del mercado interior; o por
reales o supuestas resistencias de los tenedores a vender
acelte.

[Estas importaciones temporales, solo serdan concedi-
das en destinos a puertos francos y amparindose en el
1égimen especial de estos puertos.

Los que infringieren esta condicién, introduciendo
todo o parte del aceite importado en el mercado interior,
seran castivados con una multa de cien pesetas por cada
kilogramo de aceite introducido y con privacion del de-
recho a comerciar en luspafa.

12.» Que dados los excelentes resultados que otros
paises han obtenido en la mejora y consiguiente incre-
mento de sus exportaciones con las marcas nacionales de
garantia de sus productos, y el previo control y clasifi-
cacién de los mismos, deben urgentemente ser implanta-
das ambas medidas para nuestro comercio de aceite puro
de oliva, que por hoy estas deben implantarse con carac-
ter voluntario, en espera de que puedan ser obligatorias
wlgin dia para el comercio de exportacion de nuestros
aeeltes,

Que en el comercio interior debe existir también,
pero siempre con el caracter de voluntario.

Que el control y la concesiéon de las marcas deben
organizarse y realizarse con la mayor severidad.

Que esta fiscalizacidn para los aceites, deben ser
ejercidas por una comisidn especial de marcas y control
nombrada por la Asociacion Nacional de Olivareros, con
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el concurso de algunos miembros que representen el
Estado

Que partiendo de las bases de que cada producto
debe tener su marca y su inspeccion especiales, debe
procederse sin demora a la promulgacién de un regla-
mento de aplicacion de este R. D. a las marcas de garan-
tia y control del comercio de aceites puros de oliva espa-
fioles.

13.2 Que se vea la manera de crear con urgencia en
todas las regiones olivareras, poderosas organizaciones
cooperativas, y que estas organizaciones, cuando se en-
carguen de la exportacién, tengan la amplitud necesaria
para el desenvolvimiento de este comercio del aceite de
oliva espafiol, con todas las caracteristicas de color, olor
y sabor, que sea digno por su calidad de ostentar honro-
samente en el extranjero la MARCA NACIONAL DE
GARANTIA.

[Fué aceptada por el Congreso la propuesta del re-
fior Huesca en el sentido de que se ruegue al Gobierno
que «En los tratados comerciales, que se tengan en cuen-
ta la necesidad de limitar la libertad de los Municipios,
para establecer arbitrios, pues de nada serviria un tratado
comercial ventajoso, si luego los Municipios hacen nulas
dichas ventajas con el establecimiento de un gravamen
exagerado.»

EL PROBLEMA DEL ACEITE

Impresiones del Congreso celebrado en
Sevilla y soluciones posibles

Hemos asistido a todas las sesiones y actos motiva-
dos por el Congreso. Durante la semana de su duracion
no hemos emborronado ni una sola cuartilla, Queriamos
escribir ya en santa calma, limpios de pasiones y sin
nervio-idades propias de la lucha, porque, si hemos de
ser sinceros, precisa confesar que el ambiente era de una
calidez contagiosa.

No podia extrafiar a nadie que después de haberse
cruzado, durante un largo periodo de tiempo, entre los
dos elementos, producecién y comercio, notas significati-
vas y articulos periodisticos, sustentando criterios diame-
tralments opuestos, el encuentro en un Congreso, ni podia
ser, ni debia ser, de cordialidad, y menos en circunstan-
cias tan criticas como las presentes. Se ha discutido con
viveza, con el ardor preciso para dar sefiales de vitalidad,
y salvo alguna equivocada interpretacion deshecha pron-
tamente, los debates se han distinguido por lo correctos.

El Congreso ha servido en primer término, para que
los elivareros demuestren, que no obstante hallarse dis-
persos y poco disciplinados, por tratarse de una clase
cuyo numero se acerca a medio millén de individuos,
el contacto de codos se efectua, y las aspiraciones son co-
munes para solucionar el conflicto. Las ponencias y las
enmiendas, variaban solo en la forma de estar redactadas:
en el fondo todas han sido iguales. La libertad para
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exportar: las refinerias; los aceites de orujo; las admisio-
nes temporales, y otros muchos detalles con los que se
completaria el sistema comercial de nuestros deseos, es.
t4n en las conclusiones aprobadas por unanimidad unas,
y por mayorfa otras; como era natural que acaeciera,
sabiendo de antemano que habia de convertirse en liza el
hermoso salén de actos del sin par palacio de la sublime
y exquisita Plaza de lisparfia.

No olviden los olivaroros que, no obstante hallarse
nuestra Sociedad en periodo casi constituyente, ya va
siendo factor que preocupa la atencién de los poderes
publicos, aunque el nimero de congresistas no haya res-
pondido en las proporciones que los momentos aconse)a-
ban. Este Congreso no debid celebrarse en loeal cerrado,
por no existir en Sevilla ninguno capaz para que se aco
moden diez o doce mil pesonas. Somos un tanto exigen-
tes; pero si no era ahora el momento oportuno para rea-
lizar un acto serio de presencia, ¢cudndo lo iba a ser?
Perdonen la filipica, pero hubo contados momentos en
que se viera totalmente ocupada la parte baja del salon,
gue no es amplia. Y conste que el nin.ero de exportado-
res habia aumentado de una manera prodigiosa.

Y hecho este ligero esbozo de la celebracion del
Congreso, sin olvidarnos de significar nuestra gratitud a
sus organizadores, y a los duenos de las hermosas fincas
«Lugar Nuevo», «Dofia Marias, «Torres de Sanchezdalp»
v «La Plata», por sus atenciones y espléndidos obsequios,
vamos a dedicar unas cuartillas a ofrecer soluciones po-
sibles. a nuestro antojo, que lo son ahora precisamente,
después de terminados los actos de Sevilla.

Para nadie es un secreto la urgencia de las medidas
que el Gobierno tome para llevarlas a la practica por su
cuenta y bajo su direccion, y las que por orden, o por
acuerdo especial, correspondan exclusivamente 2 los oli
vareros; pero no obstante esa urgencia, deben ser bien
meditadas, no por el tiempo, sino por el Interés que pon-
san en su estudio los capacitados.

Declarada libre la facultad para exportar y para que
vengan los de fuera por aceite, aunque sea con un pe-
quefio gravamen pot tonelada, debe pensarse en dar sall.
da con prima, si preciso fuese, al aceite que existe en las
bodegas de las fabricas y al que se estd elaborando, por
orden de graduacion, y en la cantidad que pueda conse:
guirse. Hemos dicho por orden de graduacién, para que,
ofreciendo primero el aceite de menos de un grado de
acidez sin manipular, tenga codicia y se faciliten las ope-
raciones. Los aceites de Tunez no son comestibles 1nme-
diatamente de elaborados, por contener mucha mas mar-
garina que los nuestros y necesitar un par de meses de
reposo antes de usarlos. Tal vez con nuestras clases ex
quisitas y una pequefia prima, pudiésemos cowm petir ven-
tajosamonte con aquel mercado, que es el mas similar al
nuestro, y el que mas dafio puede hacernos por requerir
mucho menos gasto su produce1on. Creemos haber dicho
claro que debe empezarse a exportar por lo mejor, y des-
de luego saliendo el aceite de las bodegas del olivarero,
porque éste ha de ser, en definitiva, el que reintegre al
Estado cualquier gasto que se haga. A esta solucién hay
que ponerle muy bien los puntos sobre las {es.
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Inmediatamente despuds, debe procederse a la valo-
racién en renta, por ahora, de todas las fabricas de semil-
llag v a la prohibicién absoluta de la entrada de estas
semillas, para sustituir sus aceites con el de orujo en las
fibricas de jabones. Y dicho se estd que es necesario, a
la vez, evitar a todo trance la refineria de esos aceites de
orujo; medida que tendrdn que agradecer mucho los
mismos exportadores, que aun sin exportar ahora nl una
sola gota del referido aceite refinado, gozarian después
de mds crédito, cuando en las plazas extranjeras supieran
que habia desaparecido por completo ese enemigo. Pro-
bablemente nos descuidaremos, y esta solucion la tomara
Ttalia antes que nosotros, vigilando la entrada en admi.
siones temporales de los aceites extraidos con disolven-
tes y evitando la refineria de los de sus orujos.

También debe organizarse, con premura una cam-
pafia de sanearniento del comercio del consume interior,
analizando los aceites que se venden a granel en las tien.
das, e inutilizando los que por su mal olor o sabor no de-
ban comerse.

Ademds, y ya con vistas al porvenir, que no estd le-
jos de que nos sorprenda con una cosecha de mil millo-
nes de kilos, lanzarse a la propaganda exterior con dine-
ro abundante y bajo la direccion de hombres capacitados.
Bl problema es de superproduceidn, no es de preclo, por-
que si lo fuese, y el aceite descendiera a dos duros la arro-
ba, estando como estdn los cambios, habria que pensar
on una modificacion de cultivo, es decir, en un sistema
de negacion de cultivo, para que, produciendo poco
valga algo.

Rstas moadidas son de gran urgencia y quedarian
anuladas si la propaganda exterior dejara de emprenderse
simultinenments. Lo que se gaste en solucionar la crisis,
que se cargue a la cuenta de los olivareros, para que na-
die gse queje.

ANTONIO ZURITA

_——_-—_——

DISPOSICIONES OFICIALES
QUE PRINCIPALMENTE AFECTAN A LA AGRICULTURA

Domingo 1 de Diciembre.—Por Real decretoley de
la presidencia del Consejo de Ministros, se amplia a
35.000.000 de pesetas la cantidad de que podrd disponer
el Servicio Nacional de Crédito Agricola, al efecto del
otorgamiento de los préstamos con garantia de depositos
de trigo y demas especies y productos agricolas.

Jueves 5.—Por R. O. del Ministerio de Trabajo y
Prevision, se aclara el parrafo 2.0 del articulo 27 del Real
decreto ley de 12 de Mayo de 1923, sobre organizacion
corporativa de la Agricultura.

Viernes 6.—Por R. O. del Ministerio de Economia
Nacional se dispone se abra en las Secciones Agronomi-
cas de las provincias que se mencionan, un registro que
se denominara «RRegistro de cultivadores de maiz en se-
cano», y se dan disposiciones encaminadas al cumpli-
miento del Real decreto de 11 de Junio pasudo, en cuan-
to se relaciona con el cultivo del maiz en secano.

Sabado 7.—Por Real decreto ley del mismo Depar-
tamento se autoriza al Servicio Nacional de Crédito Agri-
cola para que, a partir del dia de la fecha, se otorguen
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préstamos con garantia de depdsito de trigo hasta el limi-
te de 20.000 pesetas como maximo.

Por Real decreto del mismo Ministerio se dispone
que por las Secciones Agron6micas se redacte presupues-
to para campafias de Plagas del campo en la misma que
se ha venide haciendo hasta el dia.

Domingo 8.—Por la Direccion General de Agricultu-
ra se dd cuenta de la R. 0. disponiendo que por los Go-
bernadores Civiles se proceda con toda urgencia a formar
el censo de las asociaciones y sindicatos agricolas de la
provincia que hayan sido reconocidos por el Ministerio
de Fomento o, desde su creacion, por el de Kconomia
Nacional,

Miéreoles 11.—R. O del Ministerio de Instruccién
Publica y Bellas Artes asignando a cada uno de los di-
rectores de los Campos Agricolas anejos a las Escuelas
Nacionales, que se indican en la Gaceta de esta misma
fecha, la cantidad de mil pesetas, correspondientes al afio
economico 1929,

Viernes 13.—R. O. del Ministerio de Economia Na-
ciona! rebajando en un 30 por 100 los actuales precios de
las pieles de conejo y liebre en estado natural.

Lunes 16.—Por la Direccién General de Agricultura
se dirige a los Gobernadores Civiles una circular relativa
a la ampliaciéon del plazo de caducidad de las Asociacio-
nes Agricolas, y se hacen algunas aclaraciones al Real
decreto sobre lag mismas.

Domingo 22.— Por R. O. de Gobernacién se dispone
que, por los Gobernadores Civiles, se recuerde a todos
los Ayuntamientos la inexcusable obligacion en que estin
los Municipios de disponer de un matadero, destinado al
sacrificio de reses de abasto, que funcione bajo la direc-
cién de un veterinario; y que el reconocimiento de reses
de cerda que se efectiie en domicilios particulares deven-
gue los derechos que sefiala el pdrrafo 1.° de la R. O. de
13 de Septiembre de 1924.

Los precios que tigen actualmente en el de esta
capital, son los siguientes:

Trigo.. . . . . 48  pesetas los 100 kgs.
Miig: « « = - o+ GB :-> » >
Avena. . . . . 9l » » 5
Habas morunas. . 43 5 > »

44 » » »
1560 pesetas arroba.
1450  » »

» castellanas..
Aceite fino. .
» corriente.
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_ﬂdministraciﬁn el M_a_titi_qfn da Gordoba

Ganado sacrificado en el mes de Diciembre

‘l CLASES de'ggﬁﬂézas KILOGRAMOS |

‘ Cerdos.. 1.520 176.372
Vacunas. . 472 176.629
Terneras. . . . . . 65 8.665
Lanar y Cabrio. 684 9.662
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Lémara Ui:]ﬂi&] de la Propiedad Rustica
e 1a provincia de Gdrdoba

DE INTERES PARA LOS AGRICULTORES

MAQUINARIA AGRICOLA

La Junta Directiva de este organismo, cada dia mas
decidida a ensanchar el campo de sus actividades socia-
les en beneficio de los labradores de la provineia, pone
en conocimiento de los mismos, que ha concertado con
don Rafael Ortega, cesionario para Cérdoba y Andalucia
Oriental de la S. A. Félix Schlayer, antigua casa Ahles,
dedicada a la venta de maquinaria agricola en la locali-
dad, una considerable rebaja en los precios corrientes de
los articulos objeto de su comercio, especialmente en los
de las piezas de recambio de toda clase de médquinas e
instrumentos de labor que sean adquiridos por mediacién
dela Cdmara.

Los catalogos y listas de precics se encuentran de
manifiesto en la Secretaria de la misma, a disposicién de
los agricultores a quienes interese utilizar este nuevo
Serviclo.

Tasa de rodaje

Se pone en conocimiento de los agricultores que
posean vehiculos de traceion de sangre sujetos al impues-
to o tasa especial de rodaje, que la oficina recaudatoria
del mismo en esta capital, situada en la calle de San Pa-
blo nimeros 3 y 5, ha anunciadoe la cobranza de los reci-
bos correspondientes al afio 1928, a partir del dia 1.° de
Septiembre proximo hasta el 30 de Noviembre siguiente.
La recaudaciéon de referido impuesto en los pueblos de
la provincia se efectuard en las fechas que dicha oficina
hard puiblicas por medio de edictos fijados con la antela-
cién necesaria en los respectivos Ayuntamientos.

Pago de cuotas a la Asociacién

Nacional de Olivareros

Esta Camara, para facilitar el pago de sus cuotas a
los sefiores socios de la Asociacion Nacional de Olivare-
ros de Espafia, se ha hecho eargo de su eobro, pudiendo
recoger sus respectivos recibos los interesados en estas
oficinas, por mafiana y tarde, todos los dias laborables.

ErL PRESIDENTE,
José Riobdo

Imprenta LA PuriTana, Garcia Lovera, 10,-Cérdoba
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Sembradora RUD SACK SAN BERNARDO

Arados-EL CASTELLANO y EL ESPANOL de vertedera fija.—Arados VIC-
TORIOSO y GERMANIA de vertedera giratoria.—Arados brabantes VICTO-
RIA.—Arados poisurcos y gradas RUD-SACK.— Cultivadores y gradas de dis-
cos DEERE.—Distribuidoras WESTFALIA.— Ciasificadoras CLERT.— Sem-
bradoras RUD-SACK SAN BERNARDO.—Guadafiadoras, agaviadoras, ata-
doras y rastrillo KRUPP., — Trillos TORPEDO. — Trilladoras HELIAK-
SCHLAYER de novisimo sistema. —Tractores OIL-PULL y motoarados
WEDE. —Tractores WEDE ORUGA especial para olivares.—Norias ZORITA.
— Trituradoras TIGRE y EXCELSIOR.—Bombas, cortaforrajes, aventadoras
y toda clase de aparatos para el moderno culiivo.— Piezas de recambio.—

Hilo para atadoras. |

RAFAEL ORTEGA

CESIOCNARIO DE

,.‘ FEL'X SCHLAYER s. A.-ANTIGUA casa AHLES ,

lﬁi!ﬁigfenb-:dﬂ. Caltura 2007 <

Casa Central: Sucursales:
Conde Robledo, n.° 1 GRANADA

CORDOBA | ANTEQUERA

Teléfono 743 ' JAEN

Advertencia.—Esta casa anuncia sus maquinas con matca propia y definida sin recu-

rrir al malicioso empleo de asonancias o de equivalencias de tipo, que casi siempre

son encubridores de la ilegitimidad en la fabricaciéon o en el mecanismo.




