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PRESENTACION

Continuando con el esquema de edicion ya iniciado en {0s numeros anteriores, el presente
ejemplar de AIC, que es ya el tercero y correspondiente al segundo trimestre de 1980, ha
‘estimado de interés la preparacién de un pequefio dossier sobre «La Radiodifusion en la
actualidad».

A traves de la serie de trabajos que se incluyen, asi como gracias a algunos datos
estadisticos, ta reproduccion de documentos, el acompafamiento de una bibliografia minima,

etc., creemos se aporta una serie de materiales no sélo de interés general, sino tambien de
gran importancia cultural.

Si de esta forma se puede ayudar a compietar la bibliografia sobre el tema que, excepcion
hecha de los «Recontres» de Radio de Tenerife y los esfuerzos del IORTV, no es precisamente
muy abundante en nuestro pais, habremos cumplido nuestro principal objetivo.






. TEMA DE ANALISIS:
LA RADIODIFUSION EN LA ACTUALIDAD

.. COLABORACIONES

— Funciones de los medios de comunicacion de masas. Prensa, radio y television, por

Luis Nufiez Ladevéze.
— La onda corta y sus posibilidades de accién cuitural en la emigracién espafiola, por

Pedro Gémez Fernandez.
—- Notas sobre el papel cultural de la radio en el ambito rural, por Mariano Cebridn

Herreros.
— La radio del futuro, por Oscar Nufiezx Mayo.
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LUIS NUNEZ LADEVEZE

FUNCIONES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS.
PRENSA, RADIO Y TELEVISION

El criteric mas afianzado sobre ios medios de comunicacion de masas distingue, y hasta
cierto punto opone, ios llamados medios audiovisuales a 10s medios escritos. Esta oposicion
insiste mas en (a diferencia entre los medios que en su coincidencia como instrumentos de
comunicacién. El propdsito de estas lineas se dirige en parte a estudiar hasta qué punto pueds
considerarse que esta disociacion esta bien fundada y, en parte, a utilizar instrumentos concep-
tuales que permitan una evaluaciéon de tal punto de vista, o de otros alternativos que pudieran
proponerse. Del estudio se podrian obtener consecuencias en muy distinta direccién. Por un
lado, consecuencias que podrian derivar en un mejor conocimiento practico de la realidad y del
posible devenir de ios medios de comunicacién. Por otro, consecuencias que podran servir
para un diagnéstico mas adecuado de tos caracteres generales de la sociedad actual. Dicho de
otro modo: por un lado se podrian entender mejor, al menos como hipétesis 0 como enfoque
practico del tema, las relaciones de competencia o de colaboracién entre los distintos medios
de comunicacion; por otro, se podria describir con ciertas garantias las caracteristicas de un
determinado modelo de sociedad definido, al menos en alguna medida, por {a presencia de [0S
media. Sobre ambas cuestiones disponemos, en cuatquier caso, de algunos juicios ambientales,
criterios mas o menos fundados y mejor o peor compartidos entre especialistas, profesionales o
investigadores que permiten, con mayor predicamento que el de una intuicion sin apoyo
empirico definido, una aproximacién al asunto. Piénsese, por un lado, en las frecuentes lamen-
taciones que las reflexiones acerca del futuro de la prensa suministra a los consumidores y
profesionales afectados o implicados por y en este medio de comunicacion. Piénsese, por otro,
en como de este tipo de presagios se pasa a especular en tornc a ios nuevos modos globales
de la sociedad que se aproxima o en la que ya comenzamos a habitar sin plena conciencia de
elio: una sociedad de la imagen, una aldea audiovisual, una era postgutenbergiana, etc. Topi-
cOs$ que en su dia se presentaron como ideas originales y como soélidos vaticinios y que pronto
han decaido en imagenes superficiales, aunque no por ello carentes de sentido. Lo que nos
interesa en este trabajo no es la propuesta de un veredicto inédito que reemplace a los muchos
ofrecidos en los ultimos afios, sino un desarrollo mas preciso y solvente de los conceptos que
se barajan a fin de que puedan servir de instrumentos para un desarrollo también mas preciso y
solvente del analisis tanto tedrico y especulativo como practico e interpretativo. Tampoco, en la
medida de lo posible, se trata de ofrecer una solucién a los problemas que suscita la compe-
tencia real entre los medios, sino de disponer de algo mas que un muestrario estadistico de
datos aptos para cualquier tipo de interpretacion, sea esta ingeniosa o inocente. La cuestion
estriba, por tanto, en percibir analcogias donde las haya y administrar diferencias donde se
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encuentren, pero siempre dentro de un metodo de hermeneusis conceptual y de observacion
empirica o estadistica.

Puesto que de los medios de comunicacion se trata, la primera cuestion que habria que
plantearse es la relativa a los terminos «medios» y «comunicacién». ;Que habra de entenderse
por medio y qué por comunicacion? N6 vamos a procurar ahora una definicidon que permita
reemplazar las muchas proporcionadas sobre estos temas. El propdsito es mas modesto pero
en algun aspecto también mas ambicioso. Propondremos un tipo de respuesta que sea fiel al
siguiente paradigma de «definicions: entiéndase por definicibn —o por concepto definide— la
proyeccién de la competencia expresa de un término para un ambito delimitado de discurso;
dicho de otra manera: la gramatica expresa de un término para un ambito teérico. Un ambito
tedrico esta compuesto en parte por una red de definiciones (es decir, de términos definidos}.
Los términos definidos habran de ser, en consecuencia, compatibles entre si dentro de un
ambito tedrico (o cientifico) propuesto '. No vamos a insistir mas en estas cuestiones metodo-
logicas. Pero era interesante disponer de algunas reglas de juego elementales que permitan
contrastar el uso tedrico de los conceptos que se vayan a utilizar y que permitan criticar {os
gue se vayan a rechazar.

Asi, por ejemplo, el uso del concepto «medio de comunicacién» no esta ciaro, es decir, no
siempre satisface los requisitos sumariamente sefalados en el parrafo anterior. Por un lado, 10s
linglistas suelen decir que el lenguaje es un medio de comunicacion. Los comunicologos
suelen decir, por otro, que la radio, 1a prensa y la televisidon son medios de comunicacion. Parece
obvio, sin embargoe, que hay diferencias importantes entre el lenguaje y los ¢otros medios y que,
aunque no puedan oponerse reparos graves a la consideracion del lenguaje como un medio de
comunicacion, habra que buscar la diferencia conceptual que permita distinguir entre lenguaje
y television ¢ entre lenguaje y prensa. A nuestrc juicio no se utiliza un mismo concepto de
«medio» ni de «comunicacion», aunque se utilice e mismo término 2. Prescindiremos de la
discusion en torno a «comunicacion» pero trataremos de regular la de «medio». La cuestion es
tanto mas imperativa cuanto resulta inmediatc que entre medio y lenguaje hay una evidente
proximidad y una clara relacion. Grosso modo, puede decirse que el medio de comunicacion es
un vehicuio del lenguaje. Pero si esto es asi. el lenguaje no puede ser identificado con el medio,
o es un medio en un sentido distinto.

Evidentemente el lenguaje es un elemento del acto comunicativo linglistico: constituye su
contenido. En este sentido es, genéricamente hablando, un medio. Pero este uso del término
«medio» es superficial y amplio. Dentro del acto o de la situacidon comunicativa 10s linguistas
distinguen diversos elementos. En un modelo candnico y frecuentemente usado se distinguen
l0s siguientes:

Contexto
{Hablante} Mensaje (Oyente)
Destinador Contacto Destinatario
Codigo ®

Pero es evidente que no todos estos componentes que intervienen en el acto 0 la situacién
comunicativa son linguisticos. Nadie diria que el Emisor 0 el Receptor son «tenguaje». Mas bien
para satisfacer un concepto adecuado de lenguaje bastaria con conjugar dos de estos elemen-
tos: mensaje y codigo. En un sentido impreciso habria, pues, tantas razones para decir que el
lenguaje es un «meadio de comunicacion» como para decir que el «amisor» o el «contexto» son
«medios de comunicacion»: todos son etementos del acto comunicativo, sin cuya concurrencia
podria prosperar el acio de comunicacion lingaistica. En un sentido mas profundo el ienguaje
es ~«medio de comunicacidon», cosa que no podria decirse de otros eiementos, ¢n el sentido de
que es un instrumento © un utensilio de la comunicacidén. Ni el «emisor» ni el «receptor» son
en este aspecto «medios», pues no son «instrumentos», sino en todo caso «sujetos» de ia
comunicacion. Pero tampoco esta caracterizacion es suficiente para una precisidén conceptual

' Para un desarrollo de este tema cfr. nuestro Lenguaje vy Comunicacion. Madrid. Grupo Editorial, 1977, pags. 129y
3.

2 Para un desarrollo de este tema cfr. nuestra monografla, Ef lenguaje ordinario desde un punto de vista semiclo-
gico, en Anuario de Filosofia | y Il

IR. Jakobson: Essais de linguistique géndrale. Paris. Minuit, 1963, pags. 213 v ss.
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de! contenido teoréticamente utilizable del término «medio»: el lenguaje no es el vehiculo sino,
si se permite la expresion, 10 vehiculado. Pero si hay que distinguir entre Televisiéon y lenguaje
entonces hay que distinguir entre el soporte y lo soportado. S6lo si se establecen estas
distinciones y si se puede ofrecer un criterio de «medio» que valga para realidades tales como
«television», «prensa», «radio», y otras similares; pero no para realidades tales como «len-
guaje», «mensaje», «codigo», ¥y otras de la misma indole, podremos utilizar de una manera
adecuada el término «medio». Adecuadamente, es decir, ¢conirolada teoréticamente mediante
una definicion que nos permita usarla sin ambigiedad.

Si se trata de enumerar y describir las funciones de los «medios» es preciso un uso de las
caracteristicas del propuesto. ;Cuales serian estas funciones? Del estudio del esquema avan-
zado anteriormente como modelo del acto comunicativo no se obtiene nada a favor de estas
hipotéticas funciones. El medio, en el sentido en que tratamos de utilizar el termino, no aparece
explicitamente, En otros paradigmas si se describen elementos que podrian ser identificados
como medio, pero no se {rata ahora de analizar las virtudes de los diversos modeios comunicati-
vos disponibles. Nuestra primera aproximacion al medio nos ha suministrado una nocion
generica e imprecisa: la de servir de vehiculo del ienguaje (mas concretamente, del mensaje).
Como no tenemos nada que oponer al paradigma anticipado, podriamos conciliar la laguna
indicada con la aceptacion del esquema observando que si el elemento «medio» no esta
expuesto, si estd supuesto por el elementio «mensaje». El medio de algun modo rodea al
mensaje, permite que el mensaje pase a ser un elemento efectivo de la situaciéon de comunica-
cidén. Situacion de comunicacion es el ambitc en el que los diferentes elementos integrantes del
acto comunicativo comparecen para hacer efectiva la comunicacién, es decir, la transferencia
del mensaje deli emisor al receptor. Dicho en terminologia de Jakobson, ef «medio» hace
posible el «contacto» entre el emisor y el receptor. Si volvemos ahora sobre el modelc que
hemos anticipade, es facil detectar que {as posibles funciones del «medio» estan recogidas por
la nocidon del «contacto» aungque de una manera ambigua. Pues el «contacto» de Jakobson se
desdobla en «canai de transmision» y en «contacto psicoldgico entre emisor y receptor», Estas
dos cosas son obviamente distintas, puesto que una es de naturaleza fisica v la otra de
naturaleza psicoidgica. En el modelo, sin embargo, se utilizan estas dos nociones de contacto
como prelongaciones una de la otra. Ahora bien, esto se explica porque no se ha distinguido
con anterioridad entre dos nociones de «comunicacién». Una comunicacién que hace referen-
cia a la transmision o circulacién del mensaje como hecho fisico, y otra comunicacion que hace
referencia a la comprension del mensaje ¢ su participacion («conexidn», dice Jakobson) como
hecho psicoidgico 4. Para comprender, sin embargo, el estatuto del medio, es preciso hacer esta
operacién. Hay asi, como ya insinudbamos en paginas anteriores, dos conceptos de comunica-
cion que deben ser deslindados, pero que frecuentemente se usan equivocamente (probable-
mente porque para e uso de que son objeto esta equivocidad resulta inocentej: por un lado,
comunicar es transmitir mensajes; por otro ltado, comunicarse es comprender mensajes. Ambas
cosas son completamente distintas. Cuando se habla del «medio de comunicacion= refiriendo el
término «comunicacidn» a cosas tales como «radio», «television» o0 «prensa» hay que entender
por «comunicacidon» algo asi como «transmisidn=. Pero cuando se habla del lenguaje como
«instrumento de comunicacion», hay que entender «comunicacién» como «participacion en el
contenido de los signos» 0 como «comprension psicologica de las significaciones», etc. Ahora
bien, esta distincion —no establecida para el modelo que estamos glosando— significa dividir
en dos el paradigma: por un lado estan los elementos verticales: contexto, mensaje, contacto
{psicologico), codigo. Por otro, los lineales: emisor, mensaje, contacto (canal}, receptor. Los
primeros son supuestos para la comunicacion entendida como comprension o participacion en
el contenido significative del mensaje. Los segundos son supuestos para la comunicacion
entendida como transmision de mensajes de emisores o receptores. Para que un mensaje sea
comprendido es necesario que los habiantes (emisores, receptores) posean un cbdigo comun.
Dicho en términos sosirianos: el habla presupone la lengua; la lengua es un cédigo comun

¢ Jakobson hace una referencia a McKay para quien «|3 palabra “comunicacién’ tiene una connotacién antropo-
maérfica que oscurece la cuestion» (pag. 95). Pero en esta ocasidn la «oscuridad» deriva de la «compiejidad» del concepto
que es precisamente lo que es necesario controlar. De aqui que procedamos a distinguir distintas clases de comunica-
cion. Cfr. nuestra obra citada Lenguaje y comunicacion, pags. 28 y ss... Cir. El lenguaje ordinario... Introducimos en
este trabajo variantes importantes respecto de los indicados.
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compartido por la masa de hablantes. Para que sea comprendido en concreto, no en abstracto,
es preciso ubicar el mensaje en un contexto © recrear el contexto y es necesario un contacto
psicoidgico. Para que un mensaje sea transmitido no se requiere mas que un canal o vehiculo de
transmision. Esta transmision realiza la comunicacidn si hay un emisor y un receptor, Dicho de
otro modo: el medio es el instrumento de la comunicacion en sentido pleno, porque la
comunicacion ¢como transmision esta al servicio de la comunicacién como comprension. Pero
los elementos de este tipo de comunicacidén son tres; emisor, receptor y canal. De este andlisis
se desprenden dos importantes funciones del «medio de comunicacién»: la funcién mediadora y
la funcion difusora. El medio es un instrumento de relaciébn (medicién) entre emisores y
recepiores y un elemento necesario para la circulacion del mensaje: permite el contacto
mediador a partir de la circulacion del mensaje. Pero con esto no se agotan las funciones
principales del medio, pues no habria contacto ni circulacién si no hubiera un elemento que
permitiera al signo persistir durante el acto comunicativo: el signo persiste fisicamente gracias
al medio de comunicacion que le sirve de soporte. A las funciones anteriormente resefadas hay
que ghadir, por tanto, ia funcidn sustentadora.

Tratemos ahora de caracterizar estas tres funciones:

1. Funcién medijadora: Ei medio es aquel elemento instrumental del acto comunicativo
que pone en contacto sensorial al Receptor y al Emisor, que permite, por tanto, ia concurrencia
entre la emision y la recepcién del o de los mensajes. Se trata, pues, de una concurrencia
efectiva. Sin el medio no habria relacion entre emisor y receptor. El mensaje no llegaria a ser
percibido. |

2. Funcion sustentadora: El medio es aquel elemento instrumental del acto comunicativo
que soporta materialmente al mensaje. Conserva, pues, la sustancia significante, y, en conse-
cuencia, conserva el signo durante el acto comunicativo. Sin el medio no podria el signo
persistir durante el acto comunicativo.

3. Funcidn difusora: El medio es aquel elemento instrumental del acto comunicativo que
facilita la circulacion del mensaje. El medio no sélo es un soporte, sino tambien un canal. Por
eso los medios suelen a veces llamarse canales de difusion. Sin el medio no habria transmision
del mensaje .

Un andlisis sistematico de los medios que tratara de establecer con criterios tedricos la red
de analogias y diferencias, deberia de atender a los diversos modos de realizacion de estas
eventuales funciones.

1. Funcién mediadora: El medio pone en relacidbn emisor y receptor. Es decir, la natura-
leza del medic influye decisivamente en las posibilidades del acto comunicativo, considerado el
acto desde un punto de vista psico y sociologico, ¥y no meramente semiolégico. El medio inHuye
en la capacidad receptiva, en la posibilidad de identificacién y participacion del destinatario, en
su esfuerzo decodificador. Puesto que el medio €3 una realidad fisica —un objeto—, la
sustitucion de un medio por otro afecta a las limitaciones fisicas de emisores y receptores que
pueden relacionarse con un mismo mensaje. £l medio, en este sentido, modifica las circunstan-
cias naturales del acto comunicativo. Distintos medios satisfacen de modo distinto esta funcion.

2. Funcion sustentadora: El medio conserva el signo. Esto quiere decir que la permanen-
cia del mensaje depende de la naturaleza del medio. La recuperacidn del mensaje, su obsoles-
cencia fisica (no su obsolescencia significativa ni su obsolescencia semioclégica), depende
asimismo de la naturaleza dei medio. Hay medios que permiten conservar los mensajes. En
otros medios, el mensaje es fugaz. Cuando se dice que «verba bolant scripta manent», se
atiende a modos distintos de realizar esta funcién por parte de diversos medios. La limitacion
temporal del mensaje depende, pues, de la naturaleza del medio que le sirve de soporte. En si
mismo considerado, el mensaje no es fugaz ni perdurable. Estas cualidades son atributos del
soporte.

3. Funcidén difusora: El medio sirve de canal de circulacién def mensaje. La propagacion
del mensaje en el espacio depende, por tanto, de la naturaleza del medio que le sirve de canal.
También, en este sentido, el medio modifica las circunstancias de ia comunicacién. La proximi-
dad o lejania fisica entre el emisor y el receptor depende de las caracteristicas del medio.

¢ Ampliamos considerablemente | tratamiento del «medio« que hablamos ofrecido en E/ lenguaje de jos ~media».
Madrid. Grupo Editorial, 1979, pdgs. 63 y ss.
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Distintos canales satisfacen, evidentemente de modo distinto, esta funcién de propagacién
espacial del mensaje.

Puesto que el medio es un objeto fisico, ya sea un soporte natural, ya sea un utensilio
técnico, nada impide que pueda haber superposicién o yuxtaposicion de elementos o incluso
de medios. Si consideramos, como hipdtesis de trabajo, que ta comunicacion linglistica oral es
el prototipo de la comunicacion natural, el cambio de medio supone una alteracidon de las
circunstancias de la comunicacion natural. Pero esto no implica que necesariamente todo
medio modifique las tres funciones que el medio basico o natural, que sirve de soporte a la
oralidad, realiza. Un altavoz es, por ejemplo, un medio que modifica la capacidad propagadora
del acto comunicativo oral pero que nc modifica la funcion sustentadora. Puede pensarse que
al modificar esta funcién difusora modifica con ello la mediadora. Un teléfono, sin embargo,
alteraria esta funcién difusora, pero restringiria la mediadora y no modificaria la sustentadora.
Ahora bien, un medio puede yuxtaponerse a otro medio incluso para formar un medio de
naturaleza distinta a los yuxtapuestos. £ste es un tema especialmente importante para un
anafisis y una clasificacion de los diferentes medios de comunicacién. Es una labor sin em-
prender y a la que ahora unicamente queremos aportar aigunas esquematicas orientaciones.

Habria que distinguir entre medios complejos y medios simples. Eventualmente, {os medios
simples sdlo afectan a las condiciones de circulacién del mensaje; 10s medios complejos
modifican las condiciones del soporte del mensaje, lo que supone introducir elementos de
mediacion para la conservaciéon © propagacion del mensaje. Desde otro punto de vista, pueden
distinguirse medios proyectivos y medios completivos. Son proyectivos 10s que s6lo afectan a
uno de los elementos de la funcion mediadora, ya sea a la emision, ya a la recepcion del
mensaje, ya a su circulacion. El altavoz es un medio simple y proyectivo de emision. Un
sonotone s un medio compiejo y proyectivo de recepcidn. Para una tipologia de los medios de
comunicacién elaborada sistematicamente y con fundamentos tedricos, estas clasificaciones
pueden considerarse como provisionalmente vaiidas. Pues lo que se trata de clasificar, hay que
tenerlo en cuenta, es un conglomerado de yuxtaposiciones que van desde lo simple a 0
complejo y desde lo proyectivo a lo completivo. En el sentido pieno de la palabra, un medio es
un conglomerado de elementos complejos y completivos que modifica las tres funciones
inventariadas y otras que eventualmente pudieran afadirse. Cuando se habla de la «radio», la
«television» o la «prensa», se usa el término «~medio» en esta acepcidon plena, que denota
siempre un inventario complicado de diversos elementos de mediacion.

Con esto queda subrayado que las funciones del medio son instrumentales en un sentido
absoiuto. La funcion del medio consiste en modificar jas circunstancias de la comunicacion
socialmente considerada: un cambio de medic altera las condiciones de emision, recepcion y
propagacion de los mensajes. Cabria pensar, en consecuencia, si hay condiciones naturales de
la comunicacion y, por tanto, un medio natural, cuyc cambio introduciria una modificacion de
la comunicacion natural. No entraremos en la cuestion mas que de un modo incidental. El
medio es, sin duda, un artilugio, un instrumento que no afecta a la comprensién (comunicacién
participativa) en ei contenido dei mensaje, sino a ias circunstancias sociaies de su difusion. Ef
medio permite que el mensaje dure mas 0 menos (altera su obsolescencia fisica); que llegue a
un mayor o0 menor nimero de receptores, que multiplique o no la capacidad de los emisores,
etc. El medio no afecta, pues, directamente a la comprensién del mensaje porque es dis-
tinto del mensaje. Conviene, entonces, oponer mas radicalmente agn de o que hemos hecho
las nociones de «medio» y de «mensaje». Un mensaje s un signo complejo, aquello que permite 1a
comprension psicoldgica entre el emisor y el receptor. Como tal signo, el mensaje es un
compuesto de significante y significado {(imagen y concepto, contenido y expresion), La alteri-
dad entre mensaje y medio implica, por tanto, una alteridad, mas oculta si se quiere, entre el
signo, que es un elemento del mensaje y s6lo del mensaje, y el medio. En la tradicién
semioidgica de raiz sosiriana, el signo se define como la unién entre una imagen y un
concepto, entre un significante y un significado o, en terminologia hjelmsleviana, enire una
expresion y un contenido. Esta nocidn, dicho sea incidentalmente, difiere de otra, acaso més
difundida, que concibe el signo como el sustituto de una cosa 0 como la expresion de un
concepto. De estas dos diversas nociones se obtienen consecuencias muy disimiles y que no
son inocentes para una teoria del lenguaje, de la significacién y de la comunicacién, Por
razones puramente tedricas, utilizamos exclusivamente como nocién de signo la primera de las
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propuestas. Pero no estara de mas observar que no siempre se entienden las diferencias entre
ambas nociones y que muchos linglistas y comunicélogos las usan equivocamente. En el
analisis que Hjelmslev hace de la nocion sosiriana del signo, distingue, por su parte, una
sustancia y una forma de la expresion o significante, y una forma y una sustancia del contenido
o significado . Se entiende por sustancia del significante la manifestacién sensible del signo.
Esto guiere decir que un mismo contenido o significado puede manifestarse mediante diversas
sustancias significantes. Asi, el concepto de «mesa» puede manifestarse oralmente o mediante
la escritura. Escritura y oralidad son sustancias significantes distintas. En consecuencia, la
oposicion entre mensaje y medio y entre signo y medio implica la oposicion entre sustancia
significante y medio de comunicacion. El medio de comunicacion no es, en ningun caso, la
sustancia significante que manifiesta sensiblemente la significacion. No es legitimo, por tanto,
confundir medio y sustancia significante. Dicho de otro modo: ni oralidad ni escritura son
medios de comunicaciton. Pero muchas veces se atribuye a ta oralidad o a la escritura efectos
que no les son proptos, pues lo son, en realidad, de los medios que les sirven de soporte y con
los que natural o tradicionalmente aparecen involucrados.

Esta confusidén es explicable por no haberse realizado en el andlisis del acto de comunica-
cion la distincion entre mensaje y medio; pero también por otra razdn acaso més fehaciente,
pues hay una cierta apariencia de afinidad entre el medio y la sustancia significante de la
significacion. Esta afinidad se explica del siguiente modo: tanto el medio como la sustancia
significante son materiales. Pero lo son de distinta manera. La sustancia significante no tiene
una condicion material concreta: su materialidad se concreta mediante el medio. Por tanto, la
sustancia stgnificante tiene una funcion sustantiva respecto del signo, pero no una funcion
sustentadora del mensaje; no es un soporte, sino una condicion analitica para su expresion.
Para evitar la posible ambigiedad, conviene reservar el término «funcidn sustentadora=- para el
medio y evitar la locucion «funcidén sustantiva». La sustancia significante tendria esta funcidon
sustantiva en el sentido de que permite la manifestacion sensible del signo. Esto plantea un
problema tedrico interesante: ; hay una relaciéon entre la sustancia significante y el medic que la
soporta? Desde luego suele haber cierta confusién: cuando se afirma que fa escritura perma-
nece mientras que la palabra hablada vuela, parece establecerse este tipo de parentesco que, a
nuestro parecer, es menos fundado de lo que suele decirse. Ya hay, en efecto, medios que
sirven de soporte estable a la palabra hablada. ;Habra que decir que hay dos sustancias
significantes; la oral y la escrita? Probablemente, las sustancias significantes se clasifican por
el sistema de percepciéon de los mensajes: hay un sistema de percepcion oral y un sistema de
percepcion visual; la escritura alfabética pertenece 0 es una transcripcién visual del significante
oral 7,

No vamos a entrar en las complejidades de esta cuestion. Pero para llegar a establecer una
tipologia completa de tos medios era preciso descender a estas nociones. Hay, en efecto,
medios unitarios y medios mixtos. Un medio unitario es el que sirve de soporte a una sola
especie de sustancia significante: la oral o la visual (sea ésta 0 no escrita). Un medio mixto
sirve de soporte simultaneo a las sustancias oral y visual: combina ambas sustancias para
transmitir un mensaje. La «televisién» y el «cinematdgrafo» son medios mixtos, plenocs, comple-
jos y completivos. La «radio» es un medio unitario, pleno, complejo y completivo. La «prensa»
es un medio unitario, pleno, complejo y completivo,

Veamos ahora que todas estas clasificaciones tienen un sentido para comprender la com-
plejidad dei analisis autonomo de los medios de comunicacidon de masas. Un analisis que parta
del «medio» como tal, no tiene méas remedio, para llegar a alcanzar resultados sistematicos, que
aislar la nocién de «medio». Obsérvese que la distribucion de conceptos que hemos estable-
cido permite una aplicacién a casos concretos. Permite oponer con mavor claridad «medios
visuales» y «medios orales», es decir, medios que sirven de soporte y de canal de mediacion a
una sustancia significante apta para la percepcion oral o para la percepcion visual. Los medios
audiovisuales son, en este sentido, medios mixtos; los orales y los visuales son medios unita-
rios. Trataremos ahora de precisar esta distincién y de avanzar algo mas.

* Cfr. L. Hjelmslev: Prolegomenos a una teorig dsl jfenguaje. Madrid. Gredos, 1971 y Ensayos lingtifsticos. Madrid

Grados, 1972.
T No entramos en el fondo de esta importante cuestion, Véase para una discusion J, Derrida: «De ia gramatologia.

Madrid. Siglo XXI, 1971.
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Lo que ahora se trata sucintamente de analizar es el modo como determinados tipos de
medios enormemente complejos, que habituaimente se denominan «medios de comunicacion
de masas», cumplen las tres funciones que tod¢o medic ejerce. En principio, la complejidad de
un medio debe estudiarse a partir de ia recepcion: qué es 1o que el receptor recibe, cuando y
donde lo recibe, y que tipo de operaciones y a pariir de que elementos son precisos para que el
receptor perciba los mensajes transmitidos por el medio. Desde este punto de vista amplio,
todo medio de comunicacidén de masas es mixto: la elaboracién mediada del mensaje requiere
incluso en o5 medios aparentemente orales, como la radio, elementos visuales escritos. Y todo
medio requiere la comparecencia de la escritura (guiones radiofonicos, cinematograficos y
televisuales) ®. Ahora bien, si se prescinde de los elementos sustentadores del mensaje y se
hace referencia Unicamente al receptor, entonces, el medio oral «radio» aparece configurado
como unitario pues sélo precisa de una decodificacion perceptiva oral, mientras que el medio
audiovisual aparece como mixto. Para distinguir, sin embargo, la «radio» y la «prensa» de otros
medios menos complejos que no requieren durante la elaboracién del mensaje la confluencia
de diversas sustancias significantes, los definiremos como medios simbidticos. Serd, pues,
medio simbidtico aquel medio complejo y completivo cuyo mensaje no puede elaborarse si no
es mediante la confluencia de las dos sustancias significantes. Algunos medios simbidgticos son
mixtos: aquéllos que ademas de precisar esta confluencia durante la elaboraciéon de! mensaje la
retienen también en el mensaje, 10 que exige una decodificacién por parte del receptor de dos
sustancias significantes: la visual y la oral.

La oposicién preliminar entre «prensa» y audiovisuales» queda de este modo relativizada,
pero no suspendida. Sin embargo, estas diferencias sefialadas podrian dar la falsa impresién de
que se trataria de infravalorarla. Para restablecer |la cposicion en sus proporciones adecuadas
habria que introducir la distincién (evidente y necesaria) entre la naturateza del sistema de
signos vy su modo de percepcion. Como sefaldbamos antes, la escritura alfabética es una
transcripciéon visual del significante oral habiado. Pero la «oralidad», es decir, lo «audio», tiene
mas alcance que la palabra hablada: engloba, en principio, dos sistemas de significaciones de
naturaleza distinta: el icénico y el estrictamente linglistico. Asi, desde ei punto de vista del
sistema, el lenguaje hablado y el escrito tienen un claro parentesce, pues éste es un trasunto
artificial de aquél; pero desde el punto de vista de la percepcién, el primero inhibe en el medio
«audio», mientras que el segundo pertenece a un medio «visual». Pero es preciso, entonces,
hacer una nueva oposicion entre la visualidad icdnica y la escrita. En cuanto al modo de
percepcion estan proximas, pero se trata de sistemas de naturaleza diferente. Estas diferencias
conducen a admitir juntc a una simbiosis de medios (el medio simbigtico), una simbiosis de
sisternas (sistemas de signos simbidticos). la prensa, por ejemplo, no es un medio simbidlico,
pero permite una simbiosis de sistemas: e! escrito y el iconico visual. La radio permite la
simbiosis de los sistemas audios, pero no es en si misma un medio simbidtico. En este sentido,
la television resulta el medio mas complejo, pues no s6lo es un medic simbiético, sino que
permite, ademas, las simbiosis mas complejas de 10s distintos sistemas.

Es evidente que medios tan complicados como los de «comunicacion de masas» cumplen
en algun aspecto o en alguna fase las diversas funciones que hemos enunciado como propias
de un medio de comunicacién. Todos ellos son medios de difusién y de mediacion y sustenta-
dores. Tratar ahora de proyectar cada funcién del esquema propuesto sobre un medio panrticu-
lar buscando una simetria entre las tres funciones propuestas y los tres medios fundamentales
en la sociedad moderna, seria demasiado antificial como para no resuliar sospechoso. Puesto
que se trata de medios muy complejos que Se basan en la yuxtaposicion tecnolégica de
diversos elementos de mediacién resulta tambien muy dificil analizar como se ejercen las
funciones enumeradas. Por ejemplo, podria parecer que en la prensa la funcién de soporie
tiene una mayor presencia que en los otros dos medios, y con toda probabilidad es asi. El
receptor puede, en efecto, exponerse al mensaje en el momento en que él considere oportuno,
y tiene recursos muy simples para archivar y disponer de tos textos a su conveniencia. Pero en la

8 Evidentemente este aspecto de la cuestiGn puede resultar importante para iluminar algunos aspectos del pro-
blema, a nuestro modo de ver mal planteado. de la oposicidn entre oralidad y escritura. Se nos ha quendo advertir del
peligro o de la pasibilidad de una increible desaparicion de la palabra escrita. En realidad se trata de un problema
distinto, del problema de determinar el ambito operativo especifico de la escritura,
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radio, merced a las nuevas practicas de impresion, es posibie hacerlo y lo mismo ocurre con el
medio audiovisual. Por otro lado, la radio también requiere textos y es normal que los servicios
informativos de radio archiven microfiimades los texios de sus boletines. El tema del andlisis
debe plantearse, por tanto, con prudencia y pormenor. El estudio de un medio complejo desde
un punto de vista funcional exige la descomposicion de sus elementos. No obstante, tampoco
es imposible describir [as impresiones generalizadas que el tratamiento del tema suscita.
Nuestra impresion, en este sentido, es que efectivamente la prensa es un medio en sl que
prevalece la funcién sustentadora. El receptor puede elegir el momento mas adecuado para su
exposicion al mensaje, puede ademas archivarlo con facilidad, es decir, sin necesidad de anadir
un nuevo elemento mediador al proceso de mediacion. No ocurre asi con la radio ni la
television que son mucho mas modestos en o que a la funcién sustentadora se refiere. La
persistencia del mensaje es minima, y requieren, para su conservacion, nuevos efementos
tecnoldgicos de mediacidon. Pero funcionan mucho mas claramente como canales que como
soportes. Su capacidad de difusion s muy superior: no requieren aditamentos artificiales para
la distribucién de los mensajes. Esto es mas facil de advertir en la radio todavia que en la
television. Por eso no nos parece imprudente afirmar que la radio es principalmente un medio
de difusidn en el que alcanza predominio la funcién difusora. Habria ahora que justificar en qué
sentido habra que entenderse que en la television la funcidn mediadora adquiere la primacia.
En efecto, como medio complejo, mixto y simbidtico, el mensaje audiovisuat es muy complejo.
Su decodificacion es espontanea (pues no introduce un sistema artificial y selectivo como es la
escritura), pero requiere una participacion amplia del receptor para la captacién del mensaje.
Esto quiere decir que se trata de un tipo de mensaje de gran poder persuasor: capta intensa-
mente ai perceptor, pero no requiere normalmente un esfuerzo decodificador (al contrario que
los medios escritos, requieren una participacion adicional del perceptor, un esfuerzo por su
parte}. De aqui que ja funcidén difusora pueda interpretarse como una consecuencia de su
captacidon mediadora: la capacidad para poner en contacto al receptor deriva de su poder de
captacion, Esta es la caracteristica de 10s medios de primacia audiovisual.

Naturalmente estas apreciaciones generalizadas deben examinarse con mas detalle, pero,
en resumen, puede decirse que en [a prensa prevalece ia funcion sustentadora, en la television
la funcién mediadora y en la radio la funcién difusora.

Con esto, y descendiendo ya a una casuistica que requeriria una confrontacidén empirica, se
pueden comprender las posibilidades de explotacidn de cada medio y de competencia entre 108
medios. Si nos detenemos en el medio Radio, nos parece claro que es muy superior en cuanto
a las posibilidades difusoras. Es un medio promiscuo, eéspecialmente apto para establecer y
mantener el contacto; mientras que |3 television es un medio apto para la captacion. Ahora
bien, los medios de comunicacién de masas se caracterizan en principio por ser canales de
propagacion y distribucion de mensajes, de modo gue como tales medios tienen un parentesco,
una afinidad, que es el origen de su ineludible competencta. En la medida en que se propongan
servir a los mismos fines en esa medida, sara dificil evitar 1a colisidn, la confusidén entre sus
intereses. Por tanto, el planteamiento del tema ha de partir de la primacia que adquiere la
funcion del canal sobre las de mediacidon y soporte. Pero establecido el parentesco, lo l6gico
seria avanzar con todas ias cautelas precisas por el camino de la diferencia. La prensa parece
quedar mejor definida como «canal de soporte», la televisibn como «~canal de mediacion» y la
radio, que resuitaria el medio mas redundante, como «canal de difusion». Quienes han tratado
este tema desde una perspectiva sociclégica, y nc vamos a hacer un inventario de (a bibliogra-
fia ®, han insistido en la mayor competencia del medio radio para suministar la informacion
con mayor rapidez a las audiencias. Esta celeridad —simultaneidad entre el acontecimiento y
su transmision informativa— deriva ¢ s consecuencia de su mayor funcionalidad difusora. Ef
estudio de las posibilidades y de la competencia entre los tres medios de comunicacion masiva
habra de partir, al menos en nuestra hipotesis, de su especificidad como canales, de modo que
su futuro pueda quedar garantizado en cuanto su uso vaya tratando de identificarse con su
naturaleza especifica como canales con primacia funcional. Se dice, a estos efectos, y con
razén segun nuestro planteamiento, que la prensa es un medio mas apto para la reflexion en
torno al mansaje. Estas posibilidades de interpretacion y desarrollo del materiat informativo son

% Para una exposicion bibliografica, véase nuestro libro citado Ef lenguaje de fos «media»,
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acordes, en efecto, con la primacia del rasgo «canal de soporte» caracteristico de la prensa.
Los problemas de competencia resultarian agravados si el medio especifico tratara de competir
en el terreno que no le es distintivo, pero resultarian disminuidos en la medida en que el medio
consiga identificarse con mayor realismo con la funcién que le es mas adecuada.

La primacia de la funcion difusora habilita al medio radio para mentener un contacto
pasajerc con audiencias pasajeras. Dicho de otro modo, la sustancia «audio» no requiere una
participacion perceptiva tan compieta como la audiovisual. Es compatible con cualquier otra
actividad simultanea (trabajar, conducir, pasear, etc.}). No requiere una captacién plena de ios
sistemas de percepcion del receptor. De aqui que en principio la audiencia radio pueda ser mas
ocasional y fragmentaria que la de otros medios de comunicacion masiva. Las audiencias
pueden ser mas heterogeneas y adventicias. Todo eHo coincide con su condicidén predominante
de canal de difusién. La radio ofrece el mensaje al azar. La televisidn que tiene mas posibilida-
des de captacion del receptor, tiende mas a imponer que a ofrecer el mensaje. Si no hay
posibilidades de eleccion el receptor tiende mas a permanecer en contacto con el mensaje que
se le impone que a interrumpir el contacto. En la radio ocurre més bien al contrario: el receptor
tiende mas a interrumpir el mensaje si no le interesa que a exponerse a su contenido. La razén
de esta diferente actitud deriva del poder de captaciéon de uno y otro medio. Lo audiovisual
satisface de una manera mas piena la capacidad perceptora del recentor. La prensa €s mas
expositiva, gue oferfiva 0 impositiva. Su poder de captacidon es menor pues requiere un
esfuerzo de decodificacion por parte del destinatario. El mensaje no se dirige directamente a
una decodificacidn sensorial, sino que tiene que sufrir una mediacion simbodlica que traduce lo
oral a lo escrito, es decir, 10 natural ¢ lo artificial. La relacién es pues mas emocional en la
televisidén que en la radio y en la radio que en |la prensa; la televisidn puede imponer mejor sus
contenidos que 1a radio y ésta que la prensa. La participacion es mas facil en |a radio gue en la
television, y en ésta que en la prensa. La fragmentacion de la audiencia es mas facil en la radio
que en la prensa y en ésta que en la television. Pero mientras que la fragmentacién de la
audiencia de radic es muy circunstancial, en Ja prensa es mucho mas rigida.

Estos distintos poderes de captacion, identificacion y seieccién de uno y otro medio
merecian ser estudiados de cara a una hipotética pilanificacion cultural de los medios. La
television podria ser objeto de una mayor exigencia estética de sus contenidos, En principio, en
efecto, aunque la decodificacion de un alto contenido estético sea mas ardua que la de un bajo
contenido, el medio audiovisual, el medio televisual, resulta un instrumento especialmente apto
para la difusion masiva de contenidos estéticos, ya que la audiencia tiende a someterse al
mensaje tal y como se le ofrece, debido a la poderosa capacidad de captacién del medio. En la
radio predominaria mas la fragmentacién que la unificacion de la audiencia, y resultaria un
instrumento mads adecuado para programas especificos y concretos de enculturizacion.

Con esto dejamos esbozado el tema para futuros desarrolios cuyo tratamiento insistiria en
el estudio funcional de los medios a partir del medic mismo y no de 10s analisis estadisticos de
aceptacién de las audiencias. Lo que interesa explotar y planificar son las posibilidades inhe-
rentes al medio, y 1o que hay que encauzar es su orientacion funcional especifica en la medida
en que ésta puede ser analizada, descompuesta y, a partir de ahi, planificada.
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PEDRO GOMEZ FERNANDEZ

LA ONDA CORTA Y SUS POSIBILIDADES DE ACCION CULTURAL EN LA
EMIGRACION ESPANOLA

Introduccién

Las emisiones en Onda Corta, en lo fundamental y desde su aparicién, han sido un
instrumento de propaganda. Como tal tuvieron su origen y su motivacion en los paises con
grandes posesiones coloniales, en los grandes imperios del primer tercio de nuestro siglo, y
en la necesidad de reforzar su influencia en las zonas por ellos dominadas, ya fuese ésta
politica o simplemente economica.

Esas emisiones desarroliaron la mayor parte de su potencialidad en épocas de enfrenta-
mientos, en guerras 0 en momentos de tensidén que reclamaban una accién eficaz de la propa-
ganda mas alla de las fronteras del propio Estado, con caracteristicas ya muy proximas a lo que
se conoceria mas tarde como «guerra psicoloégica». Y han llegado a su culminacién, a su
madurez, cuando, una vez que el desarrollo técnico y la capacidad de inversion (o permitian, ha
sido preciso competir por lograr una influencia ideolégica que afianzase ios diversos sistemas
politicos en pugna © que apoyase las acciones de «marketing» exigidas por la expansion
industrial y del comercio a nivel planetario. |

En la actualidad se afianzan buscando cauces que, con el apoyo de técnicas precisas que
hoy aportan ciencias como la Psicologia industrial, entre otras, y los perfectisimos estudios en
el campo de la motivacion, hagan mas eficaz la utilizacién de! modelo cultural como instru-
mento creador de imagen y, por lo tanto, cotaborador excelente al servicio de la expansion
econémica de las naciones que pueden permitirse el lujo de usar, de forma amplia, este medio.

Las emisiones en Onda Corta cumplen, pues, una funciéon que, dada la complejidad de las
relaciones politicas de nuestro tiempo y la importancia que en ellas adquiere el fenémeno de la
comunicacion, es considerada como necesaria para el Estado y lo suficientemente trascendente
como para ser, en ia mayoria de los casos, controlada por él. Una funcién que exige, también
en la casi totalidad de 1os casos, la existencia de una finalidad bien definida: la venta de la
imagen de la propia nacidén o, lo que es lo mismo, del propio sistema, a modo de una «imagen
de marca», presentada de forma mas o menos difusa, mas o menos enmascarada —esto
dependera del grado de perfeccidn técnica que hayan alcanzado los recursos empleados—,
pero siempre con la intencionalidad de ser un apoyo eficaz de la influencia del pais o del
sistema en cuestion en el terreno econdmico y, consecuentemente, en el politico. Siendo lo uno
y lo otro, lo economico y lo politico, dos caras de una misma moneda que se presentara con
una u otra preferencia, segun lo aconsejen las circunstancias objetivas en cada caso.

l.as emisiones en Onda Corta, en definitiva, tienen Ja mision de vender. Productos concre-
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tos, tecnologta, cultura 0 modelos culturales, ideclogia en suma, todo ello a través de patrones
mas o menos elaborados, perc con la clara etiqueta de lo nacional o del sistema objeto de la
propaganda.

Bien es cierto gue existen casos muy diversos, marcados, la mayoria, por dos tipos de
condicionamientos: los técnicos, que permiten a algunos medios una perfeccién de venta del
mensaje y, por el contrario, imponen a otros cierto primitivismo a la hora de elaborar su accibén,
y los ideolégicos, que exigen una presentacién mas polarizada en torno a la ideologia- que se
propaga en aquellos casos en los que la finalidad del medio se ha plasmado en una estructura
mas claramente propagandistica de 1o politico.

Asi es posible distinguir tres modalidades de accién que se identifican con otros tantos
modelos de emisiones en Onda Corta: 10 que podriamos llamar el modelo tercermundista, aquel
otro que nos atrevemos a definir como «propaganda de bloques» y un tercero que, indudable-
mente, presenta a nuestros ojos el grado maximo de perfeccién en el camino que considera-
mos que es el l6gico en el medioc que tratamos ' Nos referimos al modelo que podriamos
definir como «Europeo occidental» 0, mas concretamente, el representado, en primer lugar, y
como modelo generalmente admitido por el Servicio Internacional de la B. B. C.; un modelo que
pudiera identificarse tambien, en algunos casos, con emisoras de paises occidentales como
Radio Nederland, Radio Francia Internacional o ta Deutsche Welle. Emiscras todas ellas de muy
diversas caracteristicas, peroc con un grado de perfeccion en la eiaboracion del mensaje que las
hace relativamente proximas.

Lo anterior supone, evidentemente, la consideracion de un proceso de progreso, que iria de
la propaganda politica a la propaganda cultural y en el que consideramos cada etapa supera-
dora de {a anterior. Supone considerar ¢l modelo que hemos denominado «Europeo occiden-
tal» como un modelo avanzado al que tenderan, tarde o temprano y en la medida en que sus
medios lo permitan, otras emisoras. Aunque es obvio que la superacién de un modelo no supone
el abandono total del anterior, en la medida en que siga siendo til a |2 finalidad que se busca
y su rentabilidad asi 1o aconseje. O o que es lo mismo, los diferentes modelos no se sustituyen
sino que, durante etapas mas o menos prolongadas, se complementan y se refuerzan.

Es asi compatible la existencia de emisiones en Onda Corta con pretensiones de «maxima
objetividad», como las de la B. B. C., y la de aquellas que estan mas polarizadas en la presentacion
de un modelo ideolégico mas general, con mas claras definiciones politicas, como es el caso
de tas emisiones que se emiten para Europa del Este, del tipo de la «Voz de América», con la
intencidén de dar una imagen cultural mas generalizada en torno a los valores politicos de «lo
occidental», del «mundo libre», de las «democracias occidentales». Y que son una replica,
hacen labor de respuesta y de contrarrespuesta, a las emisiones que se programan en el bloque
- de los palses soctalistas.

Segun lo expuesto, estas dltimas emisiones estarian aun en un estadio de desarrolle
marcado claramente por las condiciones que, en su dia, cred la guerra fria, y se mantienen en
cuanto que subsisten las condiciones de enfrentamiento que, también en su dia, se dieron entre
{0s dos bloques de esa guerra. Y que, a nuestro entender, insistimos, han sido superadas por
los modos de actuar que tienen fas emisiones que tomamos como modélicas de una accion
moderna y actualizada: las de fa B.B.C. y las de los paises proximos a sus planteamien-
tos informativos 2 j

Estos dltimos serian casos, en resumen, en los que las emisiones en Onda Corta se han,
convertido de forma evidente en una inversién mas del sistema econdémico del pais que las
utiliza, una inversién que no produce beneficios directos cuantificables, pero que puede ser
considerada como auténtica inversidén de crédito, tendente a reforzar la presencia en el mer-
cado de las ofertas del pais que emite, ya sean éstas culturales o directamente econémicas.

1 No entramos aqui, quede esto bien claro, en las consideraciones de tipo ideolégico que nos ilevarian a plantear lo
correcto o lo incorrecto de las diferentes actuaclones, desde una perspectiva mas O Mmenos progresista.

Z Ei hecho de considerar a la «Voz de América» ¢OMO una emisora al servicio de una politica claramente definida
como «militante», no supone la afirmacién de que haya una falta de perfeccién tecnica. Todo lo contrario, suU
funcionamiento goza de la calidad que los medios puestos a su servicio la permiten. Es su finalidad, clarameitte
definida, por ejemplo, por el anuncio reciente del aumento de emisiones para las zonas de la URSS de cultura
musuimana, a raiz de la tensidén internacioneal suscitada por la crisis de Afganistan, 10 que determina, a nuestro
entender, su ubicacion en ese grupo que hemos definido como =propaganda de bloquess.
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Dicho esto es necesario aciarar que ias emisiones en Onda Corta que nuestro pais ofrece
han dejado de lado o han superado, segin los casos, los patrones tercermundistas y un cierto
tipo de emisiones conflictuadas por imperativos politicos. Que esas emisiones han sobrepasado
la etapa de propaganda de enfrentamiento para pasar a manejar modelos de actuacion maés
sutiles, aceptando una serie de normas que rigen la pretension de objetividad, pasando, en
suma, de propaganda politica concreta a la propaganda cultural, considerada, desde luego, en
su mas amplia acepcion de propaganda de valores ideolégicos. Todo elio en concordancia con
la imagen democratica occidental y moderna que se quiere dar al sistema espafiol en nuestros
dias *,

Por eso puede ser aplicable ya en el caso espafiol un principio que consideramos funda-
mental: las emisiones en Onda Corta son una inversién en la acepcidon mas general del término.
Como tal inversion buscan una rentabilidad, un beneficio que, en los casos que hemos citado
como mas perfectos, es fundamentalmente econdmico. Cualquier accion ideoldgica, o mas
concretamente cultural, en este terreno, se lleva a cabo sobre todo porque elio va a revertir en
una serie de consecuencias, mas ¢ menos especificas, que se esperan positivas para el pais
que ejerce la accién. Y ser positivo quiere decir aqui, hoy por hoy, servir a unos intereses
nacionales gque, a la postre, se identifican muy claramente con lo econdmico.

La accion cuitural es, pues, de forma clara, un apoyo mas gue sirve a la accion de
promocién econdmica que hoy necesita todo pais con capacidad de intercambio. O lo que es
lo mismo: Si Espafia se configura como una nacién con relaciones economicas cada dia mas
internacionalizadas; si esas relaciones han de ser apoyadas, en buena logica, por todas las
acciones colaterales posibles; si las emisiones en Onda Corta son una de esas posibles acciones
y los contenidos culturales de esas emisiones han demostrado, en algunos casos, suficiente-
mente su eficacia a la hora de crear un prestigio que se traduce en una mejor imagen nacional,
entonces la accidon especificamente cultural de las emisiones en Onda Corta es una inversion
mas. Una inversion tan necesaria, para el buen funcionamiento del mecanismo de influencia
econdémica, como otras inversiones. Y que como tal hay que cuidar. En la medida en que esto
se haga de una forma consciente se estara logrando una mayor congruencia y, logicamente, al
tener los objetivos claros, se podran utilizar mas adecuadamente los medios y se obtendran
mas perfectos resultados.

Espana tiene, ademas, en este sentido, una situacion en el mundo que podriamos conside-
rar como privilegiada, aunque ello se haya dado a costa de un mecanismo demografico tan
humanamente penoso como es la emigracion. Los mas de tres millones de espafnoles que hoy
se reparten por el mundo —cerca de un millén en Europa— son otros tantos potenciales
colaboradores de la accidn de influencia cultural a que nos hemos referido al hablar del papel
de las emisiones en Onda Corta. Y asi debieron intuirio los responsables que, en su momento,
decidieron dedicar una atencién considerable a esa audiencia potencial a la hora de planificar,
a través de ellas, la programacién para la emigracién espanola. Aunque es probable que en su
momento se tuviera mas en cuenta la defensa politica del régimen anterior ante los espanoies
que, por escapar al control interno de ese sistema, estaban sometidos a influjos contrarios a éi.
Hoy, sin embargo, superada esa etapa, las condiciones son otras. Otros los medios y oiras
también las rentabilidades que pueden y deben buscarse en esas emisiones.

La légica y los condicicnamientos que una tal accion suponen, el analisis de lo que hasta
ahora se ha venido haciendo en ese terreno y las posibilidades de desarrollo que se ofrecen,
segun nuestra particular opinidn, son algunos de los aspectos a los que vamos a referirnos éen

este trabajo.

La accidn cuitural en la Onda Corta como una accién de propaganda

La complejidad del fenémeno cultural, como ocurre con todos aquellos que se dan en ei
campo de las denominadas «ciencias humanas», hace préacticamente imposibie el uso de
parametros que permitan su mensuracion. Sin embargo, el término de «rentabilidad cuitural» es

3 A finales de 1975 se clausuraron las dltimas emisiones que se dirigian a los paises del Este de Europa, en lenguas
eslavas.
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actualmente un término admitido como correcto. Y esto no solamente en e! sentido mas
general de la rentabilidad social, sino en el mas concreto de beneficio econdémico a medio ©
largo plazo, que, aunque no mansurable en terminos matematicos, puede valorarse con mayor
O menor ponderacion.

En este contexto hay que entender la utilizacién de la cultura nacional, entendiendo como
tal el conjunto mas amplio de los factores de produccién social que puedan entrar dentro de
ese concepto, como imagen de marca del pais que la produce. «Consumir francés», «Usar
productos britanicos» y otros «slogans» por el estilo, de los que también se han tuilizado en
Espana, serian, en definitiva, la concrecién mas superficial de alge que puede tener, y de hecho
tiene, un apoyo mucho mas profundo; {a identificacion de una forma de ser y de pensar, de un
estilo de vida y de hacer politica, con la eficacia de la produccién que esa forma de ser
garantiza; mas alla, por supuesto, de los apoyos ideoldgicos y patridticos que esos «slogans»
suponen.

De ahi también el esfuerzo que han hecho los paises con mayores posibilidades en el
mundo de la comunicacidn por crear, y apoyar de varias maneras, esa imagen de marca. En
este sentido, los ejemplos de las emisiones en Onda Corta y otras acciones a traves de la
Radiodifusion —los servicios exteriores emplean, siempre que eso es posible, la Onda Media,
bien desde su propio suelo, bien a través de centros emisores situados en otros paises que
otorgan las concesiones precisas—, por cefirnos al campo que nos ocupa, Son NUMErosos.

Algunos casos

Hoy, en 1980, raro es el pais de una cierta importancia que no utiliza las emisiones en Onda
Corta. Incluso muchas veces, dada la extensién de algunos de ellos, dentro de sus fronteras.

Echar un vistazo a ese panorama nos descubre casos tan ilustrativos como el de las
grandes potencias, que dedican a este aspecto presupuestos verdaderamente importantes. La
URSS, por ejemplo, nos ofrece, sin duda, la mas compieta cobertura que pueda darse. Nada
menos que veinte emisiones, en oOtiras tantas lenguas, envia ese pals a Europa. A ias que hay
que anadir otras veinte dirigiddas al Sureste asiatico, catorce que cubren Africa, cinco para
Oriente Medio, cuatro que dirige al Lejano Oriente y otras cuatro que envia a Latinoamérica. En
total 67 emisiones llevan el indicativo de Radio Moscy, en lenguas tan dispares como el urdu y
el punjabi, el malayo o el zulG. Y esto sin contar con los programas en inglés, que se emiten
para Europa, Africa, Oriente Medio, el Sureste Asiatico y el Este y el Oeste de América. Sin
contar tampoco ofras acciones a cargo de otras emisoras, como la de «Radio Paz y Progreso» («La
Voz de la Opinidn Publica Soviética»), que emite, también desde Moscy, sus dieciséis emisiones
en quince idiomas distintos, entre los que se encuentran tres dialectos del chino, el yiddish, el
creole o el guarani.

La radiodifusion en Onda Corta de los Estados Unidos es conocida, sobre todo, atraves de la
Voz de América, que es el Servicio Exterior dependiente de la Agencia de Comunicacion
Internacional de los Estados Unidos, un organismo gubernamental. Para sus emisiones se sirve
de emisoras situadas en paises como Grecia, Alemania Occidental, el Reino Unido, Liberia, Ma-
rruecos, Filipinas y Sri Lanka, por las que hace llegar su voz en 35 lenguas diferentes, a traves
de 42 emisiones, ademas de sus miltiples programas en inglés.

Alemania Federal, solamente a través de la Deutesche Welle —hay otras emisoras alemanas
que usan también la Onda Corta—, emite diariamente, por su Servicio de Onda Corta, 93
programas en 34 lenguas distintas. La Radiotelevisién italiana —la RAl— tiene cuarenta emisio-
nes en unas 27 lenguas diferentes. Radio Pekin hace llegar su voz a casi todo el mundo a traves

de 45 emisiones. La India cuenta con 22. Y el Vaticano habla, a través de sus multiples

emisiones, en cuarenta lenguas diferentes,
A éstos, a los gue sin duda cabe considerar como «los grandes» de la radiodifusion en

Onda Corta, cabe anadir paises como Israel, que emite en trece idiomas; o Arabia Saudi, que I_n
hace en diez, cubriendo con sus emisiones desde el mundo arabe hasta América, Europa y Asia
Central. O Rumania, con emisiones con trece distintas lenguas. O incluso Radio Budapest. que

solo |0 hace en siete,
Son casos, todos ellos, que ilustran suficientemente la situacién mundial en este terreno vy,

mas particularmente, la auténtica envergadura de la accion espainola, que luego examinaremos
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detaliadamente: Radio Exterior de Espana, el indicativo con el que salen al aire las Emisiones
para el Exterior de Radio Nacional de Espana, utiliza tres lenguas distintas —espaiiol, inglés y
arabe— para realizar sus emisiones diarias, que cubren muy extensas 4reas geogréficas y se
dirigen a impertantes nucleos de poblacién que se interesan por lo espafot.

E! Servicio Internacional de la BBC

En el anterior pancrama hemos omitido intencionadamente un caso que juega, por su
situacion cultural, geografica y socio-politica, un papel relativamente modélico para muchos
paises, influencia a la que el nuestro no es ajeno. Al que cabe considerar, como ya hemos
dicho antes, y aunque s6lo fuese por su veterania —empezd a emitir para el exterior en 1932—,
como sujeto de una de las acciones mas técnicamente perfiladas en su campo. Es el Servicio
internacional de ia BBC.

Directamente determinados por la politica del Gobierno britanico 4, el Servicio Exterior de
la BBC emite en inglés y en otras 38 lenguas a través de todo el mundo. Los servicios
europeos, por ejemplo, emiten en bulgaro, en checo, en finés, en francés, en aleman, en griego,
en hangaro, en italiano, en polaco, en portugués, en rumano, en ruso, en serbo-croata, en
esloveno, en eslovaco, en espanol y en turco. Y, fuera ya de Europa, las emisiones se dan en
lenguas tan dispares como el arabe y el swahili, el nepali y el viethamita, el japonés y el hausa.

En esa compleja estructura se alberga una accidén de promocidn idecldégica y econdmica, a
través de los modelos mas generales de la cultura britanica, que es dificilmente superable
desde un punto de vista técnico. Una estructura que estd basada en la méas ampiia colaboracién
con aquetlos organismos nacionales que mas claramente representan los intereses del Reino
Unido en el exterior 5.

Un repaso a algunos de los espacios de la programacidon del Servicio Mundial, el mas
amplio y representativo, y del que salen la mayor parte de los contenidos para las otras
emisiones para el extranjero, servira para ilustrar la afirmacién anterior. Titulos como «Descu-
brimiento», «El mundo de los granjeros», «Negocios e industria», «Informe sobre la Bolsa»,
«Noticias financieras»... son por si solos suficientemente significativos. Aunque no son éstos,
por supuesto, los que pueden servirnos como ejemplo de una accidn cultural generalizada. Por
la sencilla razén de que, evidentemente, son espacios que van directamente al grano. Ellos son
la causa directa de que, en los informes anuales sobre el estado de la radiodifusion exterior
que la propia BBC elabora, se puedan afirmar cosas como éstas:

«E| Servicio Mundial continua reflejando las cuestiones industriales, financieras y
comerciales en los programas «Business and Industry», «Money and Markets» y
«New |deas». Este Gltimo divuiga, semana tras semana, los productos mas recientes
creados por los fabricantes britdnicos... Un considerable nomero de importantes
industriales y financiercs britanicos fueron escuchados por las audiencias exterio-
res... El Servicio de Lenguas Extranjeras dedicd también un considerable porcentaje
de su tiempo de emisién a industria y agricultura. La seccidén china, que se dirige a 10
que se ha descrito como "el mayor mercado que queda por explotar”, realizé emisio-
nes sobre los productos exhibidos en la Exposicion de Tecnologia Industrial en
Pekin durante varios meses antes de su apertura; 150 de los 350 expositores colabora-
ron en esa emision» .

Hasta aqui las palabras del informe, que nos sigue hablando de hechos tan interesantes
como el seguimiento por las emisiones de las ventas britanicas en el exterior —hablar, por
ejemplo, de una computadora vendida a la Universidad de Ragun o de los cohetes «Skylark» a
la Argentina...—, la dedicacién que se da a ias exposiciones internacionales para resaltar los
productos britanicos alli expuestos y otras acciones tan concretas como las anteriores.

4 Aunque ia BBC depende de su Consejo de Administracion, que nombra la Reing, y &8 un arganismo pablico
independiente, es el Foreing Office quien determina las lenguas en que han de realizarse las emisionas en onda corta

y la duracion que han de tener,
* La BEBC mantiene estrechos contactos con o Ministerio de Industria y Comercio, la Junta Comercial Britanica de

Ultramar y otros organismos industriales y de exportacion, y acoge con agrado las consultas de empresas industriales y

organizaciones y grupos dedicados a la exportacion.
¢ informe sobre la BBC publicado en el «Worlid Radic TV Handbook» de 1975, referido al afio 1974,
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Todo lo cual se compiementa con publicidad directa hecha en las revistas que el Servicio
Exterior de la BBC publica para informacion de los oyentes, revistas como «Huna London»,
del Servicio Arabe; o con las grabaciones que se envian a otras emisoras, con titulos tan
sugerentes como «Techniques for the tropics», que llegan a ser retransmitidas por mas de
treinta emisoras, de fas islas Fidji a los Estados Unidos, y en los que se confiesa un objetivo
muy concreto: hablar de la tecnologia para, a través de ella, demostrar ia inventiva britanica.
. Pero no es este, como hemos dicho, el grupo de programas mas representativo de la
accion a que hacemos referencia. Porque 10s programas mas elaborados desde el punto de
vista que hemos tomado son los que tienden, de una manera general, a difundir lo que se
puede definir como «la cultura britanica», o «anglosajona», si empleamos un término mas
tradicional. Titulos como «Noticias de Gran Bretafa», «Carta de Londres», «Revista de la
prensa britanica», ~Comentarios», «Cartas de las igiesias cristianas», «Elija un libro», «Libros y
escritores», «Como yo lo veo~... albergan en sus contenidos los correspondientes patrones de
«civilizacion», entendiendo como tal una forma particular de entender la vida. Accién que no
estaria menos apovada por los variados programas musicales, como «Ahora, muasica», «Hit
parade internacional», «Cita con un disco»... con el peso que la musica inglesa tiene en el
mundo entero —es una de las mas florecientes industrias del Reino Unido— y el poder de
transmision de patrones culturales que este medio tiene entre la juventud y ios no tan jovenes.
O por los programas mas especificos, como «The World of education», dedicado a examinar fa
teoria y la practica en ese campo, desde la educacién pre-escolar hasta la universidad.

Pero, sin duda, {a accién mas importante corresponde en este aspecto a la ensenanza del
inglés por radio, comparfera de la gue se da en TV, un instrumento sin cuya difusién no
serian comprensibles los esfuerzos que se hacen en los otros apartados, sin cuya difusion no se
explicaria la posibilidad de esa excepcion en et mundo de la radiodifusion para el exterior que
es el «World Service»: una emision en ingiés que dura veinticuatro horas diarias y que elios
mismos definen como «un servicio radiofénico completo, dnico entre los servicios internaciona-
les del mundo entero en cuanto que proporciona, no solo noticias y todo tipo de programas-
charla, sino también deportes, programas dramaticos, programas de variedades y musica, en
emisiones continuas destinadas a todas jas partes del mundo y a todas las personas que
entienden el inglés». Y a las que dia a dia, afiadiriamos nosotros, se incorporan a ese enorme
contingente que, repartido por tos ¢inco continentes, se expresa o a {0 menos comprende ese
idioma.

Pues bien, de esa emision de la ensefanza del idioma se ocupa un departamento del
Servicio Exterior de la BBC, que, ademas de ocuparse también de la ensefianza del ingiés por
TV publica fibros, discos y «cassettes» derivados de los mismos programas y en apoyo de
éstos. Todas las semanas se realizaban, segun datos referidos a 1974, y no hay ninguna razon
para suponer que esa actividad ha disminuido desde entonces, sino todo lo contrario, 280
lecciones por radio, con explicaciones en inglés y en 24 ienguas diferentes, y otras muchas
emisoras extranjeras retransmitian grabaciones de estos cursos que la propia BBC proporciona
gratuitamente. La calidad técnica del curso, por ultimo, realizado con medios y cuidados de un
nivel elevadisimo, ha permitido que aste se convierta en uno de 1os metodos mas usados por los
estudiantes de inglés en Cursos normales.

Hasta qué punto todo esto repercute en [a presencia cultural inglesa y cuales son las
consecuencias que de ello se derivan para la accion econdmica, es algo que, como dijimos
anteriormente, tiene una dificil medida. Pero nadie se atrevera a dudar de que la presencia del
poderic anglosajén en el mundo tiene en esta accion unc de sus principales pilares.

E! modelo esparicl

En Espafia se pueden distinguir tres etapas claramente diferenciadas en la historia de
nuestras emisiones en Onda Corta. Tras una primera etapa que cubre la implantacion con una
intencionalidad politica muy definida y un cierto desarrollio movido por [0os momentos de mayor
aislamiento politico del régimen salido de la Guerra Civil, se da, hasta 1974-75, una sitacion de
relativo abandono, a medida que el régimen gana en seguridad internacional. Problemas mas
fundamentales, sin duda, aconsejaron dar preferencia a actuaciones mas urgentes en e mon-
taje de la estructura de medios de comunicacidén al servicio del Estado.
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Durante ese tiempo, se dan las emisiones en lenguas eslavas y las emisiones en arabe para
Oriente Medio, asi como las emisiones en espafiol para Europa y América y alguna otra. Pero ya
hacia 1973 y 1974 se inicia un plan de reestructuracidn destinado a dar mas auge a las
emisiones existentes, a crear otras y a dar preferencia a una sistematizacién de la intencionali-
dad politica con una mayor nitidez, con objeto de sacar a esas emisiones del abandono en que
estaban. |

No seria, sin embargo, hasta finales de 1975 cuando las emisiones en Onda Corta de Radio
Nacional de Espafa toman la estructura que ahora tienen y que pasa por la desaparicién de
las citadas emisiones en lenguas eslavas, por la potenciacion de las emisiones hacia América,
por ta creacién de un Servicio General que atienda debidamente una labor de presencia
cultural y por la intensificacion y sistematizacion de los programas dirigidos a los emigrantes
espanoies.

De esta manera se hace un esfuerzo de organizacion, se crean servicios, departamentos y
divisiones nuevas, se logra, en suma, la confeccion de un organigrama que se ubica dentro del
organigrama general de RTVE que entra en vigor hacia esa época.

En ese esquema organizativo se forman dos grandes grupos de trabajo: Informativos y
Programas, siguiendo el modelo existente en RNE. Dentro det apartado Programas se delimitan
dos servicios que se reparten la accion Internacional —en espafiol y en ienguas extranjeras— y
la destinada a ocuparse de la audiencia espanola residente en el exterior. Dentro de este Gltimo
se ubican dos producciones con distinta finalidad: los llamados programas generales, con
predominante contenido cultural, y los dedicados especificamente a los emigrantes, con unas
caracteristicas que tienen sobre todo en cuenta la calidad socio-cultural y laboral det emigrante
aspainol de las ultimas décadas a Europa y el mas antiguo de Ameérica: con acciones, también
en este ultimo caso, diferenciadas en funcion de ilas dos distintas problematicas en gue se
insertan esos dos grupos de emigrantes.

La produccién de Informativos se intercala, como Diarios hablados, Avances informativos y
otros bloques de informacién, en la programacion generai. Muchas de las producciones del
Servicio Internacional son a su vez aprovechadas por el Servicio Espafol y los diferentes
espacios que se piensan para una emisién determinada son wtilizados, cuando sus caracteristi-
cas lo aconsejan, y por evidentes razones de economia, en otras emisiones diferentes.

Quién oye las emisiones espaiiolas en Onda Corta: E|l andlisis de correspondencia
en la valoracién de la audiencia

Los oyentes de la Onda Corta, los SWL —«short wave listener»—, segun las siglas interna-
cionaimente admitidas, forman parte de una amplia gama que va desde el «dexista» —de DX
(distancia desconocida)—, 0 el «cazador de ondas», hasta el estudiante de idiomas, pasando
por los servicios de escucha de las diferentes emisoras ¢ de los gobiernos, 10s lideres de
opinidén que quieren estar bien informados, los misioneros, los profesionales de la informacion,
las fuerzas militares fuera de sus paises, los hombres que trabajan en la mar o los emigrantes.
Estos altimos, considerados como una de las audiencias especificas mas importantes, han sido
los destinatarios, por parte de los paises con tradicion emigrante, de emisiones cuidadosa-
mente programadas en funciéon de sus caracteristicas ’.

La preparacién de esas emisiones requiere, pues, un analisis cuidadoso de estas caracteris-
ticas socio laborales v culturales que definen el mundo de la emigracién y, 0 que es mas
importante en este caso, si cabe, el estudio de los habitos de escucha y las motivaciones que
puedan darse en esa audiencia, asi como su respuesta ante el estimulo de las emisiones. Cosa
solo posible de una manera adecuada a través del sondeo de audiencia.

Un sondeo de audiencia supone, sin embargo, medios que aun no estan al alcance de
Radio Exterior de Espaha. Por eso, en su lugar, se esta obligado a intentar lograr la maxima
informacion posible sobre la audiencia, en base al anélisis de los indicios disponibles o de facil
consecucion. La correspondencia que una emisora recibe es uno de esos indicios, aunque no
es de ninguna manera, y ello debe quedar claro, un indice decisivo. Nos puede proporcionar,

T «; Quién escucha tas ondas cortas?», de Q. NUhez Mayo, en la revista Mensaje v medios, nam. 2. Enero 1978.
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entre todos, datos de indudable valor, relativamente fiables, de la distribucién de esa audiencia,
de su fluctuacion, del impacto de algunos programas, etc. Pero no es un eiemento de suficiente
fiabilidad a la hora de calcuiar el numero de oyentes que tiene una emisora, y menos aun una
emisora de Onda Conta.

Es, sin embargo, el elemento mas facil de utilizar para tratar de conocer, de alguna forma,
la reaccidn del oyente. Por eso, aun a riesgo de caer en la creacidn de lo que podriamos liamar
«programas de clientela», se ha explotado al maximo el conjunto de las motivaciones posibles
capaces de provocar en la audiencia una respuesta a través de la correspondencia. Esas
motivaciones se han centrado en cuatro aspectos principales: la ¢reacidon de concursos, 1a
oferta de objetos poco costosos y atractivos —pegatinas, banderines, mapas, folletos, etc.—,
la evacuacion de consultas sobre aspectos de interés personal para el oyente —consultas
legales, sobre aspectos academicos, informacion sobre gestiones ante organismos publicos O
privados..— y el reciamo general de participacion, con desting a los espacios que tienen, a
través de las tertulias, contactos persconales con los oyentes, asi como las ya clasicas peticiones
musicales. En todo caso, se anima siempre al oyente a comunicar su opinion y a colaborar, con
su informacién, a la buena marcha de la programacion, asegurandole que seran tenidas en
cuenta sus sugerencias a la hora de perfeccionarlas. Y esas motivaciones se acentian mas o
menos en funcidn de las caractieristicas de los diferentes tipos de audiencia, que pueden
favorecer la eficacia de uno u otro metodo.

Existe, ademas, una correspondencia muy especializada: la Dx-ista, que se recibe de una
audiencia de aficionados a la Onda Corta, con presencia en todo el mundo, y es valida, sobre
todo, para contrastar la cobertura de las emisiones desde un punto de vista geografico, técnico
y de calidad de recepcion,

En 1979 (véanse graficos 1 y 2) se recibieron en Radio Exterior de Espafia una media
mensual de 2.370 cartas, frente a 2.712 en 1978 —un 12,4 por 100 de descenso, repartido entre
los diferentes espacios y emisiones ¢ imputable a causas no suficientemente analizadas, pero
entre las que pueden estar algunas retacionadas con la disminucién, de los capitulos de presu-
puesto dedicados a los concursos y aigunas modificaciones en ia programacion, que ha
suprimido algunos espacios basados en ta solicitacion de esa correspondencia—. De esas
cartas, aproximadamente un 27 por 100 pertenece a la correspondencia Dx-ista.

La correspondencia, que desciende notablemente durante el verano, se reparte por areas
geograficas como sigue;

De Europa ....ooviiiiiniiaeeieiin s 1.469 cartas de media mensual.
De AMEriCa ... ..o vviininnnrnnnvun.ns 634 cartas de media mensual.
De Africa, Asia y Oceanfa ............... 266 cartas de media mensuai.

Esas cartas ilegan {véase cuadro 1) de Alemania, 5.532 cartas al afio; de Francia, 3.724; de
Holanda, 1.288; de Inglaterra, 1.141; de Suiza, 2.398, y de Bélgica, 789, principalmente. Fuera ya
de £uropa, EE. UU. (véase cuadro 2) es el primer emisor de correspondencia, con 3.233 cartas
recibidas en 1979, seguido de Argelia (cuadro 3), de Argentina, con 785; de Canada, con 538, y
de Australia, con 450 {cuadro 4).

De todo ese conjunto (véase cuadros 5, 6 y 7) hay una gran presencia de cartas que
solicitan datos técnicos —hasta 7.451—, otras que no especifican su destino concreto
—2.591— y otras que solicitan alguan tipo de documentacion -—1.361—.

Por espacios, el mayor nimero de cartas corresponde principalmente a cinco, que son,
siempre de mayor a menor y considerando la media mensual, 10s siguientes: «Estudio 203» (238
cartas), «Con vosotros» (222), «Musical fin de semana» (182), «Tiempo joven» (124) ¥ «Sobre-
mesa en color» (119).

«Estudio 203» presenta la media mas alta en 1979, con un considerabie incremento sobre
1978. Busca la forma coloquiat, tanto con el oyente como en la presentacion de sus contenidos,
que son, en un porcentaje considerable, como veremos al ocuparnos de ellos en otro apartado,
divulgativos. Se emite, de lunes a viernes, durante cincuenta y cinco minutos, al inicio del
programa «Mensaje» para Europa, dedicado a la emigracion, a ias 14,40 hora espafola. Atiende
peticiones de discos en un «Correo musical».

«Con vosotros» @s un espacio que se emite también, dentro de «Mensaje» para Europa, de
lunes a viernes, entre las 16,20 y las 18,00 hora espafiola. En él se leen cartas de jos oyentes y
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se comentan, con la idea de lograr una especie de tertulia con la audiencia. Se obsequia a los
oyentes que lo solicitan con esos pequefios objelos que tienen que ver con Espafda o con Radio
Exterior de Espafa, como pegatinas, folletos, banderines, agendas, mapas y otros.

«Musical fin de semana» es un espacio de casi una hora de duracion, emitido para Europa
los sabados, entre las 18,00 y las 19,00. Tiene un concurso («;Quién es?») y se contestan cartas
sobre temas musicales.

«Tiempo joven» €S un espacio culturat, con intenciones didacticas, que se emite para
Europa —parte de sus contenidos también se emiten para Australia—, de lunes a viernes, entre
las 18,15 y las 19,00. Su correspondencia esta motivada principalmente por un concurso de tipo
cultural —se hacen preguntas sobre las charias que se dan y se obsequia a los acertantes
premiados con libros— y por un buzén de correspondencia que responde consultas de tipo
académico, escolar o cultural.

«Sobremesa en color», llamado desde hace poco Unicamente «Sobremesa», son cien
minutos de emision, dirigidos a Europa, entre las 15,20 y las 17,00 de los sabados. Sus
contenidos se consideran «de entretenimiento» y hay en él algunos concursos.

Como vemos, la mayoria de la correspondencia llega a 10s espacios emitidos para Europa y
estos son, en su totalidad, elaborados por el Departamento de Programas para ta Emigracion.
Lo que puede explicarse, en primer lugar, por la importancia que tiene, dentro del conjunto
general, la programacion que se dedica a 10s emigrantes, pero también, dado las cifras —62 por
100 de la correspondencia total proviene de Europa y un 70 por 100 de ese 62 por 100 va
dirigida a espacios dedicados a la emigracion--, por la evidencia de la respuesta significativa-
mente positiva de la audiencia.

Ello nos llevaria, a falta de otros indicios, aun reiterando las reservas en cuanto a la validez
del indice de correspondencia a la hora de hacer un juicio sobre la audiencia total, pero
también con el apoyo de considerables testimonios positivos recogidos entre los propios
emigrantes —un equipo encargado de realizar reportajes entre los propios emigrantes, con
destino al espacio socio-laboral «Centro Espafiol», visita frecuentemente Europa y tiene, entre
sus misiones, la de pulsar, informatmente, el impacio de las emisiones a ellos destinadas—, a
apovar la tesis de que son los emigrantes espafoles en Europa los mayores «consumidores» de
la produccién de las emisiones de Onda Corta espafolas. Y esto por causas de indole psicolo-
gico y sociolégico generalmente admitidas y de las que, entre otras cosas, vamos a hablar a
continuacion.

La emigracién como audiencia: Algunas connotaciones socio-culturales y su incidencia a ia
hora de lograr una adecuada utilizacién de las emisiones en Onda Corta

Como afirmamos en la introduccién, Espana tiene una situacién muy especial a la hora de
considerar las posibilidades que ofrece una acciéon a través de la Onda Corta. En el mundo
gxisten mas de tres millones de espafioles que siguen atentos a 1o que én su pais de origen
pasa. Suponen asl, sin duda, vy segun lo muestra el somero analisis anterior de la correspon-
dencia, la audiencia potencial mas importante, numerica y cualititativamente, de las emisiones
espanclas en Onda Corta en el mundo. Residen, ademas, en paises en donde los intereses
econdmicos y politicos espafioles necesitan defensa y promocion. Por ello, vamos a referirnos
aqui, de un modo general, a algunas de las caracteristicas de los grupos de emigrantes que
viven inmersos en una realidad cultural radicalmente distinta a aquella en la que han crecido,
como es el caso de la mayoria de l0s que se reparten por los palses europeos.

Hoy se habla ya, desde la Sociologia, de una cultura de inmigracion, con connotaciones
muy peculiares. Esas peculiaridades tendrian que ser fomadas en cuenta a la hora de planificar
una accidn con pretensiones de promocion cultural y a ta busqueda de un arraigo de los
elementos culturales espanoles en esas capas, ambas cosas indefectiblemente; unidas en la
tarea de beneficiar la presencia de Espafa fuera de sus fronteras. Cosa que, reiteramos, es la
pretension fundamental de las emisiones de Onda Corta y justifica su rentabilidad. Aunque ello
no quiere decir, ni mucho menos, que sea ¢sa su finalidad unica, entre otras cosas porgue
existen otro tipo de beneficios que se obtienen atenuando situaciones sociales que gravan o
gravaran al pais, y estamos pensando, entre otras, en las que suscita el retorno. '
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La emigracion, en sus capas mas generalizadas, se define culturalmente por dos caracteris-
ticas principales: un origen, como mano de obra no cualificada, de bajo nivel cultural, con una
deficiente influencia de la accidon cultural reglada, y la participacion en eso que, también en
este caso, puede llamarse mestizaje cultural, es decir, el sometimiento a la influencia de dos
culturas diversas, a veces contrapuestas.

El mestizaje cultural, o mejor dicho, l1a resistencia a ese mestizaje, tiene como resultados
dos diferentes situaciones desde una perspectiva patolégica, segun sea el nivel en que actue.
En o psicoidgico es la esquizofrenia el fenémeno mas comun, con secuelas mas 0 menos
definidas e intensas. En lo sociolégico, el resultado es la «ghettizacion», la formaciéon de
«ghettos», (a introversion, a nivel de colectivos, de los propios valores culturales, con el
fendmeno de la endogamia y la presencia constante de la nostalgia, del deseo de la vueita al
lugar de origen 8.

Esto uitimo lieva a desarrollar, por parte de los elementos mas activos de esas comunida-
des, una labor de manutencidon, e incluso de desarrollo, de los valores culturales de origen,
fundamentaimente porque son los mas asequibles. Esa iabor hace que se mantenga viva la
influencia cultural dei pais de origen y evila, como consecuencia negativa, la asimilacion en la
cultura de acogida; pero, sobre todo, da a las colectividades una fuerza de identidad cultural
que sirve considerablemente a paliar el desarraigo, y sus consecuencias, en el individuo, que
lucha asi contra el peligro de esquizofrenia que ie acecha en la situacion bicultural.

Al cuadro anterior es necesario anadir el papel de 108 individuos jévenes, mas penetrados
culturaimente por la sociedad de acogida, ya sea a través de la escolaridad o a traves de la
mayor facilidad de comunicacidn que encuentra con otros jovenes de su edad. Ellos juegan,
desde luego, un papel puente, no siempre sin conflictividad —los padres suelen resistirse,
como una sefal de defensa, a |la excesiva asimilacion de los hijos en la sociedad de acogida—,
y pueden hacerlo en dos direcciones, de la cultura del pais de acogida a la del pais de origen y
viceversa.

De todas formas, esta situacion a nivel colective no evita el aisiamiento. Fuera de su grupo
de amistades el emigrante se siente, en la mayoria de los casos, agredido por una cultura que
le es ajena. Cultura que esta presente en su propia intimidad a través de los medios de
comunicacion, a 10os que, por consideraciones de consumo, no puede sustraerse.

Y es aqui en donde las emisiones en Onda Corta adquiren una relevancia especial al
presentarse como un refugio auténtico de sus carencias de comunicacion.

Las amas de casa que pasan todoc el dia en el hogar encuentran en esas emisiones una
fuente de contacto con 1o que han dejado atras y afnoran, y no es infrecuente el caso de
hogares en los que la TV funciona sin voz al mismo tiempo gue se escucha Radio Exterior de
Espafia. Mas de una vez hemos oido la confesién de algun trabajador espanol que, de vuelta de
la fabrica, ha buscado, harto de oir una lengua que no entiende, el consuelo del sonido
inteligible que le supone su propia habla a través de la radio. Y es mas que frecuente el
seguimiento fiel de las incidencias futbolisticas espafiolas a través de la Onda Corta en la tarde
de los domingos, como la continuacién de un rito que ya se practicaba antes de dejar su tierra.

La informacion, ia musica, las simples tertulias entre locutores a base de comentarios
intrascendentes, son una fuente de estimulos que sirven para lograr una respuesta de fidelidad
a los patrones culturales de origen, a las cosas de Espafia, a la forma de ser de lo espafiol. Ahi
reside, a nuestro entender, el enorme poder de la Onda Corta como instrumento de accion
cultural,

En otra direccién, la emigracion tiene, por esa misma situacion de comunidad organizada
culturalmente, un poder de irradiacion de valores propios. Hay una influencia, a través de esos
colectivos, de emigrantes, en fa comunidad del entorno, con o que se refuerza el poder de la
cultura del pais de origen en el palis de acogida. Y ello segun dos circunstancias: segun la
mayor o0 menor proximidad cultural de los dos paises y segun el mayor o menor ¢rédito de la
cultura nacional de origen en el mundo en general.

% Hasta qué punto esto es una respuesta a la xenofobia o, por el contrario, la xenofobia se alimenta de esta
tendencia al aislamiento, como se ha afirmado alguna vez, es aigo siempre discutible, pero el tema no tiene cabida
aqui. Aunque pensamos que la situacion es dialéctica y que, en todo case, no se hace lo posible, por parte de las
administraciones responsables, para reducir esas contradicciones; enire otras cosas, porque son, en muchos Casos,

politica y econdmicaments rentables.
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La emigracion es, pues, un agente difusor de la cultura de su pais de origen, en la medida
en gue mantiene viva, e irradia, en la sociedad que la acoge, los elementos culturales propios.
Papel que adquiere toda su dimensién en el caso espaiol, si se tiene en cuenta el poder y la
incidencia de las dos circunstancias citadas mas arriba: los espafioles son inmigrantes en
Europa y America, zonas culturales no excesivamente lejanas al mundo latino del que forma-
mos parte, con fuertes tendencias de simpatia hacia los elementos culturales latinos, y son
sujetos de una cultura que, por el indudable peso que hoy tiene la comunidad castellano-
parlante en el mundo, tiene un poder de irradiacién poco coman.

FPor otra parte es cada dia mas evidente que, en ia mayoria de [0s paises de acogida de la
emigracion espanola, se esta imponiendo la necesidad de asimilar o integrar, segun los casos,
a los inmigrantes ®. Porque, en muchos casos, empieza a estar claro que cada vez conviene
menos a ios paises europeos con inmigraciéon abandonar esas capas de poblacién que, segun
todos los indicios, no tendrian, por conveniencia propia incluso, mas remedio que aceptar
definitivamente en sus esquemas de organizacion social.

Reciente esta adn la recomendacion que, con el tituio de «Incidencias de la evolucién
demografica sobre la politica social y migratoria» se presentd en la XXXI Asamblea del Consejo
de Europa, en mayo de 1979, y en la que se advierte a los paises europeos avanzados de los
peligros que corren al adoptar politicas excesivamente rigurosas con los inmigrantes, dado el
escaso crecimiento de sus pobiaciones y el envejecimiento social consiguiente. En esa comuni-
cacion, que por otra parte trata el tema con todas las reservas posibles, se puede leer o que

sigue:

«El andlisis demografico revela que la situacién actual —se refiere al envejeci-
miento de la pobiacién— hubiese sido mucho peor sin la fuerte inyeccion de mano
de obra extranjera en ja poblacion activa. La influencia benéfica de esta fuerte
inmigracion seguira siendo notable aun durante varios decenios, a causa de la
fecundidad elevada de los inmigrantes y de su concentracion en las clases jovenes».

No hay que menospreciar, por otra parte, las tendencias al retorno, qué siguen dandose y
se daran durante mucho tiempo todavia. A partir de 1974 el indice de la emigracion comienza a
descender paulatinamente en Espafia. Y desde 1973 los retornos superan a las salidas, fené-
meno que se incrementa a medida que la crisis anima a los paises de acogida a adoptar
medidas restrictivas con los inmigrantes.

Et retorno es, pues, otro sector a ser tenido en cuenta a la hora de planificar las emisiones
en Onda Corta, para colaborar, desde antes de su vuelta, a la normal reinsercion de los
retornados en su sociedad de origen, con los menos traumas posibles. Porque esa sociedad ha
sufrido cambios, transformaciones importantes que van a chocar, en muchos ¢asos, con la idea
que el emigrante tiene de |a tierra que dejé hace diez 0 veinte anos. Que van a influir de forma
negativa en sus hijos, obligados a integrarse en un ambiente escolar o laboral que n¢ han
conocido y que discrepa considerablemente del de la mayoria de los paises de Europa.

De cara a todo esto existe ya, en la actualidad, una programacién en las emisiones de Onda
Corta espafiolas —Radio Exterior de Espaifa— cuyos contenidos vamos a examinar a continua-
cidon, centrandonos sobre todo en el examen de los aspectos culturales.

Examen de contenidos de la programaciéon cuitural de Radio Exterior de Espaifa

En la distribucion de 1978, Oitimos datos facilitados por la Secretaria de Programas de
Radio Exterior de Espafia, encontramos (grafico 3) los contenidos divididos entre Informativos,
Divulgativos y Recreativos. Esa distribucion total se divide en dos bloques, que indican el
distinto criterio que ha guiado la programacion de los programas para espaiioles y la progra-
macién de programas para exiranjeros (grafico 4): el Servicio Espanol tiene hasta un 32,8 por
100 de contenidos recreativos y el Servicio Internacional sélo llega al 2,3 por 100. En los

* Alemania Federal no hace mucho que ha comenzado a cambiar su politica respecto a los trabajadores exiranje-
ros, que hasta ahora han sido considerados como «gastarbeiter-, trabajadores invitados, ¥y que ahora empieza a
considerar como inmigrantes.
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programas dedicados a los espanoles, por emisiones (véanse cuadros respectivos 8, 9, 10, 11 v
12), los contenidos divulgativos ocupan en Europa el 25,9 por 100, en América el 26,1 por 100 v
en las diferentes emisiones para Ultramar una media de 33 por 1090.

Dentro del concepto de «divulgativos» se encuadran los culturales propiamente dichos, los
educativos, los musicales, los literarios, los cientificos, los artisticos, los econémicos, los
laborales, los industriales, los turisticos, los tecnolégicos vy los comerciales. Al mismo tiempo
hatlamos, en la ruabrica «recreativos», contenidos musicales, de entretenimiento e infantiles y
juveniles.

El dato anterior nos es util, sobre todo, por cuanto nos permite una reagrupacion propia
para considerar que, entre culturales, educativos, musicales —se refiere a divulgacién musical,
gue consideramos tambien dentro de lo cultural—, literarios, artisticos y turisticos —promocion
de ios contenidos culturales tradicionales del propio pais—, suman un porcentaje de mas del
34,1 por 100 dentro de |la programacién total. Ello sin tener en cuenta los contenidos culturales
que se dan en los espacios infantiles y juveniles, v 10s que se insertan en los «informativos»,
que cubren una parte de lo que podriamos denominar «cuftura de actualidad». Todo lo cual no
es sine una muestra mas de la ineludibilidad de lo cultural a la hora de pensar en la elabora-
cion de un mensaje destinado a la promocidén de la imagen nacional.

Dentro del esquema actual de programas, que se aparta poco de los porcentajes de
contenidos que existian en 1978, encontramos, en los diferentes «servicios generales», los
siguientes espacios con claro contenido cultural;

— BDentro de la «Revista de actualidad», que se emite para Europa, para América y para
Ultramar (espafioles embarcados y otras areas), y que liene algunas variaciones en cada caso,
las diferentes «Tribunas» tienen contenidos eminentemente culturaies y estan dedicadas cada
dia de ia semana a uno de estos temas: Cine, Teatro, Arte, Letras y Musica.

— En el resto de la programacion encontramos titulos como «Foro literario», «Mundo
flamenco», aigunas «<Monografias» de contenido cultural, «Revistero», =Espafia en fiesta»,
«Rutas», «Nuestra muasica»..., todos elios pensados para dar una visiébn amplia de lo que es la
cuitura espafnola en sus diferentes aspectos.

En la programaciéon «para la emigracidon» como tal, es decir, la que se hace teniendo en
cuenta sus circunstancias cuiturales y sus necesidades, la programacién cuitural tiene otras
caracteristicas. La emisién para Europa, a donde se dedica el maximo esfuerzo, tiene casi diez
horas diarias de duracion, de las que cinco y media estan ocupadas por los programas «para
emigrantes». En ellos se insertan contenidos cuiturales en el espacio «Tiempo jovens, con
charlas sobre Geografia economica, Literatura, Arte y Cultura e Historia, y con dramatizaciones
que ilustran los temas de esas charlas, todas ellas referidas a la realidad espafiola y con una
orientacion didactica que las hace asequibles a jévenes en edad escolar, aunque también se
busque favorecer la foermacién permanente de los adultos.

En «Estudio 203», espacio pensado para la mujer, se habla de Psicologia infantil, de
Medicina, de Dietética, de Ecologia... Hacia Australia, en donde viven mas de veinte mil espano-
les, se emite el programa «Desde Espafia», con comentarios culturales diversos, y los espacios
«Lugares de Espana» (Geografia econdmica), «El autor y su obra» (Literatura), «Llama viva»
(Arte), «Ocurrid asi» (Historia) y «Correo cultural» (actualidad cultural y acadeémica). En los
«Espafioles en la mar», nombre de otro programa a ellos destinado, lo cultural se ubica sobre
todo en «Libros para la mar», titulo por si solo definitorio.

Aparte de esto, sobre todo en la emision para Europa, hay contenidos culturales en
numerosos comentarios que se insertan en espacios largos, que toman la forma de ter-
tulias con el oyente y numerosas secciones que, en general, se sitian en espacios calificados
como «~de entretenimiento», tienen resonancias culturales: «El teatro en la Radio» (fragmentos
grabados), «Apolo» {«Historia de un teatro y de una época»), «Efemerides», «Poesia», «Dichos
populares», «Los puebloes nos visitan», «Cabala», «Refranero», «Tradiciones», «Regiones»,
«Mirando hacia atras sin ira» (recuerdos histéricos) y algunos otros.

A esto habria que anadir el espacio «Radionovela», que se emite también para Europa, con
titulos de una cierta calidad literaria, y los espacios destinados a los nifos: «La merienda»
(adaptaciones radiofénicas de obras infantiles y juveniles) y «Mensaje infantil», espacio semanal
de cincuenta y cinco minutos, que incluye un «Jugando con mulsica» destinado a poner en
contacto a los nifios espafioles en Europa con las canciones espanclas infantiles de siempre.
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Para cerrar esta breve panoramica es interesante afadir un ultimo dato que ilustra sobre la
intencionalidad de toda la programacién: es norma general ta emisidon de musica espanola con
exclusién de cualquier otra, salvo en los casos concretos en que la indole del programa asi lo
requiera, como ocurre ¢con algunos de los que se emiten para America —«Ralces verdes»,
«Mdsica de las dos orillas», etc.—.

Se parte, pues, a la vista de lo anterior, de una diferenciacion entre la atencion cultural que
merece €l residente espafol en general y la que merece el espafol que estd marcado por una
serie de connotaciones culturales y socio-laborales muy precisas, todas eltas definitorias de su
catidad de emigrante: componente de esa capa de la clase trabajadora que, por motivaciones
generaimente econotmicas, se ha visto obligado a buscar fuera de su pais de origen sus
posibilidades de subsistencia.

Esto tiene el peligro, a simple vista, de considerar a esos grupos de poblacidon desde una
perspectiva estatica, sin tener en cuenta las posibilidades de evolucién que esa clase ha tenidoe
en los ya largos periodos de residencia en el pais de acogida, generalmente con medios de
desarrollo cultural mas avanzados que los que se dan en Espafa, y de caer asi en un cierto
paternalismo a la hora de elaborar los mensajes culturales, dadas, sobre todo, las escasas
posibilidades de analisis que las circunstancias de la audiencia ofrecen a los encargados de
planificar la accion. :

Se plantea, ademas, como en cualquier otro medio de este tipo, el dilema de servir a fo que
se intuye que, dados unos patrones culturales establecidos, son los deseos manifiestos de la
audiencia o tratar de actuar sobre ellas, al modo ilustrado, con vistas a su desarrolio cultural,
Lo que se define a la hora de elegir entre dar preferencia al entreterer o al formar en la ya
tradicional tripleta de objetivos «entretener, formar e informar» que se admite como correcta en
estos casos.

Aunque, como ocurre en otras muchas ocasiones, es €se, a nuestro entender, un falso
dilema, ya que es posible actuar de manera que los tres objetivos se den «a simultaneo» de una
forma optima. E incluso es posible evitar el caer en la actuacién paternalista si se ponen los
medios adecuados. Lo que, desde {uego, no va sin un esfuerzo de analisis y de practica, sélo
alcanzable a través de una experiencia considerable; y con los apoyos imprescindibles que
permitan la realizacion de un riguroso sondeo de audiencias, hasta ahora no llevade a c¢abo.

La atencion, por otra parte, de aspectos culturaies tratados a nivel divulgativo no deja de
ser interesante y necesario. Y para ello ss ineludible tener en cuenta el, muchas veces, bajo
nivel cultural de la audiencia. Pero consideramos una actuacion arriesgada hacer una dicoto-
mia que ponga bajo ¢l epigrafe de «para la emigracion» aqueilos contenidos culturales exclusi-
vamente destinados a capas de poblacién poco evolucionadas en el terrenc de la cultura. Ello
porque la cultura es Gnica y lo que se precisaria es un diferente modo de acercamiento segun
sean los medios disponibles por parte del individuo. Seria asi mas adecuado, y esto se hace ya
en cierta manera, diferenciar el enfoque divulgativo de esos contenidos refiriendose a la
audiencia que, segun la hora en que se emita —aqui volvemos a echar de menos la existencia
de ese sondeo de audiencia—, se presenta como potencial.

Porque es evidente que hay una hora en que las mujeres son mayoria en esa audiencia;
que los nifos, si oyen la radio, solo pueden hacerlo en ciertos momentos; que el trabajador
manual o de baja cualificacion profesional vuelve a casa solo a partir de ciertas horas. Que el
trabajador de la mar esta disponible segun un horario muy determinado. E incluso, que hay
momentos en los que los medios informativos locales, fa TV sobre todo, tiene un maximo de
poder de atraccidn sobre la audiencia que, en definitiva, se comparte con ellos.

Es correcto, pues, tratar de liegar con programas como 10s gue hoy se denominan «genera-
les», a una audiencia mas evolucionada culturaimente, y tener programas para capas de
audiencia menos formadas en ese campo; pero pensamos que, con una divisién funcional
como la que ahora se da, surge el peligro de llegar a separar radicalmente acciones que
tendrian que estar muy coordinadas. Pensamos que se corre el riesgo de considerar a la
emigracién como integrada por colectives sin capacidad critica, no evolucionados en contacto

con la realidad que les acoge.

En definitiva, la emigracion es ya el sujeto de cierto mestizaje cultural, como hemos dicho,
con sus élites, con sus lideres de opinidn y con un cierto percentaje de autodidactismo en el
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sentido mas clasico del término. Lo que la convierte en una audiencia de caracteristicas muy
especiales, variadas y complejas. Y ello exige una planificacién de ia programacién basada
rigurosamente en ese sondec de audiencia, potencial y real, que reclamabamos mas arriba.

Conclusiones

La accion de las emisiones en Onda Corta ha de ser maltiple, como muitiple es la caracteri-
zacion del fendmeno cultural. Y ha de organizarse, de forma especifica, en diversos niveles:
educativos, folkléricos, divulgativos, asistenciales, informativos...

En la actualidad, encontramos, como hemos visto en el analisis de los contenidos, todos
esos aspectos representados.

Las lecciones de idiomas —introduccién al aleman y al francés en la emisién para Eu-
ropa—— y las diferentes charlas y espacios dramatizados que se emiten en «Tiempo jovens»,
deberian quiza formar parte de una programacién mas coordinada con las ensefanzas regladas
que los espafoles e hijos de espanoles reciben por parte de los servicios escolares que ef
Estado espaniol ha montado en el exterior.

Espacios como «Estudio 203~ tienen un evidente poder de difusion cultural en una audien-
cia como la femenina. Y los espacios dedicados a la audiencia infantil, como «Mensaje infantil»,
con una parte musical muy notable, v «La merienda» cubren un sector de la audiencia que,
aunque sea dificil de alcanzar, se esta obligado a atender de alguna manera.

El aspecto asistencial se cubre a traves de los «buzones de correspondencia», que tratan
de mantener a cada espacio en contacto con sus oyentes y cubrir la misién de servicic que
cabe dentro de los posibles objetivos de las emisiones en Onda Corta. Los espacios socio-labora-
les —«Centro Espanol», sobre todo— tratan, por otra parte, de acercar & la audiencia a la
realidad socio-laboral de su pais, al mismo tiempo que se le informa de todo aquello que atane
a la problematica de la emigracion, ya sea en su lugar de residencia o en su lugar de origen, de
cara a cubrir las posibilidades del retorno.

Hay, en resumen, una estructura en funcionamiento, amplia y compleja, que evoluciona
hacia una accién mas perfecta en la mayoria de los casos. Es posible, por tanto, avanzar hacia
un desarrolio que permita alcanzar el maximo influje en una audiencia ya delimitada suficien-
temente, con unas posibilidades de ampliacién que no hay que menospreciar pero tampoco
exagerar. Habria que tratar de hallar simplemente, mediante ese sondeo de audiencia tantas
veces reclamado, cuales son los timites maximos posibles a alcanzar en el terrendo que nos
ocupa, para trabajar dentro de ellos con ia maxima intensidad.

A partir de ahi, la planificacién de ese desarrollc tendria gue contemplar una accion que se
agrupase en tres direcciones:

a) Evolucionar hacia el logro de una nueva imagen, para completar el intento, ya iniciado
con resultados apreciables, superador de las contradicciones que se dan en |la dialéctica de lo
vigjo y 1o nuevo.

b) Terminar de definir, de manera mas intencional, la parte de mayor importancia de las
emisiones en Onda Corta, que, como hemos visto, es la que se dedica a la emigracidén. Para
hacer de ella un medio 10 mas eficaz posible de promocion culturat y, al mismao tiempo, obtener
un instrumento al servicio de una permanencia de la culiura espanola entre las generaciones de
raiz hispana. Todo elio enfocado segun un dobie objetivo:

1. Consequir el mantenimiento e incremento de la influencia cultural y politica, a traves de
esas generaciones, en el pais que {as acoge.

2. Colaborar en la adaptacion al pais de acogida, a modo de puente cultural entre culturas
diversas.

¢) Funcionar como un auxilio al servicio de las corrientes de retorno, tratando de aming-
rar en lo posible los traumas y desajustes sociales que éste suele ocasionar y contrarrestando,
para ello, la distancia cuitural entre el pasado que les vio partir y el presente que puede
acogerles en su dia.

En cuanto al iogro de esa nueva imagen, acorde con la nueva estructura politica del pals, la
situacién es mucho mas positiva de 1o que muchos imaginan. Ya desde antes de que se iniciase
el cambio democratico en Espaiia la idea de dar una imagen valida en el exterior, que guiaba
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las actuaciones de algunos responsables, permitié unos techos informativos y criticos que no
se daban en otros medios radiofonicos estatales. Los espacios culturales de las emisiones en
Onda Corta, por poner un ejemplo, se adelantaron en la presentacién de personajes que aun
tuvieron que esperar algunos meses para aparecer de cara al interior. Gabriel Celaya, Buero
Vallejo, Angel Maria de Lera y otros hombres de Letras pudieron aparecer, sin censura, en
espacios de treinta minutos, con la plena asuncién de su pasado, ante los micréfonos de lo que
entonces aun se llamaban jas Emisiones para el Exterior de Radio Nacional de Espafia.

Estas y otras posibilidades a la hora de hacer las nuevas programaciones que entonces se
creaban permitié a los profesionales del medio una serie de experiencias que han favorecido &!
incremento del rigor en cuanto a la presentacion, con la mayor imparcialidad posible, de ia
realidad cultural espafola. Creando asi una dinamica de cambio que, hasta ahora, se ha
impuesto a usos ¢ ideas predominantes en otros tiempos.

En lo que se refiere a la accion cultural sobre la emigracion, lo hecho, con ser notable,
exige perseverar en el esfuerzo para alcanzar los objetivos apuntados en su plenitud. Por un
lado, mantener vivas en [as segundas y terceras generaciones las influencias culturales de
origen, con vistas a lograr que esa influencia tenga su peso a la hora en gue esas generacio-
nes, ya integradas, pasen a ocupar en la sociedad de los paises de acogida una situacidén que
podriamos llamar normalizada: hijos 0 nietos de inmigrantes que, salvando las dificultades de
su origen de c¢lase, accedan a la estructura social con iguales oportunidades que los autdcto-
nos. Por otro lado, colaborar a esa promocion social a través de todos los apoyos posibles,
difusos y sistematizados, generales y reglados, que sirvan a un incremento de su desarrolio
cuitural.

Y, por ditimo, pero no menos importante, coiaborar para que todos aquellos que consideren
lo mas adecuado para sus intereses la vuelta a su lugar de origen, se encuentren con los
menos problemas posibles, y causen al pais que |0s reacoge el menor gasto. Lo que pasaria por
facilitarles el mantenimiento del contacto con la realidad escolar, académica y profesional que
ha de acogerles a su vuelta e incluso por la colaboracion en acciones de formacién reglada.

Esto llevaria a una accion conjunta con el Ministerio de Educacion, con el Ministerio de
Universidades e Investigacion, con el Ministerio de Asuntos Exteriores, con el Ministerio de
Trabajo, con el Ministerio de Cultura y con otros organismos mas 0 menos vinculados con la
realidad de fuera de nuestras fronteras. Sin olvidar, por supuesto, la calidad de ~medio» que
asume la Radio, pero sin olvidar tampoco el fundamental aporte técnico que la experiencia ya
acumulada por Radio Exterior de Espafia pudiera proporcionar.

Habria, en suma, que adecuar todos los medios precisos, sin escatimar esfuerzos, para
salvar las dificultades que, desde un punto de vista tecnico y administrativo, una acciéon como
ésta puede suponer, Porque, a pesar de esas dificuitades, el esfuerzo es necesario. Ei instru-
mento como tal, no cabe duda y ahi estd el ejemplo de otras naciones para probarlo, es
precioso. Una mayor y més perfecta potenciacion, en fin, de la accidén cultural a traves de las
emisiones en Onda Corta es, reiteramos una vez mas, una inversion altamente rentable.
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ENTRADA TOTAL DE CORRESPONDENCIA (1978 Y 1979)

e En 1979 se recibieron 4.031 cartas menos que en 1978 (12,4 %).
e Gran similitud entre las curvas de ambos afios.
¢ Notable descenso durante ios meses de verano.
¢ Los maximos y minimos relativos, de febrero-marzo de 1978, y
abril-mayo de 1979, son ficticios {probables {allos en
la distribucidon de la correspondencia).

e Media mensual: 2.370 cartas en 1979 y 2.712 en 1978.
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ENTRADA TOTAL DE LA CORRESPONDENCIA PROCEDENTE DE EUROPA

e Acusada baja de la correspondencia respecto a 1978 {un 23,4 %).

cartas e Incidencia notable del verano en ambos afios.
3.000 o Media mensual: 1.469 cartas en 1979 y 1917 en 1978.
3 w99 ——— media mensual 1979
2 500 — 1978 — — — meadia mensual 1978

carss  ENTRADA TOTAL DE LA CORRESPONDENCIA PROCEDENTE DE AMERICA
2.500

¢ Elevaciéon moderada de la correspondencia en 1979 {un 4,1 %).
2.000 } s Ritmo estable de entradas. {Margenes ficticios en febrero

de 1978 y mayo de 1979.)

1500' » Media mensual: 634 cartas en 1979 y 610 en 1978.
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cartas ENTRADA TOTAL DE LA CORRESPONDENCIA PROCEDENTE DE AFRICA,

zmo‘ ASIA Y OCEANIA
+ Aumento considerable de la correspondencia durante 1979 {un 42;&3 %)
1,500 ¢ Media mensual: 266 cartas en 1979 y 186 en 1978.
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CARTAS RECIBIDAS EN RADIO EXTERIOR DE ESPANA - ANO 1978

CUADRO N.° 1 EUROPA
PAISES Enerc Febrero Marzo  Abril Mayo  Junio  Julio  Agosto SEPJ','EE M= Octubre N"; i D'E‘;’"' Totai
Alemania .........c..ciiiunann 687 677 618 479 695 357 301 227 227 326 359 549 5632
BRAOIE conasomusars s 1 1 — — —_ o e — 1 — — 2 5
AUSIEIA .. vt ve i nnn e as 24 5 12 9 10 4 1 8 6 6 13 8 106
BAIGICA unvnvumesnemrnsaas 134 120 87 92 83 50 23 15 18 46 &0 61 789
Bulgaria ..................... 1 S— — 1 — e o — ] e — —_ 3
Checoslovaquia ............. 6 5 2 1 1 —_ 2 1 — 1 3 4 26
Dinamarca ..............co.. . 3 4 2 3 1 m 2 1 4 1 7 30
EApaNE wvunsssgstyapair s 105 98 108 52 48 57 66 112 66 67 73 63 315
Finlandia ............c.oovn.. 71 48 58 24 43 18 24 16 25 XY 25 50 433
EFANCH  orosrossiys iy sy 447 364 376 255 335 273 199 170 187 262 357 494G 3.724
Gibraltar ...........cc0i0uann i — —— e — — —_— —_— —_— — — —_— 1
GreGIA vuivs e s eieiivnd 3 2 4 2 4 3 2 B _ 3 5 4 38
PIOMAONE. .ooconnnmmanrsnmsens 151 152 162 128 146 a5 57 53 47 a2 78 127 1.288
Hungria ..................... 1 — 1 — — e — — —_ — 1 — 3
INGIBIBITR. .o vonesmmarrsame 119 120 120 83 91 83 74 102 63 93 a2 101 1.141
Irlanda ..........coiiiiiinnns — 1 —_— — —_ — 1 — _ —_— 4 4 10
IBlandia: -osmsmeannseeeEies — 2 1 — _ — —— — —_ e —_ — 3
falia ......... et 63 52 69 32 66 26 32 3g 43 57 40 43 562
Luxemburgo ................ 26 28 13 13 12 6 3 4 —_ 7 2 2 116
Noruega .................... 13 11 3 11 7 4 3 4 3 3 4 4 70
Polonia ocvssssamaraveniyg 5 1 1 3 7 1 — 5 3 2 1 2 31
Malta ........cooiviiininan. 1 3 3 1 1 2 2 2 —_— e 1 — 16
Portugal ..:iviviviaiaiis i 6 6 5 3 6 6 5 4 8 8 12 g 78
Rumania .........ccoiiiennnn — 4 — - —_ 4 2 e e 1 1 1 13
BUSIE ovscrrsneioseyass 1 2 1 1 — 1 — —_ 1 1 2 2 12
Suecia .......coihiiiiiinn, 23 19 15 28 38 16 13 22 15 23 26 30 268
SUE  ssesnasrrisn asnsaus 247 228 221 198 241 181 129 127 108 214 235 269 2,398
TUMUAR. ..o 1 1 1 3 — 1 1 e — — 1 1 10
Yugoslavia .................. 2 1 1 — & — — e — 2 —_— 2 12
TOTAL ................ 2.121 1.954 1.886 1.421 1.841 1.189 940 919 823 1.249 1.396 1.894 17.633




CARTAS RECIBIDAS EN RADIO EXTERIOR DE ESPANA - ANO 1978

CUADRQ N.° 2 AMERICA
PAISES Enero  Febrero Marzo  Abril Mayo  Junio  Julio  Agosto Sepét:m- Qctubre N“;r':m' D'E';m' Total
Argentina  ................... 102 49 80 48 78 59 64 82 55 50 46 72 785
Bahamas .................. L, — - 1 — 1 — —_— 1 — — — — 3
Barbados: ... viiiiiasiaiae s 1 — — a— 1 s 1 o — —_— —_— — 3
Bermudas ...........c.cc00... —_ — 1 —— — o —_— 1 s — —_ e 2
Bolivia .......oovivvvirnnnn, 2 3 2 — 8 1 2 7 2 4 5 3 46
Brasl  oosaavssomnmanssnss 26 24 26 18 18 2% 24 KX 25 17 19 40 299
Canadé ...........covvuivunn. 62 63 70 37 45 25 a5 42 32 41 42 44 538
Colombla. o seassessss €9 38 46 22 53 25 48 35 21 16 28 34 435
Costa Rica ...........ovunn. 11 11 6 3 5 2 3 5 g & —_— 5 66
BUBA. vnmnummeirumesmames 28 54 27 30 26 33 32 37 31 45 37 44 424
Chile ... iniernnnan 28 20 2 13 14 12 18 T4 16 12 12 10 178
ECUador  ....ovavevevsvs s 13 2 4 3 2 3 5 4 8 1 5 7 57
Estados Unidos ............. 389 321 341 191 251 224 224 290 234 218 240 310 3.233
Guatemala .................. 14 10 7 s 8 3 6 10 7 11 3 2 81
Guayana .............00io.n. — — 1 — — 1 _ — —_— — 1 1 4
Honduras .....ciivvvinarvios 5 3 4 3 2 4 2 5 4 1 3 3 39
Jamaica ...........cvieinnann 1 1 i e — e — o — —— 2 — 4
MEXICO i vms s s ussy 44 42 46 1 53 6 31 46 26 8 20 a5 428
Nicaragua .............co0n0 7 11 6 3 9 3 —_ 4 1 5 1 4 54
Panama coaeassssiisaaeiE 9 7 8 2 11 3 10 7 4 7 7 9 84
Paraguay ...........o.o.iunnn 1 1 — — 2 — — 2 e 1 — — 7
PR Giin o e e 32 13 15 8 24 13 12 17 11 5 1 16 177
Puerto Rico ..........c....... 4 4 2 2 3 3 2 3 2 3 2 2 32
Rep. Dominicana ............ 18 19 16 10 12 5 13 9 8 9 8 9 136
SalVaAdor. Bl ommammusinns 3 2 8 1 5 2 i 5 10 3 3 4 44
Tahitl .. ...covv i ... —— — —_ —_ —_— — - —— — 1 -— — 1
Trinidad-Tobago . ............. S i 1 —_ 2 1 — 1 2 1 _— — 3
Uruguay ....... e 29 19 23 14 18 12 18 25 18 20 17 30 243
Venezuela ................... 24 18 14 17 22 15 12 12 18 14 18 17 201
FOTBRL  ouvamvsissanana 929 736 761 456 673 504 563 697 544 519 530 701 7613
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CARTAS RECIBIDAS EN RADIO EXTERIOR DE ESPANA - ANO 1978

CUADRQO N.% 3 AFRICA
PAISES Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Ee%lrtgm- Octubre Nu;u;m- D"Et;m' Total
ANGOIE s vy — —_ — — — — o — 1 s e 1 2
Argelia ................ .00, 79 81 a8 a3 166 100 73 143 110 120 172 185 1.410
Burtndl cacasnsie ey ia e 1 1 _— e ooe —_ — — e —_ -— 2
Caba Varde . ..covovvsmimis 2 1 — 1 2 1 — et S - — —— T
Camerun . .........ccovvuinnn 1 —_ — —— —_ 3 1 _— 1 — —_ — B
Centro Africa ................ — —_ —_— — — — —_— 1 — - — — 1
Chad ..., 1 —_ —_ — — —_— — — e — e — i
OG0 v ansme s b o —_ — —_ —_— —_— —_ — —_ 1 — — 1
Costa de Marfil ......._..... — 2 e s — — — S — —_ — e 2
EQIDIO  c.uvvinivaoviimas 1 1 2 —_ 1 — 2 1 2 1 2 2 15
Etiopia ...............co..... — — — 1 — — — - B _— = —_— 1
GABON o sevesmmsueEeyas 2 1 1 1 1 —_ V4 —— —r — — — 8
Ghana ......oooviiininninn. 1 = — 1 — — — — 1 2 —_— 1 6
(GIHNBE vy ey st ivesy — — — 1 — e - s — — 1 — 2
=T o T R — —_ — — — — e —_— — 1 _— — 1
LiBia s ovoivvrsisdemissdanesss 5 3 2 2 i 1 1 1 4 —_— 1 4 25
Madagascar ............ - 1 — — — — 1 —_ — —_ — e — 2
Marriecos ... i 16 8 11 17 18 9 8 17 17 15 22 g 167
MAREIPIONEE | o smmmmmsnsmins — —_— — —— 1 —_ —_ —_— — — —_ — 1
Mauritania .................. —_ —_ 1 —_ —_ — — 1 e —— - —_ 2
NIgeria  .....oavvemmenimenes 3 —_ 1 — 1 —_ 1 — 1 1 s 1 9
Rodesia ............coooiu... s —_— —_ —_ — —_ — 1 —_ 1 — -— 2
Buanda ..:oooesmsavvasises — — 1 _—— — 1 — -— —_ — —_ —_ 2
Senegal ...........ccc.uun. 2 — 1 — — —_ e —— — 1 — — 4
SoMala oo v muern e sees — — — — — 1 — 1 e — i —_ 3
Sudafrica ......... ..., 2 4 3 1 5 — 1 1 2 3 i 3 26
TanZaNia ..o veveareomss 1 —_— — —_ —_— —_ — —_ —_ 1 — — 2
TONeZ . i 7 7 11 B 8 7 1 10 5 6 2 5] 78
Uganda ................c0v.. _ e - —a — — — —_ 1 — —_ —_— 1
- T - S 3 1 2 3 1 — 1 —_ 2 2 1 1 17
EQMDWE ovgananpe s sy B e S 1 — —_— e —_ - — — — 1 -_— 2
TOTAL iiuvavscaiavs 127 111 125 129 205 124 91 177 147 155 204 213 1.808




CARTAS RECIBIDAS EN RADIO EXTERIOR DE ESPAfA - ANO 1978

CUADRO N.° 4 ; ASIA-OCEANIA
PAISES Enero Febrero Marzo  Abril  Mayo  Junio  Julio  Agosto CURNIM: gepypee NOYIEM: DI roTal
Arabia Saudita ............... 8 1 6 2 2 e —_ —— 3 —_ —_ 6 26
RUSHEAE o vivsonmeammses 33 37 30 43 57 34 29 37 44 35 29 42 450
Bangla Desh ......... szl 4 —— — — 1 — s —_ — — — — 2
COMBA - wow s s e B —_ 1 —_ —_— 1 —_ —— 1 — —— 2 - 5
ChiNa .....ooiieiiiiiiinnnnas — — —_ 1 — —_ 1 —_ o s —_ 1 8
Emiratos Arabes Unidos ...... 2 2 1 — — — — — — —_ — 5 10
Filipinas . ...........ocivvn.nn. 3 & —e — e —_ s —_ 1 —— — — 8
1111 G R— TR 5 2 3 4 4 1 5 3 7 3 9 3 49
indonesia ....... e ae s 3 4 1 o — | — —_— 1 1 i L 13
T N 17 22 29 17 19 13 6 14 14 5 8 20 184
[ = 1 1 TR — — 1 s ——a 1 — s e —n i —_ 2
BBrad] oooopaeispese iR Tl e s 1 2 2 e 4 3 —_— . e 1 1 3 17
N F: 7T o] 75 50 30 14 14 4 8 10 12 17 31 32 297
Jordania ......... R g 1 —_ - — — 1 e —_ e 1 — 2 5
Kuwait ........coivivinninenan 1 —_ 1 e o — 1 — —- _— . _ 3
LiBang oovreamiserssimss —_— — 1 3 e 1 -— — o _— —_ — 5
Malasia ...........cccvviinnnn 1 — 1 1 — 1 i 1 — 2 e — 8
Nueva Zelanda ............... 16 9 12 17 50 25 28 27 24 20 16 14 258
POMBEAR e e —_ —_— — e e o — — . —_— —— 1 1
Qalar «onsseianssnsias —_— o —_— — — e 1 1 oo 1 —_ 1 4
Singapur .........co0iiiinnn, 1 — —_ o 2 — — e — 1 1 — 5
SN i i e R 1 — 1 — 1 1 o 1 1 2 — 6 14
T I — 1 —_— —_ 1 —_ ——m —_ 1 1 1 1 —_— 6
Tailandia ..........cco0cviuo..., e — e a— e 1 —_ — i — 1 — 3
WOMION v vmumne s e s - 1 — — — e —_ — — — e e 1
Papua Nueva Guinea......... 1 — — e e — 1 —— — _ —_— o 2
TOTAL ... ... i, 169 136 19 103 155 87 81 96 109 a0 100 137 1.381
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CARTAS RECIBIDAS EN RADIO EXTERIOR DE ESPANA, SEGUN PROGRAMAS O ESPACIOS - ANO 1978

CUADRO N° 5 EUROPA
PROGRAMAS Enerc Febrero Marzo  Abril  Mayo  Junic  Julic  Agosto 53';};2'“' Octubre “"’;:2’"' D";‘fe“" TOTAL
Convosotros................. 259 246 229 176 177 102 79 97 101 365 387 452 2.670
Estudho: 203 covsmampmasess 233 240 211 215 335 280 229 267 245 197 145 264 2.861
Tiempo joven ................ 159 204 225 163 208 107 63 — 3 67 156 132 1.487
Centro espafiol ............... 17 28 30 28 14 6 8 12 12 10 13 21 199
Favoritos . ...........coiinn.. 34 49 26 17 17 11 10 2 2 1 — — 169
Mensaje infantil .............. 64 58 55 39 57 17 20 36 32 27 33 50 488
Musical fin de semana ....... 422 304 283 196 315 179 a8 25 20 77 144 146 2.209
Verano 79 .. .. ... — — — — e —_— 1 6 — —_ — — 7
Orilla, orilla .................. 13 18 13 15 23 15 11 14 27 46 21 47 263
Listade éxitos ............... e — o — — — 33 61 7 17 35 59 212
Espafa en fiesta ............. e 6 4 _ — 5 1 1 — — — — 17
Sobremesa encolor.......... 195 280 223 216 221 150 36 13 8 30 32 30 1.434
DTG ITE RS s s S S 3 8 2 1 1 1 2 3 2 1 2 1 27
Mundo flamenco ............. e — — —_ —_ — — 1 — — — — 1
Voces al desnudo ............ — —_— — — —_— —_— —_ 1 e — —_ —_ 1
Mensajes y musica........... 3 — 1 — — — — — e e — — 4
Tertulia a bordo.............. 3 2 3 3 6 1 — — 2 1 2 3 26
Cita del domingo ............ 1 — e — 1 — 3 — — — — — 5
Correo de América........... 1 1 — 1 4. 3 e e 1 5 2 1 19
Revista actualidad ............ 1 —_— — —_ e —_— e —_ —_ —_ —_— — 1
Populares .................... —_ 2 . — —_— — —_ — — — e e 2
Domingo Ciub ............... — 2 e — — — — —r — — — — 2
Emisién Aust. y Fili........... — 2 1 1 — — o —_ — _ — — 4
Espafoies en lamar ......... —_ — 1 — o — — — _— —— 1 — 2
Fiesta . ... ... .. — — 1 s — — 1 e 6 1 —— — 9
Musica para todos ........... — —_ e 3 — — — — e a— — _— 3
Filatelia ...................... — e — e 5 1 —_ — i — — 1 7
TEMAS o mvoimimers somwss e — o — 1 — e —_— — — — — 1
Semanario regional ........... e — — — — 2 —_ e o —- — — 2
Coleccionismo ............... - — - S _— —_— 1 — — 1 —_ —_ 2

Revistero...........coevineunn — — e — — — — — —_— - 34 54 868
Ralces verdes ................ —_ —_ —_ — — ~— — — — —_ 1 —_ 1
Postal navidenfa .............. e — —_ —_ — — — e —_— —_ — 188 188
Sin especificar ............... 118 60 67 49 76 53 48 65 50 49 43 63 741
Deporteés ..........ccvvvnnnnn. 116 56 53 16 22 48 42 27 57 18 21 13 489
DXismo wovovnnsanes S 60 46 32 32 22 22 14 38 10 16 19 14 325
Documentacidn. .............. 86 33 83 27 38 19 35 47 35 45 51 79 578
Datos técnicos ............... 333 309 342 223 295 163 199 202 193 251 234 264 3.008
Curso de espaiiol ............ —_ mn 1 — 3 4 3 — 9 14 10 3 47
Informativos .................. —_— —— e — —_ — 3 1 — — 4 2 10
Audiencia seleccionada....... — — —_ — —_ — . —_ 1 10 6 7 24
TOTAE = cmes mimms s 2.121 1.954 1.886 1.421 1.189 940 919 823 1.249 1.396 1.894 17633

1.841




CARTAS RECIBIDAS EN RADIO EXTERIOR DE ESPANA, SEGUN PROGRAMAS O ESPACIOS - ANO 1978

CUADRO N.° 6

AMERICA

PROGRAMAS Enerc Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto SEF:;:"'I- Octubre Nu;:m- Dng;rn» TOTAL

Revista de actualidad ........ 1 . — —_— — — — — — - 1 e 2
Casa de Espaha.............. 6 6 5 — 2 —_ 1 —_ — 4 v 4 28
De orilla g orilla .. ........... 7 5 8 3 7 4 5 4 3 2 1 4 60
Correo de Ameérica ........... 97 114 85 56 a0 74 e 101 76 54 68 82 369
Tertulia abordo.............. 2 3 10 5 2 2 2 3 — 2 — 4 35
300 Millones ..........ccoeun 1 1 4 —_ - e — — — _ e —_ 6
América en inglés ............ 3 12 3 2 e 1 — — — — — — 21
Espafia aldia ................ 1 —_— e — —_ e e — — —_— — — 1
Ameérica Hermana ............ 1 —_— 2 — 2 o 1 —_— —- — — — 3]
Raices Verdes ... _............ —_ 1 2 1 — — — —_— — — e 1 5
Siete dias ................... — 1 2 1 —_ — 1 — — — o —_ 5
Panorama ..........cccvovunrs —_ 2 1 — _— — 1 — —_ 1 1 — 6
Revistadelamar............ — 2 —_ — — — —_ 2 s — —_— — 4
Foro literario . ................ — 1 — — —_ —_ — — v — — _ 1
Diario hablado ............... —_ 1 —_ — — — —_— — — —— —_ — 1
T3 T — — 1 — 1 — e — 2 —_— — — 4
Revista Iberoamericana ....... — = — 1 — —_ — — —_ — e —_ 1
Club de amigos .............. —_ — — 1 — — — — — — — — 1
Pagina folk .................. —_ i —_ 1 —_ — - — — — — — -1
Espaficles en lamar ......... e o —_ — 1 — —_ — — — 1 — 2
Musica para todos ....... T — —_ — —_ 1 —_— —_ — —_— — — 1
Puente musical ............... — — — — s — —_ 1 — . — —_ 1
Coleccionismo ............... = L — —_ —_ — — 1 o —_— — —_— 1
ROVISIEIG . . oo cvvnivisiassya i — s — g — - — — — —_ o 1 1
Con vosotros . ................ 1 L - — — —_ — — —_— — — — 1
Estudio 203 ................ Gy — — — — — - 1 — — —_ — — 1
Sin especificar ............... 258 125 126 91 212 120 134 173 142 135 117 161 1.794
Deportes ..........covnvviinnnn 11 A 2 2 2 —- 1 4 1 2 1 1 35
B 81 o - 53 41 43 31 36 21 15 14 13 11 20 18 316
Date~ téenicos . .............. 403 351 391 222 287 247 265 332 245 238 263 301 3.545
Documentacion ... ............ 84 62 61 35 24 31 54 53 42 37 51 o8 632
Curso de espafiol ............ — —_ 12 3 3 2 & 7 18 26 3 7 85
Ventana de Espafia .......... — —_ 3 1 3 1 6 2 2 — e — 18
Informativos . . ................ = —— N — 1 _— — — — - — — 1
Audiencia seleccionada ....... — — — = — — e — — —_ 3 19 22
TOXAL: .ovvnomee s 929 736 761 456 673 504 563 697 544 519 530 701 7.613




CARTAS RECIBIDAS EN RADIO EXTERIOR DE ESPANA, SEGUN PROGRAMAS O ESPACIOS - ANO 1978

CUADRO N.* 7 AFRICA-ASIA-OCEANIA
PROGRAMAS Enero Febrero Marzo  Abril  Mayo  Junio  Julio  Agosto OSSPV goypee NOViem- DIem- - gora
Tertulia a bordo....... e 2 3 3 1 1 e — — 2 2 — 1 15
Comreo de América ........... 3 1 —_— e — —_ —_ — — i e — 5
Ultramar il ................. . 2 — - —_ e — — —_ —— — — — 2
Musica para todos _........... — 5 e 2 2 — 4 3 2 3 e — 21
Coleccionismo ...._ ... ...... o 1 — —_— —_ — e —_ — — — — 1
URramar 0 ......_ ... ......... — 2 —_— 2 —_ 2 —_ —_ — —_ — —_ &
Musical fin de semana ....... — 1 i 1 —_ — e —_ — — — - 2
Espafioles en lamar ......... —_— — 1 e — e — —_ - e — —_ i
Tiempo joven ... ............. —_ —_ 1 — _ —— — — — — — — 1
Australia y Filipinas .......... — — 1 — e 1) — —_ —_— — e —_ 2
Estudio 203 ........... SEREEREE T — —_ 1 1 — — —_— —_— — — — 2
Manhsaje..... ........ ..., e — —— 1 — e — . — — - — 1
Club de amigos .............. — — — —_ 1 2 — — — — — — 3
Onla aorilla. . ............... S — — — 1 — — 1 a — — 1 3
Sin especificar ............... 2 G 4 | 8 6 7 5 4 3 — 7 56
Curso de espafiol ..........., —_ — — s 2 —_ o 3 5 2 5 2 19
Documentacibn............... 10 Fi 5 16 27 4 7 8 18 5 19 22 151
Seccidon arabe......... e 150 126 156 140 200 137 90 175 154 150 211 241 1.930
DXismo ..........occvuiinnn . 11 3 — 8 6 4 6 3 3 3 2 2 49
Datos técnicos .............,. . 114 86 72 61 110 55 58 60 68 73 67 74 898
Deportes ...........ccoivmvsu, 2 2 L e 1 e -— 15 e —— —_— — 21
TOFRL v voymperinm 296 246 244 232 360 211 172 273 256 245 304 350 3.189




CUADRO N.° 8

EMISION PARA EUROPA

{Sewvicio Espainol)

TINFE}HM:HTWGS Minutos ) Horas % DIVULGATIVOS Minutos Horas Yo RECREATIVOS Minutos Horas Y%
Boletines 15479 257h59 65 Culturales 30.010 S500h 10" 12,7 Musicales 16669 277h49 7
Diarios hablados 14370 23%h30° 61 Educativos 10.002 166h 42" 42 Entretenimiento B3.363 1.339h 23" 35.1
Semanarios 4.725 78h45 2 Musicales 5.652 94 h12' 2,4 Infantilesyjuveniles 4.160 69h20° 18
Prensa y opinion 7496 124 h56" 3.2 Literarios 2.652 4nh12" 1.1
Deportes 18689 311h29 79 Cientificos 1.493 24h53 086
Toros 230 3hs8Q0 01 Artisticos 510 8h30° 02
Meteorologia —_ — e Econdmicos —r — —
Especiaies 1.390 23h10° 06 Laborales 7650 127h30 32
Caretas 3.605 60 h 5° 1,5 Industriales — = ot
Avances 5.281 88ht' 2,2 Turisticos 2825 184hKh30° 1,2
Varios 240 4 h 0,1 Tecnologicos 639 10h39 03
Comerciales _ — —
TOTAL 71.505 1.181 h 45" 302 TOTAL 61.433 1.023 h53" 259 TOTAL 104.192 1.736 h 32" 43,9




INFORMATIVOS

CUADRO N.° 9

EMISION PARA AMERICA
(Servicio Espaiiol)

Minutos

i

8

Minutos Horas Yo DIVULGATIVOS Horas RECREATIVOS Minutos Y%
Boletines 675 11 h 15 1.1 Culturales 10,175 169 h 35 Musicales 11Th1% 11
Diarios hablados 11355 189h 15 18 Educativos — —_— Entretenimiento 82h40" 88
Semanarios 5.425 90 h 25 86 Musicales 2.637 43 h 57’ Infantiles y juveniies —
Prensa y opinién 2.700 45 h 4.3 Literarios 1.270 21 h 10’
Deportes 12494 208h14° 199 Cientificos o —
Toros 170 2hd0° 03 Artisticos -— _
Meteorologia — — —_ Econémicos — st
tspeciales 3.020 50 h 20 48 Laborales e —
Caretas 2.045 Mhd 3.3 Industriales —_ —
Avances 2.208 36 h 48’ 3.5 Turisticos 2.352 dh12
Varios 131 2h11’ 0.2 Tecnoldgicos — —
Comerciales — —_
TOTAL 40223 B70h23 64 TOTAL 16.434 273 h 54 TOTAL 103h55 99
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CUADRO N.° 10

EMISION PARA ULTRAMAR |

(Servicio Espanol)

NFORMATIVOS Minutos Horas % DVULGATIVOS Minutos Horas % RECREATIVOS Minutos Horas %
Boletines 4.150 69 h 10/ 2.7 Culturales 15252 2564 h12° 208 Musicales 5.489 91Th29 75
Diarios hablados 8635 143 h55 118 Educativos 780 13h 1,1  Entretenimiento 14743 245h43 202
Semanarios 1170 19h30° 16 Musicales 4155 69h15 56 iInfantilesy juveniles — e —_
Prensa y opinidn 3610 60h10° 49 Literarios 1298 21h38 18
Deportes 4130 68 h 50’ 5.7 Cientificos 260 4 h 20’ 0.4
Toros 416 6h5" 086 Artisticos 260 4h20° 04
Meteorologla — — — Econémicos —_ —_ —
£speciates 25 O h25 0,1 Laborales 260 4 h 20 04
Caretas 1930 32h10° 286 industriales — — —

Avances 3927 65h27 54 Turisticos 2475 41h15" 34
Varios —_— —— — Tecnolbgicos — — —
Comerciales —_ —_ —
TOTAL 27993 466h33' 384 24740 M412h20° 339 TOTAL 20232 337h 12" 277

TOTAL
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CUADRO N.° 11

EMISION PARA ULTRAMAR Il
(Servicio Espaiiol)

DIVULGATIVOS

INFORMATIVOS Minutos horas % Minutos Horas % RECREATIVOS Minutos Horas %
Boletines 300 Sh 0,3 Culturales 11.200 186h40" 99 Musicales 6591 109h51" 58
Diarios hablados 20820 347 h 18,3 Educativos o —_— —  Entretenitniento 18.892 314h52° 16,7
Semanarios 8943 149h3 7.9 Musicales 7118 118 h 38’ 6.3 Infanlilesy juveniles —— — —
Prensa y opinion 4.990 83 h10’ 4.4 Literarios 5826 97 h 6 5,1
Deportes 6322 1W05h22° 56 Cientificos 390 6h30° 04

Toros — o — Artisticos 780 13 h 0,7
Meteorologia 1.975 32 h 55 1,7 Econémicos — — —

Espeaciales 601 10h 1 0.5 Laborales 12168 202h48° 10.7
Caretas 5.052 84h12° 45 Industriales — -— ma

Avances 1.184 19h44” 1 Turisticos 270 4h30° 02
Varios — —_ — Tecnoldgicos - -— —_
Comerciales —_ — —

TOTAL 50187 819 h 47' 442 TOTAL 37.752 629h12" 333 TOTAL 25483 424h43° 225




CUADRO N.° 12

EMISION PARA ULTRAMAR NI
{Servicio Espaiiol)

INFORMATIVOS

14°]

Minutos Horas % DIVULGATIVOS Minutos Horas Yo RECREATIVOS Minutos Horas Yo
Boletines 10 Oh10" 0 Culturales 5.900 98 h20' 11.8 Musicales 3.245 54 h 5 6,5
harios hablados 6490 108h10° 131 Educativos Si — e Entretenimiento 7562 126h2’ 15,2
Semanarios 2.525 42 h § 5.1 Musicales 1.584 26 h 24 3,2 Infantiles y juveniles
Prensa y opinidn 1.345 22 h 25’ 2,7 Literarios 1.753 29 h13 3.5
Deportes 5.138 85h38 103 Cientificos — _— —_
Toros — — — Artisticos —_— — —
Mateorologia 1.745 29h 5’ 35 Econdomicos — — —_
Especiales 1.520 25 h 20 31 Laborales 5.995 99 h 585" 12
Caretas 2.500 41h40° 5 Industriales e — —
Avances. 1.809 hY 3,6 Turisticos 640 10h40° 1.3
Varios 63 1hd¥ 0.1 Tecnolbgicos — e —
Comerciales —_ — —_
TOTAL 23145 385 h 45 TOTAL 15872 264h32° 318 TOTAL 10.807 180 h7

46,5




MARIANO CEBRIAN HERREROS

NOTAS SOBRE EL PAPEL CULTURAL DE LA RADIO EN EL AMBITO RURAL

Asistimos al boom de la radio. Han aumentado las emisoras, las horas de programacion y
sobre todo el interés de la audiencia. Las encuestas arrojan cifras sobre programas de varios
millones de seguidores. Sin embargo, en tales encuestas apenas aparece la variable; audiencia
urbana/audiencia rural, como si los comportamientos radiofonicos fueran idénticos. El surgi-
miento de las emisoras locales y emisoras especializadas por contenidos apuntan hacia ciertas
diferencias. Vamos a tratar de examinar en el presente trabajo la radio cultural en funcién de
una audiencia especifica, la rural. Cultura, radio, medio rurat son tres componentes que requie-
ren previamente una aclaracién y a continuacion un planteamiento global .

Cultura radiofénica para el ambito rural

El hechizo de las definiciones no siempre deja ver con suficiente claridad el problema.
Definir es concentrar el pensamiento, pero también delimitar, restringir, cuando la cultura, dada
la variedad y vaguedad de las fronteras y su elasticidad, es una de esas realidades inabarcables
en una defimitacion. Por este motivo, preferimos aproximarnos a {0 cultural mediante eiementos
condensadores de las diversas concepciones:

1. Conjunto de saberes no hereditarios (ideas, creencias, principios, obligaciones, cos-
tumbres, comportamientos, prohibiciones-tables) que se recogen y acumulan en la memoria
individual o colectiva de los pueblos y que se transmiten por el estudio y difusién sistematica o
asistematica, por narraciones populares, etc., 0 se adquieren por ia experiencia extraida del
entorno en el que se vive. Se hace referencia, pues, al desarrollo intelectual, reflexivo, experi-
mental y a la memoria experiencial.

2. Todo lo cual incide en un doble sentido:

a)} Interpretacion del entorno actual como encuentro entre el pasado y la preparaciéon del
futuro, que sirven para dar respuesta a los problemas que plantee el medio en el que se vive.

'Para el seguimiento de este tema se remite a las publicaciones del Consejo de Europa, en su coleccion
«Education & Culturae, Se trata de monografias sobre aspectos muy concretos. Recientemente se ha publicado un
extenso trabajo en dos partes: «Les grands Media au service de l'identité culturelie des travailleurs migrants». Conseil
de la Cooperation Culturelie, Strasbourg, 1979, Francisco Sanabria se ha ocupado con frecuencia de 1a relacidon de la
cultura con los medios: -Radioctelevision, comunicacién y culturas. Confederacion de Cajas de Ahorro, Madrid, 1974, en
el que ofrece una amplia bibliografia que ha actualizado en &l articulo publicado en esta revista en el nomero 1:
«Cuftura y medios de comunicacion: una aproximacion tedrica v metédica», pégs. 11-24,
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b) Como apoyo para actuar en el entorno vital, social y generar transformaciones y
productos culturales individuales o sociales.

3. La cultura no puede concebirse como un recipiente cerrado, estatico, sino en una
dimension permanentemente dindmica. No se puede identificar cultura exclusivamente con
archivo, biblioteca, sing como un conocimiento asumido que vitaliza la accién, reflexion,
conducta humana, formas de vida.

Se establece, pues, un circulo generador y dindmico, en el que las nuevas experiencias
cargan y renuevan el desgaste de las baterlas. Desde esta postura, la cultura no puede quedar
en Mmero consumo piacentero de Jo producido artisticamente por el hombre, sino convertirse
en impregnacién de [a vida del consumidor. Se incorpora a la personalidad de un individuo, de
un pueblo, de una sociedad, de una época, etc., tras eliminar lo superfiluo («lo que queda
después de olvidado») y 10 no impregnante.

L.a accion radiofénica hay que entendseria en éstos contextos y en estas concepciones. La
radio nace como un medic aproximador de espacios, destructor de intervalos temporales entre
los hechos y su version a otros tenguajes, y con el efecto multiplicador de sus mensajes por
tantos cuantos oyentes los sigan. A esta actitud de captacion-traduccion-difusion de los hechos
se afade la de transformacion-generacién de nuevas actitudes, fomento de la cultura y, simui-
taneamente, creacién de una cultura sonora distinta de |la impresa. Recupera y refuerza la
cultura oral, devuelve la plenitud de valor a la palabra hablada con sus variantes emocionales,
entonacionales, riqueza arménica, etc. Descubre el universo acustico a un pensamiento embo-
tado de letra impresa. Vitaliza los sonidos mediante la conversién de (08 hechos [ejanos en ei
espacio y en el tiempo en un «aqui» y en un «ahora», tan rabiosamente proximos, que se
convierten en algo Intimo para la soledad del oyente. Estimula y excita la imaginacién hasta
convertir la realidad en la belleza ¢ feaidad mas sublime (la frustracién cuando se comprueba
con la vista, la realidad es ia mejor prusba de fa sublimacidn radiofénica), o en el desastre y
panico que ningun medio jamas haya podido producir. Puebla la experiencia humana con una
mitologia nueva de personas, personajes, sucesos. Sus posibilidades y efectos para controlar
grupos, sociedades enteras, es una demostracion historica que estd por comprobar en la
imagen. La cultura radiofonica, en sl misma, es inseparable de |os valores emocionales, del
como estan dichas las ideas: entonacidn, intensidad, timbre. Engendra, en definitiva, una
cultura distinta de l|a libresca.

Los andlisis culturales se han fijado excesivamente en ¢l nivel de contenidos y se han
olvidado del nivel de los significantes. Los nuevos medios de difusiéon introducen un plantea-
miento ideoldgico mas radical que et de los contenidos. Modifican las estructuras de las
codificaciones y {as del pensamiento. No se trata de meros vehiculos. Inyectan en los mensajes
una modalidad diferents. Es una manera nueva de analizar la realidad. La palabra radiofonica,
asi como el resto de los componentes sonoros que pasan por los micréfonos, s6lo son
captados en sus efectos fonicos separados de los contextos visuales de la realidad. La palabra,
los sonidos de la Naturaleza gque percibimos a través de la radio, no son como los captados
directamente de nuestros interlocutores. Se interpone una medicion técnica, modificadora de
lo natural, que convierte la realidad en sonido artificial, reelaborado. Es el sonido caracteristico
de la radio, facilments diferenciado del natural o del discografico. La radio crea una cultura
tecnificada, La intuicién mcluhaniana, «&l medio es ¢l mensaje», tiene su cumplimiento efectivo
en el aspecto culturali que dimana de ia radio.

La mediacién y modificacion técnicas crean a su vez una nueva escaia de valores diferentes
de los de la cultura tradicional. El gran error es querer someter la escala de valores creados por
la cuitura impresa a la escala sonora. No es un problema de meras adaptaciones, sino de
cambios mentales, conceptuales y de sistemas significantes.

El objetivo de nuestro trabajo estd recortadc por un tercer elemento: el medio rural. A
través de la radio, las comunidades rurales establecen un corddn umbilical cultural con el mas
alla de sus limites geograficos sociales y humanos. Hay que partir de ia socioiogia de la
comunidad rural espafiola en nuestro tiempo. Una comunidad diezmada por la emigracion y
que simultdneamente ha sido sacudida, conmocionada, fundamentalmente por un medio, la
television, que por unas horas le presenta el mismo mensaje que recibe la sociedad urbana.
También por la radio, pero tal como estd organizada en Espafia tiene unos matices que ia
diferencian radicaimente de la television. La comunidad rural, a diferencia de la urbana, se
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caracteriza por una poblaciéon no excesivamente amplia, un conocimiento mas directo y amptio
entre sus componentes y, consecuentemente, por comunicaciones interpersonaies o0 de peque-
AOS grupos CON sus exigencias y consecusncias peculiares: conocimiento mutuo, interaccion,
comunicacion directa, influidas por los lideres del grupo, situacién, tema, etc.2. En Espafla
existe una tendencia progresiva hacia la concentracion urbana en la poblacion y consecuente-
mente un continuo abandono del sector rural 3,

«Las comunidades rurales, escribe R. Kbning, se contemplan como sistemas sociales
completos, en los cuales estratificacion, control y tradiciones culturales forman un todo inte-
grado» 4, Los medios de comunicacién penstran en este 4mbito como algo ajeno, artificial, que
desarticulan las relaciones de 10s grupos. El mensaje radiofénico establece una aportacién al
segundo vinculo de refaciones. El primero radica en las relaciones con su entorno interior de la
rona rural en que se desenvuelve. El segundo, con el entorno exterior, que se amplia cuanto
mayor sea |la cobertura de la emisora. La cultura procede de alguien que estd fuera de su
entorno, que le informa de hechos, Ideas, opiniones, a 108 que tiene que dar cierta fiabilidad y
credibilidagd por falta de una comprobacién inmediata, ya que se encuentran lejos de su
entorno. Los mensajes radiofonicos estan elaborados en jog centros urbanos por personas que
pertenecen a comunidades urbanas. Los problemas rurales estan ausentes de ias antenas. El
hombre del campo 10 que recibe es un mundo ajeno, amenazante, sobrecargado de probiemas
que gravitan alrededor de sus ol{dos, y frente al cual se siente impotents.

Con la ragio, el medio rural sale de una cultura restringida a su entorno hacia una cultura
planetaria. LOs mensajes que oye por la radio pueden tener su procedencia én la capital de su
provincia, pero también en |la capital del Estado o en cualquier ciudad de cualquier pals dsl
mundo. La radio le aproxima otras vidas, otras culturas alejadas.

La radio, por partir de la ciudad, ha tratado el campo como un motivo exclusivamente
bucolico. Al campesino se le ofrecen |os simbolos de la abundancia, pero no la riqueza. Se le
anuncian log halagos del hombre de la ciudad: pisos suntuosos, muebles, etc., cuando muchas
de las viviendas rurales carecen de agua corrients 8.

Si la cultura, tal como la entiende Moles, es «el aspecto intelectual del medio artificial que
gl hombre se ha ido creando a Io largo de su vida social= ®, referido a lo rural, sera ia
transformacion de su medio artificial: cultivo del campo, maquinaria, productos, etc. No puede
olvidarse que agricultura es un compuesto de cuitura, «cultivo del campo y del arte que io
ensefa», Consecuentemente, todo lo que se diga de la agricultura es aplicable a la cultura con
la referencia directa al campo, al hombre campesino. No se trata de mera metafora, sino de una
concrecién cultural. La clave estd precisamente en la fecundacion del campo humano referido
al pensamiento, creatividad, etc.

Aproximacion cuantitativa a la cultura radiofénica para el medio rural

La medicion de la cultura que se emite para el medio rural desde las emisoras plantea
varias dificultades, que van desde el estudio de la cobertura de las emisoras para la cuantifica-
cion potencial, hasta los analisis de programas concretos seguidos en las zonas rurales. Para
su examen hay que acudir a fos resultados ofrecidos por las encuestas. Dada la escasez de
cifras concretas, optamos por un método de medicidén indirecta.

t Frente a opinionas que insisten an la caracterizacion de la audiencia rural como algo estéatico, hay que destacar
su cardcter dindmico, al menos desde |la perspectiva comunicecional, como han apuntado recientemsnte M.* Luisa
ACURNA y otros: ~Caracterizacién y definicidn del recepior rural-, En «CUADERNOS DE COMUNICACION-, n.* 55,

México, 1880, pags. 18-25,
¥ ~Comentarios socioldgicos. Estructura social de Espafa». Confederacion Espafiola de Cajas de Ahorro, jul.-dic.

1978, nums. 23-24.

4 KOning, R.: «Sociologia de /la comunicacion locei». Ed. Euramérica, Madrid, 1971, pdg. 61,

® Una ampliacion de esta situacién pueds verss en of andlisis efectuado por Migusl MORAGAS sobre una amisidn
de Radio Peninsular de Barcelona, recogida en su libro: Semidtica y comunicacion de masas, Ed. Peninsula, Barcelona,
1976, pdgs. 235-341.

* Para un conocimiento profundo de ia dea de Abraham Moles sobre los medios y la cultura remitimos a sy obra!
Sociodynamique de fa culture. Ed. Mouton, Paris-La Maya, 1968. Una consideracion sobre su pensamiento globeal puede
verse en Javier del REY: Culiura y menseje. Ed. Pablo del Rio {Cuadernos de la comunicacidn), Madrid, 1976
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Ei metodo de mediciones indirectas nos proporcionari unos resultados concretos, pero de
los que sera dificil extraer conclusiones generales 7. No podemos perder de vista la afirmacion
de Adorno: «Cuando me enfrenté con la exigencia de medir la cultura, reflexioné que la cultura
podria ser precisamente esa condicidén que excluye también precisamente una mentalidad
capaz de mediria»,

La accion cultural de la radio en el medio rural, aunque importante —el 75 por 100 la
escucha todos los dias—, no es dnica. E! 90 por 100 ve la television diariamente. Un 40 por 100
no lee nunca la prensa y el 48 por 100 no acude nunca al cine® No obstante, no puede
hablarse de «opulencia comunicativa», sino de diversidad de fuentes culturales externas. De ahi
que tengamos que destejer de dicha cultura aquello que se refiera en concreto a Io radiofdnico
y contempiar su accion en el conjunto de las acciones culturaies, cualquiera que sea su
procedencia en el ambito rural. La correlacion de fuerzas comunicativas hacen en la actualidad
cada vez mas dificil la separacion en laboratorio |la fuerza de una cualquiera. Por todas estas
circunstancias, vamos a efectuar una lectura de las principates encuestas efectuadas sobre la
audiencia de la radio en Espafa y sobre su comportamiento en particular.

El estudio més profundo y mas amplio se efectud por e! Instituto de la Opinidon Pablica en
1964. Debido a los afos transcurridos hay que fijarse en otras mas recientes ®.

Una encuesta general realizada por el Gabinete de investigacion de Audiencia de RTVE
daba unos datos generales que nos sirven de marco de las variantes mas recientes, ya que
estan referidas a 1976 '%. La encuesta se referia a la «<Audiencia de RTVE y empleo del tiempo
libre de ia poblacion espafola» . Se efectué entre noviembre y diciembre de 1976, mediante el
metodo «recuerdo de la vispera», en un universo de nicleos de poblacién de 50 o més
familias (que representan un total de 20.505.224 individuos) de la Peninsula e isias Baleares,
con mas de quince afios de edad. Daba jos datos siguientes, referidos a Radio Nacional de
Espafna, de cobertura estatal y, consecuentemente, también del ambito rurat:

El tiempo dedicado a escuchar la radio por los varones activos con mas de treinta afos
alcanzaba un promedic de cuarenta y dos minutos at dia (doce como actividad exclusiva,
treinta simultaneada con otra actividad); por las mujeres inactivas con mas de treinta afos, una
hora y diecinueve minutos (trece minutos como actividad exclusiva, una hora y seis minutos
simultaneada con otra actividad) '2.

De estos datos se saca la conclusion de que los que escuchaban la radio frecuente u
ocasicnaimente constituian un universo de cerca de siete millones de individuos. Pues, bien, e
comportamiento radiofénico era el siguiente '*: un 37 por 100 conocia la emisora que sintoni-
zaba; el 41 por 100, unas veces si y otras no, mientras que un 22 por 100 no sabia indicar que
reconocia la emisora. Los porcentajes mas altos se encuentran entre las mujeres, y segun las
edades, entre los jévenes. A medida que se aumenta en afos, disminuye el reconocimiento de
la emisora, A la pregunta sobre el «lugar en que se encuentran las emisoras que se suelen
escuchar en esta localidad», el 40 por 100 respondia «si»; otro 40 por 100, unas «si» y otras
«no»; ef 18 por 100, «no, ninguna», y un 2 por 100 no contestaba. Sobresale el alto porcentaje
en cuanto a la conexidén intencionada con una emisora especifica, superior al que se hace de
forma aleatoria. £l 58 por 100 conectaba siempre la emisora que les interesaba; un 23 por 100,
«a veces sf, a veces no», ¥y un 17 por 100 respondia «no, nunca» 0 «Casi nuncas,

? Para un estudioc méds completo de los problemas planteados por la medicién cuantitativa y cualitativa de la
audiencia radiofonica en particular, véase: Rencontres de Tenerife. I Semana Internacional de Estudios sobre Radio.
1975, Radio Nacional de Espafia, Madrid, 1976.

' Encuesta ~La lelevisidn en fa Espafia rural+, resumida en la revista «~MENSAJE Y MEDIOS=, n.® 6, Enero 1978,

? Instituto de la Opinién Pablica: ~Estudios sobre medios de comunicacion de masas en Espafia» {en particular la
2. parte: Radio-Tetavision, etc.), Madrid, 1964,

0 Con anterioridad, en 1973, ¢i EGM (Estudic General de Medios), constituido por un grupo de anunciantes,
agencias y medios habla elaborado con caracter reservado una gran encuesta sobre la audiencia del medio radio en
Espafia. Véase un comentario en Ricardo VISEDO: Apuntes sobro fa estructura y taxonomia de la audiencia del medio
radio en Espafa. En «Cuademnos de Documentacion» (Escuela Oficlal de Radiodifusion y Televisién). Apéndice al n.* 18,
1975, pags. 167-181,

' Recogida on la revista «MENSAJE Y MEDIOS», n.® 1, Octubre 1977, pags. 92-100.

12 «MENSAJE Y MEDIOS»: «Ef empieo del tiempo», n.® 2, Enero 1978, pags. 63-69.

1 Wert Ortega, José IGNACIO: Algunaos, aspectos del comportamiento radiofdnico de los espafioies. En «MENSAJE
Y MEDIOS», n.® 3, abril 1978, pags. 39-41,
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La encuesta también profundizaba en la estabilidad o cambio de emisora. Para ello se
formuiaba la siguiente pregunta. «Y cuando tiene usted la radio puesta, ;suele dejarla sintoni-
zada todo el tiempo en la misma emisora o cambia usted con frecuencia?». Un 60 por 100 suele
dejaria en la misma, el 38 por 100 suele cambiar y un 2 por 100 no contesta. Lo cual manifiesta
una fuerte tendencia hacia la estabilidad en la sintonizacién con una emisora.

En noviembre de 1978, Radio Nacional de Espafia, a través del Servicio de Estudio de
Contenidos de RTVE, efectué una encuesta mas concreta sobre los siguientes aspectos: carac-
teristicas de la audiencia de radio en general y de RNE y otras emisoras en particular, conoci-
miento, audiencia y opiniones sobre programas informativos, programas no informativos, cono-
cimiento, audiencia y opiniones sobre el Segundo y Tercer Programas de RNE . Puntos muy
importantes para nuestro trabajo, sobre toedo los referidos a tos programas no informativos del
Primer Programa y la actitud ante el Segundo y Tercer Programas, eminentemente culturales en
el sentido tradicional del! concepto.

Los datos podemos condensarlos asi: el 57 por 100 son oyentes habituales de aiguna
emisora, un 20 por 100 la escuchan con poca frecuencia y el 23 por 100 restante no la
escuchan habitualmente. Entre {os oyentes habituales de RNE {un millon seiscientos cincuenta
y tres mil}, los tiempos de audicidon en dias laborales y festivos son |0s siguientes: «todos ¢ casi
todos los dias», el 68 por 100; «3/4 dias a la semana=, el 19 por 100; «1/2 dias a la semana», el
8 por 100, con menos frecuencia el 3 por 100,

De los programas no informativos de RNE, ios mas conocidos y escuchados eran los
siguientes:

OYENTES
OYENTES DE R.N. E. OTRAS EMISORAS
Escucha Escucha Escucha Escucha
siemp. frec. a veces Cm;:ne a veces o,
% % Y% %

«Protagonistas, nosotros» ............. 17 14 28 67 21 35
«Estudio 15-17» . . ..o 6 8 21 44 11 19
«Dola, dola, tira la bolan .. .. ... ....... 2 4 14 35 7 13
«Tiempo de vivir» .. .. ................. 5 7 15 35 7 12
«Para vosotros, jovenes» .. ............ 3 10 25 50 17 27
UIESIEDS POf» wovsammurrsvisramurd 2 5 12 27 6 11
«Flamencom» . ..ot i ciei e 4 7 13 32 12 18
«lB ZArZUBIA» .. v iviiiri i 6 B 18 42 11 16
«Estrenos BRNE» ... ... .. . ..ot 3 5 13 28 B 11
«Caravana de amigos» ................ & 15 29 63 28 42
«<Linea abierta» ......ccvciiiiieian., 2 3 8 19 3 5
T L e 10 B 15 53 15 27
«Teatro breves . ......cccviiivninnanns 2 5 12 26 6 8
«La hora de participar» ............... —_ 1 3 7 1 2
«Radiogaceta de los deportes» . ._..... 12 11 23 68 27 45

De los programas no informativos de otras emisoras, los datos son eéstos:

e, i

OYENTES DE R.N. E. OYENTES OTRAS EMISORAS

Escucha

Escucha

Escucha

Escucha

Escucha

Escucha

4 «la audiencie de Ia radio en Espaia», en «Mensaje y medios», n.® 7. abril 1979.
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siemp. | frec. |a veces Gn;?ca siemp. | frec. |a veces C“T‘%Wﬁ
% % % % % %
«|.a Saga de los Porretas» ............ 10 7 13 38 12 8 16 42
«Carrusel deportivo= ... ............J 9 11 24 64 7 8 24 63
CHOTA BB vrmn b i @ w8 S0 R TS0 15 13 22 62 13 8 22 57
«Da musicar . . .......coiiiiiiiiiinia, 2 4 7 16 3 3 54 17
«Gran Musical» ...........cociniinaa 4 8 17 37 7 7 19 42




OYENTES DE R. N, E. J OYENTES OTRAS EMISORAS
Ui i b ik
Escuchal Escucha|Escucha Escuchal|Escucha|Escucha
siemp. [ frec. {a veces GGT’“ siemp. | frec. |4 veces Ga";“
% % Ya g Ya % %
«L0g 40 principalesr ........ ..o 0inn. | 7 11 21 48 12 13 21 56
«Viva la radior ... e e 2 3 8 17 4 4 o 22
«CS buen vigje» ... ...o0 i 1 2 & 10 1 2 4 g
«Consultorio de Elena Francis» ...... l 18 10 23 69 12 9 25 71
ol adio Horay ..o pemssesen s 3 3 6 15 4 2 5 18
«La huena genté» . ...................J 1 1 4 9 1 1 4 8
«Radiocadena musicals ............. _i. 2 4 13 24 2 3 14 22
e i i s il i - S— i ] et Y e e |

Segun las clasificaciones tradicionales, como la efectuada por RNE, se enmarcan con un
criterio muy amplio en los programas culturales sélo «Clasicos pop», «La Zarzuela», «Novela»,
«Teatro brever.

Los datos sobre el Segundo y Tercer Programas son clarividentes desde la perspectiva de
la cCultura tradicional. En realidad, se trata de una coartada de las emisoras para las élites
exigentes, pero no funcionan. Su fracaso, en cuanto al numero de audiencia que les sigue, pone
en entredicho su mantenimiento o al menos su estructura actual no s6lo en Espafia, sino
también en otros palses como se comprobd en uno de los «Rencontres de Tenerife» 8. Ambos
programas se enmarcan an 8l sentido clasico de cultura. El informe de RNE se referla a ellos
asi: «El Segundo Programa (especializado en musica clasica, es decir, “alta cultura”, que a su
vez encaja en las tradiciones de la cultura sonora directa y especificamente vinculadas con la
radio) es conocido por el 34 por 100 de los oyentes habituales de RNE y por el 15 por 100 de
los oyentes de otras emisoras. Su audiencia es relativamente escasa: le escuchan con una
clerta frecuencia ei 10 por 100 de los oyentes de RNE y menos del 1 por 100 de los oyentes de
otras emisoras. La proporcion de la poblacidn que lo escucha, al menos una vez a la semana
en el ambito geogréfico del estudio, puede calcularse entre el 1,7 v el 2,3 por 100.»

La evaluacion que hacen ios oyentes habituales del Segundo Programa (10 por 100 de los
oyentes de RNE) respecto al contenido de sus emisiones es calificado de ~innegablemente
positivor, ya que un 29 por 100 considera la programacion como «muy buena», un 50 por 100
«bastante buena,» el 4 por 10C «regular», un 1 por 100 «bastante mala», nadie piensa que «muy
mala» y un 16 por 100 no opinan.

La encuesta sobre el Tercer Programa ofrece unos datos alarmantes. Tanto el conocimiento
de su existencia, como fa escucha, s baja. Le escucha, al menos una vez a la semana, un 2 por
100 de los oyentes habituales de RNE y un 0,6 de la poblacién residente en el ambito
geografico estudiado, Nada se dice sobre las peculiaridades y variables referidas a niveles
culturales, edad, sexo, stc., de la audiencia de estos programas, pero és imaginable que se
encuentre muy reducido a los «ghettos» de las personas consideradas tradicionalmente «hom-
bres cultos», Si el dato se refiere a 10§ nucleos de poblacidén rural la alarma seria mas
sobrecogedora por el distanciamiento existente con el «ghetto intelectual» '8

Los intereses existentes en la difusidn de las encuestas saité inmediatamente a los medios
de difusion. La rivalidad se establecia por el nimero de oyentes, no por ta calidad de progra-
mas ni por lo cultural. La cadena SER divulgd también su encuesta con las siguientes aporta-
ciones en un «dossier» bajo el epigrafe «Informe N.? 1979» V7, La encuesta esta distribuida por
regiones, pero sin liegar a diferenciar entre zonas urbanas y zonas rurales. Comparado con las
redes REM-CAR (en la actualidad integradas en Radio Cadena Espaiiola), COPE y Peninsular,
en todas las regiones la SER es la mas escuchada. En la zona Centro sobrepasa los tres
millones. La REM-CAR alcanza su hegemonia en Andalucia, con casi milién y medio. Tambien
la COPE en Andalucia supera el millén. La Gltima en todas las regiones es la cadena Peninsutar,

'8 Rencontres de Tenerife. IV Semana Internacionsl de Estudios de Redio. 1977, Radio Nacional de Espana, Madrid,
1977 (ol tema fundamenta! de ests semana fus precisamente 8i de ~Radio vy Culturas.

¥ .MENSAJE Y MEDIOS», n* 7, pég. 103.

Y7 informe SER. La audiencia de la radio en Espafta. Véase un resumen en ~MENSAJE ¥ MEDIOS~, n.? 8, Julio 1979,

pags. 91-95.
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excepto en Catalufia, que se encuentra en segundo lugar con casi un millén cuatrocientos mil
oventes.

SER REM-CAR COPE PENINSULAR
Andalucla .............. 2.665,000 1.435.000 1,459,000 547.000
Centro ..........ccovun. 3.117.000 859.000 781.000 8§80.000
Levante ... 1.845.000 377.000 1.066.000 384.000
Norte-Centre  ........... 1.323.000 878.000 921,000 45.000
Norte-Oeste ............ 1.183.000 441.000 531.000 103.000
Catalufia ............... 2.960.000 928.000 818,000 1.368.000

El Ministerio de Cultura efectud también una gran encuesta sobre expectativas culturales.
Nos raferiremos s6lo a 108 datos vinculados con la radio '*. La practica de oir la radio presenta,
én relacién con el tamafo del municipio y el sexo, las siguientes caracteristicas: en 1os munici-
pios inferiores a 10.000 habitantes las mujeres son las que mas escuchan la radio; tanto los
hombres como |las mujeres educados en centros privados religiosos son |os mas asiduos; en las
poblaciones comprendidas entre 10.000 y 50.000 habitantes los datos apenas varian con la
situacion anterior; sin embargoe, hay una pequefia matizacién en favor de las mujeres formadas
en centros estatales. Una conclugion interesante para nuestro cometide es la referida a la
influencia segun la region de residencia, procedencia y la extracciéon urbana o rural de ia
poblacién. No «hay una tendencia general —indica el informe publicado»— aplicable a todas
las regiones espafolas, en cuantc a la practica de escuchar la radio. Asi, en Andalucia,
Asturias, Canarias, Catalufia, Extremadura, Murcia y Valencia son 08 «residentes-autéctonoss»
los que mas horas semanales dadican a olr aste medio de comunicacién, mientras que en
el rasto de las regiones espafiolas |a mayor preferencia viene marcade por 108 «no-autéctonoss.

En cuanto a la demanda de actividades culturaies dentro del hogar, as decir, «lag que
realiza el individuo dentro del contaxto familiar en que habita», nos encontramos con que sélo
una séptima parte {en Galicia casi {a cuarta parte y en Murcia, por el contrario, sélo un 10 por
100} de la poblacién espafiola de catorce y més afios, ha manifestado su deseo de incrementar
el tiempo dedicado a escuchar la radio. El porcenaje de poblacién que desea escuchar mas la
radio y niomero medio de horas semanales que dedica este grupo es el siguiente:

. Tamafic de Municiplos % de pobiacidén N.” medio de horas
Hasta 2000 habltantes ........... 14,9 8.8
2.001 - 10.000 habitantes ......... 16.4 0.4
10.001 - 50.000 habitantes ........ 18,1 11,5

Durante el verano de 1978, al Instituto Oficial de Radiodifugion y Televisién realizo una
encuasta entre la poblacién rural, concretamante en poblaciones inferiores a 10.000 habitantes.
El tema se centrd fundamentalimente en televisién 1°, psro se aprovechd para averiguar algunos
datos referidos a la radic #°. Las preguntas se concretaron en los siguientes puntos.

a) Tiempo de audicién diaria: el 75 por 100 escucha diariamente la radio. Un 43 por 100
de éstos o realiza durante més de dos horas.

b) Diferencia entre ia escucha de emisoras locales y nacionales: apenas hay diferencias
que resaitar, excepto en Catalufia, Levante y Pals Vasco, donde se observa predominio de
audicién de jas emisoras jocales, También existe un coeficiante superior en los jévenes por esta
predileccion,

¢) Perfodo de escucha: ia audiencia femenina es la que dedica mas tiempo, tanto por la
maftana (62,2 por 100) como por la tarde (46,8 por 100). Por la noche s supserior la audiencla
masculina, aunque 84lo alcanza ia cifra det 35,6 por 100.

d) Lugar de escucha: el indice mayor sitla |a audicion en casa. Practicamente la realiza-
¢ién del trabajo en &l campo se presenta incompatible con {a audicion de la radio.

=mr

H MINISTERIO DE CULTURA: La res/idad cultursl de Espafia, 1978 Secretaria General Técnica, Madrid, 1970.

1 Resumen en «MENSAJE ¥ MEDIOS=, n.* 8, Enero 1979: «La teievision en ia Espalia rureis,

® Agradecemos af Instituto Oficial de Radiodifusién y Television y a los componentes del grupo Investigador el
avance de esios datos, en espera de que algun dia se publique integraments |a sncuesta.
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e) Atencion prestada a los contenidos radiofénicos: la audicidn no es exclusiva, sino que
se hace compatible en un 60 por 100 con el trabajo hogarefo. Cumple una funcién de acompa-
famiento sonoro en el trabajo.

f} Preferencias por programas: entre los programas mas preferidos destacan los musicales,
seguidos por el 75 por 100 de los jovenes, quienes a su vez manijfiestan un gran desinterés por
los programas informativos. Estos programas, sin embargo, son bien acogidos por el publico
con edades comprendidas entre veinticinco y cuarenta y cinco afos, en un 62 por 100. Los
programas dramatices siguen teniendo su mayor publico entre las mujeres.

La encuesta se centro también en la averiguacién del reconocimiento de determinados
vocablos. Los resultados son validos tanto para la televisibn como para la radio. Por su
vinculacion con el nivel cultural, recogeremos los resultados mas adelante.

Programacién cultural de la radio

Cada vez que se examina una programacion se replantea el problema de los criterios de
clasificacién. Francisco Sanabria a 1a hora de estudiar la programacion cultural de la televisién y
de la radio, que en este sentido plantean los mismos problemas, ya debatié estos criterios. A
ellos remitimos para progresar un poco en nuestro trabajo #'. Cuando las emisoras elaboran las
estadisticas de sus programaciones introducen criterios muy poco riguroscs. Sus criterios se
hacen en funcidn de categorias internas referidas mas a los sistemas de produccidén gue a
programacion propiamente dicha. De esta manera se oponen clasificaciones diferentes los
programas culturales a los draméticos, teatrales, etc. Tan pronto se sigue un criterio de
contenidos y se habla de obras teatrales que estarian integradas en lo cultural, como se pasa a
criterios formales como «programas dramaéticos» en l0s que se incluye programas con titulos
como «escenario», sradionovela», «novelas famosas», etc. Es decir, que tales datos estadisticos
hay que tomarlos con maxima precauycion ya que no hay un criterio internacional o nacional
valido para todas las emisoras. Cada una sigue el suyo en particuar, De ahf que prefiramos
abandonar la estadistica tanto de 1a UNESCO, recogidas en el «Anuario Estadistico», como las
nacionales, recogidas en el «Anuaric del Instituto de Estadistica» o0 en las publicaciones del
Ministerio de Cultura» 2, |

El estudio del papel de la radio para la difusién de la cultura deberia pasar por el andlisis
de las programaciones que se pueden ascuchar en las zonas rurales. En primer lugar habria
que examinar cual es la escucha que en el ambito rural se hace de las emisiones radiofénicas
procedentes del extranjero. Es un estudio que estd por hacer en Espafa. Se cuenta con un
magnifico andlisis efectuado por la UNESCO en Yugoslavia 2. EI mantenimiento durante mu-
chos afos de las emisiones en espainol de la BBC y de Radio Paris eran sintoma de que se
escuchaban en Espaifia, mientras gue en la actualidad tanto una emisora como otra, al perder
gran parte de su funcionalidad se han replanteado su existencia. De hecho, aunque se manten-
gan en antena, sus horarios han sido recortados.

Ya se ha indicado anteriormente que apenas se registra diferencia en las preferencias del
publico rural espafol por las emisoras nacionales o las locales. Es mas, un analisis de las
emisoras, tanto de cobertura nacional como local, da como réesuftado que ios programas dedi-
cados al medio rural son escasos. En las emisoras de cobertura estatal, debido a que sus
programaciones generales van dirigidas a audiencias heterogéneas. En las emisoras locales, a
causa de que la programacidén persiste en la referencia a contenidos evasivos, a programa-
ciones de tendencia mas centrifuga (escaparse de los problemas del medio rural), que centripeta
{centrarse en ios problemas propios del campo) o, en todo caso, en una tendencia neutraliza-

3 SANABRIA MARTIN, Francisco: ~Estudios sobre comunicacion» (particuiarmente el capftulo IV, 1: Los medios y
la culturas). Editora Nacional, Madrid, 1975,

2 UNESCO: «Anuario Estadistico 1976», Paris, 1977.

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA: «Anuario estadistico de Espafia 1878~. Madrid, 1879, pég. 388.

MINISTERICO DE CULTURA: Radiodifusion y Televigion, Datog estadisticos 1975-76-77. Madrid, 1979,

B3 UNESCO: La radiodifusion hacie of exterior y ia comprensién internacional, Las emigiones radioténicas destina-
das a Yugosiavia. Paris, 1978. Para un estudio de la sficacia de estas emisiones, véase mas an concreto la obra de
Julién HALE: La radio como arma politica. Gustavo Gili, Barcelona, 1979.
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dora o universalizadora {los problemas son los mismos en todas partes). La raiz del problema
hay que buscarla, desde la perspectiva informativa, en la legislacién que ha pesado sobre
dichas emisoras. Hasta 1977, RNE tenia la exclusiva informativa. El resto de emisoras sdélo
podian informar de aspecios deportivos y locales. Las amenazas, el miedo a {as sanciones,
obligaba a que el concepto «local» se redujera a delatar los baches de las calzadas y alguna
floritura mas, siempre que no atacara el «ordenamiento»; pero nunca una infoermacién y una
cultural autenticamente locaies. Esta es precisamente la mayor fuente de vitalidad para la radio-
difusién actual en el mundo. La radio se ha descentralizado y ha surgido un fuerte movimiento
de emisoras locales con el sentido informativo-cultural de 10 autéctono y de lo local. La radio,
ademas, se ha especializado por contenidos y sobre todo, se ha fragmentado por audiencias 4.

Sin embargo, el cambio en Espafia se esta produciendo con lentitud. El cotejo de emisio-
nes de cobertura estatal con las emisiones de (as locales apenas peresenta diferencias. Es mas,
dentro de las locales tampoco existe. Hay mas puntos de ceincidencia que de divergencia. La
programacion de una emisora andaluza emitida poer una castellana apenas sorprende. La
diferencia procede casi en exclusiva del interés mercantil: la publicidad, centrada en el comer-
cio y servicios locales. El resto es transferibie. Existe una colonizacion y una esclavitud musical,
generalmente con discos de hace varios afos, que apenas permite la profundizacién en lo
local. Lo folklérico, mas con ribetes de tapadura que como exprasion de una comunidad, es ol
aspecto diferenciader. El comentario de Antonio Burgos en 1975 sobre un suceso ocurrido en
Sevilla es sintomatico de la situacion. Cuando se habia preparado un programa de profundiza-~
cion en el tema regional, a dltima hora llegd su prohibicion. La emisora tuvo que resoiver la
cuestion de la siguiente manera: «Radio Sevilla comunica a sus oyentes que el programa
“Andalucia, a examen’’, cuya radiacion habiamos anunciade para hoy lunes a las nueve y media
de la noche, no podra ser emitido. En su lugar, escuchen ustedes una seleccién de flamenco» 2%

Interesa ahora referirnos a tres dimensiones de la cultura en la programacién radiofénica.

1} Programacion de contenidos considerados tradicionalmente como culturales. Es la
programacion cultural en sentido restringido. Es el caso del Segundo y Tercer Programas de
Radio Nacional de Espana. También existen espacios culturales repartidos en las programacio-
nes generales de otras emisoras, tanio de cobertura estatal como local. Las estadisticas dadas
sobre estos contenidos, lejos de aclarar, confunden, y apenas se puede sacar una conclusion
clara. Lo cierto es que perdura todavia una critica por la ausencia o bajo nivel de los programas
culturales, particularmente en las emisoras comerciales. Podemos reducir a tres las razones
que se adoptan: .

a) Rechazo de ia audiencia. Las estadisticas, mas que una situacion alarmante, reflejan
una situacién de desahucio. La cultura se presenta de forma aburrida para la audiencia general.
Cuando se intenta haceria atractiva es rechazada por los criticos y expertos por frivolizacién vy,
sobre todo, por no alcanzar las «altas cotas de la seriedad». Es sintomaético el criterio de
clasificacion efectuada en algunas emisoras entre musica «seria» y musica «ligeras.

b) Falta de interés en 108 responsabiles de las emisoras, preocupados por la explotacion
comercial y por 10s indices de audiencias. La cultura no da dinero. De vez en cuando se
despierta un remordimiento de conciencia pasajero, e incluso celebran reuniones para poner
remedio, aumentando la programacion cultural y potenciando su calidad.

c)} Alejamiento de los intelectuales. Rechazan la radio {y la television) por sus escasas
posibilidades de creacién y por los impedimentos que opone a la reflexién, dada la rapidez,
fugacidad e irreversibilidad de los mensajes que difunde. Los que se acercan atraidos por el
factor muitiplicador de los mensajes y por la popularidad que ofrece, no creen o desconocen
las exigencias impuestas por el medio. Se ha criticado en exceso al intelectual espafiol frente a
las aportaciones de B. Brecht, Priestley y otros. Se olvida que también los intelectuales espafo-
les han pasado por las antenas de RNE, Cadena SER, etc. Pero éste no es el problema. Lo grave
es la falta de conversion al medio. Se siente miedo ante las exigencias de condensacion,
claridad, reduccion del nomero de ideas, etc. Lo que realmente (e faita a la radio son creadores

2 Radio Local et Communautaire. Nimero monogralico de Ja revista «Etudes de radio-télévisions, 23, Bruselas,

1977.
25 Burgos: ~La radio Quiere, perc no puede cambiar...». En CASTELLO ROVIRA, Jjuan: La radio amordazada. Ed.

Sedmay, Barcelona, 1977, pag. 92
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propios. Un creador nuevo y un intelectual nuevo. Como siempre, sélo ante intereses muy
particulares se le ha sacado el méaximo rendimiento. La publicidad y la propaganda han
encontrado 10s grandes promotores. Todavia estd por encontrar el promotor cultural. No se
trata tanto de un rescate del talento nacional para la radic, cuanto de una conversién © de una
invencion de talentos radicfénicos. Las campanas emprendidas entre los compositores e intér-
pretes musicaies hay que extenderlas a todas las areas culturales. El predominic de los
contenidos intranscendentes «discos y publicidad» con sentido netamente comercial, hay que
reconvertirlo en una profundizacién cultural popular, como se ha hecho a (o largo de la historia
con las expresiones populares de poesia, narraciones, folklore, musica, etc.

2) Informacion cultural, Se han introducido en la programacion general algunos espacios
de informacion sobre cuitura. Las noticias que en eiios se recogen siguen ei mismo criterio
reducido del sentido tradicional. Dan noticias de ios acontecimientos ocurridos durante el dia,
o el periodo que cubren, referidos a las Artes, las Letras, las Ciencias, Critica musical, cinema-
tografica, etc., y Actividad Académica. Se sigue, pues, un criterio sacado de las secciones de
los pariodicos. Sa vuelve a chocar de nuevo con la falta de un repilanteamiento concreto a
partir de las exigencias & imposicionas del medio radiofénico. Los problemas, andlisis y conclu-
siones del seminario celebrado en la Fundacidon March sobre «Periodismo y culturas son, en
su mayoria, de aplicacién a la radio 28,

La informacin cultural tiene gue orientarse hacia una mirada culta sobre la realidad noti-
ciable y, mds aun, sobre la no noticiable. La informacién es también una profundizaciéon e
interpretacion de la realidad. Tal dimensidén habra que pasarla por un sentido hondo y amplia-
mente cultural. De este modo se incide en una doble orientacion: en |la cultura viva de la
sociedad actual y en una mirada interpretadora culta. La cuitura no es un geénero separable de
la estructura social, polltica, econdmica de un pals, de un grupo, sino que forma un todo. La
interpretacion cultural debe centrarse en la consideracion de este todo. Reducirse al géneroc en
exclusiva es precisamente falsear, reducir la cultura, difundir un sentido anticultural, De esta
manera, la informacién cultural encuentra su maximo entendimiento en el marco global de 1a
comunicacién. Hay que examinaria en eif conjunto comunicativo de ia sociedad tal come io ha
disefiadc Umberto Eco %7,

3) Cultura subyacente en la programacién general y especialmente en la informativa. Los
gisternas de anélisis de contenidos y de las teorias han considerado los mensajes excesiva-
mente compartimentados. Tradicionatmente se han establecido cuatro categorias: informacion,
tormacién (educacidn, cultura), antretenimiento y persuasién. Sin embargo, las emisiones radio-
ténicas no se presentan nunca de esta manera tan quintaesenciada. Unos contenidos se
entrelazan con otros y sobre todo, cada uno de ellos encierra de alguna manera aspectos de
los otros. Se establece una 6smosis pesrmanente de contenidos. En todos los programas hay un
mensaje cultural subyacente, o tal vez una actitud anticultural. Ningén programa es neutro. Se
impone, pues, una nueva concepcion que tenga en cuenta este aspecto. La radio no es sdlo
vehiculo de culturas ajenas al medio, sino que también eila produce cultura. Es mas, la radio
por sl misma también es cultura, cultura sonora. La actitud cultural de una emisora puede
quedar eclipsada, por més programas culturales que presante, si en el resto se abandona o se
va eén contra de tai actitud. Sobre todo por una razdn: son los programas de mayor audiencia,
frente a la minoria que sigue la programacion propiamente cultural. Los programas presentan
una cosmovision de la realidad, y es en elios donde hay que examinar la funcion cultural de la

informacion, diversién, publicidad, propaganda, etc.
Vamos a detenernos en particular sobre uno de los aspectos del papel cuitural que cumpie

(& informacioén radiofénica.

Permanencia culturallTransitoriedad informativa

La radio se presenta como un medic catalizador de la informacion de actualidad. Lleva a
las antenas los problemas que se plantean en la sociedad. La seleccién de unos u otros

™ AA VV.: Cultura en periodismo. Fundacién Juan March, Madrid, 1979.
1 ECO, Umberto: Tratado de semidtice general (en particular la /ntroduccion: Macis una ldgica ﬂ‘l ia culture, pags.
23-88). Ed. Lumen, Barcelona, 1977.
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problemas encierra, de entrada, unos criterios de valoracién, que es donde puede estar presi-
diendo también [a actitud cultural de la que hemos hablado.

La radio como medio de difusiéon en presente, como narrador, presentador de las noticias,
de la novedad, incide en la transitoriedad de los acontecimientos. Esto se produce tanto en el
ambito de ia informacion general y especifica, como en la concepcién general del resto de
programas en los que también prevalece la dimension de novedad transitoria. Ello choca
precisamente con o Cultural, concebido como lo permanente, 10 perdurabie. Ahora bien, tal
permanencia esta fomentada por la sedimentacion, por la llovizna continua de lo transitorio, Se
establece, pues, una correlacion entre la diacronia de lo permanente —hecha a base de
sincronias sedimentarias— y las sincronias de lo transitorio. La relacién es mutua. No se
concibe la una sin la otra

Para profundizar culturalmente en la actualidad hay que introducir unos factores correcto-
res en las tendencias aberrantes de la informaciéon audiovisual. La radio, como l0s demas
medios, sigue la actitud de buscar, casi en exclusiva, aquello que se sale de 1o cotidiano. La
vida corriente, al carecer de la novedad noticiosa atractiva, apenas se convierte en materia
informativa. Ya es hora de que la informacion, para transformarse en sustancia cultural, se
centre en la vida cotidiana y profunda de la sociedad y no solc en lo novedoso y aparente,
Penetrar en aquello que la constituye en su forma de ser. Lo anormal, |0 extraordinario, son las
convulsionas que sufre la sociedad. La informacién, siguiendo su radicalizacion actual de
delatadora solo se fija en las enfermedades de la sociedad. Apenas comenta nada de los
organismos que funcionan bien, porque se dice carecen de informacion. El receptor se siente
alejado de los hechos de 08 que se informa porque suceden en un porcentaje limitadisimo. La
informacion, para transformarse en cultura, debe hacer de sus noticias protagonistas a todos.
Que cada uno se sienta participe o asediado por los hechos porque le atanen directamente a &l
y «n¢ a los otros». De esta manera se le hara sentir responsable. Reflexionara sobre su forma
de vida, de comportamiento. Hay que buscar los asuntos en los que los receptores se sientan
en mayor nimero protagonistas de fa sociedad en la informacion que se le presenta, coOm¢ un
hacedor de la transformacion artificial del medio en el que se encuentra.

Se impone (a transformacién del concepto de novedad, de fugacidad, por el de actualidad y
permanencia. La lucha por la busqueda de la novedad, por la rapidez, no permite a la radio
profundizar en |0s hechos. Esto le lleva incluso a modificar los hechos, por quererio ver todo
desde este angulo. La novedad incide sélo en el lado desconocido, sea ¢ no importante para la
comprensién del hecho. La adtualidad, por el contrario, configura el suceso en el conjunto de
noticias. Le da dimension superior. Reflexiona en §a causa y en las consecuencias. L.a novedad
incide séio en parte del queé. La radio tiene que sosegar la caza de la rapidez, la actitud del
pisotén informativo, transformar el «olor a la noticia» por la reflexién-profundizacion en ella. La
actualidad profundiza en lo inmediato y en lo permanente. La novedad, solo en lo transitorio de
los hechos.

Complejidad del universo cultural de la radio

El andlisis cultural no puede quedarse en los datos estadisticos. Perderiamos la dimension
mas profunda, la de la interconexiéon de diversos discursos y multiplicidad de codigos en un
mismo texto. El lenguaje cultural se presenta sumamente connotado y complejo. Es una
gncrucijada de sistemas significantes plasmados en diversidad de modelos. La cultura radiofé-
nica estd formada por el conjunto de componentes sonoros, cada uno de 10s cuales remite a
diversidad de sistemas significantes de forma individual o global y a multiplicidad de sistemas
de significados. Cuando el oyente escucha un programa determinado, su imaginacién sobreex-
citada por la cantidad de imagenes acusticas que se le amontonan organiza nuevas redes
asociativas segun su personalidad, entorno social, cultural, etc. Lotman y la Escuela de Tartu
han profundizado en el estudio de estos sistemas culturales desde una perspectiva semiética 26,
Con su aportacién, Lotman, supera las tradicionales dicotomias entre «alta cultura» y «baja

= Lotman, Jurlj M., v ESCUELA DE TARTU: Semidtica de /a cultura (Introduccion, seleccion y notas de Jorge
LOZANO. Ed. Catedra, Madrid, 1979,
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cultura», 0 «cultura sistematica» y «cultura de mosaico», y se sitia en las corrientes actuales de
los analisis textuales. Lo que importa es todo cuanto recibe un grupo social determinado, en
nuestro caso la comunidad rural: unas redes de mensajes dificilmente separables. Se impone
precisamente un estudio giobal de todos (os sistemas. Para Lotman, «la semidtica de ja cuitura
no consiste solo en &l hecho de que la cultura funciona como un sisiema de signos. Es
necesario subrayar que ya la relacion con el signo y la signicidad represenia una de las
caracteristicas fundamentales de ia cultura para el estudio de la difusion y transmision».
Lotman diferencia unas «culturas textualizadas» de otras «gramaticalizadas». La «cultura tex-
tualizada» se transmite mediante los comportamientos, 108 modelos. En lugar de la sistematiza-
cion reglas, prevalece la memorizacion y aprendizaje de usos. El ejemplo mas claro es el de la
ensefanza de ia lengua materna que se transmite de manera viva por ia familia, ia sociedad vy,
en definitiva, por los modelos que el nifio percibe sin sistematizacion. La «cultura gramaticali-
zada» se transmite por la penetracién en ta conciencia del aprendiz de determinadas reglas, !as
cuales le permitiran generar otros textos.

Para el examen de la cultura interesan todos los discursos posibles en una sociedad
concreta, y no sélo los predeterminados por sectores que con maniqueismo nunca aclarado
pontifican sobre lo que es cultural y aquello que no lo es. Lo cierto es que la sociedad se
expone a una complejidad de mensajes elaborados con diversos sistemas significantes, los
cuales inciden mas en los campos asociativos que en las acumudaciones eruditas de saberes.
En este sentido, el sistema significante tal como se esta descubriendo en la actualidad es
precisamente el que lleva la ideologla profunda. Ef cambio de un sistema a otro supone una
modificacién en la cosmovisién de la realidad.

En nuestra sociedad se considera hombre culto a agquel que esta embebido en los libros, en
la cultura impresa. No se considera culto, por el contrario, a aquel que percibe y concibe la
realidad, el universo, mediante imagenes acusticas. Se plantea, pues, un conflicto de concep-
ciones culturales entre io impreso y lo sonoro. La radio interpreta el universo desde la perspec-
tiva sonora. En su filtraje queda marginado de manera directa todo lo no sonoro. Sin em-
bargo, para referirse a ello lo hace mediante la evocacion, la sugerencia, para que en la
imag‘aacion del oyente se reconstituya conforme a sus codigos de experiencias personales.
Esta es la gran aportacién de la radio, pero también la gran frustracidn, al no poder presentar,
por ejemplo, las imagenes visuales. Con el sonido, la radio introduce en su cultura la riqueza de
las cualidades acusticas. Se olvida que la cultura impresa apenas cuenta con <¢inco siglos,
mientras que la herencia oral es casi consustancial al hombre. La radio perpetua la cultura dei
sistema significante oral. Es.la cultura de la gente que conocia la historia, «su historia», por 1o
que los «ancianos~» contaban alrededor del fuego.

El analisis no puede limitarse al texto en sentido restringido. Ei texto encuentra su plena
realizacion en la lectura e interpretacion del receptor, es decir, en el acto comunicativo total.
{Las lecturas desviadas de la intenciones del emisor son un hecho. No se trata, como ha
insistido Lotman, de lecturas aberrantes, sino de recodificaciones del receptor. La comunica-
cién no es una mera transmision de mensajes entre emisor y receptor, sino «una traduccion de
un cierto texto de la lengua de mi “yo”’ a la fengua de tu "tu”», Se establece, pues, un
entrecruce de cédigos. Para ello se requiere una comunidon linguistica, un camp¢ semantico
comun en las palabras, musica, ruidos, elc. Si esto no se produce, el «ruido» comunicativo
obstaculizara la fluidez entre emisor y receptor. En este sentido, es importante |la apreciacién y
medicién de la audibilidad y comprensibilidad de lo cultural. Es un trabajo que esta por realizar
en relacién con la radio. Sin embargo, podemos aproximarnos indirectamente por algunos
resultados obtenidos en la encuesta citada con anterioridad realizada por un grupo de investi-
gadores del IORTV. Uno de los objetivos de la investigacion insistia en la comprensibilidad del
léxico empleado con frecuencia en los servicios informativos de Television Espafola, similar al
de los servicios informativos radiofénicos. Las voces objeto de estudio fueron: «pacto=, «con-
senso», «agutonomia», «Mercado Comun» e «inflacion». Aproximadamente un 70 por 100 de la
poblacién rural desconocia los significados de las mismas. «Consenso» era desconocido por el
87,1 por 100; «infiacién» por el 81,7 por 100; «Mercado Comun» por el 63,3; «autonomia», por
el 61,5 por 100; «pacto=», por el 43,6 por 100 #%,

2 «( a television en fa Espafia rural», «Meénsaje y Medios», n.° 6, pag. 95.
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Se trata de un [éxico perteneciente a reductos politicos y econdmicos recogidos por los
medijos de difusion masivos sin apenas explicaciones. Tras varios afos continta en las antenas
sin que los oyentes rurales lo hayan descodificado suficientemente. Pertenecen a una cultura
alejada del campo. Una cultura que se quiere imponer, tal vez inconscientemente o por
vagueria, sin aclaraciones, pero a lo maximo a que se ha llegado ha sido a que un alto
porcentaje de 1os adultos entienda por «Mercado Comun» el lugar donde hace diariamente la
compra. La diferencia enire el mundo presentado por los emisores de 10s medios de difusidn y
el mundo de los oyentes ruraies obliga a la consideracién de dos mundos divergentes, y en
muchas ocasiones opuestos. Los unicos elementos comunes siguen siendo los que han predo-
minado en todas las sociedades, 1o que Greimas ha denominado el «modelo actancial mi-
tico» ?°, un modelo valido para dar cuenta del microuniverso semantico encarnado en las
relaciones que se establecen entre los actuantes en el discurso, en nuestro caso, el radiofénico.
Se trata de una organizacion reiterativa en todas las narraciones populares arraigadas en
manera peculiar en jas gentes. De ahi que la cultura de masas pueda reducirse al sistema de
los cuentos infantiles. «Desde el punto de vista de la formacion cultural las aventuras de
Pinocho, comenta Greimas en otro lugar, desempenan en ltalia y en otros lugares un papel
mucho més importante que decenas de miles de profesores, ya que estas aventuras, (...) son un
medio excelente para el aprendizaje de las estructuras sociales. Inconscientemente, al ver
actuar a Pinocho, el nifto aprende el mecanismo y el funcionamiento de las estructuras sociales
e integra, aceptandolos, los sistemas de valores subyacentes, en forma de ideologia, en tales
relatos» 3'. Lo mismo sucede con los dos tipos de contenidos méas seguidos en el ambito
radiofénico: las canciones ligeras y la radionovela. Tanto una como ofra tienen una gran
importancia en la formacion sentimental de cada generacibén. Muchos esparoles, especialmente
en las zonas rurales en las décadas de los afios cuarenta a 108 setenta, han conocido {a
situacidén a través de las peripecias de los protagonistas de las radionovelas de Mallorqui o
Sautier Casaseca, o de los intérpretes de la sensibleria popular a través de cantantes como
Marisol, Juanito Valderrama, Raphael, etc. A esto se ha denominado «subliteratura», «subcul-
tura, «cultura de masas». Denominese como se quiera, pero lo cierto es que ésta ha sido la
cultura recibida en las zonas rurales durante afos. Historias sentimentales de situaciones
sociolégicas conforme a las cuales la audiencia se ha ido organizando su concepcion de la
realidad. Unas mitologias colectivas que penetran en la sociedad de tal manera que, cuando
llega la desmitificacién, siempre queda en cada oyente un recuerdo cargado de anoranzas. La
clave esta, pues, en los modelos propuestos a la sociedad. Ellos son los plasmadores de su
cultura. Lamentablemente, la concepcién tradicional de la cultura ha abandonado esta dimen-
sidn, pero hay que recuperarla. La radio como prolongacién de la cultura oral de la sociedad
obliga a una profunda revision y reflexion sobre el papel que debe desempefiar la cultura en la
actualidad. No podemos reducirnos en exclusiva a una cultura que la inmensa mayoria de la
sociedad ha desahuciado en museos y bibliotecas por su permanente estado de coma, y que una
minoria intenta erigir como simulacro de la perpetuacion del pasado y como careta que
enmascara otras realidades. Ha sido Jean Baudrillard quien ha resaltado (con palabras tachadas
de apocalipticas, pero de profunda intuicién delatadora de actitudes y tendencias actuales) la
concepcion de la cultura como ocultamiento y simulacro de la realidad. Las sociedades se han
inventado sus simulacros de reproducciones de la realidad: Disneylandia, Watergate, TV-verdad,
lo nuclear como amenaza y disuasién de control, el efecto beaubourg, etc. 22,

La semidtica de la cultura profundiza también en busca de la ideologia subyacente en el
sistema comunicativo empleado. Se ha insistido en una division excesivamente tajante entre
semiodtica de la significacion y semidtica de la comunicacién. Los mas directos defensores de la
semidtica de la comunicacién se fijan fundamentalmente en la intencionalidad especifica de
comunicar algo y marginan todo aquelio que no posea tal intencionalidad. Por el contrario, la
semidtica de la significacion se concentraria en todos los sistemas significantes con indepen-
dencia de la intencionalidad comunicativa. Desde la perspectiva de la semidtica de la cultura,

3% GREIMAS, A-J.: Semdntica estructural, Gredos, Madrid (2.* reimpresion 1976).
3 GREIMAS, A.-J.: La semidtica y la comunicacidn social, an MORAGAS, M. (editor): Sociologia de fa comunicacion

des masas. Ed. Gustavo Gili, Barcelona, 1979, pag. 116.
2 BAUDRILLARD, Jean: Cuitura y simulacro. Ed. Kair6s, Barcelona, 1978.
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lejos de oponerse, se complementan. La semidtica de la cultura parte de los textos, de los
cruces de diversos sistemas significantes, intencionados ¢ no, conscientes ¢ insconcientes,
presentes o ausentes, materializados en el texto, y los enmarca en el conjunto de elementos que
intervienen en el acto comunicative. La cultura se transmite mediante el encuentro de la
emisora y el oyente a través de una comunidad de sistemas significantes y en un ambito de
contextos particulares y generales que la sithan, delimitan, ampiian, etc. La emisidn radiotonica
se situa, en definitiva, en un contexto socio-politico-econdémico-ideolégico, que encuentra su
maxima realizacién en la situacion culturat de cada comunidad receptora.

Mirtada al futuro

La accion cultural de la radio, sin la union de fuerzas de todos {os organismos vinculados
directa o indirectamente al objetivo, quedara reducida a fuegos fatucs. Se requiere una accién
coherente de todas las emisoras. De poco sirve crear emisoras o canales dedicados exclusiva-
mente a la difusidn cultural, mientras por 10s otros canales 0 emisoras s mantiene una accion
que st no va directamente en contra, tampoco motiva ni ayuda para que € oyente acuda al
canal cultural. La decadencia, si es que es en algan momento tuvieron auge, de los Terceros
Programas estd demostrada en {a actualidad por el abandono de la audiencia. El escasisimo
numero de oyentes plantea en estos momentos un grave problema de relacién costo-eficacia.
Su posible accion es contrarrestada por la de los otros canales, 10s cuales, con la conciencia
tranquila de que ja cultura queda para un canal especializado, desatienden tal funcién radiofénica.
En lugar de fomentar y propiciar la cuitura, provocan un rechazo, una aberracion cultural e
incluso una subversion del gusto y sensibilidad culturales. Se impone, pues, una accién conjun-
tada entre las diversas emisoras, apoyadas por la accidén de los otros medios y por una politica
general de cultura. Se busca, en definitiva, una conciencia cultural que impregne todos aque-
los contenidos que pasen por las antenas. Una conciencia que prepare e incida en el hombre
actual para permitirle dar respuesta a 1os problemas que su entorno le plantea.

La radio, desde la perspectiva cuitural, se orienta en una triple accién: a) Expectante y
catalizadora de la cultura tradicional, de ia cultura (en su sentido clasico) que se produce en la
actualidad y de la cultura que abarca la experiencia que vive cada pueblo a cada instante, es
decir, la «cultura viva». b) Dinamizadora, vitalizadora de un sentido cultural de toda programa-
cidon y, en definitiva, inseminadora de cultura permanente en todos los contenidos que emita. ¢)
Captadora y difusora de la cultura sonora en todas sus dimensiones producida por la sociedad,
y Creadora ella misma de una cultura sonora propia, incorporable a la forma de vida de la
sociedad que siga sus emisiones. Las tres acciones deben producirse en una actitud unitaria.
La cultura no es un fago que retenga la historia, sino un ric en el que confiluyen diversas
corrientes. De este modo, la radio se convertira en un circuito comunicativo permanente entre
emisor y receptor.

No se trata de dirigismos impostores, sino de una actitud de corriente alterna, dialogica,
que enriquezca la experiencia vital de emisor y receptor. Y por encima de todo, el factor
motivacional, para que el oyente, al final de cada programa sienta la necesidad de profundizar
culturalmente en 1o escuchado. Si la radio, ademas de |la cultura sonora que difunde, logra gue
el oyente acuda a la cultura impresa, a escuchar una conferencia, recorrer un museo, asistir a
un concierto, ver una pelicula, etc., habrd cumplido su objetivo con una propina de comple-
mentariedad cultural.

En el ambito rural la radio tiene que dejar su abandenismo. Su actitud debe modificarse no
en el sentido en que se ha querido hacer: imponer una cultura dada hasta que lleguen a
comprenderla, sino de respeto a los deseos y necesidades existentes en el grupo social al que
sirve. Se trata de adoptar una actitud que convierta, como ha escrito Bertolt Brecht en su
teoria de la radio, «los informes de los gobernantes en respuestas a las preguntas de los
gobernados. |.a radiodifusion tiene que hacer posible el intercambio» 33,

Las nuevas radios acuciadas por estas responsabilidades se han encaminado hacia una
descentralizacion geografica. Han surgido las radios regionales, locales, comunitarias, etc. Sin
embargo, no han perdido todavia de vista la denominacién de «descentralizacién», referencia

3 BRECHT, Bartold: £/ compromizso en literatura y arte («Teoria de ja radios). Ed. Peninsula, Barcelona, 1973, pag. 90.
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inequivoca a la persistencia de sus ataduras, de sus vinculaciones a un centralismo organiza-
tivo y orientador de su ideologia. La dependencia de las grandes cadenas es todavia un hecho.
No han alcanzado una autonomia plena para su localismo. Sélo algunas «radios libres» han
roto estas trabas *. Las emisoras de ambito local continlan situadas en las grandes poblacio-
nes, en [as capitales de provincia, con una estructura a menor escata, pero similar a las de
cobertura estatal. El localismo se concibe de manera excluyente como lo urbano. En la pro-
gramacion de estas emisoras sigue imperando lo referido a los problemas de ia ciudad en
menoscabo de 1os rurales. La programacion esta pensada y producida por profesionales que
habitan en las ciudades para audiencias de la ciudad. Los problemas del campo apenas legan
en unos programas informativos a través de las redes de corresponsales situados en las
principales poblaciones. Los problemas del campo y de los campesinos siguen ausentes de las
antenas. La informacidn local no ha aicanzado su sentido pleno. Todavia se arrastra en Espaia,
a pesar de la ley de libertad informativa para las emisoras de radio, la mordaza legislativa que
impedia la informacion que sobrepasara |0 deportivo y lo tocal en un sentido restringido
dependiente siempre de la autoridad imperante en [a zona, pero no de ia libre interpretacion
profesional.

El concepto de radio local lleva consigo una atencion a las necesidades de la sociedad vy,
sobre todo, a un nivel de participacion hasta conseguir una comunicacion horizontal, dialogica,
en la que prevalezca el sentido de ja comunidad rural frente al de la autoridad censora. Las
auténticas radios locales son las que se centran y profundizan en todas las dimensiones,
complejidades y repercusiones de los problemas e iniciativas de la comunidad y los diversos
grupos que la integran. Son testimonios del lugar de su cobertura. Se convierten en pioneras
de la basqueda de nuevas orientaciones y soluciones. Apoyan y dinamizan ja actividad creadora
de los oyentes. Indagan la historia, costumbres, tradiciones y la actualidad. No son algo que
viene de fuera, 5ino que pertenece a la zona. Son parte integrante de la vida de {a comunidad.
Son el altavoz, la plaza de reuniones, convivencias, debates, alegrias y, en definitiva, el corazén,
alma y cuerpo del pueblo.

El informe Annan, al replantear el futuro de ila radiodifusion inglesa referido a la radio,
indica como objetivo prioritario la busqueda de nuevas actuaciones para satisfacer las necesi-
dades de contenidos de determinados oyentes. Entre otras actuaciones, recomienda vitalizar 10s
servicios regionaies y locales, introducir las lenguas vernaculas, dar respuesta a |os intereses
de las pequenas comunidades, atender a las minorias étnicas, fomentar los programas educati-
vos, etc. *%. La cultura en la radio local rural tiene gue ser una practica de participacidon y
reivindicacién de la diferencia de ¢ada tocalidad ¢ zona de cobertura, la forma de vida de dicha
zona. En este sentido, nada mejor que la profundizacion en los valores, variedad y riqueza
linguistica, folklore, tradiciones, vida de la comunidad. Para alcanzarto, la radio debe transfor-
mar la exclusiva del sentido e interés mercantil, por una postura de produccién e impregnacion
culturail.

A estas orientaciones deseables hay que afiadir algunas experiencias que han abierto y
siguen abriendo nuevos caminos. Entre los mas significativos del pasado estan los Foros de la
Radio (en india y Ghana, con patrocinio de fos Gobiernos) 8, y las Escuelas Radiofénicas
{nacidas en Colombia y desarrolladas en otros paises hispanoamericanos). Estas estrategias
estan basadas en programas dirigidos especificamente —por su contenido y codigo de comu-
nicacion— al campesinado, y han logrado altos niveles de aceptacidn. «La caracferistica mas
importante y poco comun de esta experiencia, senala L.uis Ramiro, es su intencion de democra-
tizar la comunicacion. No tratan al campesino como receptor subordinado de mensajes, sino
como una unidad discriminante y participante como productor auténomo de mensajes en una

atmésfera de didlogo creativo» 9.

* Vaase mi articulo; ~Las nueves radios», «MENSAJE Y MEDIO)S», n.° B, Julio 1979, pags. 25-30,

3 Report of the commiitee on the future of broadcasting. Her Majesty's Stationery Office, London, 1977.

¥ MATHUR, J. C.. La tribune radiophonique rurale de L'inde. En ~La presse, le film et la radio dans lemonde
d’aujourd huis. Unesco, Paris, 1960.—UNESCO: Une expérience africaine de tribune radiophonique au gervice du
développement rural, Ghana 1964-65. En «Etudes et Documents d'information-. Paris, 1968.

" RAMIRO BELTRAN. Luis: Comunicacion y comunidades rurales. En «Cuadernos de Comunicacion=, n.° 55,
México, Enero 1980, pags. 6-12.

69



Tambien hay que tener en consideracidén las experiencias de Canada, Israel, Australia,
China comunista, inglaterra y un largo etcétera®. En la actualidad se han modificado estas
orientaciones, especialmente en los paises mas préximos a nuestra drea. Se busca un nuevo
dinamismo, una nueva manera de entender la radio. Para aproximarse a las zonas rurales, en
particular a aqueéllas que estdn mas alejadas de las urbes y con inconvenientes para la capta-
cion de las ondas, se ha fomentado la radio mdvil, situada en un tren, en un coche, etc. Estas
son experiencias registradas recientemente en Suecia, Francia, etc., de las que ya he escrito en
otra ocasion . S6lo quiero afiadir que la proliferacion de las radios libres, al menos las que
responden mejor al auténtico espiritu, como las ecolégicas entre otras, es una respuesta a una
necesidad olvidada por el resto de las emisoras. La radio local destinada a zonas rurales, si
quiere abrirse nuevos caminos, deberi extraer sus conclusiones de estas nuevas corrientes
radiofonicas.

Desde la perspectiva de las entidades programadoras ya no es valida la postura de dedicarse
solo a dar regspuestas. Hay que adelantar propuestas y sugerir ideales. Convertir l1a radio en un
medio mas para las creaciones populares y para el desarrollo de su personalidad como grupo
humano. Para ello se requiere partir de las posibilidades y de los limites de la radio. No se le
puede exigir aquello que no puede dar. La radio es un medio exclusiva y esenciaimente sonoro.
Esta es su gran potencialidad y su mayor limitacion. Las dificultades surgen cuando se quiere
vehicular a través de las ondas mensajes pertenecientes a otras culturas, como la libresca 0 la
visual. No se trata de poner en duda las posibilidades de la radio o de cualquier otro medio
para difundir cultura, sino resaltar que cada medio aporta algo peculiar que otros .o pueden
hacerlo. Se trata, pues, de una planificacién general de medios, dentro de la cual “ada uno
ofrece |0 mejor que posee ¥y lo que mas le caracteriza. Al habiar de cultura se piensa con
excesiva ligereza en |la cullura escrita. Incluso cuando se hace referencia a la cultura oral se
piensa inmediatamente en Ja cultura oral recogida posteriormente en libros: epopeyas, vestas,
narraciones populares, etc. El sector rural es el gran conservador de la cultural oral, ¢e las
narraciones, historias, dichos, refranes, folkiore, riqueza en las matizaciones linglistica: en
todos sus niveles: fonético, léxico, semantico, morfosintactico, sentidos figurados, etc. La radio
local con cobertura del &mbito rural debe recoger y fomentar estos vatores que, por la invasion
del sentido urbanistico y por la homogeneizacion de los medios de comunicacién, se esta
perdiendo y, con ello, ia identidad de los pueblos y de las gentes que viven en estas zonas.
Menéndez Pidal hizo una de Ias mejores aportaciones a la literatura con la recopilacion del
romancero que perduraba en la cultura oral y que no habia liegado en toda su variedad a fa
cultura escrita. La radio tiene un modelo de actitud, de atencion, a estas producciones para
captar la cultura sonora alli donde se produzca: costumbres, fiestas, romerias, bailes, y en
definitiva, las «raices» de los pueblos.

Una cultura que merece y exige la transmision a las generaciones futuras. Es mas, para una
difusién mas amplia deberia romper las fronteras de o local para instatarse en el &mbito de las
emisoras de cobertura nacional. No obstante, para no matarla definitivamente, 10 que no se
puede hacer es encerrarla en los Terceros Programas o en las emisoras de FM, es decir, debe
estar en las programaciones de mayores audiencias. Se trata de un problema de tratamiento
adecuado para intergsar y motivar a la audiencia a que siga esta cultura, pero sin frivolizar los
mensajes. La rigurosidad, exigencia y fidelidad al condicionamiento cientifico hay que mante-
nerfo. En caso contrario, se adulteraria la cultura y hasta es previsible la provocacion de un
efecto boomerang inmediato. Pero, ademas, hay que tener en cuenta la viabilidad a traves del

HNICOL, John y otros: La tribune radiophonique rurale du Canada. En UNESCO: UNESCO: «La presse...», op.
cit—GARRIOCK, R. N.: Les programmes agricoles de fa societé Radio-Canada, en Revue de 'UER, 80 B, 1963, pags.
43-46.—KAPELIUK, Qded: La radio et agriculture en Israél, en Revue gde I'UER 103 B, 1967, pags. 55-57.—Thompson,
Richard G.: La radio et la télévision rurales én Austratie, en Revue de I'UER, 80 B, 1963, pdgs. 38-42.—Véase también
sobre Australia un articulo mas reciente de WHITE, Graham: La radiodiffusion rurale en Australie, en Revue de I'UER,
23: 3, 1872 pégs. 19-24.—LIU, Alan Ping-lin: Growth and Modemizing Function of Rural Radio in Communist China, en
Journalism Quaterly, n.® 41, 1964, pags. 573-577 --SIGSWORT, George: L'assor de la radiodiffusion agricole & la BBC,
en _Revue de I'UER, 80 B, 1963, pags. 30-33.

® | a estrategia de las diferentes emisoras en materia de programacién. Recogido en Rencontre de Torremolinos
1978. V Semana internacional de Estudios sobre ja Radio. Radic Nacional de Espaha, Madrid, 1980, pags. 47-58. Sobre
el tema de la radio y (A cultura en general, véase también mi informe en el mismo lugar: Responsabilidedes de las
emisoras de radio en el ambito de la cultura, pags. 65-74.
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medio radio. La radio tiene un tiempo de penetracion, impregnacién y un ritmo que impide la
retencidn de conceptos. La lectura del «Discurso» de Descartes seria una siembra en desierto.
La adecuacion al medio debe mantener la vigencia de la rigurosidad. En este sentido, el hecho
de que el programa esté bien realizado ilevaria consigo ya un mensaje cultural determinado.
Podemos decir, como conclusion, gue mas que a la programacion de espacios culturales
hay que tender a la culturizacion de la programacion total. Hay que pasar del género cuitura a
la impregnacion cultural de la programacion. No se trata de ampliar la informacién cultural en
la programacidn general, sino de culturizar la informacion. La sociedad ampliara mas su cultura
a través de una programacion general interesante, seguida por millones, trasvasada de sentido
cultural, que con una programacién especifica, altamente cultural, pero reducida a minorias *°,
Que el profesional esté empapado de cultura, para que todo cuanto toque, como un nuevo
Midas, lo convierta en cultura por la buena hechura y por el espiritu infundido en todo 0 que
se presenta. Tal actitud le llevara a que su ideal precisamente esté puesto en elaborar el
programa que cumpia por si mismo las funciones generales del medio: informar, formar,
entretener y, como derivacion, persuadir o motivar para que 12 audiencia acuda a ia exposicion
de la cultura vehiculada por otros medios. Cuando el profesional no pueda hacerio por si
mismo, debe dejar el programa en manos det experto, del creador, del conocedor de la cultura,
y apoyarle con sus conocimientos radiofonicos para eiaborar un producto final cuajado de

cultura.
Se trata, en definitiva, de entusiasmar a la audiencia con lo que le ata a su tierra, le vincula

con sus antecesores y le enraiza con el entorno global de su personalidad.
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OSCAR NUNEZ MAYO

LA RADIO DEL FUTURO

Echar una mirada hacia la radio del futuro puede ser una tarea rentable para la radio del
presente. Cuando se hacen planes de inversion en nuevas instalaciones técnicas, se discuten
presupuestos generales, se perfilan nuevas ordenanzas de trabajo en las entidades de radiodi-
fusion o simplemente se dialoga sobre el convenio colectivo proximo, el tener una idea del
norte al que nos dirigimos puede arrojar alguna luz sobre cuestiones gque hoy se presentan
oscuras y esclarecer muchos problemas actuales. La prospeccion sobre el futuro puede ayu-
darnos a encarar temas dei presente con una nueva perspectiva. ;Qué ha sido hasta ahora ia
radio? ;Qué va a ser de ahora en adelante? ;Cuales son las tendencias de los oyentes, de la
tecnologia, del poder politico? jHacia qué tipo de radiodifusidén parece que nos encaminamos?
Las lineas que siguen son el modesto intento de crear una inquietud en torno a tan cuestiona-
ble, polémico y apasionante tema.

La radio, un medic de comunicaciéon de masas

Un tratadista ya ctasico, Charles R. Wright, sehalé que «la comunicacion de masas esta
dirigida hacia un auditorio relativamente grande, heterogéneo y anénimo» '. Este es el caso de
la comunicacion radiofénica, evidente cuando se trata de emisoras internacionales como la
BBC, LA VOZ DE AMERICA o RADIO PEKIN; de emisoras nacionales como RADIO NACIONAL
DE ESPANA o RADIO FRANCIA; pero cierto también en las emisoras locales pequefias, como
RADIO ALMANSA o RADIC MORON, e inciuso en las emisoras de barrio, ya que en todos los
casos «el comunicador no puede interactuar cara a cara» 2 con el auditorio. La radio forma con
la prensa vy la tejevision el triangulo del cuarto poder, el triunvirato de los medios modernos de
comunicacion de masas. EHo plantea en términos dramaticos la competencia entre unos y
otros: en la década de los veinte, la radio contra la prensa; en {a década de los cincuenta, fa
television frente a la radio.

Hay un cuarto medio de comunicacion de masas, el cinematéografo, perc éste siempre ha
vivido en un mundo aparte, rodeado del brillo, 1a fama y el glamour del séptimo arte. Tocado de
ala por ta televisién, pasard a ser un medio tributario del dragén televisivo. Las grandes saias

' WRIGHT, Charles R., Comunicacidn de masas. Ed. Paidos, pags. 11-12. Buenos Aires, 1972.
20p. cit., pag. 12.
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de exhibicién desaparecen o se transforman en minicines y la pequefia pantalla consume mas
produccion cinematografica que la pantalla grande.

En la decada de los setenta se hace patente la crisis de |la prensa. Periddicos y revistas
exigen el esfuerzo de la lectura y, a veces, el de comprension de sus contenidos. Hay una
tendencia a leer menos y la publicidad —que inmediatamente olfatea el fenémeno— se des-
plaza hacia los medios audiovisuales. S6lo fa radio y [a television entran en los hogares sin
limitacién alguna, en todo momento estan a disposicién de su audiencia, no obligan a ningun
desembolso simultaneo —como sucede al adquirir un periédico o una entrada de cine— vy
basta apretar un botdn para disfrutar de sus variados programas. En la década de los ochenta,
radio y television se encuentran en cabeza de los mass-media, solos y frente a frente.

La radio frente a la televisién

La radio se comunica con su audiencia a traves del sonido; la television, con el sonido y |1a
imagen. La situacidbn competitiva parece tremendamente desigual. A la pregunta, «jquién da
mas?, la respuesta inmediata seria obvia. Pero {a cuestion no se dirime tan facilmente, En los
anos cincuenta, en que hace su aparicidn masiva la television, ésta amenazaba con barrer la
radio. La radio habia pasado a ser una television ciega.

Han transcurrido tres décadas y la radic sigue existiendo, pese a ia competencia arrolla-
dora y aplastante de la televisidn. Existe y ademas tiene una vida prdspera y goza de creciente
prestigio. La publicidad —ese gran catalizador de (os medios— acude a la radio de forma
generosa. La radio ha evolucionado, se ha replegado de unas posiciones que antes dominaba y
ha ido a la conquista de otras posiciones nuevas, hasta encontrarse ¢comoda en un territorio
propio, en algunas zonas todavia virgen e inexplorado. Cuando ia televisidon invade los terrenos
trillados de Ja radio y utiliza sus mismas formulas —programas cara al pablico, concursos,
foros de opinidon, etc.— a las que aftade el encanto de la imagen, los profesionales de la radio
tienen que buscar nuevas fronteras expresivas y lo hacen con talento e imaginacién. Surge asi
una nueva radio, en el paso del ecuador de estos sesenta afios de historia. Una radio basada en
noticias y musica abre un horizonte juvenil, ligero y alegre, que hace que el publico vuelva a
sentirse atraido por alla. Las noticias llegan antes que por television y la mlsica acompana en
el trabajo, en los viajes, en las horas de ocio, sin la servidumbre de tener los ojos fijos en una
pantalla. E} transistor hace posible la aparicién de receptores livianos, transportables, baratos,
independizados de la red de electricidad. Decia lord Hill of Luton en 1969: «La revisién a que
esta sometiendo la BBC sus servicios de radio, se basa en la firme creencia de que la radio es
una parte esencial de la vida de fas personas y que seguird siendo asi en el futuro previsible» 3,
La radio, efectivamente, sigue contando con una audiencia fiel, entranable seguidora de las
emisiones. Y en la composicion de esta audiencia, ocupa un lugar predominante la juventud.
De la competencia con la televisién ha surgido una radio distinta, una radio joven, una radio
llena de posibilidades de futuro. Como escribe Angel Faus Belau: «Suele afirmarse que la
television ha desbancado a la radio, como se dijo en un principio qgue acabaria con ella. Esta
idea, absurdamente generalizada, se revela desde nuestra perspectiva actval como totalmente
carente de sentido; tanto como se dijo de la radio con respecto a los peridgdicos en otra época.
Hoy cabe afirmar que la radio vive y se ha renovado gracias, precisamente, a la television» 4,

Radio y televisién, television y radio. No enfrentadas, ni incompatibles, sino emparejadas y
complementarias, ambas tienen asegurado su lugar ai sol en el futuro.

El poder de la radio

Para significar la importancia de la radiodifusiéon sonora hay acuhada a nivel internacional
una expresién va topica: el poder de la radio, radio power, die macht des radios, etc. Y se han

escrito varios libros con este titulo.

? LUTON, Lord Hill of, Into the Seventies. Some Aspects of Broadcasting in the Next Decade. Ed. BBC, pag. 9.

Londres, 1969.
‘ FAUS BELAU, Angel, La radio: introduccion a un medio desconocido. Guadiana de Publicaciones, pag. 93.

Madrid, 1974,
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Creo que ¢l poder de la radio, de analoga manera a como ensefid Montesquieu respecto al
poder politico, se compone de varios poderes. En principio, sehalaria hasta tres, sin atreverme
a afirmar que esta segregacion pueda ser exhaustiva; esos tres poderes paralelos serian el de
informar, €l de persuadir y el de acompanar.

Poder de informar

«La informacion en radio —dice Angel Faus— tiene la exclusiva de fa prioridad, de la
antelacion sobre los otros medios» 5. Este hecho lo admitimos hoy con la mayor paturalidad y
no concebiriamos una emisora que no diera, a determinadas horas, un boletin de noticias de
actualidad; e inclusc no aceptariamos que una emisora, ante un acontecimiento de extraordina-
ria importancia, no interrumpiera su programacion para dar nhoticia de ese acontecimiento.

Pero no siempre fue asi. En un principio {a radio era concebida como un medio de difusién
de musica, de charfas culturales, de espacios de entretenimiento; no como medio informativo.
En su «Historia de la radiodifusion espanola» cuenta Luis Ezcurra los avatares por que pasaron
en los anos veinte las emisoras RADIO IBERICA y RADIO LA LIBERTAD, en su empefio por
hacer periodismo, y las criticas que recibieron por parte de la prensa coetanea. «La radio
espafola —dice el autor citado— parecia condenada a encontrar un obstaculo frente a cada
uno de los pasos de su marcha» ® Anélogo ambiente de incomprensién-encontré la radio
informativa en los demas paises. Dificilmente hubiera podide imaginarse entonces el protago-
nismo que el futuro reservaba a la radio en el campo informativo.

En ia Conferencia de Otawa se ha dicho que en los Estados Unidos, segun estadisticas
fiables, el 50 por 100 de la poblacion no leia los periddicos. Es decir, que la mitad de la
poblacién se enteraba de las noticias importantes que ocurrian a nivel internacional, nacional o
local, solamente a traves de las emisiones de radio o televisidon. Come estos datos marcan una
tendencia que ha de conformar el futuro, no parece aventurado afirmar que la responsabitidad
de fa radio como medio de informacién se vera acrecentada en las préximas décadas.

El «Caso Gurdus»

El 30 de abril de 1980 la prensa espafiola recogia una noticia de la agencia EFE, originada
en Tel Aviv?, relativa a la fracasada operacion en Iran del comando- estadounidense que
pretendia liberar a los rehenes de la Embajada en Teheran. Resultaba gue un periodista, Miguel
Gurdus, habia sido el primero en dar en israel la noticia del fracasado golpe, gracias a que
habia captado una informacién facilitada por la radio irani. La anécdota es tan expresiva que no
nos resistimos a reproducir el texto de la noticia:

«El Gobierno de EE UU ha transmitido su disgusto a Israel porque el periodista
Miguel Gurdus difundié en este pais noticias sobre el fracaso militar en Iran, varias
horas antes, y con mayor exactitud, que la prensa y las autoridades norteamericanas.

Gurdus, de treinta y cinco afios, e hijo de un periodista judio de Varsovia (Polo-
nia), es también periodista, y no pocas veces ha sorprendido incluso a los servicios
de espionaje de Israel con su captacion de noticias desde su «bunquer de radio-co-
municaciones», en el cual duerme y come. Gurdus retuvo la informacion hasta que

se enterasen los lideres noteamericanos.
En 1977, e! Gobierno de la Republica Federal de Alemania formuld una protesta

contra Israel porque el periodista dio 1a primicia del vuelo de comandos germanos a
Mogadiscio (Somalia) para rescatar a rehenes en un avién de la empresa Lufthansa.
Gurdus fue el primero en revelar et nombre de las bases de Egipto, Bahrain y ia
isla Masira, frente a Oméan, desde donde despegaron, o en donde se abastecieron,
Jos aviones norteamericanos que intervinieron en la operacion de Tabas.
El que fue presidente de Chipre, arzobispo Macarios, agradecid personalmente a
Gurdus el que le saivara la vida. Macarios, tras un golpe de Estado contra su

* FAUS BELAU, op. cit.. pag. 219.
* EZCURRA, Luis, Historia de la radiodifusién espaiols Editora Nacional, pag. 149. Madrid, 1974
? Noticia aparecida en EL PAIS, of 30-4-1980.
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Gobierno, se refugid en la isla de Papos. Su pequefio transmisor fue escuchado por
Gurdus, y su informacion alertd a Gran Bretafa, que rescaté al entonces presidente
chipriota.

En 1970, Gurdus descubrié con sus poderosos equipos el comienzo de un
gigantesco puente aereo de armas soviéticas a Egipto, y sorprendié al jefe del
espionaje militar israeli, general Aharon Jariv. Tambien fue el primero en informar
sobre el secuesiro dei aerobis franceés que desembocd en la operacion Entebe, de
Uganda.»

Todas estas anecdotas demuestran, una vez mas, el poder de informar de la radio. Poder
que tiene dos verlientes: de una parte, la rapidez para dar la noticia y la capacidad de
comunicaria a todo el orbe, a traves de las ondas; y de otra, el que la radio se configura como
el medio audiovisual al que una mayoria creciente de personas considerara en el futuro como
medio c¢asi exclusivo de informacion.

Poder de persuadir

Cuando se habia del poder de persuasion de la radio, siempre se suele hacer referencia a
dos hechos historicos: a la organizacién de la propaganda del Il Reich, montada por Goebbels
a través de la Radio Alemana y de varias emisoras extranjeras situadas en zonas estratégicas; y
la puesta en antena por Orson Wells, en el aino 1938 en una emision realizada por la impoertante
cadena CBS (Columbia Broadcasting System), de la novela de ciencia-ficcién de H. G. Wells
«La Guerra de los Mundos», que desatd el panico en Jos EE. UU.

A estas alturas pueden parecernos fantasticos ambos hechos, y, sin embargo, la prensa de
hace unos dias daba la siguiente noticia, fechada en la capital de los Estados Unidos, bajo el
titulo «Panico en Washington por una emisiéon de radio» 8;

«Un programa de una emisora local de radio hizo pensar hoy a centenares de
washingtonianos que los Estados ®nidos habian sido atacados atémicamente como
reaccion al intento fallido de rescatar a 1os rehenes en Iran.

En una repeticion a pequena escala del famosc programa de Orson Wells, «La
guerra de los mundos», en 1938, la estacion de radio WPFW interrumpio esta
mafnana su programacion y en medio de ruidos de sirenas dijo: “Washington esta
siendo atacada. Esto no es un anuncio ni ninguna clase de “test”. Washington esta
siendo atacada.”

Centenares de personas, excitadas ya de por si con el clima de angustia y
conflicto creado por la crisis de Iran y el fracasado intento de rescatar a los
rehenes, creyeron que la informacion era verdad y la histeria y el panico cundieron
en algunos puntos de la ciudad.

La WPFW es una estacion de radio de frecuencia modulada, propiedad de
Pacific Broadcasting Company, empresa con sede en California, partidaria de una
“programacion revolucionaria que suponga una auténtica alternativa para el oyente”.

El programa, que centenares de ciudadancs de Washington interpretaron como un
noticiero, en el que se decia que los Estados Unidos estaban siendo atacados no fue
s$in0 una dramatizacion de los efectos de la guerra nuclear, destinada a crear el
ambiente para una manifestacipn antiatémica que tuvo lugar aqgui.»

Este hecho actualisimo viene a corroborar una vez mas la credibilidad de que goza la radio
entre las mas diversas audiencias. En esta credibilidad reside el poder de persuasion de la
radio.

Dice Gonzalez Seara: «La importancia de la radio ha suscitado miiltiples investigaciones y
comentarios; y €l hecho de que su apariciéon y esplendor coincida con el nacimiento y auge de
los movimientos fascistas, ha dado fugar a que se realizasen una serie de investigaciones en
torno al poder propagandistico de la radio. Los métodos de propoganda radiofénica del doctor
Goebbels hicieron que, alld por los afios cuarenta, se considera la radio como el principal
medio de influencia~ *.

* Noticia recogida de ABC, el dfa 25-4-1980, procedente de la agencia EFE.
* GONZALEZ SEARA, Luis, Opinién publica y comunicacidn de masas. Ed. Ariel. pags. 160-161. Barcelona, 1968.
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El futuro nos presenta la perspectiva de una sociedad cémoda, con un nivel cultural
adquirido de modo predominante en los medios audiovisuales; reacia a la lectura y entregada,
en sus tiempos de trabajo y de ocio, a la recepcion de los mensajes de la radio. En el futuro, la
radic seguira ejerciendo sobre las audiencias su extraordinario poder de persuasién.

Poder de acompanhar

Ulf Ornklov, de Radio Suecia, dijo en Ottawa: «La radio del futuro podria ocuparse de una
cosa tan sencilla como es la felicidad humana» . No cabria mejor planteamiento de principio
para hablar del tercer poder de la radio: poder de acompanar. Acompaiar en un sentido fisico,
porque los modernos receptores, de minimo tamafio y con pilas, pueden ser llevados a todas
partes con la maxima faciiidad. La estampa del pastor escuchando la radio en la soledad de
una montafa; la del peatén solitario por las calles de la ciudad; la de los excursionistas que
animan su reunion al aire libre con muasica de un transistor, son imagenes habituales de
comportamiento individual y social. Y acompainar en sentido espiritual. La radio es un compa-
nero, un amigo, una voz reconfortante en muchas situaciones de soledad que se dan en la vida
actual.

En las grandes ciudades existen infinidad de personas para quienes la radio representa la
anica posibilidad de oir una voz humana, una voz amistosa, que ofrece un programa musical o
entretiene con una charla amena, ¢ informa sobre temas de actualidad. Un ejemplo extremo del
valor de la radio como compaiia nos lo ofrecen los casos tan frecuentes de emigrantes que en
un pais exirafo encuentran en el recepior de onda corta el Onico vinculo de unién con su lengua
materna y con su patria. Si pensamos en la tercera edad, la radio representa para muchas
personas la Unica compadia segura, a cualquier hora del dia o de la noche, la voz amiga que
nunca falla cuando lamentablemente fallan tas voces mas allegadas, inclusc de (a familia. En ia
gran urbe moderna, infinidad de habitantes, de todas las edades, cuando terminan su relaciéon
de trabajo se encuentran solitarios, marginados entre la muititud. También para ellos la radio es
una voz amiga. Los pstquiatras tendrian mucho que decir respecto al papel representativo y
sustitutivo de muchos roles que la radio ha podido tener para sus pacientes aguejados por la
falta de compania, de conversacion, de comunicacién en suma. Pero, sin llegar a estos casos
extremos, sin necesidad de que dramaticemos respecto al papel socioidégico de la radio, es
evidente que tiene un valor generalizado de compania en toda suerte de circunstancias perso-
nales y para las mas diversas situaciones: en el hogar, en el taller, en la oficina, en el automdvil,
en fa ciudad o en el campo, dentro o fuera de la patria; sumido en la scledad o integrado en un
grupo, el oyente de radio encuentra una compafiia amiga, amena e interesante en la emision
que selecciona en el dial.

El futuro de la radio

La evolucion de la radio a lo largo de estos sententa afios de su historia ha estado
condicionada por el espectacular desarrollo de la tecnologia en materia de telecomunicaciones
y por el auge de la industria electronica; por los avatares politicos que hicieron de la radio un
medico de comunicacién y entretenimiento, cuando no instrumento de propaganda y de persua-
sion ideolégica; y por el esfuerzo de los profesionales en adaptar la produccion radiofonica a
los gustos del publico, con objeto de atraerse fa maxima audiencia, al principio en una lucha
competitiva con otras emisoras, y en los Oltimos treinta anos, en la dramatica concurrencia de
la radio con la television. _

El porvenir de la radio en las prOximas décadas seguird condicionado por estos tres
parametros: a) la demanda que la sociedad haga de los servicios radiofonicos; b} las posibili-
dades que siga ofreciendo la tecnologia al desarrollo de la radiodifusién; y ¢} las estructuras
politicas que detenten el poder.

0 ORNKLOO, Ulf, «~Comment la radio nationale s'organisera-t-elle pour faire face aux défis et aux responsabilités de
I'avenir?=. Comunicacion presentada al Cologuio de Ottawa, organizado por la UER, junio 1976.
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La demanda de la sociedad

¢ Qué caracteristicas van a conformar la sociedad del futuro? En el lenguaje de los profe-
sionales de la radio la sociedad es una abstraccién que responde al concepto de audiencia.
Interesa conocer cuales seran las notas dominantes de esa sociedad, para inferir de ellas qué
clase de servicios exigiran de la radio: poblacion urbana y rural; distribuciéon por edades y
sexo; estructura de la familia; tiempo de ocupacion laboral y tiempo libre; niveles cuiturales;
capacidad econdmica; actitudes ante la religién, la politica, la ética, el arte, la cultura; ideas
filosoficas dominantes, etc. En definitiva, hay que conocer el perfil material y espiritual de esa
audiencia futura para aventurar una respuesta a esta pregunta ineludible: ;Qué exigencias
formulara ante la radio la audiencia del futuro? ;Qué servicios tendra que prestar la radio para
satisfacer esos postulados de la futura sociedad?

La Asociacion Nacional de Emisoras de los Estados Unidos (NAB, National Association of
Broadcasters), con sede en Washington, D. C., edité en marzo de 1977 un importante estudio
sobre la situacion previsible de la radiodifusion a mediados de la presente década E! informe
se tituld «Radio in 1985» ' y constituye una valiosa aportacidn -——valiosa y casi Unica— para la
vision prospectiva del futuro de la radio. Su acegida por parte de los sectores interesados en el
tema fue tan favorable que el informe merecid los honores de una segunda edicién en mayo de
1979,

«Radio in 1985» afronta el estudio del futuro de la radiodifusion en las cuatro areas siguien-
fes: ia tecnologia, la normativa sobre radiodifusién, la audiencia y la economia. El objetivo que la
NAB se proponia cubrir con esta investigacion era facilitar a la industria electronica dedicada a
la radiodifusion y a los dirigentes de las ¢organizaciones de radio una prediccion cientifica y
fiable del desarrollo de los medios audiovisuales en esta década.

Para llegar a estas predicciones, nadie, por supuesto, se dedicd a mirar por la clasica bola
de cristal. Se procesaron series de datos de un periodo de anos que permitieron efectuar una
extrapolacion para 1985, en cuanto a los informes sobre economia y tendencias demograficas;
en lo relativo a tecnologia y legislacién, se realizaron consultas a numerosas personalidades
directamente interesadas en los temas y conocedoras de los mismos.

El tratamiento de los datos asi obtenidos se hizo con rigor cientifico, ateniéndose a
metodos estadisticos y economeétricos. Entre las fuentes que se citan en el prefacio det informe
estan el Departamento de Comercio, el de Trabajo, la Comisién Federal de Comunicaciones,
empresas dedicadas a la investigacion de mercado, representantes de la industria electrénica y
de las principales cadenas de radiodifusién, editores de publicaciones especializadas y el
propio Departamento de Investigacién de la NAB. Se trata, por tanto, de un informe que tiene
absoluta probidad cientifica y por elio hemos acudido a él en demanda de datos fiables gue
nos permitan aventurar algunos vaticinios sobre las lineas que esbozaran la radio del futuro.

Vamos a utilizar 1os resultados de este informe para echar un poco de luz sobre el punto
que ahora nos ocupa: la demanda de la sociedad.

«Radio in 1985» analiza la audiencia de la radio en su capitulo Il {«The radio audience») ', que
divide en cuatro apartados: 1} «La poblacidon total de los Estados Unidos de América»; 2)
«COmo gastaremos nuestro tiempo»; 3) «Acceso a la radio», vy 4) «;Quién nos esta escu-
chando?»

A continuacion resumimos ios resultados a que llega el informe:

1} La poblacion total de Estados Unidos de América:

a} El numero de titulares de viviendas tendrd una tasa de incremento mas alta que la
poblacion. En el peariodo 1975-85, 1a poblacion norteamericana pasara de 214 a 234 millones, un
9 por 100. El niamero de titulares de viviendas {(en concepto de inquilinos o propietarios)
crecera de 70 a 82 millones, un 17 por 100. Las familias de cuatro o mas nifios, seran cada vez
mas raras. La proporcion hogar-personas disminuira para 1985 a 2,8. En consecuencia, la
poblacién tendrA que repartirse en mayor nimero de hogares. Esto significa mayor demanda
de articulos domésticos, entre l0s que nos interesa destacar aqui los receptores de television y
radio.

" Radio in 1985. Ed. Nationai Association of 8roadcasters, Washington, D. C., 1978,
2 Informe citado, pags. 10-17 y apeéendice L.
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b} Se incrementara la proporcién de negros. En 1975 la poblacion negra, con casi 25
miliones, representaba un 11,5 por 100, frente a 186 millones de blancos, un 87 por 100. Para
1985, ia proporcion sera de 12,1 por 100 (28 millones de negros) v de 85,7 por 100 (201 miliones
de blancos). Habra por tanto un aumento de la audiencia potencial de negros en las emisoras
que hacen programas especiales para la poblacion de color.

¢) El censc de mujeres continuara siendo superior al de hombres. Las tasas de creci-
miento seran aproximadamente iguales: 10 por 100 hombres y 10 por 100 mujeres. La situacién
sera la misma para los programadores de espacios femeninos y para 10s creadores de publici-
dad.

d) La proporcion mas amplia de la poblacidn estara en la edad de tener mas capacidad de
compra. El 40 por 100 de la poblacién tendra entre veinticinco y cincuenta y cuatro afios. Las
personas gue estian en estas edades son las que compran viviendas, automoviles, articulos de
lujo, etc. Disminuira, en cambio, la demanda infantil, y decrecera algo la de los jovenes.

e) Los americanos estaran mejor educados que nunca. En 1985, Jos americanos de veinti-
cinco anos en adelante poseeran los mas altos niveles de educacién logrados en su historia: un
30 por 100 tendra titulo universitario; un 55 por 100 habra terminado la ensefianza media; v
solo el 15 por 100 restante habra recibido nada mas que ensefianza primaria. En 1960 los
porcentajes eran 17 por 100, 43 por 100 y 40 por 100, respectivamente. Esto signitica una
audiencia futura mejor educada, con gustos méas exigentes y con mayor capacidad de compra.

1) La media de renta familiar crecera de manera espectacular. El numero de familias que
ganaban 25.000 ddlares © mas (en valor constante referido a 1975), se habra duplicado en 1985.
Habra descendido en un 43 por 100 & de |as familias con ingresos inferiores a 10.000 délares.
Habra mayor capacidad de compra para el consumo familiar y mayor demanda de bienes y
servicios de lujo. Ello influira en la demanda del mercado electronico y en la publicidad de-
television y radio.

g) Las mujeres representaran mas del 40 por 100 de la poblacién activa de los Estados
Unidos. En 1970 la poblacion activa se repartia entre hombres y mujeres en la proporcién 62-38
por 100. En 1975 pasé a ser de 60-40. Para 1985 sera de 58-42. La capacidad de compra de la
mujer aumenta, y elio influira en una demanda maéas diversificada y en unos planteamientos
distintos de la publicidad para las mujeres, con anuncios no referidos Unicamente a los
articulos para el hogar.

h) La poblacidn continuara siendo extremadamente mévil. De cada cinco americanos, dos
cambiaran de residencia en un intervalo de cinco anos. Es decir, cada lustro un 40 por 100 de
la poblacién se habra trasladado de casa. De cada cinco ciudadanos trashumantes, uno habra
cambiado de Estado; otro, de localidad, y tres se habran limitado a cambiar de domicilio. Hay
una tendencia generalizada a vivir fuera de las grandes ciudades, en las areas metropolitanas.
La pobtacién de estas &reas es mas joven, tiene mayor nivel de educacion y disfruta de mejores
ingresos. Entre las personas que cambian de Estade predomina la tendencia a abandonar los
del noroeste y suroeste de Estados Unidos y a concentrarse en el sureste, en la zona atlantica.
Esta movilidad de la poblaciéon (que alcanza, como deciamos, a un 40 por 100) determina que
las emisoras de radio no cuenten tanto con los oyenies feales, con los oyenles amigos, ¥
tengan que luchar continuamente por la captacién de oyentes nuevos.

2) Como gastaremos nuestro tiempo

a) Los americanos tendrdan mas tiempo de ocio que nunca. La mayor parte de [a poblacion
activa trabaja va cinco dias (40 horas) a la semana: el 85 por 100, es decir, cinco de cada seis
trabajadores. En la decada de los veinte, este beneficio sélo lo disfrutaba un 35 por 100 de la
poblacién, es decir, uno de cada veinte empleados. Esta tendencia continuara. El aumento de
tiempo libre supone una mayor audiencia de la radio; los programadores habran de tener en
cuenta que en el tiempo de ocio es mayor la competencia de los otros medios: television,
prensa, revistas ilustradas. Por ello, habran de planificar una programacion de emisiones muy
atractivas. Asimismo, la publicidad habra de atender a nuevas necesidades creadas por el ocio.

b) En la década de los 80 se fomentara la implantacién de la semana de cuatro dias. El
desempleo y la inflacién son dos factores con 108 que hemos de contar en el futuro, los cuales
van a determinar una presién socigal a favor de que se reduzca el horario laboral, para favor
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ta creacion de nuevos puestos de trabajo. Ello conduciria a la implantacion experimental de la
semana de cualro dias. La NAB hizo en 1972 una investigacién sobre los efectos que tendria
esta semana en la utilizacion de fa radio y sus competidoras, la prensa y la television {«The
Four-Day Workweek and Mass Media Use») y unicamente se puso de relieve que el uso de la
radio para conocer las noticias habia descendido, mientras que la lectura de periédicos se
mantenia constante. No hay datos definitivos sobre este tema, que es objeto de estudio
actualmente por numerosos sociolégos y no solamente para conocer os efectos de esta
«semana-4~» en la radiodifusién.

3) Acceso a /a radio

En 1975 se vendieron mas de treinta y cuatro millones de aparatos, diez millones mas que
el afno 1960.

a) Desde 1960 a 1975 el nimero de receptores en USA pasé a ser mas del doble. Teniendo
en cuenta el alto nivel de vida en Jos Estados Unidos en los ainos sesenta, en que ya podia
hablarse de una saturacion de la demanda, este hecho es significativo; si affadimos a ello la
caida del censo de personas por familia, 1o es mas adn.

b} Para 1985 habra mas de seis receptores de radio por cada vivienda. Un total de 401,6
millones de aparatos en 1975 daban una media por persona de 1,9. En 1985 la cifra de
receptores sera de 560 millones, esto es, 2,4 por persona. Incluidos 1os receptores de automovi-
les, no es exagerado hablar de seis receptores por vivienda, pese a la reduccidn del tamano de
la familia.

c} Se gastara mas en receptores para casa y para el automdvil que en ningun otro
producto electronico, a excepcion de la TV en color. Esta excepcion es debida al elevado costo
de un televisor en color. Refiriéndose a unidades, la demanda de receptores de radio va muy
por delante de los televisores.

d)} EI 65 por 100 de los receptores vendidos seran de FM o de AM/FM. Esto fue verdad en
1975 y la tendencia se mantendra. Los fabricantes produciran cada dia receptores mas sofisti-
cados, de acuerdo con la demanda del publico. Un 38 por 100 de los receptores de automovil
llevaran FM exclusivamente o FM y AM, Un 75 por 100 de los aparatos portatiles o para el
hogar, tlevaran solamente FM o bien FM y AM. Esto permite inferir que la radio en FM tiene y
tendra cada vez mayor aceptacion y popularidad.

e) El 25 por 100 de los receptores de radio estaran en los automdviles. En 1975, los 401,6
millones de aparatos se distribulan asi: 100,4 en los automdviles y 301,2 en las casas. De éstos,
solamente un 7 por 100 eran modelos de mesa; un 20 por 100, iban incorporados a relojes
despertadores y el resto eran portatiles.

4) ;Quién nos estd escuchando?

El andlisis de datos estadisticos procedentes de varios estudios de investigacion de audien-
cia {Statistical Research inc. Radio’s All Dimension Audience Research) ha llevado a las
siguientes conclusiones:

a) El total de oyentes ha aumentado desde 1969 y este crecimiento continuara. Estudios
hechos sobre una poblacién de doce afos en adelante, arroja estas cifras: 29 millones de
oyentes en 1976 y 34 millones en 1985. Estos hombres, mujeres y nifios dedicaran tres horas y
quince minutos al dia a la radio. La audiencia de la radio sera cada vez mayor.

b) Las mujeres mayores de dieciocho aifios representaran mas del 50 por 100 de la
audiencia total de la radio en 1985, pero los hombres gastaran mas horas de escucha. De los 30
millones de adultos de mas de dieciocho afios que oiran la radio en 1985, el 52 por 100 (15,6
millones) seran mujeres, En contraste, los hombres pasaran mas tiempo escuchandola: 3 h 22
m frente a 3 h 11 m. Se reafirma la importancia creciente de la audiencia femenina.

¢) Los oyentes de FM creceran de manera espectacular en la década de los ochenta.
Desde 1973 a 1976 la audiencia de FM crecié un 43 por 100; el tiempo de escucha aumento en
veintitrés minutos por dia. Para 1985 las emisoras de FM esperan absorber el 51,7 por 100 de la
audiencia total de radio. |

d) Habré un decrecimiento en la audiencia de AM en favor de la FM. Esta conclusion es
coherente con ia anterior. La investigacion de audiencia muestra una caida de oyentes de AM
en todas las edades y en ambos sexos. Esta pérdida de audiencia se desplaza a ia FM.
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e) La audiencia en automoviles representard menos del 20 por 100 de la escucha diaria.
En 1976 la media era de treinta y cinco minutos, entre personas de mas de doce afios. Esto
suponia un incremento de cuatro minutos sobre 1972, Para 1985 se calcula una media de
cuarenta y cuatro minutos. Sin embargo, al crecer la audiencia global, el porcentaje de la
audiencia en coche estara en un 19 por 100. La vida en las dreas metropolitanas determinara
mayor utilizacién del automdvil. Ademas se esperan importantes mejoras en los receptores de
coche.

f) La CB (banda ciudadana, para servicios auxiliares) no influira en la audiencia total de la
radio. Esta banda se utiliza Onicamente en los automoviles, que representan —como ya hemos
visto— una quinta parte de la audiencia total. Incluso la pérdida de un 25 por 100 de Ia
audiencia de automaoviles en favor de la CB, significaria una pérdida en el total del 5 por 100 (25
por 100 del 20 por 100). Pero el uso de la banda ciudadana tiene una gran aceptacidon, aunque
el tiempo de audiencia que pueda absorber no sea significativo en el conjunto globat.

g} Las mujeres gque trabajan fuera de su casa oiran mas radio que {as mujeres que no
estan empleadas. Esto, a primera vista, no parece logico. Pero los datos que muestra la
investigacion de audiencia lo aseguran. Las mujeres gue trabajan oyen durante mas tiempo la
radio: en su casa, en el automovil, en el lugar de trabajo, etc.

h) La gente que disfruta de rentas mas elevadas emplearid mas tiempo en escuchar la
radio. Segun los datos analizados, |as familias con ingresos anuales superiores a 15.000 dblares
emplean mas tiempo en escuchar emisiones de radio que el resto de las personas con renta
anual inferior.

iy El hecho de que exista mayor nimero de emisoras no producira el liamado «sindrome
del diaf». Parece que la gente tiene sus emisoras favoritas y sintoniza onicamente con ellas,
manteniéndose indiferente al resto. En Nueva York, donde hay va 42 emisoras, el numero medio
de emisoras sintonizadas por persona es de 2,6 a la semana. El estudio fue hecho por la CBS
sobre datos referidos al periodo abril-mayo de 1975 y publicado después en la revista «CBS
Network Trade News». Se considera que las conciusiones son validas para el resto de los
Estados Unidos.

La oferta tecnologica

Desde los tiempos de Marconi hasta el momento actual la tecnologia ha dado pasos de
gigante en materia de telecomunicaciones. El lanzamiento al espacio de satélites representa
una de las mas espectaculares conquistas de la ciencia. Estos satélites van a revolucionar en
las décadas de l0s ochenta y novenia el mundo de la radio y la television. La tetrafonia supone
otra gran innovacién en ei sonido. La transmisién por cable también abre grandes posibilidades
para la recepcion de emisiones audiovisuales. Pero veamos a que conclusiones llega el informe
sobre «Tecnologia» del libro «Radio in 1985»13, después de realizar una amplia encuesta entre
relevantes personalidades del mundo de ta radiodifusion de los Estados Unidos:

a) La tetrafonia serd de usc general en FM para 1985.

b) Se habra generalizado ¢! estereo en AM durante los anos ochenta.

¢) La recepcidon de emisiones en FM por los automéviies serd mejorada de forma muy
notable, eliminandose muchos de los defectos actuales.

d) Los sistemas de transmision compietamente automatizados tendran amplia utilizacion.
Hay upa tendencia a implantar en todas las emisoras de FM y AM 10s modernos sistemas de
transmision automatica. Actuaimente en los Estados Unidos {a mayoria de las emisoras tienen
muy pocos técnicos y los gastos de mantenimiento del equipo de alta y baja frecuencia han
disminuido notablemente. Con la automatizaciéon se va a reducir al minimo la plantilla de
personal técnico. En el area de la programacion también se pueden introducir sistemas codifi-
cados para presentar programas musicales, dramaticos, programas de entretenimiento, cunas
publicitarias, etc., con el minimo de personal. Unicamente los programas de noticias de actuali-
dad han de ser atendidos de modo permanente, si bien la repeticion de noticiarios también es
susceptible de una cierta automatizacién. No obstante lo dicho, la automatizacion no supondra

una disminucidn de jos gastos globales; dnicamente evitara su aumento.
e) En el futuro se podra contemplar una gran variedad de usos para las comunicaciones

" Informe citado, pags. 2-4 y apéndice |\
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auxiliares. Hasta ahora esta banda habia sido utilizada para emitir mlsica previamente grabada.
Actualmente se observa una tendencia hacia su utilizacién para otros servicios: cotizaciones en
la Bolsa, informacion médica, etc.

f) La evolucion en la tecnologia de la television podria afectar a ia radio en algunos
aspectos de mutua competencia: el sonido estéree en TV, el sonido multiple o bilingie, la
banda para emisiones auxiliares, etc.

g} El sistema de comunicacion por cable ofrece otra area de competicion para las emiso-
ras de radio. Cada dia aumenta mas el nimero de hogares que se suscriben al sistema de hilo
musical y se piensa que las propias emisoras podrian facilitar sus programas por este medio.

h) La fabricacion de receptores mas sofisticados con destino a los automoéviles, aumen-
tara la audiencia en |0z mismos.

i) E! uso de satélites para radio y televisidn mejorara sensiblemente la calidad de la sefal
sonora.

Las coordenadas politicas

Hoy el poder politico se encuentra polarizado entre dos sistemas: el democratico y el
adtoritario, con todo ei espectro de variantes que pueden darse entre ambos extremos. Pero, en
las proximas décadas, ;cual de estos sistemas predominara?, una ojeada superficial sobre la
situacidén podria hacernos pensar que €l mundo moderno se orienta hacia la democracia y elio
significaria libertad de expresién y libertad para la radio en la mayoria de los Estados. Pero hay
factores que pueden poner en peligro esta tendencia: la crisis economica, la amenaza de una
guerra nuclear, la quiebra del equilibrio. de fuerzas Este-Oeste; ia influencia creciente de los
paises tercermundistas... Demasiados facteores aleatorios para poder predecir una tendencia.

Lo que si parece coherente vaticinar es que en un sistema democratico, !a radio tendrd
asegurado un amplio margen de libertad para la creacion artistica, la polémica, la participaciéon
politica, la expresion de ideas cientificas, religiosas y filosoficas; y libertad para informar, Por el
contrario, en un sistema autoritario, la radio viviréd en un régimen de censura mas 0 menos
encubierto; padecera rastricciones en la libertad de expresion; tendra que suberdinar ia infor-
macion a las conveniencias politicas ¢ a las pautas de la planificacidbn de propaganda del
Estado; junto al poder politico apareceran posiblemente otros grupos de presion institucional.
La radio seguira teniendo sus tres poderes —informar, persuadir y acompabar—, pero todos
ellos al servicio del Poder.

Siempre que esta situacion se da en un pals, se ha observado en el comportamiento de la
audiencia un doble fendémeno: pérdida de confianza en las emisiones nacionales —en aspecial,
respecto a las noticias y a los comentarios de actualidad— y orientacion de la escucha hacia
emisoras extranjeras que gocen de libertad de expresion.

A propdsito de la libertad, es interesante transcribir lo que en el famoso «informe Annans»
manifiestan tos miembros dei Comite encargado de elaborarlo y presentario ante el Parlamento
britanico: «Nosotros, como tal Comité, no podemos hacer buenos programas. Eso depende de
la creatividad de los productores de la radio y 1a TV. Pero creemos saber cual es el camino para
logrario: dar libertad e independencia a los creadores v estimular al maximo la abundancia de
talentos que nuestro pais tiene la suerte de poseer» 4,

Dos tendencias opuestas: Masificacién y diversificacion

La radio del futuro se va a mover a favor de dos tendencias aparentemente contrapuestas:
masificacion y diversificacion.

De una parte, el poder de la radio de dirigirse a grandes masas de oyentes va a constituir
una tentacidn permanente, tanto para el poder politico como para el poder economico. La
empresa privada vera siempre en fa radio un negocio lucrativo en el que pueden obtenerse
muchos beneficios a travées de la publicidad, en un mundo donde crece la capacidad econé-

14 REPORT OF THE COMMITTEE ON THE FUTURE OF BROADCASTING. (Mas conocido como «Informe Annans).
Ed. Her Majesty’s Stationery Office, pag. 474, Londres, 1977.
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mica de las masas y el ansia ilimitada de bienestar material. £l poder pofiitico vera en la radio
un medio de comumicacion de masas capaz de transmitir un mensaje politico o ideolégico de
manera inmediata y simultanea a millones de oyentes. En un caso se avistaran objetivos de
lucro, propios de la empresa privada en una sociedad capitalista; en el otro, se perseguiran
fines de propaganda politica y de persuasién ideoldgica a través del poder de la radio.

Pero frente a esta tendencia universalista, de masificacion de la audiencia a la que se
pretende enviar mensajes publicitarios o propagandisticos de manera uniforme e indiscrimi-
nada, considerando la audiencia como una simple masa abstracta propensa a dejarse influir por
un tavado electronico del cerebro, existe la tendencia también muy marcada a la diversificacion,
a la individualizacion. Esta tendencia se manifiesta en los siguientes aspectos:

a) Las emisoras.—Frente a la gran organizacioén radiodifusora de cobertura internacional
0 nacional, aparecen las emisoras locales —e incluso de barrio— como protagonistas de un
hecho radiofénico a nivel de comunidad. Estas emisoras locales, gracias a las facilidades
existentes de concesion de frecuencias; a la relativa economia de instalacién de emisoras de
poca potencia en frecuencia modulada; a la posibilidad de que sean atendidas con una némina
de personal reducido, pueden llegar a coexistir en una misma region o locatidad, de manera
que se brinda a la audiencia la opcidén de escoger en el dial distintas emisiones. Este hecho ya
es significatlivo si se tienen en cuenta fenomenos histdricos de unificacién y planificacion
central de las emisiones, a la manera en que se hizo en la Alemania del lil Reich. fFrente a {a
radio centralizada y monopolizada por el poder politico, nos encontramos ante la realidad
plural de emisoras regionales, de emisoras locales, incluse de emisoras pertenecientes a
grupos minoritarios, a comunidades religiosas, a universidades, et¢. A esto hemos de anadir la
existencia de la llamada radio de servicio, que también tiende por su propia naturaleza a la
individualizacion de sus programas. Frente al sistema monolitico del pasado, podemos otear en
el horizomte una pluralidad creciente de organizaciones de radio que garanticen la pluralidad
de mensajes y contenidos; y consecuentemente favorezcan la libertad de expresion.

b) Las audiencias.—En los proximos anos se ira decantando una tendencia a !a diversifi-
cacion de auditorios, de acuerdo con sus gustos especificos y sus intereses particulares. Estas
segmentaciones de la audiencia giobal se veran favorecidas por el pluralismo de emisoras a
que nos referimos anteriormente. Perc en el futuro se producira una interaccion biunivoca, de
manera que también estas audiencias especializadas determinardn una creciente y mayor
especializacién de las emisoras, en cuanto a su programacion y en cuanto al contenido de sus
mensajes. Se producira ademas, una parficipacion creciente de los auditorios en [a realizacion
de los programas a través de consejos asesores locales, de manera que |la oferta radiofdnica no
sera el resultado de una decision autoritaria y unilateral del programadeor de fa emisora, sino el
fruto de un consenso entre los directivos de la organizacidon radiodifusora y fos representantes
de la audiencia.

Habra ademas otra forma de participacion en 1os programas: la de los propios oyentes, que
intervendran en programas polémicos dentro de una politica de micréfono abierto. Para la
existencia de esta diversificacién de programas y para que exista una participacion directa de
los oyentes en la marcha de alguno de los programas, !a técnica electronica habra evolucio-
nado en el futuro para hacer posible todos estos planteamientos. ,

La diversificacion de los programas de radio para atender la demanda de distintas audien-
cias, incluso audiencias minoritarias, viene a diluir la vieja definicion de la audiencia como
masa abstracta, andnima e indiferenciada, para pasar a una categoria de auditorio concreto y
conccido en sus gustos y demandas, de manera analoga a la del publico que asiste a una
conferencia o a un concierto de muasica. En cuanto a la participacion de los oyentes en la radio,
supone un fenémenc sociolégice y politico cuyo alcance todavia no puede medirse con exacti-
tud pero que indudablemente, favorece el desarrolio de la democracia en la sociedad masifi-
cada, donde dificilmente podria llegarse al individuo si no es por los medios que la tecnica
electrénica pone a nuestra disposicidn.

La radio del futuro

Hemos hablado ya del futuro de la radio. Veamos ahora cual podra ser, a grandes* rasgos,
la radio del futuro. En las proximas décadas surgiran una gran variedad y pluralidad de
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emisoras, bajo el imperative de la diversidad y {a especialidad. Las opciones son multiples,
desde la emisora tradicional, hasta la mas rara, creativa, liberal o exiravagante. Todo sera
posible en la basqueda de identidad y originalidad. Pero un esquema consistente de la radio
del futuro parece apuntar hacia la prominencia de tres modelos: radio local, radio de servicio y
radio de participacion. Compatibles, por supuesto, con la radio internacional y nacional actua-
les y con cuantas particularidades radiofénicas para minorfas hagan su aparicién en los proxi-
mos anos.

La radio local

El «Informe Annan», cuyo titulo oficial es el de «Informe sobre el futuro de la radiodifusién
britanica», presentd en 1977 ante el Parlamento del Reino Unido un cuadro vasto y sistematico
de directrices para el futurc en todos los campos de la radio y la television: desde la programa-
cion a las finanzas, y desde la tecnologia hasta las estructuras de poder. La radiodifusién local
es objeto de atencion en numerosos capitulos. La importancia que se le otorga es evidente. Lo
mismo sucede en el Simposio de Belgrado de 1974 y en la Conferencia de Ottawa de 1976,
ambas sobre el tema monografico de la radio en los afios ochenta.

S en el futuro es previsible una expansidén de la radio en todos los ambitos (radio
internacional, radic nacional, radio regional), parece que sera la radio local la que tenga un
mayor desarrollo y la que goce de un mayor protagonismo como medio de comunicar y de
informar. En el campo tecnclégico ya hemos visto los avances que son previsibles en la
autornatizacion de emisoras, perfeccionamiento de la recepcion, avances en estereofonia y
tetratonia, etc. En el aspecto socioldgico, la radio local esta llamada a ser un elemento basico
de la comunidad. Una audiencia mas culta, mas participativa, con mas tiempo libre, mas
motivada hacia los problemas colectivos de la comunidad, convertira la radio en medio impres-
cindible de expresion, de informacidén, de planteamiento de problemas y discusioén de solucio-
nes; de comunicacion e interaccion entre todos los miembros de la colectividad.

Uif Ornklov, dice: «La radio local esta liena de promesas. Todas las experiencias en
diversas regiones del mundo; todas las tendencias, asi lo indican». Y pone de relieve una
expresion comun oida a muchos radiofonistas locales: «jCuando nosotros emitimos, nadie
escucha la radio nacionall» 5.

Hay muchas razones a favor del desarrolio futuro de la radio local:

a) El tratamiento de la informacidon. Toda noticia ha de tener actualidad e interés general.
;i Pero, qué noticias locales pueden merecer la atencion de la emisora nacional? En una
localidad «nunca pasa nada». Es cierto que la actualidad de cada dia se nutre de importantes
hechos acaecidos en infinitos lugares del planeta. Pero no todos esos lugares son tema de
actualidad todos los dias. En aigunos pueden pasar siglos sin que ocurra nada cuyo interés
trascienda del puro ambito local. En consecuencia, l0s pequefios acontecimientos locales solo
pueden tener cabida en l0s noticiarios de actualidad de la emisora local. Fuera de ella carecen
de entidad. Es la emisora local, por tanto, la Unica que asume el tratamiento informativo de
es0s hechos de actualidad; la dnica que ocupara tiempo de su antena en informar sobre ellos.

b) E! comentario de los temas de interés. La radio local es la que esta mas proxima al
espiritu, a las costumbres, a la cultura, a la idiosincrasia de una comunidad. Quienes trabajan
en la radio forman parte activa de esa comunidad. Nadie mejor que estos profesionales pueden
abordar con el necesario conocimiento, los temas de actualidad e interés; 10s asuntos objeto de
polémica; los problemas que a diario surgen en la vida comunitaria.

¢) Los programas de entrenimiento. Aunque la cultura se va universalizando y existe una
tendencia a la generalizacion y masificacion, no es menos cierto que existe también una
reaccion de defensa de la cultura autdctona, de las lenguas vernéculas, de lo folklgrico y
popular.

La generalizacion en los gustos respecto a la musica pop 0 rock; la aceptacion de autores
internacicnales en el mundo del teatro ¢ de fa novela; el interés, en suma, por las manifestacio-
nes de la cultura al mas alto nivel de valores reconocidos como universales, es una caracteris-
tica de nuestro tiempo, que ha du tener su reflejo en la programacion radiotdénica. Pero junto a

15 Comunicacion cit.
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esta programacion, que puede ser comin a emisoras de distintos paises (musica de (os Bee
Gees o de Scariatti; teatro de Max Aub o Lope de Vega; novelas de Juan Rulfo o Elia Kazan),
han de ocupar unos espacios preponderantes en la programacion aquellos temas que son
genuinos y particulares de la comunidad local; incluso de la minoria étnica o linglistica que
pueda existir en ella. Y solamente la radio local puede ltevar a efecto este doble juego de una
programacion general combinada con una programacion autéctona.

La radio local, por ello, se configura en el futuro como la gran protagonista de la vida de
las comunidades locales.

La radio de servicio

Una manifestacion muy interesante de la radio del futurc es la que se ha dado en lfamar
radio de servicio. Por radio de servicio se entiende el conjunto de emisiones, preferentemente
de caracter local, que se ofrecen a la audiencia, considerando ésta como agrupacidn de
minorias caracterizadas por un interes comun. Teniendo en cuenta la existencia de estas
minorias particularizadas, como segmentos de una totalidad a la que venimos llamando audien-
cia, numerosas emisoras han organizado servicios de informacion con un contenido especifico.
Las informaciones mas tipicas son las que versan sobre las predicciones del tiempo, las
condiciones de las carreteras y del trafico, 1a navegacién costera, ios espectaculos que pueden
verse en una ciudad, etc. Pero en esta linea de especializacion, la radio ha ido cubriendo cada
dia mayor nimero de areas de interés y la diversificacidn de programas y contenidos aumenta
hasta el infinito.

Uno de los ejempios tipicos de radio de servicio es el que nos ofrece la organizacion de
Radio Francia '®, que tiene montados los siguientes servicios radiofonicos: desde 1959, infor-
macidén sobre carreteras: condiciones del trafico, estado de las autovias, zonas de niebla,
precipitaciones atmosfericas {nieve, lluvia, etc.), asi como mensajes destinados a los automovi-
listas; desde 1963, informacién para jovenes sobre deportes, viajes, ofertas de trabajo para
vacaciones, recomendacion de lecturas, bolsas de viaje, becag de estudics y cuantos temas de
interés puedan atraer a la juventud; desde 1971, emisiones destinadas a la mujer, sobre los mas
diversos temas: medicos, juridicos, administrativos, educativos, profesionales; desde 1963, emi-
siones sobre puestos de trabajo: ofertas y demandas de empleo, legisiacién del trabajo, cursos
de formacién profesional y de reciclaje, etc.; desde 1967, emisiones para la tercera edad:
informacién sobre viajes turisticos, residencias temporales, consejos de higiene y dietética,
informacién scbre ayudas sociales, legislacion especifica, normas de jubilacion, noticias sobre
Seguridad Social, etc.; desde 1967, emisiones dirigidas a los medios rurales: economia agricola,
nuevas tecnologias, caza; pesca, repobiacién forestal, cultivos especiales, cultivos protegidos,
normas legales del Cepartamento de Agricultura, problemas juridicos, etc.

Este es un breve esquema de tas posibilidades que ofrece la llamada radio de servicio de
cara al futuro.

La radio de participacion

iniciaimente, la radio se concibié como un medio de comunicacion de una sofa direccidn.
Sin embargo, siempre ha existido, de manera mas 0 menos expresa, una cierta participacion
del puablico en los programas de la radio. Las peticiones de discos, tan populares en los aios
cuarenta y cincuenta, era una forma de intervenir en {a programacién musical. Las emisiones
cara al publico, muy det gusto de aquellas décadas, constituian también una forma de partici-
pacion. En {a actualidad, cuando se habla de participacion se da a esta palabra un sentido
nuevo. La idea de participacion va unida al principio de libre acceso de los ciudadanos a los
medios de comunicacion social. Es una consecuencia del sentido democratico dei mundo
occidental y una manifestacion mas del derecho a la libertad de expresiéon. Existen numerosas
experiencias de participacién de la audiencia en determinados espacios de la radio y la
television, v s& han hecho pruebas interesantisimas en este campo. Si el desarrollo de la vida
democratica actual se mantiene en Jas proximas décadas, es indudable que la radio del futuro
sera, en una gran medida, una radio de participacién.

8 RADIO FRANCE. Ed. Radio France, Société Nationale de Radioditfusién. Paris, 1976.
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Entre los inconvenientes que se han arglido en contra de la participacidon podriamos
seNalar fundamentalmente dos, uno tecnolégico, y socioldgico el otro. La via de participacion
mas frecuente ha sido hasta ahora el uso del telefono. Es obvio que el uso del teléfono plantea
numerosas dificultades: se produce congestibn de llamadas, se bloquean las lineas y los
oyentes que consiguen tener acceso a la emisora no pueden ser nunca representativos de la
opinion puablica general que se pretende poner de manifiesto. El procedimiento, por tanto, es
rudimentario y hace falta que la tecnologia facilite otros cauces de entrada en la emisora de las
intervenciones de los oyentes. Se utiliza el ardid de grabar tas ilamadas telefénicas y montar
con ellas los programas en diferido, pero esta férmula guita espontaneidad a la radio y da la
posibilidad al programador de seleccionar las contestaciones y manipular los contenidos. Otro
sistema es el de invitar a los oyentes a la participacién en un determinado programa, pidiéndo-
les que manden a la emisora su niomero de teléfono, y es entonces la propia emisora la que
requla y ordena las liamadas, con lo que se evita la congestion. Este sisterna también se presta
a una seleccion previa de las personhas que han de responder y a una posible manipulacion de
los resultados. En el futuro habra que pensar en medios electrénicos que permitan un facil
acceso desde la calle ai estudio, e incluso la posibilidad de una participacion simultanea de
varios oyentes, para 10 que sera preciso montar sistemas de duplex y multiplex; con ello se
podria lograr una participacion mas naturat en los casos en que se plantean poiemicas sobre
temas concretos de interés para la comunidad.

En cuanto al aspecto socioldgico, se achaca a los sistemas actuales de participacion el que
las respuestas no suelen ser representativas de una opinidn general, sino la opinion particular
de personas motivadas por razones especificas; existe el caso de los oyentes que podriamos
HHamar contestatarios, asiduos a los pogramas en los que pueden intervenir con sus llamadas y
sus cartas; también se da el caso del oyente a quien se le interpefa en un programa y no tiene
capacidad para ordenar sus ideas y exponerlas con claridad.

En resumen, los dos graves inconvenientes con que tropieza hoy dia la participacion son:
la falta de una adecuada tecnoiogia para favorecer el acceso de las llamadas exteriores a la
emisora, y la ausencia de representatividad de las opiniones que llegan a expresarse por |a
antena. Si se tienen en cuenta las depuradas técnicas de muestreo que hoy utilizan los
sociologos para llevar a cabo una encuesta, es facil comprender la justeza de esta objecion.
Por ello, se ha dicho en muchas ocasiones que la participacion en la radio moderna no pasa de
ser «la coartada de una falsa democratizaciéon» y tambien que los programas de participacion
son en realidad «~una simple operacion de relaciones publicas» (Holde Lhoest). 7

Bertold Brecht, en los afos treinta, expreséd su famoso postulado de que «la radio debe ser
transformada, de instrumento de distribucidon en sistema de comunicacion». Estas palabras, que
todavia parecen una utopia al cabo de medio siglo, puede que sean ya una realidad en los anos
noventa,

Entre las formas de participacion vamos a examinar las siguientes:

a) La exposicion de la radio en su mecanismo interno, en su organizacion, en sus
problemas, de manera que el puablico vea con mayor comprension las dificultades que pre-
senta la realizacion de emisiones.

b) La asociacion del publico a los programas cuando éste es invitado a asistir a ellos,
limitando su papel al de mero espectador.

¢) La consulta, cuando |la emisora interroga al pablico, bien por el sistema del teléfono,
bien con entrevistas en la calle 0 en determinados centros donde ocurre un acontecimiento de
actualidad {(estreno de una pelicula, celebracién de un festival, declaracién de una hueiga, etc.).
También la consuita puede proceder del publico hacia la emisora, como sucede en la llamada
radio de servicio.

d) La integracion supone un grado mayor de participacion activa de [a comunidad en la
organizacién interna de la emisora, bien participando en la gestion de ta misma con caracter
general, bien disponiendo de manera particular de algunos espacios. En favor de la integracion
se han presentado argumentos como los de la necesidad de democratizaciéon de la radio y ia
televisién; y la busqueda de nuevas formas culturales que surgen del seno de estas comunida-
des (se ha llegado a hablar de una «tercera cultura» frente a la tradicional y la de masas).

'7 Rencontres de Tenarife 1975. Ed. Radic Nacional de Espafa, pégs. 357 y ss. Madrid, 1976.
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e} Finalmente, lacogestion y la autogestién, que suponen ya una integracion plena dentro
de la organizacion de la emisora. En unos casos, se trata de dirigir la politica de programas de
acuerdo con los gustos de ia comunidad y las orientaciones de las asociaciones de oyentes y de
los consejos locales asesores que se van imponiendo en ef Ambito de la radiodifusion tocal; en
otros, supone intervenir en el campo de la direccién de la emisora. La autogestion se esta
dando en la llamada radio comunitaria, de la que nos ofrece un ejemple Canada, que ha
facilitado la instalacion de emisoras a numerosas comunidades aisladas en las zonas mas
inhdspitas del pais. Estas emisoras reciben asistencia técnica por cuenta del Estado, pero su
tuncionamiento diario corre a cargo de los propios vecinos de la comunidad.

El fendomeno de Ja participacion de los oyentes en las emisoras de radio o radio de
participacion, como se la llama escuetamente, tiene una creciente importancia, tanto en los
programas dedicados a la informacion y al comentario de la actualidad, como en 10s programas
de entretenimiento. En os primeros, es evidente el interés humano que despiertan los espacios
dedicados a polemizar sobre un tema de actualidad ——como puede ser una reforma urbanistica
en la ciudad, una critica a los servicios de sanidad, una encuesta sobre las escuelas primarias,
etc.— en el que intervienen distintas clases de oyentes de dicha comunidad y dan su opinion
libremente sobre el tema planteado.

A nivel local, e incluso a nivel de barrio, tiene mucha importancia la Hamada radio de
contacto, destinada a resclver problemas de la colectividad o problemas individuales; a opinar
sobre temas latentes en la preocupacion de los habitantes, como puede ser el aicoholismo, la
segregacion racial, las residencias para la tercera edad, el nudismo en las playas, etc. Estas
emisiones de contacto se pueden hacer-a través de llamadas telefénicas o citando en la
emisora a distintas personas representativas de los diversos estamentos de la comunidad; o
puede seguirse el sistema mixto de participacion de los oyentes invitados y de quienes intervie-,
nen por teléfono. Otro aspecto interesante de la participacidén se da en Jos programas musica-
les, que pueden liegar a realizarse mediante la seieccidn de discos elegidos por mayoria; en |los
radioteatros y radionovelas, donde se varia el curso de la accién y el desenlace de jos
acontecimientos segun ei gusto mayoritario de los oyentes, expresado por votaciones. La
participacion en concursos radiofénicos sigue teniendo vigencia, aungue aparentemente este
género haya sido acaparado por la television. Por dltimo, como deciamos antes, |la radic de
servicio, al tiempo que facilita a su publico informacion especializada sobre temas concretos,
tambien es objeto de numerosas consultas por parte de los oyentes. ,?Z,

Queda asi esbozado el esquema de as numerosas posibilidades de participacion que ya se
estan practicando en ia radio actual de manera incipiente, pero que autoriza a vaticinar su
prasencia creciente en la radio del porvenir, tanto en los programas de entretenimiento —lo
que podria considerarse como una manifestacion frivola de la participacion—, como en los
espacios de mayor altura —politicos, socioldgicos, culturales—, en los que [a participacion
responde al derecho democratico del pueblo a tener libre acceso a la radio en cuanto medio de
comunicacion y de informacidn, al servicio de la libertad para difundir ideas g informaciones.

lLa cultura y la radio

Yves Jaigu, director de France Culture, escribe: <A menudo se habla de radio cultural, de la
relacion entre la cultura y la radio, del papel de los mass-media en la difusion de la cuitura,
peroc normalmente la forma en que se menciona el tema implica, en el fondo, una manera de
rechazar la cultura». '®

Efectivamente, existe un sentimiento bastante generaiizado de escepticismo respecto a la
relacion radio versus cultura. No se cree en la eficacia de las campaiias culturales hechas a
través de la radio; se piensa que un programa cultural sera inevitablemente un programa
plumbeo; algtin oyente con espiritu observador y criticc pensara que el programa no es tan
culturai como debiera... Pese a todo, fa radio puede ser —y en consecuencia debe ser— un
medio at servicio de la expansidn cultural. Para situar el tema en su justo ambito, tal vez fuera
preciso decantar el concepto estricto de cultura de otros conceptos de su entorno. Lo cultural

8 JAIGU, Yves, «Radio Cultural: un analisis de la Programacion de France-Cuiture~. Revista Mensaje y Medios,
nuam. 1. Ed. Instituto Oficial de Radiodifusion y Television, pag. 24, Madrid, octubre, 1977.
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parece ser un cajon de sastre donde entran espacios tan dispares entre si, como un programa
dedicado a las escuelas pianisticas y otro consagrado a os cultivos en las zonas tropicales o a
la ensenanza del idioma aleman. Un analisis de lo que en la radio ofrecemos bajo la comoda
etiqueta de cultural nos llevaria a distinguir, cuando menos, estas tres clases de programas con
un comun interés educativo, pero con desarrollos a muy diferentes niveles: a) programas de
instruccion; b) de ensefianza reglfada, y c) culturales propiamente dichos.

a) En las zonas rurales y muy especiaimente en paises tercermundistas, es muy impor-
tante la labor de instruccion que se lleva a cabo por las emisoras de radio difundiendo
ensenanzas sobre temas eminentemente practicos y a nivel muy elemental: cultivos agricolas
especiales, explotacién forestal y pecuaria, medicina e higiene, construccién de viviendas
rurales, alimentacion, caza, pesca, vida comunitaria, etc. Nos hallamos ante una manifestacion
peculiar de la llamada radio de servicio. En extensas zonas de Asia, Africa y América, donde la
poblacion es practicamente analfabeta, solamente la radio con emisiones en dialectos o idio-
mas vernacuios puede llevar con ciertas posibilidades de éxito una campana de mejoramiento
de la calidad de vida de estas comunidades.

b) Terminada la segunda guerra mundial, cuando en los paises de Europa no habia
escuelas ni libros de texto, adquirio especial relevancia {a emisién de programas dedicados a
impartir la ensenanza oficial. La radio sustituyd a la escuela durante un periodo de emergencia.
Después continuaron estas emisiones gue hoy tienen cabida en la programacién de las mas
importantes organizaciones radiofénicas, aunque ya no exista la necesidad que las dio origen.
La BBC ' tiene dos tipos de emisiones de ensefanza reglamentada: «School Radio» y «Open
University»; y una tercera emision para adultos, dedicada a io que podriamos Hlamar ensefianza
permanente: «Further Education Radio». En France Culture, de Radio Francia 2, se dan emi-
siones escolares y universitarias. En Espana son famosos los cursos de EGB (Enseianza
General Basica) que desarrolia en el archipielago canario la emisora de Radio ECCA, asi como
los cursos de ensefanza superior que realiza ta UNED (Universidad Nacional de Educacion a
Distancia) para su transmisiéon en frecuencia modulada (Tercer Programa de RNE)2'. Esta
colaboracion con la Administracion Pablica para extender las posibilidades de ensenanza
regtamentada oficial al mayor numero de personas podria inscribirse dentro del ambito de la
radio pedagogica. Los cursos de idiomas, que tanta raigambre tienen en las emisiones de radio,
podrian incluirse en este apartado.

¢} Finalmente, entramos en el ambito de lo que consideramos estrictamente cultural.
Programas cufturales son aqueilios que se dedican a divulgar, a universalizar todos los bienes
del patrimonic cultural que pertenece a la humanidad, sin distincion de razas, ni lenguas, ni
creencias religiosas, ni siquiera niveles de conocimiento: fa masica clasica y la musica moderna
en toda su variedad expresiva, desde el jazz al pop; la narrativa universai en adaptaciones
adecuadas; al teatro de todos los tiempos; las ideas cientificas y filoséficas, a nivel de divulga-
cion,

Hacer una radio instructiva es facil; adaptar a unos guiones radiofénicos el texto de
asignaturas de ensefianza reglada, es tarea laboriosa, pero llevadera; hacer de la radio un medio
de animacion cultural, al servicio de las mayorias es un auténtico desafio para el profesional de
la radio, tat vez la mas dificil empresa que le espera, ante las exigencias de unos auditorios que
gozaran —cada dia mas— de un mayor nivel cultural, de una inquietud mayor por disfrutar de
los bienes de la cultura universal. «Nuestra preocupacién —escribe Yves Jaigu— es evitar todo
pensamiento dogmatico y hacer sentir, a cada instante, que las artes, la ciencia, la literatura, la
historia, la filosofia son cosas vivas que c¢recen ante nuestros 0jos: las creaciones dramaticas o
musicales, los debates, las exposiciones, l0os didlogos, Ia asistencia de los mejores investigado-
res de todas las disciplinas han de dar a los oyentes la impresién de que, en cada materia,
estan tomando el pulso de la vida» 22,

En el futuro, la radio va a formar parte de una estrategia de la expansion cultural. Se habla
de politicas culturales de los mass-media y del papel que a la radio le cabe desempenar, en

¥ BBC HANDBOOK 1980. Ed. British Broadcasting Corporation (BBC), pags. 23 y ss. Londres, 1880.
20 RADIO FRANCE, pag. 70.
21 BRNE: Avances de Programas. Vid., pags. 127 y ss. Marzo 1980.

2 JAIGU, art. cit., pag. 25.

88



concurrencia con la televisién y la prensa. A este propoésito, Abraham Moles sefiala cinco
modeios de politica cultural: demagoégica, dogmatica, piramidal, culturalista y sociodinamica 2.
No hay Jugar aqui para extendernos sobre estas politicas. La radio, ante la disyuntiva de ser
simple reflejo de la sociedad o ser un motor del cambio, se ha inclinado siempre por esta
segunda opcion. Y sera su infiuencia en ta expansién cultural la que mas ayudara en el proceso
de cambio.

# MOLES, Abraham, La Comunicacion. Ed. Mensajero, pégs. 544 y ss. Bilbao, 1975.
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1.2. DOCUMENTOS

— «La radio en los afos 80.». UER,. Otawa, Canada, junio 1976.
— «Radio local=. UER. Grupo de Trabajo, ad. hoc. sesién n.* 31.
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COLOQUIO INTERNACIONAL DE OTTAWA (Organizado por la Societé
‘Radio-Canada, en colaboracién con la Uniébn Europea de Radio difusion
-UER-)

LA RADIO EN LOS ANOS 80. Otawa, Canad4, junio 1976, pags. 130 a 160.

Mme. Thelma McCormack
Profesora de Sociclogia. Universidad de York, Toronto

- Después de haber subrayado el interés que ha tenido en el coloquio, Mme. McCormack
ofrece los comentarios siguientes:

Comunicacién: Escuchando las discursiones, he side sorprendida una vez mas por una
perogrullada que no es inutil recordar: comunicar es la mas fundamental de las experiencias
humanas. En cierta forma, me hubiera gustado que se concediese un poco més de atencién a
la «comunicacidn», a las definiciones que se le pueden dar, Conocemos la importancia de los
auditorios, sus habitos y sus caracteristicas demograficas; sabemos 10 que pasa en 10s estudios
y en el seno de los organismos. Pero no nos pronunciamos suficientemente sobre 0 que puede
ser la comunicacion en el sentido fenomenoldgico del término.

Tecnologia: Aunque hayamos debatido técnicas de comunicaciéon y hayamos asistido a
presentaciones impresionantes, estaba claro que hablabamos de los procesos sociales de la
comunicacién, es decir, de la forma en la que las gentes entran en contracto una con la otray
co6mo comprenden sus variadas experiencias.

Harold Innis, economista e historiador canadiense, mentor de McLuhan, comprendia dema-
siado bien que Ja techologia de la comunicaciéon no se parece a ninguna otra forma de
tecnologia: se trata de una tecnologia social. Sin duda, no habla hecho del todo justicia
insistiendo sobre el hecho de que la tecnologia de los medios de comunicacion abarca el
tiempo fisico y el espacio fisico. Porque, aunque ella sea capaz, son sobre todo el tiempo social
y el espacio social los que trascienden y los que crean la diferencia entre transmisién de
informaciones y comunicacion. A |0 largo de las discusiones, fue esta nocion de los «medias» de
comunicacitén modificando el contexto social antes que fisico el que estaba a la vez implicito y
explicito. |

Una moda reciente en 10s circulos académicos quiere que se hable de comunicacidén dentro
de lo abstracto y que se utilice como modelo bésico para la comunicacién [a forma en que el
cerebro humano entresaca, almacena y reencuentra la informacion. Yo encuentro que este tipo
de discusién induce a error porque excluye la naturaleza esenciaimente social e histdrica de la
comunicacién. Si un liquido hirviendo cae sobre el brazo, el cerebro no distingue si se trata de
agua o café, y ciertamente tampoco hace distinciones estéticas entre los estimulantes. Pero si
usted pertenece a una cultura donde el café se considera prohibido, se convierte en muy
importante el saber si este liquido era agua © café. Es interesante sefalar que cuando tuvo
lugar el debate sobre la «sobre carga de informacioness, éste se concentré rapidamente sobre
las tagunas de la informacion; problema social y no fisiolégico.

Contexto de la comunicacion: Otro informe, que es también la evidencia misma, la comuni-
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cacion humana jamas tiene lugar en un vacio social. Se desarrolla siempre dentro de un
contexto social y es ella misma una condicidn del contexto social. He ahi porque es tan dificil
de generalizar. Los paises lienen una geografia diferente, una historia diferente, sistemas
sociales diferentes. A menudo, en el curso del coloquio, los participantes movian la cabeza
diciendo: «En mi pals es distinto-=.

Esta presencia del contexto otorga su fuerza, pero tambien su debilidad, a la comunica-
cion. Muy a menudo hago escuchar a mis alumnos las grabaciones de los grandes discursos de
Churchill. Los que los recuerden, se acordaran también hasta qué punto estaban saturados de
«comunicacion». Pero, para 10s jovenes de 1970, no son nada mas que fragmentos pomposos,
desincronizados, sin ningin lazo, con su propio ritmo y su propio contexto.

Decir que la comunicacion es un proceso social dentro de un contexto cuitural es una
afirmacion muy liberal. La comunicacion por medios interpuestos es una forma especial de
comunicacion que pasa por una tecnologia compleja y costosa. Pero es generaimente tan fluida
que toma el caracter de una comunicacién personal, de un «téte-a-téte», Escuchando a Joan
Dugdale habilar de las funciones de la radio comunitaria, del «viaje interior», para recoger sus
términos, he pensado inmediatamente en jo que llamamos «despertar de la conciencia», es
decir, en los intercambios abiertos, libres e intimos de experiencias que conducen al descubri-
miento de si mismo y producen el sentimiento de pertenecer a un movimiento, de compartir un
destino comun.

En el otro extremo, la comunicacién de los «medias» puede darnos un sentido de la
historia. Gracias a los «mass-medias», no nos hemos aislado dentro de las formas directas,
altamente personalizadas, de la comunicacion. Y porque estos «medias» son, para bien ¢ para
mal, abiertos y publicos, y se dirigen a los mayores auditorios, favotecen el sentido de la
historia, quiza mas de lo que lo reconocen los historiadores académicos. En contra de las ideas
de M. Smith, no veo yo cémo la técnica de los «medias» desgasta nuestras memorias o0 nuestro
sentido de la historia. Los enemigos de la memoria historica son de naturaleza politica y social:
el secreto de una parte y, de otra, las tomas de postura de los historiadores u otros que definen
lo que vale la pena de llamar «historia» ( La historia de Canadd, por ejemplo, es muy antigua,
tan antigua, si no mas, que la de Europa; sélo la historia blanca del Canada es corta. Y si
nosotros lo olvidamos, no es porque las técnicas de comunicacién se han apropiado del
espiritu humano, sino mas bien porque nuestros historiadores han definido la historia en térmi-
nos de conquista y de dominacion).

Entorno ideoldgico: La comunicacion no existe solamente dentro de un entorno cultural,
sino también dentro de un entorno ideolégico. Los entornos ideologicos cambian y los sistemas
de comunicacién son sensibles a estos cambios que ellos contribuyen a provocar. Entre las dos
guerras mundiales, no complacia el pensar que la fuente de las hostilidades entre naciones
era la ausencia de comunicacioén, y que rompiendo las barreras del nacionalismo por medio de
la comunicacion, podria ser preservada la paz del mundo. «Nacionalismo» era un termino
peyorativo.

Hoy en dia, «Nacionalismo» es casi sindnimo de piedad, es la aiternativa al wmperialismo y a
la dominacién colonial, una forma de liberacién y no de chauvinismo. Escuchando hablar a M.
Sauvy, la primera tarde, de ia importancia de un coloquio como éste para la creacién de una
comunidad internacional, no pude evitar pensar que en 1976 todos deseabamos una comunica-
cion internacional siempre que no tocase a nuestra identidad nacional. No sé si hemos ido muy
lejos en esta direccién, pero presiento que no podemos escapar al hecho de que nuestros
puntos de vista estdn formados por el entorno ideoldgico en el cual vivimos.

imdgenes del porvenir: La imagen que nos hacemos del futuro forma parte de nuestro
entorno ideoldgico presente. M. Sauvy sugeria la otra tarde que no podemos seguir pensando
en terminos de utopia sobre la base del progreso material y tecnolégico. Pero creo que es
también errénec pensar en términos de una anti-utopia donde el progreso técnico es un agente
corruptor y el progreso absoluto conduce a la corrupcion absoluta. Los afios 80 no van a nacer
desarmados, estan aqui en gestacién. Y la sola pregunta valida que nos podemos hacer es
aquella que inquieta desde siempre a la civilizaciéon occidental, porque es una interrogante de
su futuro: ;Quién retendra la autoridad?, y ;jcudles son los valores en que se funda la
autoridad? El resto, ¢cuél serd la edad media de la poblacién? ;Viviremos en las ciudades

94




superpobladas o en |los pueblos?, ;en un entorno nuclear?, se deduce de estas dos preguntas
fundamentales: ;Quién tendra el porvenir y cuél serd su ética? |

Los «medias» y otras formas de comunicacién: Aunque se consideren los medios de
comunicaciéon individual o colectivamente, es importante racordar que no son la Gnica fuente
de comunicacion. Me ha asombrado que se pueda suponer, en e} transcurso de ciertas discu-
siones, que las gentes no estarian informadas si no escuchasen la radio, no leyesen los
periodicos ¢ no contemplasen las actualidades televisadas. Ciertamente, para ustedes debe ser
aigo asi como una enfermedad profesional el querer abarcar siempre mas gente, pero la
difusidn de noticias es por si un proceso muy complejo, como una circulacién en doble sentido
dentro de la red social. La concepcién que yo tendré finalmente del mundo creo que puede
inspirarse mucho mas en mis colegas, vecinos y amigos, que en los medios de comunicacion.

En el fondo, ios medios de comunicacion proponen una orden del dia. Lo que nosotros
elegimos en esta orden del dia, es ¢c6mo la utilizamos, y como esta materia es filtrada por
nuestros vinculos de grupos vy por nuestras predisposiciones; y todo esto no depende de los
medios de comunicacion, jGracias a Dios! Esto significa que el tejido social continda intacto,
que no nos hemos convertido en la sociedad de masa compuesta de individuos vacios, aistados
de los que la critica social tanto hablaba en el transcurso de los afios cuarenta y de la que aon
hablan Marcuse y otros.

La discusién se ha concentrado cierto dia sobre la manera de informar mejor a las gentes.
Pero para muchos de entre nosotros, el problema es saber como los medios de comunicacion
podrian estar mejor informados. ¢Por qué han sido tan lentos en comprender el sentido del
movimiento de los derechos civiles?, ; por qué han ido a remolque detras de la historia?, jes sy
profesionalismo el que crea anteojeras?, ;es su burocracia?, {0 es que la historia avanza muy
deprisa? No hace mucho tiempo, he leido un articulo en la «Columbia Journalism Review» que
deseaba que los medios de comunicacion se anticipasen al futuro. Y para mostrar hasta que
punto desconocen jos americanos el Canad4, el autor preguntaba: «,Cuantos saben que la
Colombia britanica tiene un gobierno socialista?». Desgraciadamente, cuando este nimero de la
revista tlegd a mis manos, la Colombia britanica ya no tenia un gobierno socialista.

Lo que yo quiero destacar es que los medios de comunicacion tienen una dobie responsa-
bilidad: informarnos y permitirnos informaries. La comunicacion es un proceso que va en las
dos direcciones.

Especificidad de fa radio: Después de haber afirmado que los medios de comunicacion
forman una colectividad y que nosotros no establecemos ninguna diferencia entre ellos, gui-
siera, sin embargo, precisar lo que la radio tiene de unico. Segun mi criterio, dos elementos
son importantes, uno de los cuales no ha sido mencionado.

El primero es el lenguaje. La imagen es algo magnifico, la imagen en color es ain mejor, y
la imagen en color que se mueve es un verdadero milagro. Pero es solamente a traves del
lenguaje como podemos expresar ideas abstractas. He visto buenos programas de television
sobre ciencia, pero la idea de ciencia no puede ser expresada nada mas que gracias al
jenguaje. EJ desafio supremo de la comunicacidén radiofénica es tomar estas abstracciones
-——ciencia, justicia, libertad, democracia, capitalismo, socialismo, sociedad postindustrial, ocio—
y conferirles un sentido concreto. No quiero decir con esto, que los radiodifusores deberian
vulgarizar en ¢l mal sentido de la palabra, sino mas bien servir de lazo de unibn, de forma
creadora, entre la comunidad académica y otros grupos. de poblacion.

Para la mayor parnte de ustedes, sin embargo, la forma mas atrayente del lenguaje ées
aquella de cada dia, la lengua viva, las expresiones particulares. Esta es tan importante como la
lengua de las abstracciones. Y uno piensa en Oscar Lewis, viviendo con su magnetéfono dentro
de las familias mejicanas o portorriquenas: en efecto, si se quiere comprender |la vida interior
de un pueblo, hay que asomarse lo mas fielmente posible sobre la lengua que éste emplea y
adivinar asi como se comunica. Los dos aspectos tienen su importancia y I0 mismo si ustedes
se interesan en la vida del pensamiento o de la etnologia, deberan utilizar la lengua y no
podran pasarse sin ella.

La segunda cualidad de la radio, aquella que no ha sido debatida, es que la radio es el mas
politico de los medios de comunicacion. Porque puede ser utilizada a escondidas, se convierte
en el arma insurreccional por excelencia, la de los disidentes y revolucionarios. Volvere mas
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tarde sobre este tema en mis observaciones, porque creo que los afios ochenta seran una
década politica y daran a la radio su segunda gran ocasion.

La radio y el sistema social: A este respecto, estoy contenta de que Peter Meggs nos haya
recordado que la radio nacié en un periodo de agitaciéon social. Su potencia, la potencia en que
se ha convertido, no es debida a la novedad de una técnica que costaba cara durante la
Depresidn. Lo que hizo de la radio una gran fuerza, fue el hecho de que la prensa desconocio
totalmente |la Depresion; seguia pegada aun a los valores de los afios veinte, Y repentinamente,
se produjo un cambio fundamental, y esta nueva forma de expresion que era la radio, a la que
no entropecian aun las estructuras burocréticas, las normas profesionales o las tradiciones
periodisticas, ocupé ese vacio y se convirtié en el espejo de la amargura, de la confusion y de
las luchas de todas aquellas gentes que intentaban mantenerse a flote mejor o peor, y con
valentia.

Lo que «<hizo» [a televisidn no fue tampoco su nueva tecnologia, sino otro trastorno sociai
que data de la postguerra: la elevacion de una nueva clase media, la de |0s «Ccuellos blancos»,
de los directores, de los asalariados. Era una clase que se beneficiaba de la seguridad social,
de los seguros contra el paro, y que podia abandonar las antiguas normas de la etica protes-
tante del trabajo y las reticencias de la antigua clase media con respecio a 10s placeres. Para
esta nueva clase media, el ocio no efra ya una recompensa ni un privilegio, sino un derecho
democratico, el derecho de todos. Y tratd de expresarse, de legitimarse, a través del consumo.
Esto es 10 que comprende la television y, especialmente, la television comercial. Si la televisién
comercial no hubiese existido, [a nueva clase media Ia habria inventado, porque tantas veces
como encendia la radio, la hacia sentirse culpable, culpable de querer consumir, de querer
disfrutar de sus ocios, de querer sacudir el polvo de la vieja burguesia con sus respectabilidad,
su obsesidn de frustracion y sus sublimaciones.

Después de la Depresion y después de la guerra, la radio perdié el papel dindmico que
tuvo en el curso de los anos {reinta y comienzos de los cuarenta. Se puso a subsistir aprove-
chandose del aburrimiento diberado por la vida industrial moderna, el aburrimiento y aisla-
miento del trabajo doméstico, el aburrimiento y aislamiento de los trayectos en automavil, el
sburrimiento y aislamiento de los extrarradios, el aburrimiento y aislamiento inherente a tantas
profesiones. Se convirtid en el medio de comunicacion de los humores, el fondo sonoro del
trabajo y de las limpiezas domésticas. Algunos de ustedes se resignaron a eso que se llama
«gscucha secundaria», pero otros resisten todavia y quieren que la radio recobre una funcion
mas dinamica.

Pero, ¢cuédles son las alternativas?. Una de ellas consiste en proporcionar con antelacion
los servicios, y en transformar la radio en teléfono del que las gentes se sirvan para obtener las
uitimas noticias o las informaciones sobre el tiempo y la circulacion. Otra consiste en competir
con todas las deméas actividades del ocio: la televisidn comercial, el esqui, la pesca, el camping,
la jardineria, aunque se trate —y muchos de entre ustedes lo han afirmado— de una causa
perdida, porque en los ratos de ocio, la tarde y durante los fines de semana, el escuchar la
radio no es apenas prioritaria.

La tercera alternativa, y también la méas atrayente, es la de dirigirse a las nuevas élites
culturales que, con su educacién y sus diplomas, tratan de disociarse de |la banalidad de los
gustos de la nueva clase media. Estas nuevas élites han creado nuevos medios de comunica-
cion de prestigio, periddicos y revistas de prestigio. Son, como ustédes saben, la clientela
potencial de la radio de prestigio y de calidad. Nada, creo yo, les tentara mas durante los afos
ochenta que el servirles. Ellas 0s sostendran, os halagaran, os animaran y, finalmente, 0s
traicionaran. jTened cuidado con las élites!. He visto muchos ejemplos en las universidades para
saber que cuando todo esta dicho, se ligan con los que tienen todo asegurado, y no con
aquellos que nada tienen; con la autoridad, contra el cambio; con el orden, contra el desorden.
Pero no es asi como denominan su actitud; para ellos esto se llama prasarvar «los standards
profesionaless. _

£stén ustedes de acuerdo 0 no con este analisis, existe un punto que he querido destacar y
es el siguiente: si quieren navegar de [a mejor manera en os afios ochenta, es muy importante
tomar en consideracién tos factores dinamicos de la sociedad, la estructura de las clases y su
evolucidn, antes que los factores demograficos. Comprendo que se inquieten ustedes por la
demografia, pero la demografia hace el auditorio, no crea la comunicacion. La comunicacion
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comienza cuando aquellos que no eran entendidos sienten que tienen el derecho de ser:
comprendidos, cuando desean verse y comprenderse simbdlicamente,

Tres modelos: Quisiera ahora esforzarme en deciries simbdlicamente 1o que a mi manera de
ver constituye la estructura profunda de estas sesiones. Y para ello, me voy a apoyar sobre tres
paradigmas. Me parece que nuestras discusiones no se han apartado nunca y que cada uno de
nosotros buscaba el identificar lo mas correcto. Para anticipar, voy a sugerir que los tres son
validos y que el problema de los afios ochenta no es elegir entre ellos, sino decidir el lugar y el
peso que ustedes les otorguen.

Cibernética: El primer modelo es un modelo cibernético que parte de la idea de que la
sociedad es un sistema que sobrevive o muere en funcioén de sus aptitudes a adaptarse a
nuevos factores dentro del contorno externo.

La informacidn es la sangre misma de este sistema. Dejando a un lado toda argucia
metafisica sobre la esencia comparada de la informacidén, de las noticias y de los asuntos
corrientes, esta claro que, en este modelo, la exactitud y el objetivo no partidistas son esencia-
jes. El error, la falsa o incompleta informacién pueden ser peligrosas. Los riesgos son numero-
s0s: presentacion inadecuada, censura, circuitos bloqueados. También debemos esforzarnos
en mantener la libertad de la informacién vy su claridad.

En este modelo, tenemos la nocién clasica del ciudadano que se pone a tomar decisiones
racionales. Factor de decisiones, se trata de un modelo en el que el primer paso consiste en
identificar el problema, el segundo en remitirse a la memoria (0 a la experiencia pasada) y
llegar a soluciones viables; finalmente, la decisién es evaluada en funcion de los resultados.
Una gran parte de la discusion sobre la informacion y las noticias se ha ceflido al modelo
cibernético y al concepto de la naturaleza humana como entidad pensante, racional y «desli-
gada» de problemas.

La inquietud manifestada a todo lo largo de las sesiones a propésito de la especializaciéon
corresponde también a este modelo, pues es en tal modelo donde los conocimientos especiali-
zados y técnicos adquieren prestigio. Después de todo, si yo quiero que un especialista se
ocupe de mi vesicula biliar, por qué no también de los asuntos internacionales, la jardineria, la
educacion de los nifios. La perspectiva cibernetica es hostil al amateurismo que puede ser muy
idiosincrético, y a las generalizaciones que se han convertido en un anacronismo, en una era de
conocimientos complejos y especializados.

Pero la especializacién dentro det modelo cibernético difiere de la especializacion que ha
sido mencionada algunas veces en el cursc de estas discusiones con la denominacion de
«radio de género». Se trata de una especializacién funcional, mas que de una satisfaccion de
clases. En efecto, la estratificacion de clases que divide puede crear trastornos funcionales en
un sistema de coordinacion y es esto precisamente Io que hace un sistema de comunicacion en
el modelo cibernético.

Lo cultural: Lo que ha hecho a muchos de entre nosotros tan ambivalentes con relacion a
este problema de especializacion, es otro modelo de comunicacién que podriamos llamar el
modelo cultural. El acentoc se pone no sobre la informacién, sino sobre el sentido o la
interpretacién; no sobre los hechos, sino sobre las imagenes y las representaciones simbolicas;
no sobre la exactitud sino sobre la credibilidad. De ahi la afirmacién de algunos de ustedes de
que las emisiones draméticas son informativas y que la informacion es dramatica.

La disfuncién del modelo cultural no es ya el error, sino la alienacion, la ausencia de
compromiso. La funcién de la comunicacion es la de crear la solidaridad social, descubrir una
identidad colectiva constantemente minada por las tendencias a la fragmentacion de una
sociedad que anda a la grefia con una division del trabajo altamente especializada. Y ustedes
no pueden curar la fragmentaciéon con mas fragmentacion.

Otra amenaza para nuestra identidad colectiva procede de la intrusion de experiencias
extranjeras. De ahi un conflicto entre el libertario civil y el nacionalista; el segundo debe
adelantarse al primero.

Aquellos de ustedes que proceden de paises mas seguros en su identidad nacional o de
grupos més seguros en su identidad colectiva, quedaran seguramente muy sorprendidos por
este fenémeno tal como se produjo en el Canadé con su diversidad regional y étnica, y en todo
el tercer mundo que emerge a duras penas de un estatuto de dependencia. Pero quisiera
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deciries que ustedes no estan completamente libres de este problema, incluso si es menos
agudo en sus paises, pues es éste un problema endémico que comienza con la modernizacion.

Conflicto: El tercer modelo, modelo de conflicto, parte de la idea de que el modelo cultural
es demasiado banal para significar lo que sea, sigquiera se trate de un consensus artificial que
disimula profundas e irreconciliables diferencias en ia estructura social. En una sociedad que
dividen las desigualdades y Ia injusticia social, no puede haber un verdadero consensus. Se
forma parte de los privilegiados o de 10s no privilagiados, de los explotadores o de las victimas.

Ademas, no puede haber aquié objetividad. Toda comunicaciéon, sustentada sobre los he-
chos o los conceptos, es tendenciosa, ideoldqgica, porque en este modelo la funcidn de la
comunicacion no es ya la adaptacidon como en el modelo cibernético, ni el consensus como en
el modelo cultural, sino la mowvilizacion que empuja a la accion. Asi, los medios de comunica-
cion no sirven ya al «publico» ni a los grupos de intereses especializados, sino a los grupos
que se enfrentan por la posesion del poder.

Y como la indiferencia no existe en el modeio del conflicto, no puede haber alli profesicna-
lismo. En efecto, el profesionalismo es un mecanismo de diferencia social. El amateur que
habla de experiencia dispone de la autoridad. Sélo las victimas pueden hablar verdaderamente
a las victimas.

Naturaimente que estos tres modelos son abstraciones y lamento haberlos tenido que
presentar de una forma tan simplificada; pero creo gque expresan algunas de las mas profundas
divergencias que surgieron en el curso de estas jornadas. Como ya he dicho anteriormente,
seria un error suponer gue no hay que elegir nada mas que uno. La cuestidn es saber como
equilibrarios con uno Mismo —porque en tanto que individuos los incluimos todos— y segui-
damente saber en queé rango y lugar {os colocamos en términos de poiitica social. Si son
contradictorios, si tienen tendencia a ir en varias direcciones: ésta es la tensidén que nos acompafa
en los medios de comunicacion.

La radio sobrevivira en los afios ochenta, en parte porque nuestras vidas contendran el
suficiente aburrimiento para que ella conserve su pape! de «medio de humores»; en parte
también porque habra entonces todavia gentes que dispondran de pocas otras posibilidades de
ocio; v, en parte, porque hay alli una pequena clientela a la que descubrira cualidades estéticas
anicas.

Pero no es la supervivencia de la radio la que les atrae a ustedes a estas reuniones.
¢ Puede tener la radio una funcién mas dinamica?. Creo que la radio tendra una segunda
oportunidad en ios anos ochenta. Y mientras que 10s gobiernos se enzarzaran en dislocaciones
econdémicas y ecoldgicas, y se volveran cada dia mas hacia «la ley y el orden», 1a radio, por su
misma flexibilidad y porque habra sido relegada a un segundo plano durante estos uitimos
veinte afnos, se encontrara en una posicion unica para expresar las aspiraciones de las gentes,
sus deseos de cambio, y para hablar en su nombre. NO sera éste el caso de la televisién,
Comercial o publica, estd demasiado escudada en el destino de la nueva clase media que se
define por el consumo y por un estilo de vida basado sobre el ocio. Tampoco sera éste el caso
de los periédicos, que estan muy ligados financieramente al conjunto de la estructura. Podra
ser muy bien, que ésta fuera la década de la radio; esta eleccioén les pertenece a ustedes.

M. Anthony Smith
Productor de television y escritor

Senor presidente: Ante todo quiero hacer dos observaciones a nuestros anfitriones cana-
dienses para decirles que, a mi manera de ver, este coloquio ha estado brillantemente organi-
zado. Y esta observacién no se basa solamente sobre la generosidad material de la que han
dado pruebas, sino en la estructura intelectual que le han impuesto. Segun mi criterio, en
efecto, las sesiones de trabajo han estado muy bien concebidas y nos han ofrecido, con la
mayor claridad, una serie de opciones. Aquellos de entre nosotros que han podido desplazarse
de grupo en grupo se han beneficiado también de un aporte importante de informaciones que
habian sido organizadas, maduradas antes para nosotros.

Quisiera agradeceries a continuacioén el habernos traido para este coloquio, a un pais que,
por su extension y su masa, es ol segundo del mundo. Esto nos ha permitido descubrir el valor
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totalmente diferente que se dedica a la tecnologia en sociedades que difieren de aqguellas
de donde vien la mayor parte de nosotros. Para mi que soy originario de una isla situada a
corta distancia de la costa europea, el debate sobre la tecnologia y la sociedad en esta parte
del mundo esta condicionado por el hecho de que nosotros tenemos una gran historia pero
muy poca geografia. Y el Canada se sitia precisamente en las antipodas de esta proposicion,
porque ustedes disponen de mucha mas geografia de la necesaria y que, paraielamente, ia
historia es aqui mucho mas escasa para apremiarles en su actitud respecto a la tecnologifa. Me
ha parecido que ésta ha sido fa enseflanza mas importanie de este encuentro. ;No habiamos
sido, en efecto, invitados a sondear ef Unico periodo de inocencia que conociamos, es decir, el
futuro, y esforzarnos en examinar la influencia de la tecnologia sobre nuestras vidas profesio-
les como radiodifusores?

Se trata, por otro lado, de una tarea extremadamente delicada, porque, de una parte,
sabemos que existird en el porvenir abundancia de técnicas: elio consiste en una serie de
oportunidades que nos son ofrecidas. Y por otra parte, encontramos una serie de dificultades
sociales fuertemente conocidas que se oponen a la penetracién global e instantanea de estas
técnicas. Tenemos, por lo tanto, que tratar de encontrar una férmula gracias a la cual las técnicas
de comunicacion se enlazaran con secciones de la sociedad y con nuestras necesidades
especificas de radiodifusores. Esto es o0 que voy a tratar de hacer, partiendo, tal vez, de un
punto de vista amplio, porque me parece que los medios de comunicacion mantienen relacio-
nes mas estrechas con los intersticios de la sociedad de lo que parece creer el orador
precedente.

Me recordaban et otro dia la historia en la que un faraon de Egipto se encontré con el
inventor de la escritura. ;Y qué le dijo?. Pues bien, esto: «Usted ha destruido la memoria».
Existen siempre relaciones entre no importa qué técnica de comunicacion y el contenido global
def espiritu. Y 1o que mas me inquieta en las apreciaciones momentaneas sobre la evolucion de
los medios de comunicacion que nos han sido presentadas por los oradores es lo que sigue:
;. Qué le ocurrira a nuestra percepcion de adultos, a nuestra percepcion de la memoria?. Cuando
hablamos de acceso a 1a informacidon por intermedio de un ordenador, consideramos ia abla-
cidn de fragmentos de una vasta memoria colectiva que pertenece a toda la sociedad de la era
electronica. Antes de la invencion de la escritura, el sistema gracias al que se registraba la
cultura humana se encontraba asentado en el espiritu. La educacion y las actividades intelectu-
ales de toda clase consisten en establecer compartimentos, anaqueles de biblioteca en el
espiritu, donde se amase una experiencia colectiva sumergiéndose directamente en el pasado
de la humanidad. En la época del libro, y como tan bien la ha definido mejor que nadie vuestro
compatriota McLuhan, la memoria se ha hecho exterior.Pero, sin embargo, continda siendo
privada, sigue perteneciendo al individuo. Ustedes podran pre-seleccionar ta memoria, vuestra
cultura, pero ella estaba disponible, habia sido transportada a 10s libros y alli pueden ustedes

encontrarla,
El sistema de almacenaje electronico es algo totaimente diferente, que no existe sin unas

relaciones profundas con las decisiones sobre la naturaleza del orden social en este fin de
siglo. Es un sistema que destruye la memoria, la memoria individual, y que la convierte en
inttil. Nos coloca al borde mismo del conocimiento y nos aparta de nuestra herencia cultural.
Si tal es el caso, tenemos toda la razén en padecer inquietudes ante los caminos de la
comunicacion electrénica en el curso de los afios ¢ochenta y noventa.

Pero es importante, cuando se contempla todo este abanico de técnicas de comunicacion,
no perder de wista las dificultades a que estan sometidas. Nuestra cultura se divide entre la
tecnologia y el resto, y el ingeniero se presenta delante del =comunicador» como una especie
de agente de fa dialéctica histérica. Sus necesidades y lo que éste ofrece parecen inevitables.
Pero, en efecto —y e@s ésta una de las cosas que he aprendido durante este coloquio—, el
ingeniero esta ahi y contempla a la sociedad, contempla el «comunicador» y trata de identificar
los procesos sociales a 108 que adaptar estas tecnicas, con ! fin de encontrar una respuesta.
La division entre el técnico y el «comunicador» no es una separacion total; seria mas bien una
simbiosis.

No obstante, debemos volver a las dificultades. Si uno se inclina sobre lo esenciat de la
tecnologia de las comunicaciones, nos apercibimos que las inversiones deben ser hechas en

gran parte en la casa. Mientras que el teatro, ef cine, la edicién cambian de técnica, las
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radio que sea perpetua y automaticamente ajustada para fa escucha de madrigales de la Edad
Media, y no estoy seguro tampoco que sea un signo de educacién, de calidad o incluso de
oportunidad que las gentes se definan tan estrechamente como se lo permitan los nuevos
mediocs; como tampoco se deberian definir como miembros de la sociedad de masas anénima y
loca. Los dos polos de la alternativa no son deseables, y me parece, por lo tanto, que {a técnica
arriesga llevarnos del uno al otro. Como ya he dicho, esto me inquieta, aunque afortunadamente
sea posible, porque hemos tomado a tiempo conciencia de ello, defendernos contra este
peligro y atenuar sus efectos.

He aqui finaimente una ultima ansiedad que no he podido dejar de experimentar en el
curso de estas jornadas: se trata de un fendmeno que ha sido debatido en el otro extremo del
Canada, en Vancouver, por Barbara Ward y sus colegas, de un fendémeno que ha surgido de la
discusion sobre la crisis de ia energia, y que ha sido bautizado «electrofascismo». De muchas
maneras en esta sociedad, y no solamente en el dominio de las comunicaciones, sino mas
especialmente incluso en el de la produccion de energia, se empieza a comprender que existen
nuevas oportunidades que no pueden ser canalizadas méds que por centros o centrales de
dimensiones colosales. El ejempio mas alarmante es con toda seguridad el movimiento dirigido
hacia ia potencia nuclear o termonuclear. Para conservar estas fuentes de energia, y para
asegurarse que seran utilizadas con fines correctos, tendrian ustedes necesidad de instituciones
poderosas y de enormes sistemas de seguridad. Tengo miedo de que semejante fendémeno no
ocurra en o dominic de (as telecomunicacionas. Es cierto que, de un lado, parece reinar ia
abundancia y que el discurso humano disfruta de inigualables oportunidades, pero, al mismo
tiempo, en el fondo, he aqui que se crean concentraciones de poderes que pretenden el control
final de los ordenadores y tratan de organizar estos sistemas. Se puede temer, al final de este
debate, que l0s nuevos métodos que se desarrollan y que parecen altamente personalizados no
recaigan, por una especie de ontologia institucional, en el poder de las concentraciones, y que
en lugar de ir de una sociedad de masas a una sociedad de individuos, pasemos de una
sociedad de masas a alguna otra forrna mucho mas intensificada, aungue ligaramente escon-
dida, de sociedad centralizada, que serd posiblemente creada sobre la nocidén de bloque
continental, mas que scbre el de estado nacional.

M. Robert Wangermée
Director de la Radiodifusion y Television Belga y presidente
de la Comision de Programas de Radio de la UER

La organizacién de esta conferencia por la radic canadiense ha sido tan perfecta, que esta
es la primera vez que estamos obligados a rebasar nuestro horario. Quisiera pedir excusas a los
comentadores que tienen, tal vez, mucho que decir, pero como vengo de Bruselas, les puedo
proponer una técnica que es utilizada en el Mercado Comun: cada vez que existen problemas,
se paran los relojes. Entonces, si ustedes quieren parar el reloj durante veinte minutos, pues
bien, la organizacion canadiense estara salvada y todo habra sido perfecto.

No expresaré en los minutos que me han sido reservados mis quejas, mis criticas sobre el
coloquio. De forma positiva quisiera insistir sobre lo que me ha ensehado, sobre 1o que he
retenido después del primer coloquio organizado por la Comision de los Programas de Radio,
hace dos afios, y que tuvo lugar en Belgrado. Este ha profundizado las materias, ha matizado
cierto niumero de sentencias. Una reflexion prospectiva sobre ia radio debe tener en cuenta ios
cambios en el entorno, los cambios en la técnica y los caracteres especificos del particular
medio de comunicacion que es la radio.

En lo que concierne al entorno, M. Sauvy ha llamado nuestra atencién sobre el envejeci-
miento de Ja poblacién en los paises industriales avanzados. Ha mostrado que la disminucion
del tiempo de trabajo no va a entrafar necesariamente un aumento del ocio, 8inCc que va a
provocar probablemente un aumento del tiempo molesto.

Hemos sefalado también que la sociedad se diversifica y que, decididamente, esto no es
generalmente la sociedad de masas que nos han descrito. Otra evidencia: esta sociedad esta en
crisis, el paro es importante y continuard existiendo; las esperanzas de un desarrollo continuo
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radio que sea perpetua y automaticamente ajustada para fa escucha de madrigales de la Edad
Media, y no estoy seguro tampoco que sea un signo de educacién, de calidad o incluso de
oportunidad que las gentes se definan tan estrechamente como se lo permitan los nuevos
mediocs; como tampoco se deberian definir como miembros de la sociedad de masas anénima y
loca. Los dos polos de la alternativa no son deseables, y me parece, por lo tanto, que {a técnica
arriesga llevarnos del uno al otro. Como ya he dicho, esto me inquieta, aunque afortunadamente
sea posible, porque hemos tomado a tiempo conciencia de ello, defendernos contra este
peligro y atenuar sus efectos.

He aqui finaimente una ultima ansiedad que no he podido dejar de experimentar en el
curso de estas jornadas: se trata de un fendmeno que ha sido debatido en el otro extremo del
Canada, en Vancouver, por Barbara Ward y sus colegas, de un fendémeno que ha surgido de la
discusion sobre la crisis de ia energia, y que ha sido bautizado «electrofascismo». De muchas
maneras en esta sociedad, y no solamente en el dominio de las comunicaciones, sino mas
especialmente incluso en el de la produccion de energia, se empieza a comprender que existen
nuevas oportunidades que no pueden ser canalizadas méds que por centros o centrales de
dimensiones colosales. El ejempio mas alarmante es con toda seguridad el movimiento dirigido
hacia ia potencia nuclear o termonuclear. Para conservar estas fuentes de energia, y para
asegurarse que seran utilizadas con fines correctos, tendrian ustedes necesidad de instituciones
poderosas y de enormes sistemas de seguridad. Tengo miedo de que semejante fendémeno no
ocurra en o dominic de (as telecomunicacionas. Es cierto que, de un lado, parece reinar ia
abundancia y que el discurso humano disfruta de inigualables oportunidades, pero, al mismo
tiempo, en el fondo, he aqui que se crean concentraciones de poderes que pretenden el control
final de los ordenadores y tratan de organizar estos sistemas. Se puede temer, al final de este
debate, que l0s nuevos métodos que se desarrollan y que parecen altamente personalizados no
recaigan, por una especie de ontologia institucional, en el poder de las concentraciones, y que
en lugar de ir de una sociedad de masas a una sociedad de individuos, pasemos de una
sociedad de masas a alguna otra forrna mucho mas intensificada, aungue ligaramente escon-
dida, de sociedad centralizada, que serd posiblemente creada sobre la nocidén de bloque
continental, mas que scbre el de estado nacional.

M. Robert Wangermée
Director de la Radiodifusion y Television Belga y presidente
de la Comision de Programas de Radio de la UER

La organizacién de esta conferencia por la radic canadiense ha sido tan perfecta, que esta
es la primera vez que estamos obligados a rebasar nuestro horario. Quisiera pedir excusas a los
comentadores que tienen, tal vez, mucho que decir, pero como vengo de Bruselas, les puedo
proponer una técnica que es utilizada en el Mercado Comun: cada vez que existen problemas,
se paran los relojes. Entonces, si ustedes quieren parar el reloj durante veinte minutos, pues
bien, la organizacion canadiense estara salvada y todo habra sido perfecto.

No expresaré en los minutos que me han sido reservados mis quejas, mis criticas sobre el
coloquio. De forma positiva quisiera insistir sobre lo que me ha ensehado, sobre 1o que he
retenido después del primer coloquio organizado por la Comision de los Programas de Radio,
hace dos afios, y que tuvo lugar en Belgrado. Este ha profundizado las materias, ha matizado
cierto niumero de sentencias. Una reflexion prospectiva sobre ia radio debe tener en cuenta ios
cambios en el entorno, los cambios en la técnica y los caracteres especificos del particular
medio de comunicacion que es la radio.

En lo que concierne al entorno, M. Sauvy ha llamado nuestra atencién sobre el envejeci-
miento de Ja poblacién en los paises industriales avanzados. Ha mostrado que la disminucion
del tiempo de trabajo no va a entrafar necesariamente un aumento del ocio, 8inCc que va a
provocar probablemente un aumento del tiempo molesto.

Hemos sefalado también que la sociedad se diversifica y que, decididamente, esto no es
generalmente la sociedad de masas que nos han descrito. Otra evidencia: esta sociedad esta en
crisis, el paro es importante y continuard existiendo; las esperanzas de un desarrollo continuo
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deben ser abandonadas, l0s paises en vias de desarrolio no seran mucho mas ricos en los afos
ochenta, y los paises industrializados no estardn en muy buena situacion.

Dentro de este contexto, ;cOmo podrd la radio actuar en relacién con los medios de
comunicacion concurrentes y, en particutar, en su relaciéon con la television?. Sus ventajas, me
parece, residen en que puede diversificarse. La radio no es ya un medio de comunicacion de
masas, pues pusde adaptarse a las necesidades y a los gustos de grupos muy reducidos. Un
segundo elemento que me parece importante s que se trata de una técnica barata, una técnica
ligera. Un tercer elemento que la caracteriza, es que puede estar muy préxima a las gentes, mas
carca que ningion otro medio de comunicacion.

Veamos como se dibuja la evolucién de las técnicas. Las perspectivas a este respecto no
son ya exactamente aquéllas que hablamos retenido después del Cologquio de Belgrado. En
primer término, en muchos momentos hemos constatado que la evolucion de las técnicas de la
radio se situa dentro de una evolucion general de las técnicas, y que no es solamente la radio la
que se transforma. La televisidon, por ejemplo, también se ha transformado, y puede ser que
mas marcadamente aun que la radio. Es la television la que va a utilizar en primer lugar el
satélite de distribucion directa. Es la television Ja que multiplica el espacio considerable de sus
canales de difusion gracias al cable. Es en television donde, de manera mas evidente, se
realizan esfuerzos para desarrollar nuevos medios de almacenamiento y de grabacion: 1os
servicios CEEFAX que nos han sido mostrados son, a pesar de todo, servicios visuales. La radio
misma puede utilizar cierto nimero de adelantos técnicos, pero me parece que probablemente
serda necesario buscar alternativas. He dicho anteriormente que se ha nombrado muchas veces
la tetrafonia. Pues bien, ésta es una de las sofisticaciones posibles en la evolucidn de la radio.
Pero teniendo en cuenta cierto nimero de elementos que citaré inmediatamente, ;vale la pena
hacer inversiones del lado de la tetrafonia cuando los amantes de la musica van a seguir
comprando las grabaciones que desean escuchar y encefrandose en su saldén equipado de
maltiples receptores?

El problema del satélite es méas complejo. Es evidente que su utilidad para un pais como el
Canada no es demostrable. Péro el problema que nos ha sido expuesto concierne mas bien a la
utilizacion del satélite de difusion directa. Es cierto que es la televisién la que va a justificar los
gastos y las considerables inversiones para el satélite de difusion directa. Pero, jes que la
utilizacién de canales de radio a través del satelite no va en sentido inverso de la especificidad
de la radio? En efecto, el satélite permite ante todo una difusién a grandes masas, es un medio
de comunicacion de grupo. No digo que el satélite no debe ser contemplado como una de las
técnicas posibles, pero tal vez sea necesario completar esta técnica con retransmisiones com-
plementarias, pasando por el cable o por otras estaciones, por otras conexiones que le acer-
gquen mas a las gentes.

Dentro de las evoluciones técnicas posibles, me parece que las méas importantes se
encuentran ante todo en la utilizacidn de nuevas bandas en modulacion de frecuencia. Aqui hay
necesidades inmediatas y una posibilidad de multiplicaciéon de los canales. He analizado tam-
bién con mucho interés las posibilidades de utilizaciéon de las ondas subportadoras, las cuales
contienen todavia puntos de interrogacién en el dominio pedagdgico, pero que constituyen
ciertamente una posibilidad para una radio intermitente, que viene a superponer un mensaje
sobre un contenido elegido por el auditor. Otra posibilidad de utilizacién mal explotada, por el
momento: el cable. Antes de emplear el satélite, tal vez pudiéramos intensificar ia utilizacion del
cable, que es utilizado copiosamente en ciertos paises por la television, pero que hasta el
momento es mal utilizado por la radio; por lo menos, se ha olvidado el uso que de @l se ha
hecho hace treinta afios. Y dentro de las mejoras posibles, retengo con mucho gusto las de los
receptores, no en el sentido de una complicacién, para una captacion mas perfecta, sino, por el
contrario, en el sentido de la ligereza, del automatismo; creo que lo que desea el auditor de
radio es esto: el automatismo, encontrarse dentro de ia gama de frecuencias, encontrar rapi-
damente la emisora que desea. Puede ser que tengamos que superar lo que utilizamos desde
hace una veintena de &A0s, y recurrir a aparatos mas mindsculos, tal como la demostracion
japonesa nos o ha hecho ver esta mafana.

En este contexto, ;es que las funciones de la radio van a cambiar en los afios ochenta?. No,
no lo creo. Primero la radio tiene una serie de funciones tradicionales y, al escuchar a los
diferentes grupos de trabajo, he notado que los radiodifusores desean encargarse de nuevas
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funciones no renunciando a nada. Quieren que !a radio continue haciendo todo lo que ha
hecho en el pasado. Notablemente, hemos encontrado una nostaigia por una radio noble, una
radio que se consagra a bellas tareas, a producciones culturales, dramaticos, emisiones musica-
les, y es cierto que la radio continuara teniendo una tarea de estimuilacidn de la creacion y que
no debe ser descuidada. Pero al mismo tiempo, me parece que 10 esencial para la radio estaré
en las tareas modestas. El lugar esencial de la radio no se encuentra en el tiempo tibre {aunque
el tiempo libre se aumente, no es en provecho de |la escucha de la radio), sino sobre todo en
eso que ios socidlogos llaman el tiempo obligado, es decir, el tiempo que ya esta ocupado por
otra cosa, que no es el suefo y que no es necesariamente el trabajo. Durante los desplazamien-
tos, las actividades de aseo personal o, eventuaimente, mientras se come. La radio es, primero,
una actividad secundaria e incluso, aunque esto pueda confundir a los radiodifusores que
todavia no estan del todo acostumbrados a esta idea, la radio se hizo en primer lugar para una
escucha desatendida. Casi toda la radio se escucha de manera desatenta, con sobresaltos de
atencidn, lo que no es particularmente deshonroso.

Si usted cree que el auditor va a una sala de conciertos a escuchar la Quinta Sinfonia de
Beethoven de manera atenta durante treinta y cinco minutos, le aseguro que este no es el caso,;
también tiene momentos de distraccidn y de atencién que se fijan, y que globalmente le
permiten percibir la Quinta Sinfonia. Pues bien, para el auditor de radio se trata también de una
continua inatencién con sobresaltos de atencidon. Creo que la radio en Jos anos ochenta debe
aceptar esto y orientar sus actividades en esta direccion, y también debe aceptar dirigirse a
auditorios divididos. Bajo este punto de vista, es evidente que por algun tiempo tenga una
ventaja sobre su rival, 1a television, pudiéndose dirigir mas facilmente que ella y de manera mas
econémica a todas las colectividades locales. Se ha planteado el problema de saber hasta
dénde podria llegar esta parcelacion, y las decisiones en este sentido dependeran de la medida
adoptada por cada organismo, teniendo en cuenta los imperativos de servicio publico. En
efecto, hay que medir la eficacia social del servicio prestado, y para usar el ejemplo que a
menudo ha sido citado, se tratara de saber si s va a servir a los filatélicos o bien a las minorias
de trabajadores emigrantes, y ahi hay una eleccion social que debe ser hecha por cada uno de
los organismos. De las funciones que conocemos, las mas importantes van a subsistir, pero
transformandose en el sentido del parcelamiento, de la especificaciéon. La informacion seguira
siendo, eso estd claro, esencial en los afos ochenta, y asi debe serlo.

Se ha tratado de encontrar una definicién para la informacién, pero me parece que, en
definitiva, la informacién no esta justificada mas que si ayuda a los hombres a comprender el
mundo en el que viven, primero en su entorno inmediato, y después en un entorng mas amplio,
tan grande como sea posible.

La radio, lo hemos hecho notar también, sera lo que adn no es, una radio de servicios, pero
aun aqui hay obligacién de escoger entre servicios. «Jardinero» u otra cosa. Me parece que una
radio de servicios publicos deberia escoger rendir servicios a los gque tienen mas necesidad de
ellos. Es necesario, pues, elegir en esta sociedad los grupos mas desfavorecidos, los que tienen
menos acceso a los medios de informacién. Esta radio ligera puede dirigirse a ellos y darles sus
servicios directamente, e incluso por prolongaciones mas atla de [a antena.

Un tercer elemento gue me ha parecido importante en este coloquio, es la importancia de
la participacién. Sé bien que es necesario desconfiar del mito de la participacién: nunca hay
participacion total pero esto responde incontestablemente a una reivindicacién de la sociedad
de hoy dia y ciertamente de la sociedad del ochenta, Para la radio de servicios publicos, pienso
gue se tratar& menos de ofrecer una participacion directa a las gentes, que de favorecer una
participacion indirecta. Quiero decir con esto, que la radio debe implicar todavia mas al
auditorio en la realizacién que, en definitiva, sera hecha esencial y felizmente, creo, por
profesionales. Creo que hay que renunciar al mito de esta radio o esta television participativa
que lo haria mejor que los profesionales; esto no es exacto, incluso para la radio de los
servicios puablicos. Admitir la tarea participativa es ayudar a las gentes a expresarse elos
mismos, es eventualmente ponerlos en contacto, es revelarles a ellos mismos, y me parece que
si la radio acepta esto, pasara por fin de este estadio, del que tantoc le cuesta salir, del
despotismo ilustrado, para ejercer una mediacién mas eficaz. Si a través de nuestros trabajos
trato de identificar las investigaciones que me parecen que deben ser alcanzadas, senalaria los
siguientes puntos: se nos dice que hay que responder a las necesidades de la gente, pero no
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sabemos muy bien en que consisten las necesidades culturales. Es una nocion extremadamente
dificil de analizar en el plano tedrico. Lo mas a menudo, la conciencia de una necesidad (yo la
llamo una necesidad cultural, una necesidad que no es vital), no aflora mas que en el momento
en que se puede satisfacer. Es por ello por lo que pienso que en este campo es necesario
animar la experimentacidn, sin insistir demasiado en desarrollar la misica concreta o la musica
electronica, Me parece que en la radio de 1980, la investigacién deberia también orientarse
hacia la experimentaciéon en el campo social, y haria falta que los responsables en el plano
internacional tuvieran conciencia de ello. Un segundo aspecto me ha parecido también fla-
grante: hoy dia, los responsables de la radio conocen mal a su publico. Continuamos utilizando
instrumentos de sondeo que valen para una radio comercial, cuando se trata de medir la
importancia en miles o millones de auditores o de telespectadores. Ahora bien, si esto vale para
el instrumento de comunicacién de masas que todavia es la television, no es el caso para el
instrumento de comunicacién de grupo que es la radio, porque la medida cuantitativa aqui no
sirve para nada. Tenemos necesidad de una reevaluacién de los métodos de sondeo, de
percepcion del publico. Me parece que hay alli una tarea para los organismos de radiodifusion,
y que esta tarea de cara a poner en punto algunos métodos puede también ser llevada al plano
internacional. Un tercer punto que yo destacaria, es la importancia para las gentes de progra-
macion de tener una clara conciencia de las posibilidades de desarrollo técnico y, sobre todo,
de intentar conservar el contacto. un estrecho contacto, con los ingenieros, y también con los
fabricantes de aparatos, de tal manera que no se lancen al mercado aquéllos que posiblemente
son deseados, pero que no responden a una necesidad social. Se tratara de equilibrar los
progresos tecnicos y las necesidades sociales. Por fin, tal vez podria desearse que en otra
eventual reunion que seguiria a ésta para estudiar a la radio del futuro —y ésta seria una
reunion reservada estrictamente a jos radiodifusores—, se abordase conjuntamente l0s proyec-
tos concretos de programas para la radio del futuro. Creo que esto seria un intercambio
internacional importante e interesante.

Menciono finalmente, un ultimo aspecto; es dificil de estudiar a escala internacional, pero
puede ser una reflexion coman Gtil; me refiero a los aspectos institucionales. Han sido evoca-
dos demasiado rapidamente, pero la radio se encuentra en un mundo que cambia y en muchos
paises estos aspectos institucionales se van a modificar.

Para finalizar, sefior presidente, permitame construir mi modelo de radio de 1980: se trataré
de un servicio publico, claro esta, de una radio de servicios publicos que se ejerceria en una
sociedad democratica. Los programas serian realizados por un organismo que, a pesar de las
presiones agudas que ciertamente en los afos ochenta no dejaran de ejercerse sobre él,
mantendria su autonomia frente al poder politico y frente a 10s grupos de presion, cualesquiera
que sean; un organismo que seria también abierto hacia el exterior, un organismo, para enlazar
con los temas brevemente evocados, que acertaria en mantener su versatilidad a pesar de los
peligros de la esclerosis corporativa que le amenaza, que guardaria sus facultades de inven-
cidbn, que aceptaria ponerse en tela de juicio, que no tendria ninguna certeza basada en su
pasado, que aceptaria la idea de que la sociedad cambia y que debe perpetuamente adaptarse
al cambio; un organismo que no se encierre en una torre de marfil, que coopere con otras
instituciones para la educacién, para los servicios, para la informacién. Una radio que serfa un
servicio publico, en donde los radiodifusores pondrian su profesionalismo al servicio no tanto
de un «establishment», como ha sido el caso, hay que reconocerio, en una parte de la historia
de la radio, ni de un puoblico privilegiado, como de auditorios multiples y que pondria su
invencion en el descubrimiento de férmulas de emisiones que no serian solamente maravillosas
emisiones draméticas o de mudsica electrénica, ¢ de la musica de gran creacion, sino que
pondria su profesionalismo en inventar nuevas formas de mediacién con los publicos extensos
y multiples a los que debe servir. Y todavia tendria un ideal que retener; y es que queriendo servir.
a este variado publico, esta radio no sea finalmente una Torre de Babel, que no se contente con
afadir funciones, que sepa jerarquizarlas en virtud de las funciones sociales que les atribuya.
Si todo esto se realizara, me parece que esta radio de los anos ochenta, mejor adn que hoy dia
(hoy dia no esta tan matl lo que hace), esta radio seria lo que ha puesto en evidencia uno de
nuestros grupos de trabajo, un espejo mejor de la sociedad y. al mismo tiempo, un motor del
cambio.
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Sesion Plenaria de clausura

La sesion plenaria de clausura ha sido consagrada al intercambio de puntos de vista sobre
la orientacion de la radio, sequida de los comentarios presentados por los tres observadores
invitados, asi como la discusion de algunos problemas que no han podido ser sufuclentarnenta
abordados a lo largo del coloquio.

La radio, ;es una actividad secundaria?

Uno de los tres comentadores del coloquio, al haber declarado en su informe final que la
«radio es una actividad secundaria», provocd que algunos delegados reaccionaran contra esta
afirmacion, recordando que el impacto de la radio es considerable, tanto en materia de infor-
macion y boletines de noticias, como en materia de educacion, en donde obtiene mejores
resultados que la TV. No es sino en las emisiones de diversion, como la masica e incluso
algunos juegos, donde la radio no afirma su superioridad, ya que, en algunos paises, la radio
reconquista, por este medio, un vasto auditorio en horas favorables a la TV. Este fenémeno se
produce tanto en los paises occidentales como en los paises en vias de desarrollo. ;Se puede
calificar la radio de actividad secundaria, como parecen entenderio aigunos delegados?

Efectivamente, ia radio no es una actividad secundaria, en el sentido del lenguaje corriente.
Es solamente en términos sociologicos cuando se define como tal, porque puede ocupar un
papel de acompanamiento o de entorno (lo contrario de la actividad primaria, que requiere toda
la atencion del individuo), ¥y porque puede oirse haciendo otras ocupaciones domeésticas,
familiares, profesionales, o de entretenimiento. Cualquiera que sea su detinicidon socioldgica, la
radio es de una capital importancia en nuestros medios de comunicacion y en nuestra vida
cotidiana.

Atencion pasiva 0 ~desatenta»

El tema de la radio «actividad secundaria», en el sentido de actividad de acompanamiento,
entrafia el examen de la calidad de atenciéon que supone en el auditor, Hay para cada uno,
durante el dia, periodos de atencién sostenida, pero tambien periodos de atencion «desatenta»
0, si se quiere, de atencidn pasiva, ya que es posible leer un periédico o un libro, tomar una
comida, ocuparse de los nifios, mantener una conversacion (e incluso trabajar en una oficina o
taller), escuchando musica, canciones y mensajes publicitarios, sin dejar de atender esa mu-
sica, esas canciones y de captar, a pesar suyo, los mensajes publicitarios. L.os organismos de
radio deberian, pues, hacer de comuan acuerdo, estudios comparados, con ayuda de expertos y
de psicélogos, a fin de determinar y de disefar los programas que se adaptan mejor a este tipo
de atencion y a los auditorios que les conciernen. Es evidente una encuesta psicologica
dificil de hacer, pues se trata de un estudio a efectuar en vivo, sobre la existencia cotidiana.
Este estudio, no obstante, serfa tanto mas importante cuanto que la escucha de la radio del
futuro, segun algunos radiodifusores, peligra de ser cada vez mas «desatenta», como forma de

relevar la atencion pasiva.

Atencion sostenida y cadena cultural

Todos los radiodifusores no suscriben completamente esta manera de ver las cosas.
Radio-France ha aprovechado su experiencia para demostrar que es posible referirse a la
atencion sostenida del auditorio. Hay lugar en las ondas para una radio de atencion, del
conocimiento, de la organizacién, de la discusion, de la cultura. De esta manera, ia cadena
France-Culture ha doblado su auditorio en dos ahos para alcanzar una audiencia de un millon
de personas, sin hacer concesiones a la teoria de la rapidez de los ritmos y de los cambios de
temas, e incluso haciendo exactamente lo contrario. Los responsables de France-Culture esti-
man que la radio va a tener que afrontar en el futuro una ruptura de tradiciones establecidas
entre el publico y los productores, como consecuencia de la aparicion de un nuevo lipo de
atencidn, una atencién mas intensamente sostenida. En efecto, se observa la constitucion de
numerosas capas de auditores mucho mejor informados, mas instruidos, mas observadores,
que exigen de la radio que responda a su hueva curiosidad con emisiones suficientemente
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largas vy elaboradas, permitiéendole gjercer su reftexion en comun con el medio. La experiencia
de France-Culture ilustra esta situacién gracias a una cadena de ondas a lo largo del dia.

Esta forma de radio necesita una atencién sostenida, aungue no obstante, no debe ser
exclugiva, y uno de los tres comentadores del coloquio hace sefatar que una cadena cultural
puede revelarse como un baino de delicias para gente instruida que tiene {a costumbre de ir ai
teatro, al concierto o a los museos, pero que peligra en convertirse en un ghetto cultural. Aqui,
por otra parte, los sondeos desempatan mal a los participantes en este debate, ya que los
resultados de una encuesta sobre las practicas culturales de los franceses testimonian que
France-Culture tiende a sobre-cultivar a las personas ya cultivadas, mientras que otros sondeos
muestran el interés demostrado por los programas cuiturales por un publico normal, sin
distincidén de nivel de estudios o de clase social.

No hay que perder de vista, nc obstante, que la radio de los anos ochenta sera {a radio de
una sociedad relativamente en crisis. Debera contentarse con poder consagrar una tercera o
cuarta cadena a los problemas culturales. No es menos importante comprender que si los
imperativos econémicos obligan a los organismos de radiodifusion a hacer una eleccion, los
intereses sociales deberan obligarnos a valorizar otros elementos distintos de una radio-cultura
durante todo el dia, por primordial que ella sea y cualquiera que sea el piacer que pueda
procurar al publico susceptible de apreciario.

La utilizacion de los satéliles

LA quién servira la utilizacion de los satélites?. El emplec de satélites para la radiodifusion
parece en efecto contradictorio, ya que los objetivos de futuro de la radio se unen cada vez
mas a la programacion destinada a publicos de grupo, es decir, a micropublicos, mientras que
los satelites son destinados a servir a publicos a escala de un vasto territorio, inclusg a un
continente.

La solucion sera sin duda de orden técnico. Hara falta encontrar los Utiles de la comunica-
cion por satélites, ya que no esta siempre en la mano de la mayoria de los radiodifusores el
asegurarse el capital de canales y de frecuencias gue les permitan llegar a otros publicos. (No
se podrian utilizar los satélites para difundir los programas nacionales, reservando 10s medios
ordinarios de la comunicacion para los publicos de grupo y tos micropablicos?. El riesgo es que
se tarde en decidir una politica en el tema de estos medios y que la mejor solucion no sea ya
posible cuandc se atrevan a tomar iniciativas sobre este tema.

La radio ha abierto la era de la discusion

En el momento de separarse, 10s miembros del cotoquic han constatado gue 10s objetivos
que se habian fijado concernientes a la planificacién y a la programacién de la radio de los
anos ochenta, no han permitido extraer completamente nuevas orientaciones lo suficientemente
precisas como para servir de bases a las formulaciones que recojan un acuerdo general. Las
divergencias de opinicnes se deben, sin duda, a las diferencias que separan a los paises, a los
regimenes; podria incluso decirse a los mundos representados en estas sesiones de meditacion
y de trabajo. El esfuerzo aportado por cada uno para mejor comprender {a situacion y ias
necesidades de todos ios demas, sigue siendo, sin embargo, un acto de fe y una garantia de
solidaridad en la revalorizacion y el porvenir de un medio de comprension universal entre los
hombres.

Quizas pudiéramos terminar las tareas de este coloquio recordando la frase célebre de un
faradn al que se presentaba un descubrimiento como la escritura, y que exclamg: «No quiero
privar a los hombres de o0 mas precioso que tienen: Su memoria.»

Ahora bien, si no hay conocimientos sino en la memoria, parece que no hay inteligencia
mas que en la discusién. Gracias al conocimiento por el sonido, la radio ha abierto amplia-
mente en el mundo la era de la discusién. Es por ello que nos hace falta tomar, mejorar,
conservar celosamente el dominio de la tecnologia, a fin de mantener generosamente abierto el

didlogo entre los hombres y |as naciones.
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UER (Unién Europea de Radiodifusién). Grupo de Trabajo ad hoc, sesién n.° 31

RADIO LOCAL.—Ginebra, 19 de octubre de 1979

Monica Beothius
Subdirector administrativo, Sveriges Lokalradio Ab.)

Gracias, sefior presidente. La radio local presenta en la actualidad multiples aspectos. El
tratado en la «Neue Zircher Zeitung» da pie a interesantes reflexiones y prueba que dicho
movimiento ha entrado ya en el buen camino. Personalmente, voy a hablar de la radio local que
procede de un organismo importante de radiodifusion de utilidad publica del que sigue depen-
diendo como organo de informacidn. En un principio, huelga casi el recordarlo, s6lo existia fa
radio local. Todo empezd con un pequenc emisor y un punado de entusiastas que querian
hablar a sus vecinos y hacerles oir musica. En algunos paises las cosas siguen igual, sobre
todo en los Estados Unidos, donde el téermino «local» se aplica a los emisoras locales mas que
a la radiodifusion local en todos los sentidos de |la palabra. Por el contrario, en la mayoria de
los demdas paises de nuestro hemisferio, la radio local desaparece, ocupando su lugar los gran-
des organismos de utilidad publica. La red comienza entonces a desempediar un papel pre-
ponderante en los medios de informacién por ondas hasta que aparece la television. Habra
que esperar a [os anos sesenta para que se manifieste una clara voluntad de descentralizar los
programas radiofonicos. En Suecia, fue en 1959 cuando se radiaron os primeros programas
regionales, 0 sea, inicialmente, un cuarto de hora de emision cotidiana en una region septen-
trional. A partir de entonces, se acelera el movimiento, en Suecia y en |a mayoria de los paises,
para responder a un creciente deseo de descentralizar los organismos de radiodifusion estable-
cidos en Jas grandes ciudades.

Esa evolucion tiene lugar mas rapidamente en ciertos Estados, como Canadd y Gran
Bretafia, mientras que otros siguen aun balbuceando. Compruébese que, en el seno mismo de
los organismos nacionates de radicdifusién, cabe gran variedad de estaciones locales. Yo creo
que el concepto mas generalizado de «radio locai» es ¢l de una radio nacional en miniatura, de
nivel menos elevado, es decir, que se conforma con especialistas, animadores y mdasicos de
calidad inferior. Es la misma diferencia que existe entre dos equipos, A y B, de los cuales ¢l A
disfruta del capital y 10s recursos de una gran ciudad, mientras el equipo B, representativo de la
provincia, tiene que componerselas con medios mucho mas limitados.

Una idea asi no es sblo la de los especialistas que trabajan en los grandes centros
nacionales de radiodifusion, sino que refleja fielmente la realidad. Muchos son los profesionales
de la radio local que piensan que la evolucién correcta de un organismo de utilidad pablica
debe transcurrir asf: procurando a los oyentes una gama de emisiones y de serviCios compara-
bles a los de la red nacional. Secciones, incluso, como el anélisis de las noticias, los grandes
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temas de actualidad, las cuestiones culturales, la seleccion musical tienen que corresponder a
sus equivalentes de la red, adaptandose debidamente a las circunstancias y a los recursos
locales.

Facilitar a los habitantes de la provincia o de las regiones lindantes con {as grandes
ciudades un servicio de radiodifusion locat provisto de las mismas ideas bdasicas y gue res-
ponda a las mismas necesidades que ia red nacionai: tal creo yo, el punto mas importante en
favor de la radio local. Antes de desarroiiar mis argumentos, sea cual fuere su valor, me
gustaria dedicar unos minutos a exponer la evolucién de la radio local en Suecia, para que
resulte bien claro el contexto en que se sitia mi informe. La radio local aparecid tardiamente
en mi pais: séio en 1975 una decisidn del Parlamento instituyé una sociedad subsidiaria de
Sveriges Radio, la radio sueca, con misidén exclusiva de realizar y radiar programas de tipo
local. Dadas la prudencia y la ambicidn caracteristicas de nuestra sociedad, hemos actuado con
la mayor seriedad y va a finales de 1977 se explotaban 24 estaciones locales independientes al
servicio del conjunto del pais. Para mi, y para los suecos en general, la expresion «radio local»
no significa realmente algo local. Hasta la fecha, en efecto, hemos logrado establecer un centro
de radiodifusion en cada departamento o provincia; pero Suecia es un pais muy extenso y lo
son también sus divisiones regionales. La provincia mayor, por ejemplo, situada en el extremo
norte, tiene una superficie que supera las de Bélgica, Helanda y Luxemburgo juntas. No puede
decirse, pues, que la estacién de radio de esa reqgidén sea local. Esas estaciones provinciales
constituyen empero las bases de un desarrolio ulterior. En noviembre, segundo aniversario de
la creacién de dicha red regional, dispondremos de 22 sub-estaciones. Se trata de pequefos
centros de produccién, con dos a cinco realizadores o ingenieros al servicio de la estacidn
local. Hemos empezado, ademas, a radiar en ondas decamétricas. Dentro de unos dos anos
cada estacion dispondra de un autocar de reportajes que hara las veces de estudio mdvil,
facilitando la transmision en onda corta; factores todos ellos que contribuyen a agilizar las
actividades de la estacion de radio local y a que se adapte mejor a su medio ambiente. Las 24
estaciones locales transmiten un promedio de quince horas de programas semanales, con una
produccion total anual de dieciocho mil setecientas horas. Generaimente, cada una de ellas
emplea a unas 20 personas, salvo en las dos ciudades principales, Estocolmo y Goteborg, en
las cuales trabajan mas de 30. El presupuestc global de la radio local, para el ejercicio 197879
—de 1 de julio al 30 de junio— representa ta cantidad de 108 millones de coronas suecas, es
decir, casi 11 miliones de libras esterlinas, cerca de 107 mitlones de francos franceses.

Las estaciones emplean muy diversamente sus quince horas semanales. Disfruta cada una
de total independencia de realizacion y la aprovecha a conciencia. Generalmente, el programa
tipo es a la vez serio y ambicioso: 108 dos tercios de las guince horas (el 65 por 100 aproxima-
damente) consisten en boletines informativos y en emisiones de actualidades. Los programas
culturales (hablados 0 musicales) y las variedades ocupan &l 20 por 100 del tiempo; so6lo un 13
por 100, 0 sea veinte minutos por dia, se dedica a la difusidén de discos. Ese proceder se opone
diametralmente al de ias estaciones locales del resto de Europa. Pese a ello, 0 quiza por ello
mismo, el publico ha reaccionado mas que satisfactoriamente, de 0 que nos sentimos satisfe-
chisimos. En término medio, una de cada dos personas escucha cada dia su estacion locai, en
cualquier momento. El indice de escucha varia, naturaimente, segin la hora: mucho mas elevado
por la manana, supone acén un 20 por 100 de oyentes entre las 5 y las 6 de la tarde.

La radio local sueca transmite en el tercer programa de ta red nacional, el de las emisiones
ligeras, muy del gusto de los oyentes. Durante las tres horas y media de programas cotidianos,
tenemos el derecho exclusivo de acceso a los emisoraes, y escogemos el momento en que
queremos la conexiéon. Fuera de ese horario, tenemos que pedir un permiso para volver a la
red. -
Tat es la situacion en Suecia. Expuesta ya la entrada de la radio local en el terreno de ia
informacion dedicaré el tiempo que me queda a algunas ideas con vistas a un nuevo desarrollo
de [a radio.

;,Qué ocurre en una comunidad cuando una radio local se pone al servicio del publico?
Todavia no lo sabemos muy bien, pero lo que ya hemos podido comprobar es muy alentador.
Cuando aparecid en Suecia la radio local se hizo hincapié en gue tenia que estar abierta a
todos. Convenia, por lo tanto, invitar a todas las categorias de publico a gue participaran en las
emisiones e incluso en su realizacion, de cuantas maneras fueran posibles. Desde el estableci-
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miento de la radio local hemos procurado llevar a la practica esas ideas habida cuenta de
nuestros medios. Se intentd una potitica general de «micro abierto» 0 «radio abierta» que,
dentrc de las comunidades, provocé un auge de actividad, pues los habitantes sintieron que
participaban mas en la vida de su localidad. Cierto es que, al principio, la gente se muestra
timida y vacila, pero reacciona mejor luego. Recordaré el ejemplo de las Gltimas elecciones de
septiembre en el ambito regional y nacional. Es obvio que la radio iocal se ocupa sblo de las
elecciones locales. En lugar de transmitir las acostumbradas tribunas en que se enfrentan los
politicos, en vez de presentar candidatos y programas electorales, sembianzas de personalida-
des y emisiones en que los oyentes intervienen telefénicamente, nuestras estaciones insistieron
en un programa, de otro tipo, gue podriamos llamar «Entrevistese con su candidato y converse
con él». «Entrevistese» es desde luego, la palabra adecuada. Pudo asl el pablico discutir con
i0s politicos en mercados, parques, escuelas, hasta en las quarderias, en los hogares de la
tercera edad y en otros sitios politicamente imporiantes. Las prestaciones en pro de las
personas de edad y de los niftos dan lugar en nuestro pais a animados debates. ;j Entrevistar a
los candidatos en las guarderias?: era situarlos en el centro mismo de la vida politica. Ei pabiico
acudié numeroso a esas reuniones, de las que organizamos cerca de un millar en todo el pais.
De 25 a 800 personas pudieron asi cada vez conversar directamente con los distintos candida-
tos de su localidad. Una de nuestras estaciones observé que 800 habitantes de su regidn
intervinieron activamente en las emisiones radiadas durante las cuatro semanas de la campaiia.
Llegan algunos a afirmar, incluso, que los candidatos locales no se habian encontrado nunca
con tantos electores en toda su carrera politica. Pero, eso, ;¢cOmo no? no son mas que
calumnias...

iHemos asistido a una verdadera participacion! Nos hemos dado cuenta de que, desde un
principio, habiamos acertado al acostumbrar a nuestro auditorio a que interviniera de verdad en
esa «radio abiertas. Nuestro éxito resulté menor en 1o referente al acceso de los oyentes a la
realizacion de 108 programas propiamente dichos. Hasta cierto punto permitimos que esa gente
se expresara por las antenas: le prestamos una grabadora mostrandole coémo utilizaria. A veces
le ayucdamos a montar las cintas y a realizar sus programas. Ahora bien, los mejores resultados
se obtuvieron con los fisicamente disminuidos, con diferentes grupos de accion social y con
escolares. Creo que esa clase de personas tienen mucho que ofrecer. Como han tenido pocas
veces la posibilidad de hacerse oir de la sociedad, es mucho lo que pueden ganar; por eso se
mostraron tan eficientes y dinamicos. Una de nuestras estaciones locales llego incluso a radiar
durante todo el afio pasado un programa semanal realizado enteramente por escolares de trece
a Quince anos; la emision versaba sobre todo tipo de cuestiones sociales, como la planificacion
urbana, los derechos del consumtdor...

Hacer que los oyentes accedan al micréfono supone por parte del hombre de la radio una
importante labor, por lo menos cuando se trata de darles informaciones de base. Se com-
prende, pues, que no todas nuestras estaciones hayan deseado, o podido, facilitar ese acceso
al publico. La radio local sueca no ha intentado todavia hacer que su auditorio intervenga en la
toma de decisiones (qué radiar, cuando, en qué condiciones), experiencia hecha con éxito en
Irlanda a través de la RTE y de su estudio mévil. En este pais, en efecto, los habitantes de una
colectividad forman un comité y organizan de hecho todos los programas de la semana:
realizan, presentan y asumen la responsabilidad de cuatro a seis horas de emision por dia,
produccién semanal importante para una regioén de 10 km. de largo. Quiza podamos nosotros
también montar programas de ese tipo, con las unidades moéviles y el emisor comunitario de
onda larga, que se nos facilitaria en un proximo future. Las experiencias de Irlanda nos parecen
en efecto muy alentadoras. Si seguimos el ejemplo, es porque pensamos que, en una democra-
cia en evolucién, cualquier iniciativa que consienta, a quienes no han tenido ocasion de hacerlo,
expresarse al igual que ei politico o la personalidad local, es algo modélico y merece nuestro
apoyo. Desarrollar la radio local sueca, en el ambito de organismos de utitidad publica, significa
contribuir a la expansién de las actividades y a que los habitantes de una colectividad sean
conscientes de la realidad politica, cultural y social. Semejante |labosr nada tiene que ver, sin lugar a
dudas, con la difusién de programas de informacién, de ensefianza y de variedades para un
auditoric pasivo.
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M. Pierre Croissiaux
Responsable de ia Radio Régionale FR 3

Para comprender mejor la situacién de ia radiodifusién en Francia, conviene ante 'todo
saber que la situacién francesa es la de monopolio de Estado. Esto significa que, juridicamente,
inicamente las sociedades resultantes de la ley de 1974 poseen capacidad y competencia para
transmitir emisiones de radiodifusion. Habia antes de 1974 un organismo llamadoe ORTF a quien
correspondia la competencia de todas las emisiones de radiodifusion, tanto nacionales como
regionales y locales. La ley de agosto de 1974 asigné a la Sociedad FR3 la gestién y el
desarrollo de los centros regionales, adjudicando por el contrario a la Société Radio France la
responsabilidad de todas fas emsiones nacionales. Este primer punto es importante porque en
abril de 1975, tras el voto de dicha ley, nacid un organismo que podria iniciaimente calificarse
de competitivo respecto de Radio France; asi se produjeron también cierto niamero de dificulta-
des, ya gue hizo su aparicion un servicio suplementario que no disponia en aquel momento de
una red de emisores particulares con los que alcanzar los objetivos fijados por la ley. Las
autoridades de tutela, las autoridades gubernamentales, redactaron, pues, pliegos de condicio-
nes que encargaban a la Societé TDF —gestora de (08 emisores— atribuyera, durante parte
del dia, a las actividades regionales, es decir a FR3, un sector de |la red de modulacién de
frecuencia. Historicamente, por otra parte, puede decirse que, en tiempos del ORTF, las emisio-
nes regionales se transmitian iniciaimente en una red modulacién de amplitud ondas medias, ¥
que se comprobo muy pronto que tales emisores no permitian una buena regionalizacion y
menos aun, una localizacion satisfactoria, habida cuenta de las zonas cubiertas por esos emiso-
res. A parlir de 1974, FR3 tiene el cometido de desarroliar las emisiones de radiodifusion
regional y local y desde esa fecha hemos procurado multiplicar el nomero de estaciones.
Cuando el nacimiento de FR3 existian 13 ¢ 14 estaciones regionales; hoy son 18 y el ano
proximo tendremos seguramente 20.

Sin embargo, teniendo en cuenia lo que acabo de indicarles, 0 sea, la distribucién de la red
de emisores, que actualmente es una red de emisores de modulacidn de frecuencia, pues ésta le
va muy bien a la localizacién de la radiodifusion, y teniendo en cuenta también las zonas
cubiertas y el namero de emisores, las estaciones regionales francesas radian unas cuatro
horas de programa por dia. Por molivos faciles de entender; esas horas estan concentradas
exclusivamente en la manana, entre las 7,15 y las 12,30 horas. Como es sabido, la audiencia
potencial maxima es mucho mas importante por la manana que por la tarde o ia noche. Esos 18
centros, esos 18 programas, esas 18 estaciones regionales existentes hoy disponen, ademas, de
cierto nomero de estaciones descentralizadas. Hoy hablamos poco de radio lecal, por una
razon de peso: la red de emisores que funcionan en la actualidad no se presta mucho a la
localizacion de la radio porque, en general, su aicance rebasa con mucho las aglomeraciones
puramente francesas. Como ia ley de 1972 definié en Francia 22 regiones, cierto numero de
ellas todavia no cuentan con una estacion propia, perc tenemos ademas 34 centros de radiodi-
fusion que no puedo calificar de locales, hechas las observaciones que acabo de hacer sobre
108 emisores.

A pesar de todo hemos efectuado cierto nimeroc de experiencias sobre la verdadera radio
local. Algunas de elias son muy conocidas: todo el mundo ha oide hablar, sin duda, de
la experiencia de FR3 Radio Chamonix, y de FR3 Radio Cdte Fleurie en Deauville, donde
durante algunos meses hemos dispuesto de un emisor provisional. Este cubria una zona de
unos 10 a 20 km de radio, asemejandose a una radio local. ;CoOmo puntualizar, en esas
condiciones, las diferencias entre radio regional y radio local? Para nosotros, esos dos objeti-
vos, regional y local, mas que rivales, son complementarios. Porque nos parece, a la luz de las
experiencias citadas, que le resulta dificilisimo a una radio local alimentar un programa durante
el dfa entero, es decir de quince a dieciocho horas diarias: o cual ocasiona la constitucion de
un equipo de productores que, fatalmente, recurriria a emisiones radiadas por una estacién no
local, es decir, regional o nacional. Creemos que la consecuencia de los esfuerzos desplegados
para mantener cierta calidad es que las radios jocales deban integrarse en una estacién
regional, fa cual, en algunos casos, en virtud de ciertos acuerdos, puede retransmitir también las
emisiones de la radio nacional. Por 1o demas, ese sistema ni es nuevo ni original; segun creo es
el adoptado y en funcionamiento en Gran Bretafia a nivel de la BBC. La preocupacidn, pues,
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principal, diria, casi, esencial de las radios regionailes y locales es desarroillar emisiones consti-
tuidas primordiaimente por el contacto con el publico. Es decir que {os aconiecimientos
importantes, los reportajes, las transmisiones de conciertos, de obras dramaticas, etc., son
competencia mas de las radios regionales o incluso nacionales que de una radio local.

El objetive consistente en desarrollar el contacto con el publico nos lleva igualmente a
definir [0s equipos que facilitan dicho contacto. Creemos, en efecto que tal comunicacioén debe
ser espontanea, si se quiere que la radio local desempene satisfactoriamente su papel. Pensa-
mos que es algo fundamental que los equipos de las radios locales estén situados en el centro
de las ciudades, donde los habitantes se encuentran unos con otros y pueden entrar en con-
tacto personal con los productores de radio local.

Tengase en cuenta que las actuales dificuitades que se oponen a la multiplicacion de fas
estaciones locales podrian desaparecer muy pronto o disminuir considerablemente gracias a la
liberacion de las bandas de 100 a 104 MHz (100 y 108) anunciada dltimamente. Tal medida

permitiria una importantisima extension de las estaciones de radios locaies.
Hesumiré, pues, diciendo que Francia sigue en la actualidad una politica de descentraliza-

cion radiofénica, politica basada en la organizacién juridica de las regiones. Es decir que
desarrollamos progresivamente el nimero de estaciones regionales —las que cubren {a totati-
dad del territorio de una regidén— y que dentro de dicha region existe cierto numero de
estaciones locales coordenadas, cuya misién primera es desarrollar ja comunicacién y el
didlcgo con el publico y sus oyentes.

M. John Thompson
Director de la Radio Independent Broadcasting Authority Londres

En el Reino Unido, la radio local —financiada o por la publicidad, como UKIBA, o por el
censo, como la BBC—, es la innovacion mas caracteristica del decenio que termina, entre los
medios de transmisidén propuestos al pablico; radio, television, teletexto y otros. Al iniciarse los
anos ochenta, parece buena ia posicion de la nueva red britanica de emisores de radio ocal,
tanto los de la BBC como los de la ILR («independent Locai Radio»). Vaya por deiante que mucho
queda por hacer y que no se han cubierto aun muchos objetivos, pero ambos organismos, con
una experiencia respectiva cada uno de doce y de dieciséis anos en ¢l terreno de la radio local,
han asentado firmemente su nuevo sistema en Gran Bretana. Al radiar programas en regiones
limitadas, han actuado como auténticos adelantados, y la modalidad de radio por ellos implan-
tada no puede carecer de interés para los miembros de la UER.

En casi toda ia Europa de hoy se buscan medios eficaces para asegurar fa pluralidad y la
diversidad en la radiodifusién. En Gran Bretada, la radio local se ha propuesto objetivos
concretos, y una dimensién por limitada no menos variada. Es el resultado de una voluntad
manifiesta de introducir un estilo y un lenguaje nuevos. La aparicién de dicha radio tendra
repercusiones indudables en la forma futura de los programas asi como en [a descentralizacion
de la organizaciéon y de ia financiacion.

Me voy a permitir subrayar, a este respecto, que la BBC ha dedicado un excelente folleto a
su radio local, y que yo mismo soy autor de un articulo sobre la creacion de la ILR, en el
numero de enro de 1979 de la Revista de la UER. Dicho esto, quisiera dejar de lado la radio
iocal como existe en Gran Bretafda, para comparar esta nueva radio y las formas mas tradicio-
nales de la radio nacional.

Considero que los trabajos de la Comisién de programas de radio de la UER las méas de las
veces rebasan los limites fronterizos y los anima un espiritu cosmopolita. Tratan especialmente
de actividades de envergadura, de programas nacionales, de relaciones entabladas entre paises.
Nos ocupamos por lo comun de cuestiones importantes, tales como las propuestas de con-
ciertos, la aplicacién de los derechos de autor, la retransmision de manifestaciones deportivas
internacionales, asi como de los grandes desarrollos del futuro, de la radiodifusion y de los
progresos técnicos (potencial de la radiodifusién por satélite, tendencias en cuanto a equipos
estereofdnicos, sonido panoramico, etc.).

Ahora bien, en esta sesién se nos esta invitando a no ocuparnas ya de cuestiones interna-
cionales 0o mundiales, sino de las locales y municipales, lo que no dejaria de ser util para los
programadores y administrativos que aqui estan con nosotros. Si queremos prever los movi-
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mientos que podrian producirse en nuestro mundo en et decenio de los ochenta, y el publico
para quien entonces habremos de transmitir, dos son los puntos, ¢creo, mas importantes. Se
comprueba, por una parte, que, sobre todo entre los jovenes, las actitudes y las perspectivas
adquieren cada vez mas una dimension internacional; nuestras instituciones politicas y orga-
nismos economicos miran siempre a amplios horizontes; en los paises europeos se acusa un
movimiento de interés mas por los asunios europeos que por 1os nacionales, al tiempo que la
pequena sociedad familiar cede el paso a la gran multinacional. Pero también se manifiesta,
simultaneamente, una tendencia opuesta: si una parte de nuestro publico siente maés interés
que antano por el mundo exterior, también es cierto que muchos oyentes y telespectadores se
dedican a su localidad, son los hechos acaecidos en su propio ambiente los que flaman con
fuerza creciente su atencion.

El presente debate, cuyc marco es una conferencia organizada al ciento por ciento a escala
europea y con espiritu europeo, puede ejercer, pues, sobre nosotros una influencia atil. Y el
hecho de que comprobemos a menudo, en nuestra sociedad, un interés contradictorio y
complementario por los asuntos internacionales y por los locales, nos lieva a plantearnos la
cuestion de nuestras orientaciones venideras. Los trabajos de ia Comisién de programas de
radio de la UER se refieren, en general, a temas de caracter nacional e internacicnal; ahora, v
sin por ello descuidar la dimension europea de nuestras actividades, nos toca meditar en las
cuestiones locales con cierto alcance general.

Casi todos los hombres de radio empefiados en ofrecer a sus oyentes programas Utiles y
divertidos, tropiezan con dos grandes probiemas, sean cuales fueren las circunstancias: el nivel
de desarrollo del pais en gue se hallan y los métodos de financiacidon aplicados; por una parte,
lograr el equilibrio de los programas y, por la otra, el equilibrio presupuestario. Pero hay
también otra ocasion aprovechable, Remontémonos a la historia antigua; en Atenas, el agora o
plaza del mercado, era el mundo en miniatura de ios griegos, el corazon de la ciudad, teatro y
testigo de la cordura, ¥ la locura humana. Durante cierto tiempo, la plaza publica, lugar
privilegiado para discutir, se confundid con el agora, albergd instantes ilustres y dio lugar a
realizaciones de gran envergadura. Los teatros griegos, centros de espectaculo y de catarsis,
también, en un momento dado, tuvieron que ver con e agora, pero hasta a menudo la escena
era vulgar, prasaica, chismosa y utilitaria.

Hoy en dia, a pesar de las grandes facilidades de desplazamiento al extranjero y de la
cantidad de informaciones mundiales de que disponemos; a pesar de una voluntad cada vez
mas firme de pensar como europeos y del manejo extendido de {as lenguas extranjeras, a la
mayoria de la gente lo que le interesa mas es su entorno inmediato. Ese sentir que uno
pertenece a una localidad, da al hombre de la radio local, y a {a estaciéon local en particuiar,
una materia explotable; la estacién local funciona de manera relativamente sencilla, resuita
poco onerosa y de facil acceso para los oyentes. Puede hoy considerarse la «plaza del
mercado» o la localidad, en un doble aspecto: primero, como un centro de comunicacion de
intercambio de ideas y de informaciones sobre el mundo actuat; luego, como un terreno de
practicas para las emisiones tradicionales de informacion, de educacion y de variedades. Porque
es un hecho generalmente comprobado que la mayoria de la gente dedica lo mejor de su
tiempo, de su energia y de sus ingresos a su propia locatidad, tratese det domicilio o del lugar
de trabajo. En el Reino Unido hasta los analistas de mercado reconocen que los consumidores
hacen el 90 por 100 de sus compras en un area de unos tres kilbmetros.

Asi vivimos actualmente en Europa. Por miultipies razones, la estacion de radio local esté
supeditada a la «plaza del mercado», en ei sentido moderno de esta palabra, y ademas le
aporta un apoyo vital, considerandose esa misma plaza del mercado como un nticlec social y un
centro de discurso ¥ de distraccion. En un universo que parece ir reduciendose, es el hombre
de la radio tocal quien debe ofrecer un punto de contacto seguro, distintivo, a una colectividad
a menudo difusa, compleja y a veces desequilibrada, y procurar que sus programas sean de

calidad.
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Mme. Britt-Marie Bystedt
Managing Director, Sveriges Rksradio Ab.

En Suecia, radic local y radio nacional son dos sociedades distintas. Por otra parte, existen
ia television sueca y la sociedad de radiodifusion y television educativas. Viene a sumarse a
esas cuatro sociedades, que disponen de organos propios de direccién, Sveriges Radio, como
sociedad cimera.

La radic local procede de la radio nacional. Se han producido entre nuestras dos socieda-
des algunas complicaciones de orden psicoldgico, pero procuraremos resolverlas. La sociologia
industrial y la ciencia politica nos dicen que adquirir independencia en materia politica implica
la tendencia a crearse un perfil propio. Es lo que ha logrado la radio local.

Han surgido dificultades debido a que ja radio local transmite en nuestro programa de
mayor audiencia y que tiene que recurrir a nosotros, radio nacional, para obtener mas tiempo
de antena. A este respecto, creo que hemos sido generosos; no cabe duda de que es posible
hallar una solucién y considerar que nuestro programa puede conciliarse con la radio local.

La cuestion de las relaciones entre ambas sociedades es hoy inagotable tema de discusio-
nes. Todos estamos persuadidos de que nos conviene cooperar regularmente. Por eso, para
resolver nuestros problemas comunes, celebramos reuniones a las que participan, de momento,
tres respresentantes de cada sociedad.

A mi juicio, somos diferentes pero iguaimente importantes para los oyentes. Por (o tanto,
convendria dilucidar cudl tiene que ser el papel de cada radio, nacional y local. Podemos
intercambiar programas. El aiio pasado, por ejemplo, la radio nacional utilizé, para sus emisio-
nes de actualidad, numerosas noticias radiadas en las ondas |ocales.

La experiencia adquirida, trabajandc en la industria, me autoriza a concluir que es impor-
tante que una institucién defina su propio perfil; pero conviene también que colabore con las
sociedades del exterior, considerando las ventajas para cada uno. Por eso creo razonable
estudiar la misidn especifica de la radio local y la de la radio nacional.

M. Jan Zaremba
Relaciones Internacionales, Radiotelevisione Italiana

Quiero poner en su conocimiento cuanto ha sentido el profesor Motta no poder asistir a ia
reunion. Pididé al doctor Forcella tuviera a bien dirigir a la delegacién italiana. Como quiza
recuerden algunos, el doctor Forcella fue de los primeros en intervenir en la cuestion de jo que,
por aquel entonces, se llamaba las radios piratas y que luego se denominaron radios libres,
independientes, etc. M. Forcella me ha encargado les comunicara estas reflexiones que cierran
el informe del profesor Motta. Constituia éste como una fotografia muy exacta de la situacion
existente en Italia a finales de 1978. Desde entonces, nada ha cambiado. No se ha cumplido el
deseo con el que el profesor Motta concluia su informe, es decir, que se pudiera hoy hablar de
soluciones capaces de poner un poco de orden en la situacién de las radios independientes.
Simple retraso, pero debido no sélo a motivos técnicos o politicos, sino también a dificultades
objetivas en la busqueda de una solucion juridica para la situacién radicalmente nueva, creada
por la ruptura del monopolio radiotelevisual. La distincién entre dimension local, reservada a la
radio privada, y dimensién nacional propia de los servicios publicos, no basta para que pueda
afrontarse ese hecho nuevo que, en el fondo, modifica la estructura que caracterizara a la radio
desde sus origenes, cincuenta aios ha. Es evidente que el fijar limites al radio de difusion de
los emisores privados no impide que, por medio de asociaciones, consorcios o enlaces de
variada indole, es0s mismos emisores transmitan l0os mismos mensajes en el territorio nacional,
invalidando de tal suerte la distincién entre programas nacionales y locales. Es lo que ocurrié
sin ninguna ambigledad durante la ultima campaiia electoral en italia. E| problema sigue en pie
y, en la medida en que la situacion italiana puede prefigurar una tendencia de fondo en el
desarrollo de los medios radiovisuales, su interés es de orden internacional.

* * L
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M. Powell {(BBC) abre el debate correspondiente a esas comunicaciones. M. Powell desea
saber por qué las radios regional y focal han sido encomendadas a un organismo de
television (FR3} y no a Radio France, cuando la disolucion del QRTF. M. Croissiaux explica que
tal situacion es el resultado de una decision gubernamental y que resulta dificil, en Francia,
aclarar la distincion entre television regional y radio regional. En tiempos del ORTF, dice, todos
trabajaban juntos dentrc de una organizacion unica. Ahora bien, el sentido de la ley de 1974 es
la creacién deliberada de una competencia mas que de una complementariedad entre las
cadenas de television, por una parte, y entre la televisibn y la radio, por otra. Ahade M. Jaigu
que, en Francia, el pablico se pregunta lo mismo que M. Powell, Referente a la nocién de lo
complementario, Radio France considera también necesaria una distincion mas clara que la
actual entre radio nacional, tocal y regional.

M. Nicod (SSR) se refiere a la creacidn de una nueva unién de Jas radios libres. El origen
de tal iniciativa ha sido, sin duda, {a voluntad de poner en entredicho la autoridad establecida y
«|iberarse» de ella. Le parece que semejante situacidén es una utopia, pero si —como observa
M. Muggeridge (BBC)— ias radios libres o piratas llegaran a desarrollarse, no se trataria ya de
utopfa, sino de anarguia. Aqui no se trata de libertad; se trata mas bien de grupitos empefiados
en imponer sus tendencias e ideas al publico, 0 de presionario. Las personas reunidas para
fundar {a unidn de las radios libres son, segun M. Nicod, una minoria y ciertamente no desean
crear una verdadera radio. A este respecto, M. Jenke (ARD/WDR) recuerda 1o que dijera en la
B88C M. Aubrey Singer, Director de la radio: «Es en la comunicacion donde la radio local
desempefa plenamente su papel, cuando intenta captar el mayor numero posible de oyentes;
cuando concede como una limosna a las minorias, aigunos minutos de antena ella misma
desempena el mas triste de sus papeles.»

Segun M. Muggeridge no hay que perder demasiado tiempo con la cuestion de las radios
piratas; es mejor ocuparse de las relaciones entre la radio focal ¥ 1a nacional, nacida la primera
en estos Oitimos diez afnos, y ia segunda hard cosa de sesenta. Se trata de un fendomeno de
coexistencia que hoy afecta a la mayoria de los organismos de radiodifusion. M. Muggeridge no
tiene la impresion de que la radio focal suponga necesariamente un perjuicio para su equiva-
lente nacional, como no sea gue requiere la concesidon de fondos, en circunstancias en que
todos bregan con problemas financieros. La aparicion de la radio local ha praducido, inevita-
blemente en las redes, ciertos efectos que, segun su criterio, no son de por si negativos y que
hay que tener en cuenta, particularmente desde el punto de vista financiero. M. Hegtun {(NRK)
afirma que en Noruega la situacién es comparable; aunque todas las estaciones itocales depen-
dan de la NRK actuan, sin embargo, con total independencia. Dice que €l mismo, director de la
radio, ignora lo que hacen. Pese a que estén reguladas por el cédigo noruego de la radiodifu-
sion.

El doctor Wicht {(ARD/HR]) indica que, siendo Alemania un pais de estructura federal, las
costumbres de los oyentes y de los telespectadores no han variado con la difusion de nuevos
programas. Considera que la radio nacional representa una fuerza poderosa, una fuerza de
integraciéon a la que podrian dafar divisiones demasiado acentuadas. Es cierto que, como
apunté M. Thompson, al piblico cada vez le interesa mas su propio ambiente y que la radio
local es quien mejor puede adaptarse a 10s usos y costumbres de la poblacion. Es en la medida
en que resulta mas atil, como la radio cumple mejor con su cometido y, segun observd M.
Singer, «la mezcla de programas divertidos, de noticias de alcance local y de sucesos, presenta
un poderosisimo atractivo para el auditorio». Mme. Beethius, apoyada por M. Muggeridge, dice
que hablar de radic local y de radio nacional no quiere decir que se haya de elegir una de las
dos: cada una, atirma, tiene un papel especifico que representar y ambas pueden completarse
perfectamente. La radio nacional no tiene por que cargar con la entera responsabilidad de la
informacién; en algunos casos, 10 hace mejor la radio local. Asi, asegura Mme. Boethius, la
difusién de informes sobre la circulacidén en carretera, carece de razén de ser en las ondas
nacionales; es misién mas propia de la radio local.

Durante la reunién, 10s delegados fueron informados también sobre la radio local ameri-
cana, M., Willoughby (CBC) explica, por ejemplo, que en el Canada, las estaciones de radio
locales tienen misiones y estructuras muy distintas unas de otras: puede suceder, como en
algunas ciudades, que sufran la competencia de 25 estaciones, especialmente las establecidas
en los Estados Unidos a |0 largo de la frontera canadiense, mientras que, en otras regiones, la
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estacién mas proxima se encuentra a veces a 2.000 km. La radio local esta, sin embargo,
firmemente implantada. M. Willoughby cita el caso de una estacion de Toronto, cuyo indice mas
elevado de escucha se situa cada dia entre las doce y las 14 horas. Logré, en efecto, captar el
in‘eres de su auditorio, transmitiendo, durante la primera hora, informaciones sobre el consumo
y :a agricultura, destinadas a la poblacion urbana. Durante la segunda hora, [0s oyentes toman
la patabra, por teléfono, sobre temas dados, algunos de los cuales vuelven periodicamente en
las emisiones. M. Gwathmey (NPR) da su parecer de norteamericano diciendo que no se trata
de saber si la radio nacional y local podran coexistir, en Europa, sino de cémo o lograran; la
dualidad es posible, opina. Aclara luego que la radio nacional no tiene en los Estades Unidos
las mismas funciones que en Europa. Si en su pais la radio local desempefia también un papel
en favor de la colectividad, la radio nacional se dirige, mas que a Jos mismos oyentes, a las
diferentes estaciones que instaldé en el pais. Al abordar, pues, este punto de la discusion es
menaster no perder de vista la distincidn entre un servicio destinado a los oyentes y unc cuyo
objetivo lo constituyen las estaciones de radio.

En cuanto a la espinosa cuestion de las finanzas, M. Thompson explica que |08 anuncios
publicitarios radiados en el Reino Unido, sobre todo por la radio local, pueden ser beneficiosos
para los programas. No cree, por otra parte, que convenga dar demasiada importancia, en los
debates, a la organizacion de los sistemas de radiodifusion, pues, dice, es imposible generalizar
en este terreno, M. Croissiaux lo apoya y alega que, si se notan semejanzas en los problemas
que se plantean a los organismos y en las tendencias que aparecen aqui y alli, la descentraliza-
cidn de la radio se hace de modo muy distinto de un pais a otro. Cada uno, pues, tiene que
encontrar en este terreno su propio camino que, sin duda, habra de llevario a resultados
diferentes de todos los demas.

Finalmente, Mme. Boethius pone en guardia a sus colegas contra el hecho de preocuparse
demasiado por el indice de escucha, muy importante tratandose de la radio nacional. Desde su
punto de vista, el naumero de oyentes no representa un factor determinante; lo principal es
poder captar el interés del auditorio al que se pretende alcanzar. No basta con atraer mas
oyentes dando mas sitio a la musica ligera en los programas nacionales, lo que, para Mme.
Boethius, constituye un grave error. Emisiones que a priori son verdaderos tostones para el
oyente, maxime en la red nacional, tiene interés en cuanto ese mismo oyente puede establecer
una relacion entre los elementos radiados y la vida que lleva en su colectividad.
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ADVERTENCIA PREVIA

Al igual que en el namero anterior de AIC, se incluye en las paginas siguientes una relacion
bibliografica de todas aquellas publicaciones del ISBN que tratan del tema «radio» en su
vertiente cultural.

No obstante, la seleccion efectuada no pretende ser exhaustiva; y ello por dos razones: en
primer lugar, por la posibie existencia de libros y publicaciones no incluidos en la citada
clasificacion internacional y, en segundo lugar, por la no consideracién de otros que, aun
refiriendose en su contenido a temas radiofdnicos, no puede saberse de la mera lectura del
titulo del libro o de la materia en que esta clasificado, la existencia o no de esta circunstancia.
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CUADRO N.® 1

it.1. TEATRO
I.1.1. Obras dictaminadas
ANOS QBRAS OBRAS

TRIMESTRES MESES LIRICAS DRAMATICAS RECITALES TOTAL
7 AT R L2 0 S, 36 a76 — 1.012
ANO T3 cvvvasesn s 32 855 1.553 2.440

Aho 1977;
Primer trimestre . ........... 12 212 392 616
Segundo trimestre.......... 14 121 297 432
Tercer trimestre ............ 5 116 93 214
Cuarto trimestre . ... ........ 13 138 124 275
TOTAL: vy 44 587 906 1.537

Ano 1978;
Primer trimestre . ........... 1 185 134 320
Segundo frimestre.......... 8 121 122 251
Tercer trimestre . ............ 4 93 78 1756
Cuarto trimestre . ............ 5 174 52 231
TOTAL ..ooovvannns, 18 573 306 977

AnRo 1979:
ENero ... e J9 16 55
FODIerO . oovim s s o —_ 54 40 $4
MArZO . .o e e s 1 51 50 102
ABfi] coosnaasisnanenn s oy 2 69 28 99
MAEYGE cicivomsmerms i m s i 2 53 45 100
171 1 11 o S 2 35 13 50
FOMO s o mme i s esr it 3 27 20 50
AQOSto .. ..., 3 26 7 36
Septiembre .................. 4 27 11 42
G Tar 1] 0 ¢ - 7 a5 7 44
Noviembre . . .....covoveevinin.. 4 42 25 : 71
Dictembre .......c.coneiiiunn. _9__ 40 21 70

TETALE conevummamemssass a7 498 283 818

Ano 1980
ENBIS ooousvsusapasme ey 2 34 17 53
Febrero......ovcvvvvinnunnn. 2 50 22 74
MEETE ot e s 7 S G 3 41 25 69

Nota: — = valtor O

Fuenie: Direccidn {:-'inrnaral de Masica y Teatro.
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CUADRO N.% 2

1.

TEATRO

I1.1.2. Teatros nacionales

Temporada 1976/77

Temporada 1977/78

Temporada 1979

Temporada 1580

N de N.°total

N.°de N.® total

N.°de N.?total

N.¢ de N.% 1o1al N.® t'l:l'tal

IL1.3. Calificaciones otorgadas por la Comision de Calificacién de Teatro y Eupectécului

{1)

Denuncia al Ministerio Fiscal,

Fuente: Dirsccidn General de Masica y Teatro.
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i CONCEFPTOS
ANOS Sesiones olal, o
calificaciones Para Para Para 18 aihos Espectaculo
MESES celebradas otorgadas todos los mayores de mayores de con D.M.F.
publicos 14 afos 18 aftos anagrama «Se {1)
Ado 1979:
Enero....... 7 63 33 14 15 1 —
Febrero ... .. B 101 83 23 12 3 —
Marzo....... g 111 72 21 14 4 —_—
Abrit ........ 8 119 71 30 17 1 —_—
Mayo ....... 7 92 52 21 17 2 —_
Junio ....... 9 67 39 14 12 2 —_—
Julio ........ 8 54 25 18 10 1 e
Agosto ...... 8 37 23 7 7 — _—
Septiembre .. 8 45 21 13 9 2 e
Octubre ..... 8 54 28 15 10 1 ——
Noviembre ... 8 77 48 16 19 2 _—
Diciembre . ... ¥ 76 48 15 9 4 —_—
TOTAL .... 95 896 523 207 143 23 —_—
Ano 1980:
Enero....... 8 63 34 16 11 2 —_—
Febrerc ..... ) 84 46 19 19 — —_—
Marzo....... 8 75 44 19 11 1 —
Nota: — = valor 0.

;bras de mpre-d:;;iaé_ obras derepre- ;;';;?:é_ obras de repre- dl:!;;c::é- obras de repr?- de espec-
pre-  senta- i tan repre-  senta- PRy repre- senta- tGdoras repre-  senta tadores
sentadas ciones sentadas ciones sentadas ciones sentadas ciones
sllas Artes (Madrid) ........ — o — 1 47  16.004 4 212 54248 2 92 30.863
aria Guerrero {Madrid) ... .. G 219  38.898 6 583 111.839 7 234  63.201 1 101 43.964
atro de la Zarzuela (Madrid). 20 269 141533 32 361 194.501 34 296 188.976 4 121 64.694
pe de Vega (Sevilla)....... 14 166 23596 9N 602 210706 47 3099 157043 16 135 44.202
inCipal {Zaragoza).......... 32 347 69.046 44 445 113.728 21 273 79734 12 99 16.946
Nota — = wvalor 0.
Fuente: Teatros Nacionales y Festivales de Espaiia.
CUADRO N~ 3
i.i. TEATRO



CUADRO N.° 4

I.1. TEATRO
il.14. Actividades del C.N.[.N.A. 7.

Hepresentaciones

Actividad en colegios Actividad de los talleres abioitis
N.° nifos : Espectado-
: M.° nifos N.? de
- N.? de Represen-  asistentes b N.¢ de & res de re-
;EEES colegios  taciones  a represen- I‘::E;; m;a:igﬁs invitados ':“:: presenta-
visitados eancolegio  taciones & taliores ntes a talieres ciones
an colegios P2 abiertas
ARo 1979:
Enero .......... 5 8 6.932 389 103 26 8 3.429
Febrero ........ 2 4 1.490 233 15 8 1 1.500
Marzo .......... 6 10 6.821 592 64 61 3 2.231
Abril ........... & 11 6.113 342 82 25 2 1.650
Mayo .......... 7 9 11.217 685 198 70 5 9.550
Junic .......... 10 13 11.610 675 195 74 5] 16.600
Septiembre . .... 2 2 1.000 156 44 13 6 5.150
Octubre ........ 6 9 9.970 80 86 28 7 6.600
Noviembre ... .. 8 13 9970 80 86 20 2 1.300
Diciembre ... ... 8 9 6.020 160 67 38 __li 3.495
TOTAL ..... 60 88 71.143 3.392 g10 363 46 51.505
Afo 1980:
Enero .......... 1 s e 12 —_ e — —_—
Febrero ........ 2 2 600 24 19 a 4 1.600
Marzo.......... 6 7 4100 72 69 24 16 11.130

Nota: — = wvalor (.
Fuente: Direccidn General de Musica v Teatro.
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CUADRO N.° 5

.2. CINE

.21, Resumen de los meses: enero, febrero, marzo y abril, 1979 (por provincias)

GASTO MEDIO

821

NUM. DE

CINES  PEL) ESPECTADORES {ﬁﬁﬁnﬁfggﬂ POR ESPECTADOR

CINES QUE  CULAS P (pesetas)
PROVINGAS oS PROYEC. BIDAS —————
: De peliculas De {culas De peliculas De iculas sHing b EN

TADO {“TH%{JS] asggﬁnlu mEnjerns TOTAL asg:hulas axtt':"liaras TOTAL ;ﬁ; E;F::. GENERAL
Alava........... 31 19 257 49.792 324.268 374.060 4.972 36.557 41.529 99,87 112,73 111,02
Albacete........ £5 a8 664 68.437 252 502 320.939 5.066 21.428 26,495 7403 84,86 82,55
Alicante ........ 371 151  1.683 400.764 1624075  2.024.839 38.455 168228 206.683 95 95 103,58 102,07
Almeria......... 115 41 650 73.734 228.007 301.741 £.040 20.139 26.179 81,01 88,32 86,76
Avita ........... 26 13 321 26.977 77.011 103.988 2.029 5.936 7.966 75,23 77,08 76.60
Badajoz ........ 193 68 1.089 86.944 262.898 349.842 5.065 18.103 29 169 58,26 68,86 66,22
Baleares........ 134 101 1.071 255 905 867.201 1.123.106 26.810 93.334 120.144  104.76 107,62 106,97
Barcelona ...... 502 369  1.814 1.889.354 8442067 10.351.421 21349 1.089699  1.303.195 112,99 128,77 125,89
Burgos ........ . 30 27 681 107.843 540.383 648.226 9,885 £5.103 64.080 91,66 101,97 100,25
Caceres ........ 118 68 944 67.725 187.577 255.302 KWAR 11.427 15.138 54 80 60,91 5929
Cadiz .......... 152 62 994 156.284 678.785 835.069 13.130 62.668 75.799 84,01 92,32 90,77
Castelén ... ... 87 47 615 80.533 369.196 459,729 7.325 37.721 45.046 80,91 102,17 97.98
Ceite oo 8 3 78 5.340 51.441 56.781 418 4.017 4.435 78,39 78,09 78,11
Ciudad Real.... 91 48 747 67.771 166.913 234 684 4.260 11.014 15.275 62,88 65,99 65,08
Cordoba........ 155 45 750 97.101 556.302 653.403 7.026 52.875 59.902 72,36 a5 04 91.67
CoruAa (La) .... 101 65 979 190.769 879.460 1.070.229 16.862 84,247 101.109 88,39 95,79 94,47
Cuenca......... 39 26 548 27 817 121.575 149.392 1.767 9.085 10.853 63.54 74.73 72.64
Gerona......... 117 A7  1.24% 165.716 613.015 778.731 14.145 54 524 68.669 85,35 88.94 88.18
Granada........ 79 43 744 96.291 782.403 B78.694 7.531 79.151 86.683 78,21 101,16 98,65
Guadalajara .... 29 10 216 17.733 47.593 65.326 1.336 3.921 5.258 75,34 82,40 80,48
Guipizcoa. ... .. 74 62 901 202.432 947.089 1,149.521 18.711 B9 480 108.191 92,43 94,47 94,11
Huelva ......... 96 42 785 77.245 353.256 430.501 5.560 30.016 5577 71,98 84,97 82,64
Huesca......... 64 41 571 63.769 235 638 299.407 4.942 19.674 92.616 77.50 83,49 82,21
Jadn ........... 135 47 905 82.784 248.329 331.113 4.929 16.269 21,218 59 54 65.59 64,08
LEON « o 69 45 817 116.643 432572 549.215 9.910 39.882 49.793 84,96 92,19 90,66
Lérida.......... 152 105  1.083 122.744 362.748 485.492 10.036 31.297 41.334 81,76 86,28 85,13
Logrofo ........ 48 a8 741 154.059 486611 640.670 13.756 44.724 58.480 9,29 91,90 91,28
LUgo ........... 27 19 509 37.450 167.816 205.266 2.837 13.894 16.732 75,77 82.79 81.51
Madrid ......... 313 248  1.654 1.963.781 B674.967 10638748  198.563 1.008.595 1.207.159 . 101,11 116,26 113,46
Maiaga ........ 133 72 1.139 209.091  1.448553 1.657.644 18.607 151 .631 170.238 88 99 104,67 102,69
Melilla.......... Y 5 122 8.988 58.388 67.376 883 5.730 6.613 98,27 98,14 98,16
Murcia ......... 178 92  1.486 286.405 1247840  1.534.245 26.063 131.475 157.538 91,00 105,36 102,68



CUADRO N.° 5
1.2, CINE

i1.2.1. Resumen de los meses: anero, febrero, marzo y abril, 1979 {por provincias) {Continuacion)

621

NUM. DE ' GASTO MEDIO
CINES  PELL ESPECTADORES oAl n POR ESPECTADOR
CINES QUE  CULAS {Miles de pesetas) (pesetas)
PROVINCIAS  CENSA-  HAN EXHI-
DOS PROYEC- BIDAS Psliculas  Paliculas
De peliculas De peliculas De peliculas De peliculas EN
TADG:  (THIULOS) espafiolas axtranjaras TOTAL asg:ﬁulas ext rp:;l'nja ras TOTAL opa- axtran-  GENERAL
(1) folas jeras

Navarra ........ 94 74 968 119138  768.219  887.357  8.368 70.833 79.202 7024 9220 89,25
Orense ......... 21 18 352 25.958 98.672 124.670 2.213 8.845 11.058 85,14 89,64 88,70
Oviedo ......... 104 81 984 191.372 1.085.393 1.276.765% 20.213 131.056 151.270 105,62 120,74 118,47
Palencia . ....... 29 21 423 47.667 126.784 174.451 4.406 11.801 16.308 92 .44 83,87 93.48
Palmas (Las) ... 88 72 983 141.244 973.020 1.114.264 10.929 98.843 109.772 77,37 101.58 98,51
FPontevedra ..... 95 62 298 124.480 521.539 646.029 10.086 46.539 56.626 81,02 89.23 87.65
Salamanca ..... 37 22 446 101.585 500.388 801.973 9.589 49.995 59.585 94,39 98,91 98,98
Santander ...... 43 31 646 103.233 538.000 641.233 8.638 57.034 65673 83,68 106,01 102,41
Segovia ........ 20 15 366 51.802 154.526 206.328 3.667 11.188 14.855 70,79 72,40 71,99
Sevilla.......... 305 106 1.201 228.585 1.359.896 1.588.481 22.600 170.304 192.905 98.87 125,23 121,44
SOFR a0 o 13 10 236 13.473 100.362 113.835 964 8.141 9 106 71,59 81,12 79.99
Tarragona ..... 230 172 1.533 204.817 606.285 811.102 15.127 46 887 62.015 73,85 77.33 76.45
Tenerife ....... 86 54 676 127.371 586.762 714133 8.516 49.771 58.287 66,86 84,82 81,61
Teruel .......... 2 2 447 28.630 75108 103738 1672 4.110 5782 5841 5472 5573
Toledo ......... 136 76 756 70.809 165.801 236.640 4,870 11.878 165.749 68.78 71,63 70,77
Valencia........ 436 229 1.610 572.017 2.892.027 3.464.044 60.787 350.704 411.49 106,26 121,26 118,78
Valladold ...... 42 M 628 184.369 766.457 950.826 17.484 83.808 101.292 94,83 109,34 106,53
Vizcaya......... 140 113 1.315 374.804 2.613.925 2.988.729 36.531 293.029 329.561 97,46 112,10 110,26
Zamora, . ....... 30 18 412 53.014 193.748 246.762 4.121 16.25% 20.381 77,74 83,92 82,59
Zaragoza ....... 130 85 908 284,387  1.481.332 1.765.719 30.492 189.654 220.146 107,22 128,02 124,67

TOTAL ... 5840 3462 3.357 10.317.026 47.364.753 57.681.779 985.424 5.212.668 6.198.093 95,51 110,05 107,45

(1} El total de peliculas corvesponde al nimero de titulos distintos exhibidos en toda Espafia.

Fuente: Direccidn Genaral de Cinsmatografia.
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CUADRO N.* 6

.2, CINE

i iy

e L

i.2.2. Resumen meses (1979)

-

GASTO MEDIO
RECAUDACION
DURANTE EL MES POR ESPECTADOR
Cines [Mies:sie: paselns) {Pasetas)
MESES Censados (ings  Peliculas Numero de espectadores
J;““:;] que  exhi- Peliculas Peliculas TOTAL Pﬂ::'“ P:ﬂﬁ:;“ En
han bidas - -
proyec-  (titulos) aﬂﬂf:s E;ﬂ'::;‘:‘“ TOTAL espaficlas  extranjeras fiolas jorag  general
tado )
Enero .......... 5.826 2778 2725 2863808 13854089 16.717.877 261.266 1.487.808 1.749.074 91,23 7,39 462
Febrero ........ 5.826 2.532 2.742 2.748.387 10.620.755 13.369.142 264.872 1.130.019 1.394.891 96,37 6,39 4,33
Marzo .......... 5.826 2.460) 2.697 2.595.862 11.736.465 14.332.327 252 678 1.318.271 1.570.549 97.33 12,32 9.60
Abril ........._ .. 5.840 2376  2.662 2.108.969 11.153.464 13.262.433 206.608 1.276.569 1.483177 97.96 14,45 11,83
TOTAL ... 5840 3482 3357 10317026 47.384.753 57681779 8985.424 5.212.668 6.198.093 95.51 10,05 7,45

{1} EIl 1otal de pelicuias exhibidas corresponde al numers de titulos distintes proyectados en 10da Espafia
Fuente: Direccitn General da Cinematografia.
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CUADRO N.° 7

H.2. CINE

.23, Principales zonas y paises que exhiben en Espana

CONCEPTOS 1973 1974 1975
Recauda- Recauda Recauda-
Especta- Gasto  Especia- ; Gasto  Especta- Gasto
dores ""E" medio dores ':E" medio dores GE" medio
ke Millones Py oo b Millones PO 85 s Millones  POf 3
PELICULAS DE Millones de posetas pectador Millones de pesetas pectador Miliones de pesetas pectador
ESPANA .. ovovvesiieivisins 85,8 2.542 29,6 81,3 2.921 36,1 78,8 3.728 47,3
Alemania ................. 4,0 133 33,3 3.3 123 37,3 3.1 143 46,1
T 18,3 656 35,8 18,4 803 43,6 17,7 a71 54,9
inglaterra . ................ 26,3 908 34.5 32,2 1.355 42,1 26,8 1.339 50,0
L e e 443 1.406 a7 37,3 1.376 36,9 36,2 1.791 43,5
Europa Occidental ........ 181.0 5.726 31,6 175,0 6.714 38,4 164.,8 8.087 49,1
Europa Oriental . .......... 1,7 52 30,6 16 63 42.2 1,9 100 52,6
ASIA ... i 1,7 47 276 2.8 o9 35,4 3.1 127 41,0
iberoamérica.............. 6,3 156 248 7.5 267 356 6,1 251 411
Norteamérica ............., 854 2.943 34.5 73,8 2.993 40,6 78.1 4.326 55,4
Otros paises .............. 2,2 49 22,3 2,1 81 38,6 1,5 66 44,0
CONCEPTOS 1976 1977 1978 1979 (1)
Recauda- Recauda- Recauda- Recauda-
Especta- Gasto  Especta- : Gasto  Especta- . Gasto Especta- : Gasto
dores ':E" medio dores clﬂ_" medio dores ﬂE" medio ores ':E" medio
= Millones PO 85 o Mitlones PO °3- o Mitiones PO &% e Millones  POf °3
PELICULAS DE Miltones de pesetas per;tgdnr Mitlones de pesetas pectador Miflones de pesetas pectador Miliones de pesetas pectador
ESPANE v vosvovmsovimens 76,6 4171 4.4 65,7 4.743 72,2 516 4.520 87,6 10,3 985 95,5
Alemania ................. 2.8 156 85,7 2,2 160 72,7 3.4 335 98,5 14 166 1109
o - 1T . 16,0 922 5768 - 137 1.103 80,5 18.9 2.036 102.3 3.3 395 1173
Inglaterra ................. 27.8 1.651 594 17,3 1.190 67.6 13,8 1.216 88,1 7,7 939 121.,5
HANA ooeismamimm e 342 1.942 56,7 30.4 2.382 78,3 44 .5 4.331 97.3 10,0 1.033 1031
Europa Occidentai ........ 2.7 186 68,8 2.7 273 101,1 2,9 287 98.9 34,2 3.655 106,6
Europa Oriental........... 1,6 92 97,5 1,2 117 97.5 0.7 63 90.0 0,2 21 1048
ASIA ... .., 0.5 24 48.0 3.4 222 65.8 4,0 323 80,7 0.9 90 94,6
Iberoamérica.............. 6.0 362 53,2 7.2 440 61,1 h,2 451 86,7 1.9 192 100.3
Norteamérica ............. 749 4.487 59,9 67,2 5.250 781 73,7 72,32 98.1 19,7 2.163 109,6
Otros paises . ............. 5.4 269 49.8 0.6 54 90.0 0.3 28 93.3 0.6 76 124.9

(1) Mesas de: Enero, febrero. marzo y abril.
Fuenta: Direccién General d& Cinematografia.
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CUADRO N.° 8

i.2. CINE

.2.4. Actividades cinematograficas. Relacion de las diez productoras espafolas cuyas peliculas han
obtenido mayor recaudacién en los anos 1973 a 1978

N ANO 1973 Pias. ANOC 1974 Ptas. ANQ 1975 Ptas.

1  Aruro Gonzalez 120.884 958 J. Frado P.C.. S. A. 225.054.941 J. Frade P.C.S.. 5. A. 239.634.619

2 Copercines 102205297 P.I1.C. A, S A 131.853.484 Agata Films 219.334.701

3 PLC A,.S A 93.921.286 Arturo Gonzalez 121268564 P.I.C. A, 5 A, 154.875.914

4 Atlantida- 79.105.234 Agata Films 108.870.298 Arturo Gonzalez 153.473.266

5 Pedro Masé Impala 69.477.492 Est. Roma-Filmayer 107.328.507 ElI Iméan 14(.345.449

6 lzaro Film 64.984.731 Elias Querejeta P. C. 77.823.165 Incine Cia. Ind. Cin. 124.010.034

7 lzaro F. Montana 61.267.590 Orfeo P.C, 8. A, 68.813.689 Cinevision Zuda 111.850.450

8 Aspa-Filmayer 61.243.573 Copercines 61.159.561 Kalender Fiims Int 95.041.198

9 Balcazar 56.477193 1L F. A., S. A 59.202.763 Lotus Films 89.796.795

10 J. Frade P.C., S. A 52.860.482 Lotus Films 59.072.181 Coral P. C. 86.467.116
N.® ANO 1976 Ptas, ANO 1977 Ptas. ANO 1978 Ptas. ANO 1979 (1) Ptas.
1 J. Frade P.C., S. A 373.403.559 J. Frade P.C,,. S. A, 399.651.111 José Frade P.C., 5. A, 349469.333 Arturo Gonzalez P. C. 84.020.313
2 Arturo Gonzélez 209.957.399 Arturo Gonzalez P. C. 236.020.678 Inc. Cia. Ind. Cinemat. 287.948.736 Estalak Films 54.808.427
3 Lotus Films 183.954.977 Alborada P. C. 199,150.078 Arturo Cinematografica134.999.373 Prozesa (Prod. Zela, 5. A} 40.408.748
4 Pedro Masé Impaia 147.076.762 J. L. Zafur P.C., 8. A. 192.994.155 Deva Cinematografica 134.999.373 Figaro Films-Prod. Z.-U. 37.445.324
5 Elias Querejeta, P. C. 144.100.279 Aspa-Impala 157.602.746 I. F. 1., 8. A. 112881110 L P. L, S.A 31.601.108
6 Alborada P.C. 143.049.517 Lotus Films 151.858.768 Agata Films, S. L. 112.391.159 Blau Fiims, S. A, 31.021.338
7  El Iméan 109.996.167 5 Films 107.779.237 Sobre Films, 8. A. 106.115.831 José Frade P.C..S. A, 27.197.33%
B8 Aspa-impala 90.439.132 Pana. Films-Kalender 96971445 J. L. Zafur P.C.,8. A. 85172449 Inc. Cia. Ind. Cinemat. 26.755.779
9 Agata Films 81.586.674 Camara P. C.-Jet Films 90.836.797 Pedro Masé Impala 84.370.850 Aspa Prod. Cinemat,, S. A. 25.597.086
10 C.LLP. L Cinemt, S. A. 77.800.592 Pedro Masod-Impala 85.631.131 A. Produc. Cinemat..S. A 79.738.879 Balcazar Producciones 16.999.975

{1) Meses: Enero, febrero, marzo ¥ abril.
Fuente: Direccitn General de Cinematografia.
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CUADRO N° 9
.2, CINE

i1.2.5. Actividades cinematograficas. Relacion de las diez distribuidoras cuyas peliculas alcanzaron mayor

recaudacion en los anos 1973 a 1978

N.? Afio 1973 Ptas. Afio 1974 Ptas. Ano 1975 Ptas.
1 Paramount 746.383.956 C. B. Films 775.260.972 Warner Bros 1.446.783.897
2 C. B. Films 610.429.507 Filmayer 682.370.549 C. B. Films 1.039.831.121
3 Warner Bros 525.172.780 Warner Bros 637.464.141 Cinema Internacional 1.007.025.561
4 Regia 487.698.118 fiegla Films 553.652.594 Regia Films §15.666.944
S lzaro 468.047.810 As Films-int. 532.504.482 Izaro 511.611.09%
6 Filmayer 452.205.728 Cinema Internacional 504.625.740 As Films-int. 568.029.783
7 As Films 432.950.476 Izaro 487.293.337 Filmayer 546.155.800
B M. G M. 365.394.855 Paramount 483.653.733 Mercurio F. 410.419.988
g Mercurio F. 309.789.853 Suevia Films 313.882.079 Filmax 340.614,999
10 Incine 290.324.664 Atlantida F. 304.078.444 Suevia Films 336.846.617
N.* Ano 1976 Afo 1977 Ptas. Afo 1978 Ptas. Ano 19791 Ptas.
1  Warner Bros 1.387.991.315 C. B. Films 1.552.816.598 Cinema Inter Corpo  2.339.655.463 Warner Bros 737.955.987
2 C. B. Films 1.077.608.070 Warner Bros 1.161.488.240 C. B. Films 1.742.373.347 Filmayer 683.039.188
3 Cinema iInternacional 1.059.412.693 Cinema Inter 1.134.402.018 incine 1.696.477.367 Cin. Intern. Corpo. 673.956.109
4 Regla Films 957.244.935 Filmayer 872.823.427 Warner Bros 1.394.904.500 C. B. Films 458.074.441
5 As Films-int, 754.452.495 As Films-Int. B39.598.907 Filmayer 1.162.813.786 Incine 279.943.016
6 Filmayer 584.525.227 Incine B822.611.731 As Films interpenin.  1.009.618.870 Suecia Films 247.565.773
7 lzaro 563.005.134 Arturo G. (Regia) 737.129.636 J. F. Films Di. 821.559.290 lzaro Films 204.740.287
8 Mundial F. 481.386.610 Suevia Films 533.003.029 Suevia Films 886.116.529 Arturo G. (Regia) 151.414.349
8 Mercurio F. 390.455.547 lzaro Films 505.256.798 lzaro Films 615.889.688 J. F. Films Di 151.009.948
10 Incine 376.795.922 J. F. Films 395.669.757 Arturo G. (Regia) 634,171.927 Aster Films-Intudis 125.162.091

'Meses: enero, febrero, marzo y abril.
Fuente: Direccidn General de Cinematografia.
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CUADROC N.* 10

.3, PRODUCCION EDITORIAL
0.3.1. Libros y folletos

o B

; " " % G Ciuﬂ:ias Dareni'gm Adbr:':inis- Ate Y oo ChRarEs Etnografia
; ilosoha eligidn/ ociologla oliticas tracidn Pablica, 2 ! nseflanza : : Usos
Total general Generalidades p ... 1,005 Ten?ngia Estadlst?ca E'::onc-mia Prevision, Asisten- Ch:'lglr"tim Educaci6n anr"r::'“c:;g“' Cnstumgres
“os CLASIFICACION pofitica  cia Social, Seguros HIaE, po Folkiora
A
LHEI:'S“EESSTHES UMN.ESC.O. 1-23 1 2 3 4 5 g f 8 9 10
C.D.U. 0-9 0 1 2 30-31 32-33 34-351-354-36 355-369 a7 38 a9
ARO 1976 ... .. i 24584 2.900 1.303 1.374 451 1.146 883 59 1.510 55 253
ARO 1977 osovvseenisvroe 25.136 2.738 1.362 1.501 548 1.519 857 59 692 69 223
Primer trimestre . ......... 7.267 823 391 406 113 478 237 14 243 27 71
Segundo trimestre ........ 6.335 687 311 382 138 386 213 25 209 16 77
Tercer trimestre ........... 4 577 382 24% 270 107 239 1567 11 141 24 21
Cuarto trimestre .......... 6957 846 411 443 190 416 250 9 99 2 54
TOTAL .oooovnnnnn. 25136 2.738 1.362 1.501 548 1519 857 89 692 69 T223
ARo 1978:
Primer trimestre ., ......... 6.861 817 422 359 176 347 206 13 130 — 42
Segundo trimesire........ : 5.931 670 338 375 171 279 149 13 98 —_ a7
0 T Y 1.665 131 137 a7 71 B8 43 4 3 — o)
AQOSIO .. ... .. 1.002 129 41 78 16 52 29 1 41 — 4
Septiembre ............... 2.265 223 146 151 44 21 57 6 53 2 14
Octubre .......coovvieinnnn 1741 356 77 93 24 38 39 2 60 2 3
Noviembre ................ 2.013 286 o2 124 53 87 62 1 43 3 7
Diciembre................. 2.147 210 143 114 55 75 71 1 43 2 18
FOTAL: wovvrsomnies 23.595 2822 1.396 1.391 810 1.115 656 41 469 9 137
ARo 1979;
[ - (v 1.792 302 101 111 54 65 58 4 45 11 1
Febrero ........cocvivnnns 2.546 a31 144 204 47 108 92 5 74 41 39
MBIFZO iiiossinasioiiiss 2.367 440 89 152 27 81 57 4 BE 25 10
Abril e 1.833 412 76 104 26 89 61 7 76 15 22
Mayo ........ooiiiivonanns 1,855 349 95 86 21 67 57 2 104 & 21
HIBIO s s vansnmevera s oy 2.207 282 152 178 54 63 50 & 70 44 1
|| e Y 1.502 216 100 g5 54 51 &0 1 51 16 1
AQOStO . ...... ...t 1.895 368 59 92 15 68 39 i g2 3 13
Septiembre .............. 1.582 189 84 78 35 50 as —_— 83 14 21
Octubre.................. 2.433 387 103 129 107 64 55 3 158 39 16
Noviambre ...... SRR R 2.294 261 04 144 45 100 80 8 144 25 15
Diciambre ... ............. 2479 404 112 129 38 B3 69 5 a8 25 13
TOYAL: & viava. it 24.735 3.941 1.209 1.50Q 523 889 713 46 1.021 268 213
AhRo 1380:
|3 114 DT 1.955 320 118 99 42 . 79 50 2 119 43 17
Febrero ............ ..., 3.792 654 187 224 B4 113 101 5 146 42 17
WIBEEO oo o s e 2.443 276 128 139 44 96 65 5 128 62 17

Nota; — = yalor (.
Fuents: instituto Nacional de Estadistica.
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CUADRO N.* 10

3. PRODUCCION EDITORIAL

It3.1. Libwos y folletoa (continuacion)

_ Chencias btz Agricullure, : o 4 Ragraos, = & 'L
CLASIICACION Lingtistica Matemtices CH7GSS  Médicas  Tacnologia Sivcullwa  Economis TInWmcOAyMe- o OVClE MMM puatempos, 2 BE 3B
Naturmes Higew | ndvwm  Gwaderis  coméeics CRMESTRILY QR Rl gmws 2 g3
¥ y Pace Tranepones 1ogradie, Temiro, Fls- Deportes ] T
dio. Telavialtn
AHCYS LNESCO 11 12 13 12 s € 17 15 ta 0 3| 22 i
MESES GO, 4 51 £D.50 61 -6 59 4 o 70-T8-791.792 T90-793-755 L VX
AN 1976 ..., . .. 1166 S04 1173 ™ 799 258 200 242 1104 298 EDM0 288 1AM
Ao 1977 .
Prirmar trimestra ... .. .. asa 147 285 254 266 g2 &8 0 = Fird 93 1.887 &8 491
Segundc trimesire .., MHT 124 3 187 212 o 48 T 356 T 1536 6% 408
Torcer inmasire Jad 120 388 169 128 %) 3% 41 210 48 10117 o8 228
Cuarto trimestre 5 217 330 262 154 100 47 104 284 60 1427 61 510
TOTAL 1570 608 1.3 ar2 a0 321 2 266 1.327 2T 5881 250 1817
Abo 1978
Enero . .. 133 30 107 57 66 <} 19 54 138 12 563 15 172
Fabrero . . 125 42 126 97 ol 14 20 42 146 31 592 34 353
Margo .. 130 R 95 67 97 14 g 3 127 " 477 14 1728
Abwil | . 10 46 B9 54 39 24 15 38 153 25 441 4 101
Mayo . . 105 27 96 49 &1 18 17 g 104 15 408 12 b
¥ T T R e 151 49 o7 T2 73 1% 20 3 &a a2 642 & 1
Julio . . 140 3 55 £3 d1 14 5 14 B7 24 47T n 133
; 53 T 41 35 37 5 g 15 32 a 2T 14 B3
Sepliembre ... ... .. __.. 193 & 135 B3 TG 20 5 41 110 19 56 19 143
Octubes .. ... ... .. 100 a5 75 4% 51 17 13 21 75 1 418 10 a3
Moviembie _ 133 59 124 56 55 24 14 10 126 26 487 2 138
Dicinmbra . 142 a4 11 By &7 19 23 116 22 540 16 208
TOTAL .. ..., ..., 1.508 471 1.151 T85 T48 216 191 I3 1.300 236 S977 167  1.645
. Acondicw- . Literatura;
Cien- Ciancigs 1P9Rniria,  Agricuttura peiign.  namiento  Artes Piéy.  Matica A Wiomas, 8) historia @ 43
Male ¢ias  Médicas, Tecnologia.,  Sikvicultura, WaciGn del terri- ticas y Gr Hﬁlﬂﬂ‘#:-ﬂ Lngids- ¥ critica g Eq
CLASIFICAGION MAtcas Nalu-  Sanigag  MMQusinas.  Ganadaria. Organi. [0, Urba-  fices, Fo- L ¥o Lt tica. Fi-  Iterarias. B
Micios  Cazay Peaca ¥ Zacibn banismo. tografia \ss y Cine ologia b} textns é Im
Arquitechura Yo IWerarios
AROS UNESCD M 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25
TRIMESTRESS
MESES CoDuUu 5% 5258 &1 82, EB-5% 83 g 85 f0-72 T3-77 T8 TO-r92 T93-79%9 a0-81 g2 91 92-99
Al 1979 (1)
ERRD e S a3 59 p2 47 33 27 7 15 119 19 226 80 116 8 109
Febraro . . . oo i 42 121 110 i 1) 25 13 13 16 117 15 48 126 289 26 129
WHBEIE i e T 3z 116 82 50 25 15 T g 125 5 32 93 573 13 119
Abedl ... ...l 32 78 T 51 23 28 8 Fd 53 11 H 56 361 20 o6
MBYO ... iii i i, 23 65 61 54 18 17 6 15 B85 11 29 92 627 15 129
SR e e e M 103 100 76 22 29 4 11 BE 1 23 111 550 13 172
N [T i S—— b 42 53 49 25 17 11 — 33 15 3 14 107 a53 8 107
AQOSIO ..., .0 B 76 66 6 23 16 17 9 T 7 18 88 480 29 99
Septiembre n 58 45 56 12 L1} 11 12 S8 14 17 143 290 8 B2
Dtubre | I 113 a3 8z 46 17 17 23 T4 17 23 125 %00 22 153
Moviembre . .. ........... 67 o5 a0 80 32 20 28 & 103 41 21 128 505 13 158
Diciembre .. .. ....... .. 40 134 111 8o 30 19 B 20 90 14 a7 93 637 i1 H1
TOTAL .ovvviviisn 576 1.080 940 136 306 231 126 176 1.030 168 509 1.242 5781 186 1514
AlD 1980
BRI e s s 33 105 98 a7 20 14 —_— 18 99 43 28 i1 348 18 56
BT o 51 149 116 118 29 23 15 a5 142 39 38 166 1.068 19 191
Marzo . . 26 113 111 a1 25 B 1% 15 105 37 45 141 594 1t 154

Woim- — = walor 0,

(£} En ol aBo 1979 na silo moditiceds la cumilicacn que tania establecigs s UNESCO: por sllo. o8 datios 4ua igursben an
ALC. 1, ) COMCIEn & PBftr Ol SpiDrafe nt 1T

Fuprtl: Hiptibutc Mpconsl de Ephadiedice,



CUADRO N.° 11

H.3. PRODUCCION EDITORIAL
11.3.2. Obras exiranjeras traducidas al sspaiol

9ti

ANQS
TRIMESTRES/MESES TOTAL Aleman Danes Francés Holandés inglés Italiano Latin Portugués Ruso Sueco Otros

Ao 1975 ... ... ..... 4162 503 9 1.044 27 1.899 348 49 23 96 52 112
Afio 1976 ........... 5.402 653 21 1.351 23 2.532 465 44 14 96 52 112
AR 1977 .. iniiinn 7.164 736 38 1.726 31 3.079 933 30 28 116 38 408

Afo 1978
Primer trimestre.... 1.760 168 2 429 5 785 212 7 12 22 18 100
Segundo trimestre.. 1.923 185 1 426 18 840 263 13 10 26 2 129
Tercer trimestre . ... 1.637 209 2 361 7 788 176 12 8 31 & 36
Cuarto trimestre ..., 1.383 164 % 331 3 6548 133 22 7 35 1 30
TOTAL ....... 6.703 736 14 4.547 33 3.062 784 54 37 114 27 295

Afio 1979:
L 601 76 3 140 4 290 61 5 1 12 — 9
Febrero ............ 478 71 2 143 2 205 24 R 11 10 2 8
Marzo . ............. 738 64 1 204 4 338 89 3 5 7 9 14
ABE vy 539 64 4 11 1 278 42 5 3 10 — 21
Mayo .............. 586 56 4 132 —_ 326 43 1 1 8 —_ 15
o e 488 34 —_ 139 1 193 46 1 1 6 2 65
Julio ............... 604 85 1 134 2 289 67 4 2 10 6 28
Agosto ............ 285 23 —_ 82 16 125 16 4 5 5 4 5
Septiembre ........ 544 43 _ 138 1 205 51 10 1 4 2 88
Octubre ........... 750 76 o 213 2 320 52 7 4 9 3 &4
Noviembre ......... 726 63 2 203 — 301 81 1 1 10 1 63
Diciembre ......... 523 61 2 120 —_ 244 36 4 1 8 1 46
TOTAL ....... 6.862 716 19 1.760 33 3114 608 45 36 99 30 426

Ano 1980
Enero .........0.... 759 83 2 186 10 328 74 1 3 2 1 69
Febrero ............ 693 76 1 160 4 326 50 % 10 7 1 49

Nota: — = valor 0.
Fusnte: Instituto Nacional de Estadistica.



CUADRO N.* 12

1.L3. PRODUCCION EDITORIAL
1.3.3. Comercio exterior del Libro (Libros y Revistas)

Importacion
. g‘-’l-:l EESSIM ey EN MILLARES DE PESETAS
- : :
De Hispano- De nacio-
Total américa nes europeas De otros paises
1 L 7 2.309.601 321.607 1.363.163 170.831
Afto 1976 ..... e e e e 2.551.078 368.287 1.941.771 241.020
Afo 1977
Primer trimestre .................. 686.399 120.074 473.208 93.117
Segundo trimestre . ............... 719.549 112.735 541.192 65.622
Tercer trimestre . ........coooouuun. 960.372 178.126 698.412 83.834
Cuarto trmestre .................. B87/6.024 171.798 629,553 74673
TOTAL ... s 3.242. 344 582.733 2.342 365 317.246
Aho 1978:
= 1= o S A 318.806 79.462 200.402 38.942
501 ¢ o1 o O 265.966 57.931 183.330 24.705
B R S RS A S 158.063 29 900 119.076 9.087
BB o nrenr s oo SR B S e 329.514 64.848 221.983 42.683
May0 ... i 226.430 63.899 135.891 26.640
N 1111 41 [ R T, I 176.441 41.598 96.948 37.895
JUIO . i e 399.609 36.755 342.200 20.654
AQOSED oo mum sy s on e v 255.599 36.195 213110 6.294
Septiembre ........covvviviiian. 368.262 63.473 285.160 19.629
e Ty BT 275.462 33.984 208.206 33.273
Noviembre ... ........ 0. . 221,939 48.207 156.937 16.795%
Diciembre ..o omnreavina s 333.462 34178 261912 37.372
G557 -, O 3.329.553 590.430 2.425.155 313.969
Ano 1979
=1 1521 o YRR 318.948 61.678 216.781 40.489
EEDIREO v s s ey S 314.0M 31.992 250.209 31.889
MarZo ..o e 372.482 53.192 278.182 41.098
L e, 214.392 48.383 142.389 23.620
MaYo ... e 437.021 53.785 299.199 84.037
T o v o R S R T 365.896 45.010 304.477 16.409
JUIO . . e e 430.959 36.792 345.143 49024
RGOBRO .. . s e KBS SR SR R T 168.902 39.289 123.052 6.561
Septiembre ................iann. 396.591 72.164 309.293 15.134
Octubre . ... 348.527 57.203 247.488 43.836
Noviembre ............ciiiiinnans 430.589 90.725 313.374 26.490
Diciembre ..........commeriuun.n. A 432.441 45.692 358.145 27.604
TEEAL oo ovmmmisvemessmmsys 4.230.839 636.905 3.187.732 406.191
Ano 1980
(o1 1= L2 1T 423,453 50.604 326.975 45.874
o n e S e - 352.388 55.285 276.160 20.943

Fuerie: Instituto Nacional del Libro Espaficl.
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CUADRO N*° 13

i.3. PRODUCCION EDITORIAL

1.3.4. Comercio exterior del Libro (Libros y Revistas)

Exportacién
Aﬁﬂsﬁ, . EN MILLARES DE PESETAS
TRIMESTRES/MESES A Hispano- A nacionalida-
Total america des europeas A otros paises
ABD 1975 . e 8.922.644 5.557.089 2.459 529 906.024
A0G 198 orvuasursersss s, SR 10.047.996 5.933.022 2.961.159 1.153.815
Ano 1977
Primer trimestre .................. 2.504 528 1.417.403 804.6803 282,522
Segundo trimestre ................ 2.720.457 1.641.259 762.278 316.920
Tercer trimestre.. .. .......... B 3.436.353 2.308.313 748.178 379.862
Cuarto trimestre ..........cocovnv.. 3.823.353 2.368.886 1.144.439 310.028
TOTAL ... i 12.484.691 7.735.861 3.459.498 1.289.332
Afo 1978:
=14 1= 1 » 3R 1.200.176 679.326 427.339 93.511
PEDraro oo v s s 1.302.508 746.389 424,699 131.420
MAarZO .. et e 1.402.918 723.992 486.505 192.421
] 1.310.510 749.785 442 610 118.115
Mayo ......cociuiviiiiiniiiinanaas 1.400.196 902.103 356.359 141.734
JOM s s S S T R 1.846.906 1.107.841 506.245 232.820
JUIIO - e e e 1.831,153 1.209 686 445 360 176.107
AQOSEO v e R T e 939.574 561.342 230.146 148.086
DB e TS 1.764.125 906.878 560.132 297.133
1 © | | e 1.862.609 1.097.208 626.681 138.721
NOviembOre .....cocoiiiiiinnnrnnnes 1.5673.781 903,812 533.521 136.448
DICIambre ..o oomvispeps s s 1.504.704 967.976 396.922 139.806
TOTAL ... ieeinas 17.939.160 10.556.338 5.436.519 1.946.322
Aho 1979
|l p7-] v I 1.659.300 1.009.111 520.302 129.887
FRBIBED wovvvmy s i g e 1.596.213 856.570 575.973 163.669
¥ F: T . o T 1.928.878 1.204.159 629.180 95.539
BB o mmmp s e R e e 1.515.201 932 291 483.215 119.695
Mayo0 ..ot 1.709.027 1.053.891 413.308 241.828
JUPHE ovre tis s s e e S o 1.939.662 1.300.651 449 252 189,759
JWio............. et e 2.357.239 1.588.748 493.597 274,894
AGOBLO oo vy B B vEEy T e 1.522.702 900.260 442 867 179.575
Septiembre ..............ciiiiun 2.127.820 1.310.254 608.067 209.499
Octubre ...t 2.510.280 1.432.692 740.233 337.355
Noviembre .........c.cocviinerarnns 2.486.383 1.455.328 619.154 405.601
Diciembre . .......ovvvrirrnnnn.a, 2.131.161 1.357.939 530.922 242 300
TOTAL ..ot iiiciinnnninas 23.477.866 14.401.894 6.486.070 2.589.901
Ano 1980
ENEro. o ovvms s a s e e s 1.895.238 1.159.824 512,688 222.726
EEDIEI o e oo 2.296.716 1.572.680 612.867 111.139

Fuente: Instituto Nacional del Libro Espafiol,

138



CUADRO N.° 14

4. EDICIONES SONORAS
i.4.3. Género de las grabaciones deposiiadas

ANOS Muasica Musica Mdsica Varios sia,
TRIMESTRES/MESES clasica  lirica  religiosa 'OMKlore  Jazz  Ligera cuentnﬂc.}

Ao 1975 . ........ ey aaa 1.000 193 106 1.034 64 4,772 100
ANO 1916 oy s ansaunss 1.263 + 310 a0 1.462 97 5.530 317

Ao 1977
FPrimer trimestre ............ 284 72 10 322 27 1.416 94
Segundo trimestre. ......... 260 60 36 343 27 1.161 73
Tercer trimestre ............ 54 a9 B 231 12 02 23
Cuarto trimestre . ........... am 60 13 193 18 794 50
TOTAL .......0con... 899 201 67 1.089 84 4273 240

Ano 1978:
s 2 60 1 1 41 -_— 3an 79
PEBIBID v smmsnmsmms 68 11 8 67 12 541 10
Marzo . ...t 52 21 3 53 5 292 10
F T 1 T —— 181 28 7 102 6 519 11
Mayo .......c..ccivinnaa. 105 19 11 59 20 491 g
JUMHE cosmvissernsrer sy 68 12 3] 155 42 583 33
Julio ........... et earaeaas 51 12 13 110 17 390 23
AQOBLO. .o 44 6 1 66 27 202 14
Septiembre . ................ 94 21 6 100 4 405 12
Octubre ...........covvvenn. 115 26 g 114 4 3856 S0
Noviembre .........c.cco0o... 102 & 1 91 13 442 12
Diciembre .................. 102 33 5 96 5 457 26
VRITAE: v eossnssrmmeany 1.042 199 71 1.054 155 5177 329

Ano 1979
Enero ....ocooiiivinraesnan. 81 18 4 117 1 486 17
Febrero ..........ccuuinion. 70 8 2 65 9 310 16
MAEZO o vminesmirimme Ry e 29 7 —_— 70 2 370 13
Abrit ... e 51 5 7 116 4 361 18
N 98 27 6 97 24 419 a1
JUDIO .. i it i 87 8 8 115 6 395 17
Julio ....... A —— 30 3 2 104 13 357 17
AGOStO ....oovnininiarann. 10 —_ — 60 8 94 1
Septiembre ................ 45 1 7 117 5 399 3
BIEHIDIe. <o emmammmesinrs: 58 30 o 91 33 457 15
Noviembre ._.............. a8 31 2 145 20 395 36
LICIBRDIE. - cvvvvvavemmives 61 17 Fi B4 10 310 27
TOTEAL  svivsssyane 779 165 50 1.181 135 4,363 200

Afo 1980
Enero ....ooovv e i 46 10 -_— 126 4 347 15
FEBrero oo vviss wam vvins 41 5 2 108 P 280 17
MArZo .. .ovivinnncanrannnas 59 11 4 130 1 391 24

wola: ~— = yalor 0.
“uente: Subdirecciin General de Ediciones Sonoras de ia Direccién General del Libro y Bibliotecas,

139



CUADRO N.* 15

IL4. EDICIONES SONORAS
i1.4.2, Numero de grabaciones presentadas a depdsiio

ANOS Disco grande Disco senciiio
TRIMESTRES/MESES Alum (L. P) (single) Cassettes
ARO 1975 . it eenraanaans — 3.020 1.478 2.751
ARO 1976 ovvvunnmpvem romem s — ATTT 1.516 3.576
Ano 1977:
Primer trimestre . ................. _ 935 345 939
Segundo trimestre ................ — 836 317 821
Tercer trimestre . ................. — 456 273 502
Cuarto trimestre ... ............... S T{Z_l1_ 241 487
TOTAL svsprmmamanp e ppengias — 2928 1176 2.749
Ano 1978:
X T £ o R — 226 131 196
Febrero ......cooiiiivenrennnnaens — 336 140 241
BESEZD oonmimernime o s e B S _ 257 104 234
Abril . e —_— 422 144 227
MaVD oo vacie rus e e e s — 330 117 267
JURTO T it e e, — 311 163 425
O s P R R S — 267 187 268
o e . e 104 30 120
Septiembre ..........c0ciivevuiiinn —_— 261 83 298
B o) — 300 140 304
Noviembre oo sy s s J— 320 140 332
BPHCISMDEE . o v enre vare s — 259 85 180
TR socrmemeepmmmemamuesnmet — 3.393 1.464 3072
Ano 1979
2 1] 8 247 107 362
FeDTero oo v iy svgosney o 3 198 a7 182
MarZ0 . .iviiiiiirir i 26 220 110 195
Al . cesisaiiins IR PR 4 183 108 265
T 15 278 133 276
UMD s R s e Ea S 7 241 130 258
LY - W— — 200 103 223
AGQOSIO - cocaisinaaieiinia i aaig 3 81 21 68
Septiembre ....................., 17 207 113 251
Octubre ... . i, 10 298 100 291
Noviembre ........ P — 26 285 119 297
Diciembre ........covevivrunnnna. 2 203 90 221
TOTAL ... i 121 2.641 1.231 2.889
Afo 1980
L 5 193 114 236
FEDrerO . . oo i e e esemneens 5 159 94 197
MAIZo i G i . Fisara e iiess 11 211 155 243

Nota: — = wvalor 0.

Fuente: Subdireccion General de Ediciones Sonoras de {a Direccidn General del Libro vy Bibliotecas.,

140



wUMLIML 1M

10

1.4, EDICIONES SONORAS
1.4.3. Ejempiares de tirada

ANOS Disco grande  Disco sencillo
TRIMESTRES/MESES Ay (L. P) (elhcte) Cassettes
Afio 1979;
JUNIO .« e e 19.000 413.480 335.180 403.800
L T T R 230.229 215179 227.9862
AgOosSto . .. ..o 1.500 98.950 79075 82.250
Septiembre ....................... g 110.480 90,270 86.070
Dctybre ........................... 15.550 357.870 167.485 327.310
NFIH:‘IEITI e o vvmnssnsnsmane b 43.650 411.053 249.628 381.785
Diciembre. ... ... ....covivinirnnn. 500 226.008 134.890 261.404
TOTAL .o oo e 80.200 1.848.050 1.271.707 1.770.581
Ano 1880
EDBIO .. et 2.504 214.700 214,119 302.534
FEDTEID oo mnarcs s e wsie vie 95585 9,800 198.140 186.254 216.870
MarZo ...oovveie e metienraranns 7.500 337.650 233.550 401.705
Motas: — = valor 0.
.. = datos no disponibles.
Fuente: Subdireccidbn General de Ediciones Sonoras de la Direccidn General del Libro vy Bibliotecas.
CUADRO N*° 17
I.4. EDICIONES SONORAS
H.4.4. Inscripciones practicadas en el Registro de Empresas Fonogréficas
Registro de  Registro de  Registro de  Registro de _\2gisiro de
ANOS proggl:tt:es Ede ;tgldsi; dg fah?g::tnrras ge ed?bfa:mi émpresas im-
TRIMESTRESMESES fonogramas grabacion fonogramas sicales pfnr:zj;r?n;f
Afo 1978:
BROPD ..o imme ey i ae s — a— _— —_— s
FabIBre ooiasssisnwnmnmmses — - —_— —— L
MEFZ0: . oo v smaanms s s e — — —_ _ —
T s 11 4 4 9 2
MAVO o mmssmsy s s 9 6 5 20 2
JUOIO e e e et 19 6 4 23 4
JUHD. o smvermprrrsssrs e 3 2 1 3 2
Agosto ...... e 1 —_ —_ —_ —
Septiembre .. .................0. 2 —_— o 1 1
Qctubre ........coccvvinenronnn,- 2 1 — —_— 1
Noviembre ..................... 9 3 3 5 1
Diciembre .............coovvnus. —_ e — e —_
TOTAL . ..oviiniiiiininnn 56 22 17 61 13
Ao 1979:;
ENBIC o s sy svvsiie sy 2 s . 2 —_—
FBDEOTD oo imw ivvssmipisim s ses misissss 3 1 1 — —
Marze. . ... . leie iR by 5 - 1 1 1
4| N T 5 1 1 4 1
Mavo ......coovviiiiiiiiii, 2 o — s e
W 2 — — — =
N (7] 17 T O P 1 1 2 ]
KOOSO oo wonpn msnsmmammmateos 1 s

Notas; — = valor 0.
.. = gatos no disponibles.
Fuente: Subdireccién General de Ediciones Sonoras de Ia Direccién General del Libro y Bibliotecss.
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CUADRO N.* 18

g BIBLIOTECAS

IL5.1. NOomero de lecturaz reallzadas en las BlbNotecas Fibilicas Provinclalss

LECTURAS ARD 1977 LECTURAS ANC 1978

NS totel Lecturas «n Sala Lecturas on Présiamo N.° total Lacturas an Sala Lecturat an Préstamo

chi

de lecty. 'V total N iotal do lecty. N total NS total
sl aduitos  infantiles Sala Sala Préstamo  Préstamo Pl adultos  infantiles Sala Sala Préstamo  Préstamo
adultos infantiles adutios infantiles adulitos infantiles adyftios infantiles
Alava: Vitoria ......... 225004 225004 s 176.024 i 48.980 . 01,929  301.929 ‘e 278.307 - 23622 .
Albacete .............. 105.463 54.155 51.308 36812 440683 17.343 7.245 86,336 6(.301 26.035 33.01 15.632 21230 10403
Alicante . .............. 83.584 58.040 25.544 44334 20976 13706 4.568 72168 63.553 8613 42.866 7185 20687 1.428
Almeria ............... 29.804 25.072 4.732 16.656 3.677 8.416 1.055 46,220 40.862 5.358 33.804 3.785 7.058 1.573
AVIE . o cnesmmnama 50.844 31.310 19.534 28,876  19.534 2.434 2 40.045 18.419 21.626 16.478  21.626 1.941 it
Badajoz............... 24.293 16.758 7.535 10.57% 7.535 8.183 13677 9.751 3.926 5.564 3.926 4.187
Baleares: P. Mallorca 35.908 35.906 i 29.564 s 6.352 - 35.136 35.138 o 25.494 o 9.642 7
Burgos.........oovnies 391.940  345.964 45.976 236002 28.349 109.962  17.627 528909  487.885 41024 357239 20937 130646  20.087
Céceres . .............. 15.774 15.774 g3 13.287 o 2.487 5 17.417 17.417 i 13.925 goe 3.492 5
GO - sosruiniina: 148.599 89.896 58.703 60.244  39.750 29652  18.953 171.011 93.856 77.1685 61934 47730 31922 29425
Castelldon.............. 50.349 27.539 22.810 15.030 9.072 12509 13738 65.940 37 650 29.290 17.603 9.692 20047 19598
Ciudad Real .......... 25,171 16.139 8.972 12867 8.972 3.302 4 20.841 17.778 3.065 14.196 3.065 3.580 ¥
Cordoba .............. 95.425 90.894 4.531 88.502 4.531 2,392 106.043 87.706 8.337 94.173 5.643 3.533 1.694
Corufa, La............ 77.875 72.841 5.034 57.183 5034 15.678 . 37050 34.714 2.336 26.064 2.336 8.650 2
Cuenca ..........o..us 123.207  111.678 11.529 g7.624 10,911 14,054 1218 124802 116.048 8.554  101.081 7.270 14.987 1.284
Gerond ........o0e000n. 514.459  485.745 28714 476517 28714 9.228 i 630,731 607.102 23.629 5894921  23.620 12.181% s
Granada .............. 64.366 53.352 11.014 46409 11,014 8.943 33.205 32,117 1.278 25.790 1.278 6.327
Guadalajara ........... 70.093 70.093 ' 39.052 ‘o 31.04 44 925 44 925 s 26,875 - 18.250
o VL R —— 19.677 12.300 7.377 8.708 7.377 3.592 . 25.224 20.870 4.354 17.167 4.354 3.703 .-
Huesca .............. 141038  121.458 19572 110,189  18.124 11.277 1.448 122,207 85.031 27.176 84.991 24.788 10.040 2.387
| 305124  255.53) 49554 235560  49.584 19.970 - 311.019 348.178 22841 323690 22841 24.488 s
Lol o vnumanesai s 173.318 142548 30.769 102808  23.140 38.743 7629 181.325  143.740 37.585 82472 21929 61.268 15656
LOHOA oo 57.552 25.531 Jz.o 22504 32,021 2.937 v 163,388  100.174 63.194 94644  61.123 5.530 2.071
Logrofio ............0. 21.132 21.132 i 15.262 s 4.870 26.006 26.006 s 20.324 it 5662 -
e T G v 80.633 70.055 10.578 60.428 10.578 8.627 7% £3.290 73.604 9.686 63.751 9.686 9.853 i
Madrid: B. Populares .. 1.852.851 1427658 425183 §79511 220778 748.147 204415 1894710 1458906 435804 685162 200.832 773.744 234972
Malaga................ 89.470 89.470 . 76,986 5% 12.484 i 73.017 73.017 s 56.498 i 16.519 s
Murcia . .............a, 291,612 212,641 79171 95.410 42998 116,231 35173 334553 222922 111831 105.277  64.252 117.645  47.379
Orensd ................ 36.530 29.990 6.540 26.503 6.262 3.487 278 17.443 11.886 5.957 9.417 2.928 2.469 2.629
Oviedo ................ 204.182 163,004 40.588 121750 32273 41.844 8.315 223,486  161.594 61.892 126772 39130 34822 22762
Palencia .............. 52,982 39.774 13.208 rAas 18319 2.449 94 102.711 82.690 20.081 78.149 19,169 4.541 912
Palmas, Las........... 120391 101.200 19.191 73806 1231 27.295 6.880 108.770 98.175 10.585 77.342 8.484 20.833 2111
Pontevedra . ........... 106.751 76914 29.837 63.229 8.140 13685  21.697 119.811 90.869 28.922 77.187 9.544 13692  19.378
Salamanca ............ s - s ot Ca ‘s . 15.124 15.124 i, 13.06% - 2.059 e
S5t.* Cruz Tenerife ..... 52.734 42,708 10.023 36.753 5.908 5953 4,040 B87.420 $8.033 20287 30.558 20237 27 475 9.150
Santander............. 51.634 51.638 s 51.638 e e .. 59.339 44.638 14.701 26.053  14.701 18.585 .
Segovid ............... 57.933 48.604 9.329 41.125 6.253 74T 3.076 68.252 55.870 12.582 47.002 8.674 8.668 3.908
Sevilla ................ 47.689 47.689 v 35.330 o 12.359 oo 23.371 23.371 s 16.652 o §.719 st
SR v ovsaaiinssn s 115,956 94.361 21.595 81768 21585 12,572 150.125 121,248 28.879  102.259 28879 18.987
TarraQona............. 167654  167.654 - 161.752 - 5.902 e 11.233 11.233 - 5.810 - 5.423
TRl o ovoamaayaes 33.364 20.645 12.719 11.605 6.345 9.040 6.374 26.877 28.877 it 22.143 i 6.734 i
Toledo ................ 32.606 21.836 10.770 20.587 8.327 1.249 2443 21.118 9.6826 11.292 8.519 4.008 1.307 7.284
Valoncia .............. 177.118 140,867 36.251  107.026  27.038 33.842 2.215 186.148  153.285 J2.86T 122571 21.798 30.714  11.063
Valladolid ............. 84.292 84.282 = 36.581 == 47.711 =F 48.051 48.061 it 11.225 i 38.826 i
Vizcaya: Bilbao ....... 47.558 47.558 s 47.558 = i 5 42.889 42.889 i 42.889 = 2 3
ZOMOTA .. ...ooonvnnts 107.787 52.776 86011 45425  54.743 7.351 268 139.918 73.848 §6.070 54.576  65.519 19.272 551
Zaragoza. .. ...ciuean.. 68.870 59313 8.557 33.946 9.557 25.387 = 52.427 45.868 6.559 21594 6.559 23.874 i
TOTALES ........ 6.730.798 5.495.963 1234835 3.926.838 858.082 1.567.12% 376.753 1301875 4203334 634170 1.653.454 467.705

7.158.663 5.856.788

Nota: .= valor O
Fuente: Subdirmocién Geneml de Bibiomcas de s Diretcitn General del Libro y Bibkotecas.



CUADRO N.° 19
i.5. BIBLIOTECAS

1L5.2. Numero de lectores on las Bibliotecas Publicas Provincliales

LECTORES AND 1977 LECTORES ANO 1978
PROVINCIAS Adultos Infantiles TOTAL Adultos Infantiles Total

Alava: Vitoria .........ccoviinnivin. : 265,698 36.211 301.929
Albacete .. ... .. .. .. . ‘e .s -
Alicanta . u.csvmmmpsneraseras i 36.052 10.555 46.607 63.553 2874 66.427
AN B e e 21.657 3.995 25.552 21.508 4579 26.085
BT oo mams i e D S S 15.064 13.148 28.212 14.093 9.449 23.542
Badajoz ..........oiiiiiiiiiiiiaaan. .. . - s .. i
Baieares: Paima M....... ............ 38.996 i 38.996 35.136 g 35.136
ZITEEE O —— 345.964 45.976 391.940  487.885 20.872 508.757
EACETES no S i fr s S e Sa Baren 13.614 e 13.614 15.322 % 15.322
- T o | R 89.896 58.703 148.599 03.856 77.185 171.011
Eastallon wine s s s s e AR S TR 27.539 22.810 50.349 37.650 29.290 66.940
Ciudad Real ..... ... .. cciiiivmnvninn 12.897 8.972 21.869 14.196 3.065 17.261
Eordoba: coasinsvesniinisie T 79.341 4.531 83.872 82.320 4,972 87.292
T By O L O 72.841 5.034 T7.875 34.714 2.336 37.050
GUBNGA  oisya s s s ey ey 93.867 i 93.867 105.638 i 105.638
TS ) g 1 O ——— - - - 0 e
Granada . ......... e 41.829 7.728 49.557 26.894 26 894
GUAdAlEara oo seesisaro - - - £ - .
Huelva ... it ireraeinaans .. 5 . 19.538 3.438 22976
HUBSEE conomennns ey s i s s s e 23.136 10.993 34.129 27.015 6.194 33.209
LT 1 105.788 15189 120.977 121.032 22.841 143.873
FBRN: won s s s s e e e S 116.841 24.547 141.388 129.470 28.361 157.831
I T - T . - .. 42,709 20.513 63.222
LOGraNG  svommsm e s s i s 2 o 5 53
LUGO oot cee e aa i 42.714 5987 48.701 54.043 3.905 57.948
Madrid; Populares .................. i = ik ik 4 s
MO oranmmmmsm e s
MUrcia ... it % s 5
O T 2 E P —— - s - 9.417 3.450 12.867
OVIEdO . e 109.634 27.263 136.897 80.797 71.892 152.689
Palanicia  coviimsivivasmsde s paves i 3 g o 4.3 5
Palmas, Las .........cvvrunnnuecnnns 60,395 6.711 67.106 72.817 6.124 78.941
Pantevedra: . oo mvopes vesseeson ik i . 59.258 14.692 73.950
SalamMANCA e . .. . 8.129 . 8.129
Sta, Cruz de Tenerife .............. 25.388 8276 33.664 i -
Santander ... e . .. .
5egoVIa v orsveerEEee e R o i3 & s
Sevilla ... . 19.299 - 19.299 10.869 . 10.869
PO e e S S e 1.500 919 2.419 1.705 985 2.690
TAEAUOMA s e R P 43.361 - 43.381 30.748 . 30.748
Terisl o orsowmmsarivseyriineiass s o 22971 s 229N
Toledo ...t iran e ranesnen 8.356 11.292 19.648
Valentia ........ouiiniivnaninnnnns i FoF 53 %
1 Ts e o oS i . - -
Vizcaya: Bitbbao ..................... 44 137 i 44 137 44,198 = 44,198
FAMMOEA oy i w0 e ST 70 52.776 21.504 74.280 55.387 26.688 82.075
LAMAGOTR ... - G55SR SRR s o 2 i P o T

1.534 446 302841 1.837.287 2096920 411,198 2508.118

Nota: ..= datos no disponibles.

Fuente; Subdireccion General de Bibliotecas de Ia Direccion General del Libro y Bibliotecas.
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CUADRO N.° 20

It.5. BIBLIOTECAS

11.5.3. Incremento de fonti-ol bibllogréaficos en ias Bibliotecas piblicas

PROVINCIAS ARo 1977 Afo 1978

ARV i L deni . S e B 3.771 1.255
RIBACBIE  oovnmmens S s 0 1.726 1.477
Alicante .............. o oma oA 3.000 2,092
EIMBHE  covvopnversis s 2.310 348
AVIlA ... e 3.694 5.014
Badalnz .o.cvevisseimsaeeansonn s 1.399 2.442
Baleares ... s 1.951 1.770
Burgos ............ R SR 6.309 1.757
CACaIES ... i iiiiiircniaenrareana 697 808
T e ey e 1.000
Castelldn ......covviiiiiiininnrnans 1.463 1.050
Ciudad Real .........icoviiuviviness 1.461 1.147
Cordoba ... R 2.093 2.607
Coruna,;: La ovoppsasmanpgesapyss 1.195 1.923
CUBMICA ... vt innnannaannnasanns 1.364 1.446
GEOTONA v i e T e e s e 3R 4.291 1.751
ETE (r s F .. 1.945
Guadalajara .....................nu. i 5.195
HUOIVE' .ovaos v comes ssisms D 3.400 3.100
HUBSCA ... .ot i i inierineirriaanan 979 1.031
K o T B — 1.605 7.385
=T T U 11.524 5,382
BOII oovommmm s s i SR i e .- 2.757
LOgronog . ......ovriirr i . .
LUGO v araies i s v 1.610 1.418
Madrid . ... ... 10.281 85.094
MalAga oo semmresiasEs ‘- 851
MUFCIE ... it 4,398 2.314
EWENER oo ronyansmn sy s gt FaEes 2.703 5.994
Oviedo ... 5772 4837
Rl NG I s S e T SR R R 332 1.780
Palmas, Las ........oiiininvvninnaes 4.996 4212
Pontevedra ..............ccivivinnens 5.180 2519
SARMABNCE v e e ierasna ‘e 311
Sta. Cruz de Tenerife .............. 42 720 3.008
Samtander .........c.00ciiniiinaen 8.565 5.303
BeGOVia: .. e e iiigsianiensas 603 388
L 601 2121
BOOA il i e A GRS 2.224 2.381
TGO o cvvsmmmmp s ey e 2.112 4.460
Taruel ...t i 1.510 1.380
i 701 o (o I RS 1.356 3.197
Valencia ..........c.ocieiiariirinnans 579 693
Nalladohitd  ooavseimesnmnsasmmesin 2.358 1.631
Vizeaya ... ......ccoiiiiiiiieninaian, 1.408 751
ZADOTE oo st B S s SN e 1.000 9.027
ZArAGQOZA . ...ovvvrrnirirr s 1.550 1.857

TOTAL .ttt irrannans 155.990 200.209

Nota: ..= datos no disponibles.
Fuente: Subdireccidén General de Bibliolecas de la Direccidon Genersl del Libro vy Bibliotecas
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CUADRO N.* 21

(6.1,

{.8. PRENSA

Hemeroteca MNacional
Movimiento de lectores - Obras consultadas

TRIMESTRES/MESES r una 3
TOTAL Hombres Mujeres Nuevas Renovadas ;ﬂa vez SULTADAS
Ao 1976 M. m. '......... 1.667 1.408 253 171 71 — 3.694
Afo 1976 M.m. .......... 1.850 1.499 351 194 17 _— 3.868
Ao 1977 M.m. .......... 1.782 1.439 364 198 74 — 4.161
Octubre . ........c.o.... 1.806 1.542 264 184 65 —_— 4.449
Noviembre ............. 2.080 1.606 474 329 95 —_ 4.874
Diciembre . ............. 1.916 1.529 387 235 24 —_ 4.240
Afo 197B M. m. .......... 1.708 1.356 351 171 44 — 4,257
Primer trimestre M. m. .. 1.981 1.583 398 212 74 —_ 4.256
Segundo trimestre M. m. 2.243 1.768 475 176 51 — 9.033
Tercer trimestre M. m. .. 933 712 221 116 24 _— 2.784
Cuarto trimestre M. m. .. 1.676 1.364 311 183 27 — 4.957
AR 1979 M. m. .......... 1.709 1.450 334 164 10 e 4336
Enero......coovvvvivnnn. 2.249 1.886 363 235 22 —_— 4.922
FeBIrero «ovvevvins tvsns 2427 2.036 391 216 10 — 5.066
Marzo .......cc.ovvvvmnnn 1.646 1.234 412 173 16 — 5.532
ABEl 5 csnvmrereureanass 1.810 1.441 369 192 9 _— 3.990
BBV ovsmmvmmsmmesmnmns 1.815 2.266 451 236 11 — 5.210
JUMID S e P, AR g 1.967 1.523 444 123 10 - 4.661
MG s rmmem s i 1.551 1.331 220 87 5 —_— 3.954
Agosto . .............enn 628 555 73 42 ¥ — 1.611
Septiembre ............ 1.123 856 267 161 16 e 3.055
Octubre ................ 1.883 1.425 458 165 7 — 5.354
Noviembre ............. 1.469 1.292 177 154 14 e 3.921
Diciembre . ............. 1.846 1.560 386 185 4 — 4.765
Afo 1980:
ENero «ovvvsisinin avsns 2.416 1.933 483 262 55 —_ 5.802
Febrero . ..covvveinnnn. 3.014 2374 640 309 47 - 5.938
o 2.453 2.051 402 239 28 403 5.137

M. m.: Media monsual.
Nota: —= = vglor 0,

Fuente: Direccidén General del Libro y Bibliotecas.
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CUADRO N.° 22
1L6. PRENSA

1.L6.2. Hemeroteca Nacional
Movimiento de fondos y documentacién elaborada

h[:ﬂ\c'lglENTEl FONDOS

E FONDOS EXISTENTES ; Albumes

ANOS Dm:;g:nta- de prensa  Microfil-

TRIMESTRE/MESES Publica- Biblioteca e,ab:md 5 confec-  macién
Entradas Salidas ciones técnica cionada
periodicas de prensa

Ao 1975 M. m. " . ..... .. 134.839 41.607 136.027 3.316 156.594 - 6.736

Ao 1976 M. m. .......... 135.078 41.767 11.977 282 156.861 - 4772

ARD 1977 M. m. .......... 135.338 41,889 146.705 3.390 157.088 5573
Octubre ..........cco0oun 135.314 41.876 148.165 3.393 157.163 -_— 6.106
Noviembre ............. 135.305 41.976 148.797 3.394 157.172 -_— 6.918
Diciembre .............. 136.206 42.063 149.051 3.396 157.215 -_ 5.116

AR 1978 M. m. .......... 137.167 42.135 150.310 3.369 157.979 — 6.021
Primer trimestre Mm. ... 136.790 42.122 149.656 3.397 159.921 -— 4.463
Segundo trimestre M. m. 137.216 42114 150.125 2.284 . 1567.296 —— 6.138
Tercer trimestre M.m. ... 137.301 42 154 150.723 4.399 157.329 — 5.490

- Cuarto trimastre M.m. ., 137.363 42152 150.739 3.399 157.370 — 7.993

Afo 1979 Mm. ........... 137 .441 42 242 155.207 3.404 157.444 S TA17
T L o Y 137.383 42 170 150.748 2.970 157.390 e 8.491
Febrero . ............... 137.390 42.180 150.897 3.506 157.400 — 7.966
T T i o 137 400 42 200 153.199 3.409 157.415 - 7.988
Abril . ... .. ... 137.420 42.220 153.978 3.410 157.420 e 5.289
Mayo: <ouoorsesaee i 137.420 42.240 155.242 3.420 157.420 — 8,404
JURIO ... 137.450 42.250 156.596 3.431 157.420 — 9.807
JUNO sovpnepaprspaenss 137.460 42.260 156.596 3.437 157.420 e 6.822
AQOSIO .. ....covnrvnnn, 137.460 42 260 156.596 3.437 157.489 — 3.013
Septiembre . ............ 137.470 42.275 157.180 3.438 157.489 —_— 6.792
Octubre . ............... 137.475 42.280 167.160 3.466 157.489 — 4.800
Noviembre ............. 137.480 42.285 157 160 3.466 157.489 — 7.729
Diciembre .............. 137.490 42.290 157.160 3.466 167.489 — 8.307

Ano 1980:
ERBro ..o eeiinin e 137.500 42,300 157160 3.936 157.489 —_ 6.218
Fabrero .......ciovevii.s 137.520 42.320 158.626 4.258 157.489 — 6.932
Marzo ... ... i, 137.540 42 350 159.495 4,258 — 5137

Noia; ~— = valor 0.
' Media mensual.

Fuente: Direccidon General dal Libro y Bibliotecas.
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CUADRC N.* 23

I.7. RADIODIFUSION
IL7.1. Emisoras de Radio Nacional de Espaia

Onda media
DURACION MEDIA _ | s* Lieraiira. B Emiglones 7+ Emiiones
AROS NUMERO DE LA TOTALES 1.2 intormativo 2°Publicidad 3+ Educacion  4.° Distraccion  Bellas Arles  para minorlas  para sudiencias
mlmesmssmgsssfmggms EMISION DIARIA y Cienciss éinicas aspeciales

Horas Minytos Horas Minulos Horas Minuotos Horas Minutos  Horas Minuios Haras Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos

irt

Afo 1975 M. m. {1). 19 20 0G0 11.559 50 2.987 25 233 16 346 50 5.203 06 1.983 01 116 07 £90 3
Afo 1976 M.m. ... 20 18 34 11524 3 2916 50 226 16 344 16 5 480 25 1.800 — 117 23 G640 o
Afo 1977 M.m. ... 20 18 04 11.59% — 2 960 11 231 4 345 12 5.452 13 1.814 13 117 10 6717 3
ARo 1978:
Primer trimestre . 20 19 02 11.426 20 2 .B90 53 228 26 342 5.3 5.336 B 1.828 6 114 10 585 41
Segundo trimestre 20 19 02 $1.555 — 2.922 40 299 26 345 48 5.403 a6 1.845 28 116 20 681 40
Tercer trimestre . 20 19 02 11.680 2D 2357 20 234 40 346 40 5.457 20 1 866 40 117 20 700 20
Cuarto timestre:
QOctubre ....... 20 19 02 11.812 — 2.995 — 238 — 345 — 5521 —_ 1.888 —_ 119 — 706 e
Noviembre ..... 20 19 o1 11.415 — 2.890 e 236 — 342 —_— 5.336 — 1.826 —_— 114 - 671 —
Diciambre .. ... 20 19 01 11.801 —_ 2952 — 238 — 353 —_— 6.545 —_— 1.889 —— 119 — 705 —
Afo 1879;
Enero ........... 20 19 03 11.812 —_ 3.012 —_ 236 - 355 — 5.495 —_ 1.889 — 118 —_— 707 -
Febrero . ........ 20 19 02 10.667 — 2750 — 207 —_ 320 —_— 4 950 — 1.700 —_— 100 . 640 —
Marzo ........... 20 19 03 11.813 — 3.010 - 237 —_ 356 e 5.495 —_ 1.888 — 119 — 708 —
BBl o Sieiiass 20 19 03 11.430 — 2.889 -— 239 — J42 30 5.331 20 1.827 10 115 — 686 -_—
Mayo .. .......... 20 19 03 11.812 —— 3012 — 236 15 354 20 5492 30 1.888 55 119 20 708 40
Junio . ... ........ 20 19 03 11.425 -— 2913 25 278 30 342 45 5312 35 1.828 —_ 114 15 685 30
Julio ... ... 20 19 03 11.815 — 3.012 S0 236 20 354 25 5.494 e 1.890 —_ 118 — 709 —
Agosto .......... 20 19 03 11.814 —_ 3.012 —_— 236 — 354 — 5.495 20 1.889 30 117 30 710 10
Septiembre ... ... 20 19 03 11.427 — 2914 10 228 10 343 — 5.313 40 1.827 50 115 10 685 —
Octubre ......... 20 19 03 15.815 —_ 3.012 — 263 — asH — 5.496 —_ 1.688 30 118 - 709 30
Noviembre . . ..... 20 19 03 11.430 — 2915 e 230 . 342 —_ 5314 o 1.828 —_ 114 — 587 =
Diciembre ....... 20 19 03 11.820 —_— 3.015 — 235 — 354 —_— 5.498 — 1.886 —_ 119 — 713 —_
TOTAL o 20 149 a5 11.923 20 2.955 37 234 21 347 45 5.390 37 1.852 F | 115 36 695 44
Afo 1980: '
Enero ........... 20 19 03 11.812 s 3.014 30 237 o 353 30 5.496 —_ 1.89) —_ 120 —_ 701 —
Febrerg ......... 20 19 03 11.0580D — 2817 40 221 e 33 3 5138 15 1.7¢68 — 110 35 663 —_—
Marzo ........... 20 i9 03 11.815 —_ 3017 e 238 —_— 352 — 5. 497 — 1.689 _ 121 — 701 —

() Madiz mansusl

Notl: <= = walor Q.
Fuentq: instiiuto Macions de Estedistica.



CUADRO N.° 24

7. RADIODIFUSION
I.7.2. Emisoras de Radio Nacional de Espaita

grl

Onda conta
DUBACION MEDIA DE 5.2 Litevatura 6. Emigionas 7.* Emisiones
B ; L * )i i i :
ANOS "”géﬁﬂ LA EMISION DIARIA TOTALES 1< HHORAtYGS SR R Téﬁn’éﬁ'; wgtrTf::;ms pm:s::gi:l::m
TRIMESTRES/MESES EMISORAS : , , :
Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas + Minutos - Horas - Minutos - Horas - Minutos .- Horas - Minutos - Horas . Minutos
Aho 1975 M. m, (1) ...... 2 51 30 3.136 — 680 09 — — 1148 10 758 04 361 48 191 11
Ao 1976 M. m. .......... 2 51 36 3149 16 674 33 —_ —_ 1.180 25 776 16 382 50 136 31
AR 1977 M. m. _......... 2 =P 47 3223 —_ 715 20 — — 1,196 14 802 9 386 14 144 13
Afto 1978:
Primer trimestre . ....... 2 52 54 3.167 —_ 584 3 — —_ 1.178 03 791 05 380 05 139 15
Sequndo trimastre ... . 2 52 46 3.201 40 708 —_ — —_— 1.197 16 97 10 387 20 111 53
Tercer trimestre . ....... 2 L% 45 3.235 40 706 —_ —_— — 1.211 20 BO4 40 3856 — 127 40
Cuarto trimestre:
Qetbre . cooorvsies 2 52 54 3.280 — 725 —_ —_ —_ 1.228 —_ B15 — 391 —_ 121 —_
Noviembre ... ......... 2 52 30 3.150 —_ B76 _— —_ — 1.171 —_ 785 —_ 378 —_ 140 —
Diciembre ............ 2 g3 54 3.280 — 700 —_ —_— — 1.222 —_ B15 —_ 392 — 151 gt
Ano 1979;
RO v s e 2 52 55 3.281 - 705 22 o — 1220 30 820 15 393 45 141 05
Febrero .. ............. 2 52 51 2.960 — 700 — —_ — 1.085 — TOU — 350 —_ 125 —_—
MarTo s iy 2 52 55 3.280 —_ 702 40 = ot 1.222 10 819 40 393 -_ 142 30
L 2 52 50 3.170 — 582 — ok - 1179 — 792 30 380 20 136 10
Mo soscvsisssanes 2 52 55 3.281 — 705 25 ot — 1220 30 620 15 393 45 141 05
T o e e 2 52 49 3,169 — &80 20 s — 1.178 S0 792 40 380 40 136 30
JUIO - vsrrrimaase 2 52 53 3.279 - 705 — — — 1.219 45 819 s 392 30 143 —_
AGOSIO . ..ot 2 52 53 3.279 — 704 a0 — — 1220 30 820 — 390 — 144 —
Septiembre ............. 2 52 50 3.170 —_ 581 30 — -— 1179 15 792 30 380 25 136 20
Octubre .......coneen.ns ; 2 52 55 3.280 —_ 704 20 — — 1121 4 g20 e 359 30 144 3
NMoviembre .. .......... b 52 51 3171 ——— §82 —_ _ — 1.179 30 783 —_ 380 1C 136 20
Diciembre ............. A 2 52 56 3.282 e 705 —_ — —_ 1.225 —_ 819 —_ 390 — 143 —_
TOTAL .. ......... 2 52 62 3.216 50 696 30 —_ —_— 1.187 38 800 44 384 30 139 7
Ano 1980:
T 2 52 55 3.280 — 706 — —_ —_ 1.225 —_ 420 — 394 —_ 135 —_
Febrero .............. s 52 35 3.050 — 680 30 e —_— 1.134 20 742 30 J&6 10 126 30
7 o 2 52 59 3.285 S 710 —_ — — 1.224 30 g22 10 393 10 135 10

ity Media mensusl

MNoim: — = walow 0.
Fuande: institulo Naciongl dé Estpdisticn.
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CUADRO N.° 25

iL.7. RADIODIFUSION

Emisoras de Radio Nacional de Espaia

Frecuencia modulada, Il Programa

5.* Literatura, 6.* Emigiones
ARCS NUMERO D&“ﬁﬂ%’:}ﬁ%:rhﬂ'i TOTALES 1.2 informativos 3.% Educaciin 4% Distraccidn Bellas Artes para minorias
TAMESTRES/MESES DE ) Sntias s
EMISURAS Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas  Minuios Horas  Minutos Horas Minutos Horas Minulos

A 1975 M. m. (1) ...... 31 17 46 16.752 35 3.578 o? . — 10.071 — e —_— 3.250 =B
AR 1976 M.m. .......... 3 17 46 16.811 33 3.269 16 e e 10.180 50 — — 3.362 06
AR 1977 M.m. .......... 31 17 50 16.827 — 3.396 08 — —_ 10.069 3 —_ — 3.353 13

Afio 1978:
Primer trimestre . ....... K) 17 48 16.571 {3 3.347 30 S —_ 9.843 — —_ — 3.281 10
Segundo trimestre. ..... 31 17 48 16.752 —_ 3.382 15 o — 10.052 53 — — 3.316 51
Tarcer trimestre .. ...... 31 17 48 16,937 40 3.423 30 — 10.163 20 — — 3.350 50

Cuarto trimestre:

Octubre .............. 31 17 49 17.127 3.462 —_ — — 10.280 —_ _ —_ 3.385 —
Noviembre ........... 31 17 49 16.561 3.350 — — — 9.933 — —_ —_ 3.278 —
Diciembre .. .......... 31 17 50 17.150 e 3.449 — — e 10,291 — — — 3.410 —

Afo 1979:
Emere ........oiiian. 31 17 49 17.125 —_ 3.510 35 — — 10,275 _ — —_ 3.33% 25
Febrero ............... 31 17 49 15.488 — 3.220 30 —_— — 9.250 15 —_ — 2.997 15
Marzo . .........c.o00ues 31 17 49 17.126 —_ 3.510 20 —_ o 10.274 30 —— —_ 3.341 10
BT oo o <] 17 49 16.570 —_ 3.347 30 S — 2.940 —_ — - 3.282 30
MIVYG. . coommmmir e v 31 17 49 17.125 — 3.510 35 = e 10.275 —_ — e 3.339 a5
JUBS: convmmnmnpmapimn 31 17 48 16.569 - 3.396 35 — —_ 9,941 25 — —_ 3.231 —_
E T 3 17 49 17.126 — 3.510 45 — — 10.275 15 —_— — 3.340 —
AQOSto .. ........0innnn. 31 17 49 17.126 e 3.510 — — — 10.227 — — —_ 1 439 -
Septiembra ............. 31 17 49 16.570 — 3.398 40 — — 9.940 30 _ — 3.230 50
Octobre . ..coovvinnnnn. : 31 17 49 17.128 e 3.512 —_ — — 10.275 . — —— 3,341 sy
Noviembre ............. a1 17 49 16.571 — 3.399 10 — —_ 9.941 20 — — 323 30
Diciambre ........c000 0. 31 17 49 17.130 — 3515 — —_ —— 10.280 — — —_ 3.355 ik
TEVAL. . ommammns 31 17 49 16.802 50 3.445 L) — — 10.074 36 —_ — 3.280 40

Ano 1980
o 31 17 48 16.015 -— 3.283 —_ — — 8.609 — —_ — 3.123 e
FABIBEE o umsmnnimieiig 3 17 49 17.126 —_ 3.515 —_ —_ _— 10.274 30 —_ . 3.336 30
MBIZO s o5 ey 3 17 48 17.127 —_ 3.516 —_ —_— — 10.275 30 - — 3.335 30

(1) Medim manpumt.
MNols: — = valor 0.

Fuenia' Ingtituto Nacknal de Estadlsbca



CUADRO N.* 26

I.7. RADIODAFUSION

IL74. Emisoras de Radio Nacional de Espafia
Frecuencia modulada, (Il programa

0Si

5.° Literatura, 6.° Emisiones 7.* Emisiones
DURACION MEDIA DE TOTALES 1. informativos 3° Educacién  4° Distraccién  Dellas Arlss  para minorlas  para audiencias
AROQS MJ!SEHD LA EMISION DIARIA v Clonciss Sinicas b
TRIMESTRESMESES :
EMISORAS Moras Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horase Minutos Horas Minutoa Hores Minuios Horas Minutos Horas Minutos
Ao 1975 M. m. (1) ....... 27 18 — 11.542 06 1.583 99 3777 a5 2727 36 5.026 00 739 24 444 o1
Ao 1998 M.m. .......... 27 18 3z 14.825 33 1.895 40 3.862 23 2.785 16 5073 — 754 25 456 16
Ao 1977 M.m.  .......... 27 18 2 14.814 — 1.976 12 3,982 9 2. 657 13 5.010 16 739 13 446 &
Ao 1978:
Primer trimastre . ........ 27 18 01 14.598 20 1.807 33 3.941 1 2627 21 4 982 46 739 48 437 48
Segundo trimesgtra . ... .. 27 18 —_ 14.754 40 1.920 30 3.983 20 2656 40 5016 25 737 28 440 18
Tercer trimestre ... ...... 27 18 oo 14,920 — 1.941 S0 4.024 20 2 686 50 5070 43 747 06 449 10
Cuarto trimestre:
Octubre . .......o.une 27 18 01 15.085 — 1.965 — 4 066 e 2.720) —_ 5126 —_— 755 —~ar 453 —
Noviembre ............ 27 18 —— 14.581 —_— 1.800 —_— 3.941 — 2.627 —_ 4.962 —_ 731 —_— 430 —
Diciembre ............. 21 18 03 15110  — 1.967 — 4000 — 2116 — 5137 — 756 — 454 —_
Afo 1979
EIRG oo i v s 27 18 01 15.085 — 2.038 25 4148 20 2.564 25 5.053 25 754 15 528 10
Febrero ................. 27 18 01 13.625 —_ 1.860 —_ A.740 —_ 2.310 —_ 4 560 e 880 - 475 —
MIBIZO o v v e 27 18 01 15.080 — 2.031 30 4 148 30 2.565 —_ 5.052 40 755 — 529 20
1| | R S e 27 18 00 14,580 — 1.896 30 3.938 40 2.627 — 4. 961 20 729 15 437 15
MG s s ro T e 27 18 o1 15.081 — 2.036 — 4,147 15 2.563 &0 5.052 10 754 10 027 35
Junlo L. &7 18 00 14.588 —_ 1.969 20 4011 40 2.480 — 4.887 — 729 25 510 35
AT |1 e e S 27 18 01 15.080 —_ 2.035 40 4.147 —_ 2. 566 —_ 5.052 —_ 755 —_ 524 —_
AQOBO ... 27 19 01 15.000  — 2,036 — 4446 — 2564 — 5050 — 754 —_— 530 —
Septlembre .............. rfi 18 01 14,588 — 1.870 —_ 4.010 .— 2.480 — 4 886 40 129 20 512 —_—
Octubre . ...............- 27 18 0 15.082 — 2037 —_ 4.145 40 2 565 o0 5.049 — 755 e 530 —
MNoviembre .............. 27 18 01 14.590 — 1.971 — 4012 30 2 479 30 4.887 30 730 — 510 i
Diciembrs .. _............ 27 18 o 15.063 e 2.037 — 4144 — 257D —_— 5.050 — 752 — 530 —
T RAL v s 27 18 e 14.796 — 1.993 2 4,086 37 2529 35 4.961 48 739 47 511 5%
Afo 1980
E evewey i 27 18 01 15086 2 — 2.038 — 4748 — 2564 — 5052 — 755 —_ 529  —
Febrard ........ccvvvnnns 27 18 Q0 14 100 —_— 1.903 30 3.877 30 2.397 —_— 4.723 30 705 . 493 30
MRIrZO . .o 27 18 01 15.090 — 2.040 —_ 4.145 —_ 2.568 e 52.051 —_— 756 — 530 —

{1) Miadia mensual
MOl = = yalof 0.
Fuents: Instituto Necional de Estadistica
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H.7.5.

CUADRO N° 27

0.7. RADIODIFUSION

Emisoras de Radio no Explotadas por ¢l Estado

Clasificacion de los espacios

5¢ Literatura, 6.* Emizsiones 7.° Emilonel
AROS NUMERG DURACION MEQIA DE TOTALES 1.* informativos  2° Publicidad 3. Educacion  4.° Disiraccion  Pallas Artes para minorias  para audisncias
EMISORAS
Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horazs Minutos Horas Minulos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos

Afo 1975 M.m.' ., 190 16 28 95,167 — 17.549 21 12.681 23 2.B4% 47 42 655 27 7015 57 641 02 5207 45
Abo 1976 M.m. ... 189 16 17 95460 — 18.846 15 11.470 — 1.996 18 40726 2 — 11.002 17 1.083 13 10.344 57
Ao 1977 M. m.: 191 16 32 96.194 55 18.8953 18 12180 — 2.400 01 41.030 40 11.541 20 1.436 28 8.651 55

Ao 1978:
Primer trimestre.. 191 16 32 94837 — 18777 20 11949 20 2371 20 40304 40 11377 40 1421 — 8634 —
Segundo trimestre. 191 16 32 95900 - 19415 20 12021 — 2395 — 40757 20 11503 40 1432 20 8727 -
Tercer trimestre.. 191 16 32 98.967 40 19.228 20 12.181 20 2420 40 41228 20 11626 20 1.450 — 8.832 40

Cuarto trimestre;

Octubre .. .... .. 191 16 33 98.079 19.420 — 12385 2 — 2.440 — 41695 — 11.745 — 1.462 — 8.962 —_—
Moviembre ..... N 16 33 94820 — 18.875 11862 = 2.366 — 40303 — 11375 1.426 —_ 8.611 e
Diciembre ... ... 191 16 a3 98035 — 19215 20 12550 — 24468 40 41665 — 11760 - 1473 —  B925 -

Ao 1979
Enero............ 19 16 33 968.0756  — 18.516 =1 12.259 20 2.548 55 41.681 55 11.769 — 1.471 15 8.826 40
Febrero .......... 19 16 33 88.526 — 18.590 25 10.623 10 2.213 30 37.181 — 10.623 10 1.370 45 71.924 .
Marzo ....... .... 1 16 33 98056 — 19.520 e 12257 — 2.545 —_ 41680 - 11770 — 1.422 — 8.812 —
Abril s ™ 16 33 34,917 18.876 20 11.853 - 2.369 40 40305 — 11.379 10 1.420 20 8.707 30
Mayo ............ 191 16 33 98030 — 19.508 50 12253 40 2.548 45 41662 45 11.763 20 1.470 29 8.822 15
JUnio ......uu.ss. 191 16 33 94900 — 188685 — 11862 30 2467 30 40332 30 11388 — 1423 30 8541 —
IO e s 191 16 33 98.052 — 16.512 e 12.256 15 2.549 20 41.671 15 11766 — 1.470 30 8.824 —
Agosto . .......... 191 16 33 98.051 —_ 19.512 30 1225  — 2.550 — 418675 30 11.762 == 1473 o 5.828 ot
Septiembre .. .. .. 191 16 33 94890 — 18883 10 1186t 15 2467 10 40328 15 11386 50 1423 20 8540 2 —
Octubre ......... 191 16 33 98070 — 19513 — 12258 — 2549 — 41676 — 11766 — 1478 — 0830 =
Noviembre ... ..., 191 16 33 94903 — 18.884 15 11.860 30 2.468 20 4033 — 11387 10 1.422 20 8.550 25
Diciembre ...... 191 33 33 08.0686 — 19.515 30 12258 — 2.550 -— 41860 == 11580 — 1.477 30 8.826 —
TOTAL ....... 191 17 58 96.211 30 19.226 29 11.987 48  2.4B5 40 40.865 20 11.528 23 1.443 34 8.669 12

Adva 1980
Enaro ............ 91 18 33 98080 — 13.520 —_ 12258 — 2545 — 41682 — 11768 —_ 1.471 — 8.836 —_
Febrerc . ......... [}53) 16 33 91.727 — 18.253 15 11.485 20 2384 30  38.9B83 15 11125 30 1.375 10 8.340 —
Marzo............ 191 16 34 98090 — 19.527 — 12.258 30 2544 —  41.683 20 11.769 —_ 1.470  — 8.838 10

Mols: — = walor 0.
{1} Media mensual.

Fusnia: Insliiuto Nacional de Estadiyéca.



CUADRO N.° 28

IL8. TELEVISION

n.8.1. Clasificaciéon de los espacios emitidos
Desglose segun sistema de emisidn

TIEMPO EMPLEADO EN LOS ESPACIOS

DURACION MEDIA DE

rAN |

AROS LA EMISION DIARIA . En conexidén con emisoras .
Diractos axiranjeras Filmados TOTAL informativos Teatrales
TRIMESTRESMESES [Eumvisiﬁr{ y otras)
Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos
Ao 1975 M. m. (1)............ 14 33 112 08 11 10 321 56 445 42 17 27 12 49
ARG 1976 MM, ... ... 15 04 112 07 9 33 3440 43 461 03 124 37 14 i Vs
Afio 1977 M. m_: 14 27 113 59 9 32 375 36 498 43 134 . 26 17 7
AfGC 1978:
Primer trimestre ............. 16 20 113 21 8 37 353 55 475 39 128 12 8 >
Segundo trimestre ........... 15 49 107 59 19 o8 338 01 455 09 134 24 11 04
Tercer trimestre ............. 15 33 o4 22 10 52 350 44 455 38 139 02 12 45
Cuartgo trimestra:
Octubre ................... 16 12 107 itk 19 0t 360 25 486 27 138 36 11 54
Movembre . .. .............. 15 04 108 45 3 26 358 17 47 29 127 58 17 34
Diciembre ................. 17 45 111 40 9 27 41 50 532 57 133 56 14 47
Afo 1979
Enero ......ccooveeirinonn. 16 D2 105 48 1 24 374 —_— 481 12 130 10 12 56
EBBIBIG ovimovaiamesiis 15 05 102 53 _ —— 349 48 452 41 138 39 10 20
NIBIZO v s wo smnniie o Vs 17 37 129 23 4 57 394 M 528 51 147 18 11 45
DAL oo G TIREENAR 16 37 113 19 9 58 3rs 17 498 34 128 30 10 49
Mayo  ossssisimnseas 16 52 128 40 6 38 371 10 506 28 151 55 16 14
JUIHO . oo v i crnarnr e menns 16 38 112 15 G 41 < rird 22 499 18 149 05 Fi 03
JUHO e 16 06 111 59 3 11 368 10 483 20 144 56 F i 39
Agosto .............. T 14 25 91 06 R — 341 35 432 41 125 23 7 40
Septiembre .. ................ 15 13 86 53 20 50 360 52 468 I35 131 32 16 52
Octubre .._............cvvvunn.. 15 47 102 19 2 13 369 26 473 58 133 2B 13 o8
Noviembre . ........oovveevvns 15 13 101 35 — — 355 15 456 50 135 34 15 0B
Diciembre ........ccocvvniss 16 52 102 54 5 30 397 58 506 23 131 23 15 32
TR v mmnanemmnaian 16 02 107 25 Ly 21 369 37 432 24 137 19 12 09
Ang 1980
RO e T R 16 70 112 4 4 17 367 31 483 52 144 24 8 04
Febrer0 .......covvvvnenman .. 15 25 107 54 B8 57 345 43 462 34 151 29 8 N
MArZo . ..o i 16 34 118 48 2 38 378 21 499 47 154 43 10 56

i1y Media mensual.
MNote: — = valor O.
Fuante: Inslituio Nationsl de Estadistica.
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i1.8.1. Ciasliicacién de los espacios emitidos
Desglose segun sistema de emisidn (Continuacion)

CUADRO N° 28

1.8. TELEVISION

TIEMPQ EMPLEADO EN LOS ESPACIOS

THIHES?’EEEEMESEE Cinsmatograficos Mugicales Culturales y refigioses  Infantiles y femenings Deportivos y varisdades Publicidad ' ariQs
Horas Minutos Horas Minutos Hores Minulos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas  Minutos

ARO 1975 . i, e 40 43 02 29 54 33 37 59 16 15 &6 40 03
ARO 1976 . .. ..o 82 43 43 — 34 14 36 01 59 20 16 10 44 12
ANO 1977 i 96 44 45 81 45 6 32 49 60 53 15 68 47 7

Afo 1978
Primer trimeastre ........... 86 D7 43 31 47 32 36 53 &5 25 15 33 44 03
Segundo trimestre ......... 72 57 33 32 46 51 26 19 57 54 24 35 44 34
Tercer trimestre ... ....... 89 - 41 28 39 56 19 38 45 44 12 36 48 22

Cuario trimestre:

Qctubre .....ovinnninnnn 78 11 33 56 40 &9 21 47 48 36 28 04 73 12
MNoviembre . .............. 78 48 32 09 42 D4 23 25 68 50 29 g 75 4G
Diciembre .. ... ......... 124 47 40 33 44 12 20 08 75 -— 27 05 70 07

Afo 1979
T v T 111 56 K 39 38 10 23 35 66 54 16 37 60 09
Febrerd .......ccveevvunin. a8 1} 38 04 35 08 20 10 £3 54 17 24 ¥i 52
MAIZO oo sanaasnigns 109 53 38 59 46 01 22 35 75 58 26 a8 72 08
KBrl cocvunmenpreraygneag 104 03 40 45 4G 17 20 26 7 38 23 a3 65 50
Y O e e 93 36 31 48 6 08 17 06 73 59 33 14 78 5d
U S s T Y 112 48 30 58 39 13 16 25 B84 43 26 48 69 07
B | o et 114 43 34 34 40 42 19 28 63 13 14 36 54 31
AGOSD e i v e 103 35 3G 19 39 41 16 23 50 12 8 58 43 19
Septiembre ................ 109 41 a5 53 32 07 14 47 53 31 20 40 53 16
Ootubra ......ccovvvvnnnnns ) 105 15 Vi 42 a7 27 25 42 52 06 37 25 75 25
Noviembre. ... ............. 96 20 34 15 31 58 24 58 44 50 37 41 73 34
Diciombre . . ........c00.00- 122 20 46 27 30 11 27 45 53 06 33 58 73 18
TOTALcovesrrarmm 106 —_ a5 57 37 45 20 A6 61 55 24 47 64 45

Afio 1980
D - e e 118 59 41 05 40 58 23 47 4€ 80 14 59 52 14
Febrero ........... g 105 24 37 K 29 50 20 34 45 81 17 26 52 57
Marzo ... e 114 17 38 08 a7 70 23 10 B4 23 22 45 &1 20




CUADRO N-° 29

1.8. TELEVISION

I.8.2. Cilaslticaciéon de los espacios emitidos
Desglose segin sistema de emisién vy media mensual

.71 8

ANO 1978
EMISORA  SISTEMADE ARO 1976 ANO 1977 Primer Segundo Tercer Cuarto
EMISION trimeastre trimestre trimeatre trimeatre
Horas Minutos Horas  Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos

Madrid Programas vivos ... 79 18 80 30 89 12 a3 24 77 39 87 29
Retransmisiones .. .. 32 13 33 13 23 50 24 10 17 38 21 26
Filmados ........... 156 37 156 52 147 38 126 17 150 ao 161 —_—
Grabados .......... 184 09 484 15 191 23 186 15 189 54 187 47
TOTAL ........ 452 17 754 50 452 03 420 D6 435 41 457 42
Barceiona Programas vivos ... 1 12 00 53 1 01 — 24 1 56 e a8
Retransmisiones . ... — —_ —_ - — s —_— — - — — —
Filmados ........... —_— — — —_— — — —_ —_— i, — _— —_
Grabados .......... —_— —_— — _— — — — S — - === -
TOTAL ......... 1 12 00 53 1 01 — 24 1 56 — 38
Eurovision Directo . ............ ) 11 B 44 8 50 19 0% 20 3 31 54
Dierido ........... 0 25 e — e —_— —_— — — —— s e
TOTAL ........ 9 36 8 44 8 50 19 08 20 34 31 54
TOTAL GENERAL .......... 462 55 764 27 461 54 439 39 458 11 450 14

Nota: — = valor Q.
Fuante: Instituto Macional d@ Estadistica



st

CUADRO N* 29

8. TELEVISION

8.2 Clasificacién de Jos espacios emitidos
Desggloss segin sistemna de emisidn (Continuacidn)

ARG W78 | ANO 1960

T ] .
EMISORA E%‘%DE mﬂ m hh?:dn:ﬂn:aw Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Dhiciembre Enaro Febrero Marzo

Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horas Minutos Horgs Minutos Horas Minutos Horme Minutos Horss Minutos Horat Minutos Horas Minutes Horas Manutos

Madrid Programas vivos . 92 23 92 5 06 14 68 52 8) 52 B0 40 BS 54 79 45 3 465 92 44 93 56
Retrangmisiones .. 18 55 24 57 15 32 21 30 5 55 20 58 15 28 22 59 16 24 14 10 23 05

Filmados ......... 174 18 174 3B 164 54 157 07 162 1 159 28 148 48 169 18 170 22 159 23 167 18

Grabados ........ 178 14 172 11 168 28 175 30 178 & 172 33 168 46 194 A% 182 10 168 54 188 18

TOTAL ....... 464 50 464 33 465 08 422 59 426 59 433 39 418 56 466 50 462 42 435 11 472 a7

Barcalona Programas vivos. 0 23 0 15 0 13 0 44 0 OB 0 4 0 13 0 10 1 LT 1 00 1 47
Retransmisiongas ., = o —_ _— — — — — —_ s —_ — — —— — — — — — — — —

Filmados ......... — -]\- — — — CH: - s i oo e e A F s - A i i s ey P

Grabados .. ...... —_ e — — — -— — —_— — — — B — — S, = - = - —_— —_ —_

TOTAL ..... Q 23 0 15 Q 13 0 44 Q 06 Q 41 0 13 Q 10 1 84 1 00 1 47

Eurovigion Directo . .......... 0 28 8 45 3 11 — — 20 &0 e 13 —_ — 5 30 4 17 8 57 2 38
Diteride .. ........ - — _— —_— - —— —_ — — e —— e — — e i i g8 s ey i i

TOTAL ...... O b - 8 45 3 11 e samr 20 50 2 13 — — 5 30 4 17 8 57 2 38

TOTAL GENERAL . ........ 465 41 473 33 488 32 423 43 447 55 436 3B 418 05 72 30 468 53 445 08 477 02

Mot — = yalor 0.
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CUADRC N.® 30

11.9. DEPORTES

11.9.1. Federaciones nacionales y licencias
CLUBS Y Activ. sub- > Atle- Automo- Balon-  Balon- Ciclis- Colombo- Columbi-
LICENCIAS acudticas o160 Ajedrez .o iilismo cesta | mano Ceisbol  Billar Bolos Boxeo Caza mo fila  coltura

Ao 1975

N®declubs...... 171 48 549 423 180 3.808 1.685 88 133 6% — 2.146 658 125 666

Lic. masculinas ... 13.146 4066 12723 151.560 4685 151.761 157.796 2.757 12.071 325877 3146 212244 9241 5428 16.380

Lic, femeninas.... 1.874 171 177 24170 274 65.445 2915 181 S 1.511 = _— 39 654 —_—

Total licencias.... 15020 4237 12900 175730 4.959 206 160.711 2938 12.071 34.088 3.146 212244 9280 5492 16.680
Ao 1976:

Ne°declubs...... 193 58 740 263 181 1.354 1.721 217 132 7586 — 2.392 724 132 682

Lic, masculinas ... 9.051 4834 15411 172.037 5.854 125866 146580 3.300 11.710 35656 2.680 236436 9853 5130 17502

Lic. femeninas.... 777 199 288 13.693 82 49110 24.215 179 — 1626 — e 38 46 —

Total licencias . . .. 9.528 5033 15.699 185.730 5936 174976 170.795 3479 11.710 37.282 2680 236436 96891 bH176 t7.502
Ano 1977:

N°declubs...... 193 134 740 263 181 1.282 1.753 68 132 758 — 2418 788 141 711

Lic. masculinas. .. 9051 5147 41,558 172791 5854 115461 182848 7.431 11.710 35656 2.959 236436 6588 5221 17.855

Lic. femeaninas.... 7 300 288 13.693 82 47.550 3.003 279 — 1626 -— — — 46 —

Total licencias . ... 9628 5447 41.846 186.484 5936 163.011 185941 7.710 11.710 37.282 2959 236436 6588 5267 17.855
Afo 1978:

N_.“ declubs...... 211 201 773 329 170 3.671 3.485 113 132 902 — 1.803 882 141 739

L!c. masculinas ... 10719 9324 16.690 29778 10.175 55,738 80595 4098 11.710 37.884 1071 223648 9.759 5696 18545

Lic. femeninas.... 2.460 641 360 12932 — °~ 375068 27.877 535 _— 2498 — — 42 76 —

Total licencias.... 13.179 9965 17.050 42710 10175 93.244 108472 4633 11.710 40382 1071 223648 9.801 5772 18.451
Aflo 1979:;

N°declubs...... 211 201 773 362 165 3.084 3.487 106 133 902 45 1.631 882 141 739

Lic. masculinas ... 9.781 6.401 21.080 22906 10.175 36.463 41.973 5.002 —-— 39.297 1519 223456 11408 6009 18.667

Lic. femeninas.... 2.466 314 403 11.242 — 19534 28.359 746 — 2988 — — 44 70 e

Total licencias .... 12.247 6715 21.483 34,148 10175 55.997 120.332 5.748 —_— 42.285 1519 223.456 11452 6079 18667

Nota: — = valor 0.

Fuente: Consejo Superior de Deportes.
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CUADRO N.2 30

I.9. DEPORTES

1.L9.1. Federaciones naclionales y licencias
{Continuacidn)
CLUBS Y Esarim Dﬂﬁﬂﬂ Esqul wbol Gal Gim- Gof Haftero- . W K Judo  Karat Minus- Montadiis- Motoci- Moto-  Nata-
LICENCIAS e, Ndutico Y 00% acia B filia pica Hockey ° e Lucha 44408 mo  clismo nautica  cidn

Ano 1975:; _

N2declubs...... 14 207 117 5184 120 295 74 229 54 223 592 165 34 711 285 48 465

Lic. masculinas ... 3.214 22654(1) 3.074 186989 586 2450 8006 5457 19876 10209 53.760 4117 1554 &65287 18008 2.552 10.296

Lic. femeninas. ... 6§13 18310 1.850 — — 2885 3468 —_ 1.148 1710 3283 — 400 20.609 — 147 6.493

Total licencias .... 3.827 38964 4724 186989 586 5335 11474 5457 3124 11.919 57.043 4117 1954 75886 18.008 2699 16.789
Afo 1976:

N2declubs...... 39 288 117 5578 124 132 71 242 54 229 524 181 51 754 334 175 456

Lic. masculinas ... 3.044 35.778(2)3074 2025984 462 2532 910t 7587 2516 10539 64172 v 7.979 905 59585 19394 2556 11.432

Lic. femeninas. ... 573 10589 1.650 e as 33107 J966 — 892 1644 4584 . u 5 176 22.503 133 6.784

Total licencias .... 3623 46367 4.724 202574 548 5639 13.087 7.587 3408 12.183 68.756 7984 1.081 82088 19.394 2.689 18216
Ano 1977;

N°declubs...... 39 280 117 5843 124 132 7 256 A4 229 708 193 b5 807 380 55 456

Lic. masculinas ... B8.405 30.498(3)3.074 222686 462 5037 9101 5776 2516 105617 78.358 7.358 1.069 5H59.741 16.121 2633 89228

Lic. femeninas.... 579 23530 1.650 e 86 3107 3966 — 892 1644 6.158 18 246 22572 — 147 6.784

Total licencias.... 8.984 54028 4,724 222686 548 B8.144 13.087 5776 3408 12.161 84516 7.376 1315 82313 16121 2780 96.012
Afo 1978

Nedaeclubs...... 72 278 56 7058 126 186 70 271 42 247 518 226 80 857 447 56 368

Lic. masculinas ... 9.392 — 868 263983 626 6143 10800 6734 3205 9582 53.063 7.7565 1135 538641 157862 2657 10235

Lic. femeninas.... 2.545 e 496 — — 3200 4815 — 190 3747 25.044 — 284 20546 — 158 5919

Total licencias .... 11.937 — 1364 263983 626 9343 15615 6.734 3.395 13328 78107 7.75656 1.419 74187 15.762 2.815 16.154
Afo 1979:

N°declubs...... 72 278 59 705 136 177 70 272 43 247 518 162 227 60 813 446 56 368

Lic. masculinas ... 9.380 29813 B85 395023 527 2913 11827 6934 2305 8198 54019 25100 7632 1324 53741 13.060 2748 10235

Lic. femeninas.... 2545 23475 481 — 89 6206 5360 —_— 1.183 4490 25470 2121 123 B2 20546 20 169 5919

Total licencias.... 11.934 53288 1366 395023 616 9.119 17187 6934 3488 12688 79489 27311 7.755 1.686 74.287 13.080 2917 16.154

Noty: — = walor 0.
.. = datos no disponibles

(1} Recoge 62 Lic. masculinas de Bobeleight, que & partir del sfo 1978 s incorpora & Deportes de Invierno.

{2} Recoge 18 Lic. masculinas de Bobsleight.
(3) Recoge 18 Lic. mesculings de Dobeleight

Fusnis: Consejo Supsnior de Dapories.
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CUADRO N.° 30

i1.9. DEPORTES
1.LS.1. Federaciones nacionales y licencias
{Continuacién)
SECCIONES
CLUBS Y Pati- Pira- S.¥y50 Tenis Tiro Tire Tiro  Univer-
LICENCIAS naje  Felota Pesca _cilt Polo Remo Rugby T XCR Tenis Tl L pichen ofimpico sitario  Ve!a  Voleibol oo isn -
moderno
Ao 1975:
N°declubs...... 222 343 653 250 5 143 127 89 537 584 ! 36 513 470 340 1.556 13 22
Lic. masculinas ... 8680 10673 71571 4094 117 3.033 11907 6.802 28223 19.015 2.732 2970 18720 40751 9.846 82225 193 553
Lic. femeninas.... 1749 48 — 211 — — — 3540 7053 386 657 50 41 11375 2849 2478 —_— s
Total licencias.... 10429 10.721 71571 4305 117 3.033 11907 10342 35276 19.40)1 3389 3020 18761 52126 12.695 84,704 193 5§53
Afio 1976:
N°declubs..... . 230 186 699 279 6§ 137 128 — 982 458 25 A4 557 604 376 588 5 23
Lic. masculinas ... 4620 13927 58.086 3.046 137 3,107 11.284 54340 34655 18.785 2.821 8.014 22192 39563 10.198 65125 243 506
Lic. femeninas.... 2.116 B — B2 — — — 35464 9854 1679 T8 45 245 7922 3255 2346 — 41
Total licencias.... 6376 13.963 58.086 3.398 137 3.107 11.284 89.804 44509 20464 3.537 3.059 22437 47.485 13.453 67471 243 547
Afo 1977;
N2declubs...... 246 186 699 305 6 137 139 — 6.821 399 25 34 600 512 376 588 6 23
Lic. masculinas ... 8.693 16259 58.086 3.511 137 3.367 10529 54.340 42787 18.596 2.874 3.014 25.706 37.392 10.193 63372 212 506
Lic. femeninas.... 1.873 3 — 454 — — — 35464 11114 1891 716 §1 281 7.016 3.255 2346 — 41
Total licencias.... 10.566 16295 58.0B6 3.965 137 3.367 10.529 89.°204 53.901 20487 3.590 3.065 25987 44.408 13.448 65.718 212 547
Ao 1978:
N°deciubs...... 277 453 738 156 5 154 125 65 633 4 36 37 674 459 411 532 7 23
Lic. mascutinas ... 5.183 20503 86001 3.809 148 3304 8,184 5789 42556 12972 2913 4312 27342 29345 11.662 19.319 242 491
Lic. femeninas.... 2.287 75 — 478 1 897 — 4053 12629 1836 703 75 381 4465 29846 11.596 18 —_
Total licencias.... 7470 20578 86001 4288 149 3.401 8.184 9842 55185 14808 3.616 4.387 27.723 33.810 14508 30915 260 491
Afo 1979:
N.* de clubs ..... 277 455 740 156 5 153 121 95 633 431 36 o9 674 459 410 201 7 23
Lic. masculinas .. 6946 24286 86.001 3.431 157 3994 10.723 5789 48550 13480 3153 4312 45223 26.411 12837 7.348 242 657
Lic. femeninas ... 2.801 54 — 456 2 121 — 4,053 15423 1869 766 75 1005 4265 3333 3904 12 47
Totai licencias ... 9.747 24.340 86.001 3.887 159 4.115 10.723 9.842 63973 15.349 3.919 4.387 46228 30676 16.170 11.252 254 704

Nota: — = valor 0.

Fuente: Conseio Superior de Deportes,



CUADRO N.* 31
1.10. JUVENTUD Y PROMOCION SOCIOCULTURAL
1L10.1. Infancia/ Tercera edad

CORREQ
INTEHH?EF%HAL DEL AULAS DE TERCERA EDAD VIAJES
ANOS NG
THIEEEEEEI NGmero Numero Nimero Namero Hﬁrg:m de Namero Numero
de niftoe  de nifos de da aclividados alumnos de de
egpafioles extranjeros aulas alumnos culturales extension viajey viajeros
Gultuml
Ao 1976 .... ~— — e s — — T i
Ao 1977 .... =— — — — — — —_— —_—
Afio 1978 .... =— s - e —_ — vt s
Afio 1979
Enero ..... e — 23 3.205 610 30.100 43 2.360
Febrero..., — e 24 4,580 230 34.103 24 1.320
Marzo ... .. 525 e 24 4.700 232 34.200 i 1.200
Abril . ...... 60.280 1.311 24 4912 240 38.905 24 1.340
Mayo ...... 23.105 1.785 24 5.030 230 43.100 23 1.2563
Junio ...... 15701 3.750 24 5.030 230 45.223 24 1.318
Julko....... 5378 5.450 24 5030 240 45.223 24 1.328
Septiembre 705 1.350 —_ — o —_ 24 1.320
Octubre ... 843 4,200 24 7.200 250 52.100 24 1.320
Noviembre . 220 925 24 71.215 250 52.399 35 1.750
Diciembre 137 310 24 71.215 250 52.300 40 2.040
Ao 1980:
Enero .... —_— —_ 24 7.822 250 59.000 24 1.315
Febrero ... — — 24 7.851 250 59.000 d 1.315
Mayo ...... —_— e 24 71909 250 65.000 24 1.320
Nota: — = valor 0
CUADRO N.° 32
010, JUVENTUD ¥ PROMOCION SOCIOCULTURAL
1.10.2. Integracién de ia mujer
ACTIVIDADES
CURSILLOS CONFERENCIAS
AROS (Participacion on Ia vida _(Planicacin fambiar  RECREATVO-CULTURALES
TRIMESTRES/MESES social, profesiones, varias, Promocion cultural, etc.) culturales. siciones,
Educacion saxual, etc.) mn::iertm.mltc.j

-

Nomero Asistentes Namero Asistentes Namero Asistentes

Ao 1978:
Octubre . .............. 100 3.100 116 2.736 655 1.800
Noviembre ............ 87 2.650 38 2.081. 43 1.374
Diciembre ............. 40 1.402 51 1.858 21 838
Afio 1979:;
ENEro ....oooovivvvnnns 66 2.307 4 264 | 180
Febrero ............... 105 3.684 15 486 ] 370
Marzo ........0cvciian 111 3.853 2B 836 39 1.147
o3 o] 1 S 86 2.843 18 552 14 T10
Mayo:osrmeeerissans 121 4376 50 1.842 24 720
I sorsssssseEise 7 2.626 F: 280 18 1.430
Julio ... ..o ... 20 300 4 258 3 115
AGOsto . .......co.vunn 5 250 2 139 10 200
Septiembre ........... 73 2.011 66 1.980 53 1.705
Octubre .............. 76 2.145 a7 730 30 955
Noviembra ........... 48 1.020 93 2.698 41 1.360
Diciembre ............ 43 1.140 120 2.680 46 1.565
Aivo 1980:
Erere .....cceversernns < 1,300 38 1.800 43 1.400
Febrera .............. &0 2.850 2 3.200 50 1.950
F T 1 LR ag 1.120 0 4.000 62 2.220
Fuenie: Subdirsccion Genersl de la Condicién Femanina, de la Direccldn General Juventid ¥ Promocidn Socio-cuttural. o fen

159
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CUADRO N.* 33

11.L10. JUVENTUD ¥ PROMOCION SOCIOCULTURAL
[1.10.3. Actividades realizadas en ceniros soclales. Ato 1979
(Por provincias)

Actividad Area Cultural Actividad Ares Area
Cent Eaui an los Centros Sociales Civico-social Asistencial
Centros 08  centrog TIUIPOS  yoinieg - : Total
PROVINCIAS  Sociales Ecn::‘a:? Sociales H:tt::.v_.i;_as Centros Cursos Conferencias Cursos Conferenciag partici-
Urbanos cales Rurales rantes Sociales N.° N.* N.° N.¢ L N.? NJ; N*®  Atenciones pantes
: asis- confe- asis- ; asis- confe  asis-
CUrSO8  sontes rencias tentes “Y3°% tencias rencias tencias

Alava ........... 2 —_— — _— 2 39 845 264 7.857 555 1614 — e 331 10.651
Albacete ........ 1 2 2 1 6 105 2.630 42 811 60 2.533 19 1.330 191 7.495
Alicante......... 1 3 1 e 5 77 1.334 25 1.666 150 3.805 1156 651 441 7.897
Almeria ........ 2 —_— o 1 3 31 976 18 615 8 498 14 303 133 2.525
Avila............ - 1 — 1 2 _— —_— 11 660 3 201 25 1.101 315 2.278
Badajoz......... 2 T 29 — 38 411 25.8886 277 12.986 244 11.012 132 5.606 948 56.438
Baleares ........ 2 1 —_— o 3 25 7.561 21 2.468 5 4.808 & 226 33 15.096
Barcelona....... 1 1 — ] 3 128 2.588 23 215 9 422 8 123 — 3.348
Burgos ......... 2 2 e 1 5 170 4.963 134 5518 33 739 91 265 — 11.485
Céceres......... 1 10 a8 —_— 19 399 51.707 212 30,705 322 33.561 201 25.753 3405 145.131
Cadiz ........... — 2 7 1 10 287 8.387 356 8.938 753 32722 87 2874 775 53.696
Castelidn ...... : 1 —er —_— e 1 75 2272 43 1.947 65 2.696 42 1.725 56 8.696
Ciudad Real .... — 3 5 — 8 2 61 7 448 31 1.439 19 1.053 —_ 3.001
Cordoba ........ 1 1 3 1 ] 133 3.157 35 1.661 42 2.000 34 950 390 8.158
Coruita {La)..... —_ — —_ 1 1 — — —_— — — o —_ —_ — s

Cuenca ......... 1 1 o —_— e 57 1.361 29 1.059 22 448 21 468 1.228 4.584
Gerona ......... 1 4 e — 5 - - — — 112 2.767 12 369 — 3.136
Granada ........ 1 1 2 2 6 229 6.099 72 5.160 30 826 66 2.192 35 14.312
Guadalajara..... e —_ 2 — 2 11 543 — —_ — - — — R 543
GuiplQzcoa ..... . — — —_— — — — — — m— — —_ — — — —

Huelva......... . 1 2 —— 1 & a4 1.937 73 741 53 580 52 1.054 365 4.677
Huesca ......... 1 3 1 1 6 139 4.103 49 4.366 4 73 39 1989 551 11.082
Jaén . ........... 1 2 2 — 5 59 3.465 56 1.107 22 429 78 1506 21 6.528
Ledn ........... — . s 3 3 29 1.425 15 2.435 55 2.215 10 1130 —_ 7.205
T4 Ty 1R 1 —_ 3 1 5 26 766 41 573 11 570 20 302 J68 2.579
Logrofio ........ 1 2 s 1 4 102 2.076 20 1.151 53 1.234 17 1.9 220 6.472
LUGD covpeivun 1 2] e — 7 104 74.460 3 240 32 54900 22 1255 8.205 139.060
Madrid.......... 10 1 — e 11 750 55.169 85 8.264 80 2.854 84 8765 10358 85.410
Malaga ......... 2 — 1 1 4 46 1.454 24 4470 24 2214 — —_ 187 8.325
Murcia.......... 1 2 1 1 S 147 5.785 5 650 20 2.811 6 857 1.704 11.807
Navarra ......... — 1 1 — 2 13 447 2 162 16 432 - —_ - 1.041
Orense ......... 1 S — — 3 37 940 5 208 — —_ — e — 1.145
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CUADRO N.° 33

1.110. JUVENTUD Y PROMOCION SOCIOCULTURAL

IL10.3. Actividades reallzadas en centros sociales. Ano 1979
{Por provincias) {Continuacion)

Actividad Area Cultural Actividad Area Area
& en los Centros Sociales Civico-social Asistencial
Contros COMWOS  ~oiros EQUIPOS  roiae : ; Tota
PROVINCIAS  Sociales mﬂf Sociales h‘:ﬁ:gfs Centros Clursias Conferencias Gursss Conferenclas partici-
Urbanos cales Rurales rantes Sociales N.® N.° N N.° N N.¢ L R N  Atenciones pantes
: asis- confe- asis- : asis- confe  asis-
BUEIS tentes renclas tentes CUrses tencias rencias tencias

Oviedo......... 1 3 — 2 6 80 1.63/7 25 1.923 - — 10 704 440 4.704
Palencia ....... 1 2 — — 3 128 4015 5 331 79 168293 52 B.763 206 28.608
Palmas {Las).... 1 2 e 1 4 34 1.563 28 1.497 18 612 58 378 e 4.050
Pontevedra .... 3 2 1 1 7 280 10.194 88 4,390 181 5924 56 2914 356 23.778
Salamanca..... 1 —_— 2 — 3 26 1.405 52 10.172 24 1.237 34 2523 88 15.505
S. C. Tenerife. .. 1 — —_— —_ 1 18 326 4 — — — — _ e 326

Santander ..... - ot — —_ —_— —_— S — L o _— — — — o
Segovia SHR AR —_— 2 e 2 4 58 458 34 493 85 344 18 450 259 2.004
gevilla ......... 1 — 5 e 6 78 2.735 78 5530 51 4.566 80 9573 1.796 24.200

] 1 — —— — — ——— — — e — —_— — — — — e
Tarragona . 1 2 — — 3 198 5.130 6 1.088 —_ — Bk — — 6.218
Teruel ......... 1 3 —_— 1 5 157 '3.814 14 1,900 18 880 17 3.747 —_— 10.341
Joledo......... —_— 1 4 1 6 120 5.062 22 2.053 7 1.599 49  1.591 232 10.537
Valencia ....... 1 7 — — 8 1.643 22574 40 429 1.337 21964 60 821  20.558 66.346
Valladolid ...... 3 1 2 1 7 19 494 Fi 426 — —_ 5 100 e 1.020
Vizcaya ........ 2 3 — — 5 161 3.097 21 258 275 2.946 16 517 30 6.648
Zamora ........ 2 1 —_— 1 4 190 4.089 72 2.259 98 1.843 73 2524 617 11.332
Zaragoza ...... 1 2 3 1 7 117 2.530 46 428 107 2.085 11 202 276 5.523
TOTALES ... 859 a9 85 30 263 7.032 341604 2494 140.255 4808 2296956 1,757 98466 55120 B65.141

Mota: -~ = valor 0.

Fuente: instituto Desarrolle Comunitario de la Direccidn Genaral de Juventud y Promocion Socio-Cultural.
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CUADRO N.° 34

11, JUVENTUD
L0, Participantes on actividades juvenlies
ANOS RESIDENCIAS ALBERGUES Instalaciones Campos Escuelas de
THIMESTRES/ Casas Clubs Ciclo (a) Citlo recieativo- Campamentos  de Camping aero-
MESES Académics  Vacacion. Parmanente (b) Temp. deportivas trabajo maodelismo
Afc 1975 .. — o B&71 (1) —_ —- — 2.201.474 — — —_ 249.400
Afo 1976 .. — — 8.573 (1} — = — 3.328.948 73.550 s 262.200
Afio 1977 .... — —_— 100.912 (2) —_ 209.581 — 416.086 {(4) 58977 — — 16.365
Ao 1978:
Enero....... 42.600 163.200 8.559 (1) — 7.376 —n 98.335 — —_ — 14.300
Febrero . 41.150 151.700 B.559 — 6.990 —_ 106.248 —_ — e 14.700
Marzo ..... 46.204 160.320 8.558 — 18.123 —- 92.362 — —_ a— 15.040
Abril ........ 48.150 171.300 8.559 e 28.231 _ 57.359 — — — 15.004
Mayo ...... 57.320 175.450 8.559 — 25 9506 —_ 51.430 —_ o —— 15.340
Junio ... .. 57.200 180.700 8.559 —_ 30.710 — 58.620 3.096 — e 16.040
Julio . ....... 44.700 165.400 47.705 47.705 88.715 — 60.100 22.797 382 —_ 10.200
Agosto...... 42.700 150.700 $3.207 53.207 99.680 s 59,755 19.573 393 —_ — {3)
Septiembre . 44.170 161.500 £.559 s 41.057 — 52.155 1.363 — — 12.440
Octubre .. . ... 45.815 173420 8.558 et 23640 — 50.320 e —_ —_ 13.420
MNoviembre .. 57.120 176.300 8.559 — 35.820 — 48.645 o — — 13.500
Diciembre ... 57.400 182.600 8.559 -_— 46.710 — 51.425 — S e 13.820
48.793 {4) 167.714 (4) 100.912 {b) 462.958 (5) 65.562 {4) 46.829(5) 775(5) 12.816 (4)
Afig 1979. i
Enero....... 43.400 185.100 8.559 — 12.122 — 247 .116 —_— — — 11.800
Fabrero .. ... 42 420 153.700 8.559 — 18.972 — 288.616 — —_— — 10.900
Marzo ...... 56.300 165.060 B.559 — 17.909 e 283.859 1.018 _ — 13.520
Abril ........ 57.600 173.100 8.558 — 34,700 —_ 194.700 —_— — -— 13.700
Mayo ....... 57115 177.800 B.559 — 27.213 —_ 200.000 —_— — — 12.800
Junio . ...... 60.500 182.900 8.559 — 24612 — 217.800 1.417 28 _ 10.600
Julio . ......, 46.300 170.400 —_ 51.643 178.000 e 299.100 20.045 382 210 14.913
Agosto . ..... 43.100 156.200 ~— 58.726 89.900 —_ 801.200 15.782 393 _ 14.978
Septiembre . 45.800 162.200 — —_ 20.063 —_— — 273 87 — .
Octubre. ... 45.200 175.300 7.831 —— 26.349 — 208,206 — —_ — 15.200
Noviembre ., 59.500 175.300 7.8 _ 22.421 — 238.807 — e — 15.460
Diciembre ... 60.100 185.500 7.1 o 17.911 2.200 198.980 — — e 15.810
51444 {4) 171.888 (4j 110.369 {5} 490.122(5) 2.200(5) 265.115(4) 38.535(5) 890(5 2105} 12.473 (4)
Ao 1980:
Enero....... 41.200 176.200 6.276 — 14.192 — —_ —_ — — 10.600
Febrero ..... 40.500 150.600 6.248 — 14.850 — —_— —_ e — 10,200
Marzo ..... 46300 162.800 6.115 —_ 19.200 —_— -_— — —_ —_ 11.400

Notas: — = Valor 0.
{8} Se refiore a datos de un 3010 dia y »& liens 200 muesire el ltimo dia

del mes.

(b} Pemociaciones.
{1} So refiare a piazes ocupeday parmanentemnents dursnte &l Curso &8co-
lar. Sin conlar BArvICHOS,

i2) Sigue o sisterma de Albsrgues {Servicios prestedos).

(3) Corradon & mes de BgOSIo,
{4} Madia mensusl participativa,
{%) Total mnual,
Fuente: Insiiluto da ta Juventud.



CUADRO N.° 35
.12, MUSEOS
11.12.1. Numero de visitantes de los Museos del Estado
{Por provincias y Museos)

GUADA-

£91

AVILA | BADAJOZ BALEARES BURGDS CACERES CORDOBA CUENCA GRAMNADA LAJARA HUELVA HUESCA
AE%M Mallorca :
TAMESTR ESES . Romano : . Hispano  Casa 5. Juan
Provin- A'Quad- de Arquaohigico ibiza Prowvin. Prowi n- Arqqaﬁ- Cabi Ballas Arﬁl:lm M : fhe inci Arm.!-n-
cial Kigico Mérida ¥ ‘w Arquedldgics Cial clal 14gico apital Segubnge Arleg  Ibgico "",::'I'_'.l m;d'l?lms Provinciad  Provincial Hgico e g:ﬁ'
ARG 1976 ... ... 4627 1906 8202 1.146 15,301 9558 28.397 20100 19144 6049 17279 4315 2763 3885 13.993 4016 5800 11176
Ano 1977:
Primer trimestre . ........ 437 329 926 1.094 1.620 1777 3.507 3.890 3.141 633 2.596 1385 229 604 2 669 983 511 153
Segundo trimestre ... .. .. 021 S72gh 2.257 1618 5.183 2.335 7.521 7.200 5368 864 8.295 1,601 426 837 3593 1153 1038 2220
Tercer trimestre ......... 3.110 1.195 4509 607 9.0587 4547 14,476 —_ B669 168656 9996 2122 491 1906 3832 aps 2783 6.691
Cuarto trimestre ........ A0S 589 1397 1.000 2.251 2.094 5.548 —_ 5.395 T8 5120 29882 306 682 2.606 1.677 b2S 436
TOTAL . ............. 5277 2685 9089 4517 18.111 10.753 31.052 11.099 23573 4080 26.007 8090 1451 4029 12700 4.821 4957 9500
Afo 1978:
Primer trimestre ......... 814 627 1.753 1085 1.656 1.756 6.592 — 4,352 731 6248 1585 804 184 2611 1.067 93 625
Segundo trimestre.. .. ... 852 520 1.703 a72 4553 2.5495 7.608 — 8.052 1.208 11345 1920 585 2367 3023 107 (1Y 1.33%
Tercer trimestre ......... 3.227 1.006 4.686 969 5.7 4.293 16,459 =t B.362 1687 13351 22566 528 4121 4619 801 (1) &.716
Cuarto trimestre ......... a5 (1) 2.312 719 1223 2216  7.714 — 4600 573 7117 1597 465 2385 2363 1.749 (1) 281
TOTAL covvmmense 5598 2.153 10.454 3.755 13.222 10.860 38.373 s— 25366 4.199 38.061 7.357 2.382 10717 12616 4.688 93 B.9861
Afo 1979:
(3T 169 (1) 408 268 140 480  1.223 (1) 1143 196 1228 555 139 (1) 959 08 () (D)
] ] R 226 (1) 257 730 613 (1) 815 {1} 1.156 252 1570 288 177 B49 1.100 608 {1} 40
L N —— 208 (1) 419 969 823 (1) 1.508 (1) 1896 270 4741 615 245 458  1.068 879 (1) 70
BB cosnssmisnmansmmssn; 408 (1) 1416 848 3.352 (1) 4.529 {1) 2893 541 4753 825 288 675  1.087 444 (1) 586
MABYG oo vasssisis s i 516 (1) 660 454 3350 (1) 2.297 (1) 2000 565 4188 557 379 912 1216 731 (1) 141
A T 3] o e e e S S T T 512 (1) 658 740 3.519 {1} 1.735 {1) 2736 293 2995 481 418 785  1.302 406 347 586
Juliez s 725 (1) 1263 570 4169 (1) 2.763 (1) 2153 447 (1) 551 381 (1) 1.090 293 (1} 1.054
AGOSIO . ... ... iiiinn. 1,248 (1) 2585 784 5213 (1) 5.647 () 3598 728 (1) 792 466 (1) 1.554 225 (1) (1)
Septiembre .............. 541 (1) 1.236 357 4.540 {1) 2.738 {1} 24680 440 (1) 464 445 (1) 1.255 348 (1} (1)
Octubre .........c.o..... 393 (1) 904 367 734 (1) 2 696 (1) 1930 27t (1) 751 744 (1) 722 48 (1) (M
Noviembre .............. 320 (1) 527 862 586 (1) 2.204 (1) 1770 234 (1) 1079 1381 (1) 1.06% %63 (1} (1)
Diciembre . .............. 261 (1) 524 808 353 {1) 1803 (1) 1281 173 (1} 478 800 (1) 863  1.251 (1) (1)
12 42 i 57 KT ——— 8.527 (1) 10857 7T.757 27.392 480 29.988 (1) 26022 4405 19.475 7436 5843 3479 13.268 7315 347 2577
Afo 1980
ENere ................... 185 (1) 381 304 404 (1) 1.260 (1) 883 132 (1) 558 840 (1) 1.002 481 (1 (®
Febrero ................. 351 (1) 242 893 473 (1} 1.407 (13 1475 414 (1) 522 250 (1) 952 382 () (Y

MAETE . .o 468 (1) 408 3.697 973 (1) 1.597 (1) 2326 388 (1) 687 996 (1) 912 630 (1) (1)



CUADRO N.° 35

I.12. MUSEOS
I.12.1. Namero de visitantes de los Museos de Estado
(Por provincias y Museos) (Continuacién)

411

JAEN LEON LOGRORD MADRID MALAGA
ANOS Musso Museo  Nacionsl BP0l pespngy Corvanivs
TAMESTRESMESES Proviocial  Ubeds  Provincial Provincid  de  AMEO  Tgg  TEgng. e ey  Nadiond  porgnicc  Soole Alcel
América 9 Prado  I6gico oS Decorstivas T de Henares
Ao 1976, ................. 17.282 5591 20873 4378 12405 59864 949682 5327 47847 T.099 2.340 5732 18333 7.210 10.835
Afo 1977
Primer trimestre ......... 5718 1.343 1.054 850 1.716 17128 172881 1728 12138 1603 534 2.397 5.009 1.668 2.843
Segundo trimestre....... 5253 1.654  4.054 930 1.467 14591 280617 1.229 10558 1.439 747 1.636 4.851 2.021 3.502
Tercer trimesire ......... 4405 1584 10089 1299 3675 15248 353116 1015 6990 1.748 457 984 4.351 1.277 3.366
Cuarto trimestre......... 4819 1283 1728 1073 2710 32057 158932 1597 57860 1.8 463 2.211 2.604 1747 3.135 °
19995 5864 17965 4152 11567 79019 965526 5619 87546 6611 2.201 7.228 19845 6713 12846
Afio 1978:
Primer trimestre ......... 6.285 1.175 1.554 1079 2314 26544 202608 1293 9268 1405 328 2.261 4.352 1.800 3.883
Segundo trimestre....... 6366 1.338 4243 1037 2391 32487 341.063 1237 49387 1.709 590 2.191 4.802 2425 4.243
Tercer trimestre ........ . 4722 1.396 11698 1284 3740 22220 427820 1000 13,726 1.776 193 1.032 4470 1.0847 3.185
Cuarto trimestre . .. ... .. 5401 1226 2506 961 2704 39442 222153 1551 11144 1715 191 2.343 4897 2,156 2.830
TOTAL: oo saonwivms 22774 5135 20.007 4631 11,149 120698 1.193.644 5131 83.525 6.605 1.302 7.827 18526 8228 14141
Afdo 1979
ENGro ............ - 326 © 233 224 244 714 11325 56762 547 2976 572 75 765 1571 515  1.131
BODrerd «iiavinvessany 1704 325 227 290 760 11556 59967 725 3620 665 95 1167 2015 714 1237
Marzo...........coo000n0 2.312 406 478 261 844 14105 85016 625 5172 749 112 776 2.721 1.042 1.270
AT ... 2133 550 1712 392 1000 13804 136084 612 5013 745 68 726 .. 1787 1311
MEYE conaamwsssm s 2.394 643 1.241 297 759 11143 114731 389 5125 453 76 675 ” 1.310 1.640
JUNMO 5 oivvi mpvwiiuinin 1.726 414  1.970 345 662 6.397 100533 359 3830 486 101 458 i 1.043 1.059
JUO . ovneinniviiainis 1.235 373 3190 897 1.125 5633 119041 233 3.501 611 74 (1) (1) 899 1.257
AQosto ..........o00vuins 1,485 600 5.960 988 1.053 5874 118333 (1) 3.438 86 212 {1) (1) 850 1.665
Septiembre .............. 1969 525 2468 535 1269 7361 106204 (1) 3576 675 126 (1) (1) 747 1.452
i e ——— 2111 461 1428 407 1.194 15004 90862 (1) 16785 765 129 (1) (1) 62 444
Noviembre .............. 2612 373 590 300 884 20.846 60.018 (1) 16.520 729 122 (1) (1) 404 242
Diciembre . .............. 2674 406 528 524 745 15028 53986 (1) _ 4.168 667 107 (1) (1) 811 938
TOTAL ....oovvvvinnnn 22.6680 5.309 2016 5483 11200 139.066 1.101.538 3490 73744 7743 1.298 4.567 6.307 10.814 13646
Aho 1980:
iy ] o SRR S 2.302 310 185 221 812 12830 55491 (1) 3.818 538 77 659 (1) 722 730
FObTOrS .oy 2472 343 323 333 910 14385 73645 (1) 5060 607 107 839 (1) 899  1.041

Marzo . .....oovviennnnnns 3.465 456 918 484 — 14795 95013 (1} 6.124 628 o 829 N i 031

T T e I i == HEr el Ly
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CUADRO N.° 35

I1.12. MUSEQOS

I1.12.1. Nomero de visitantes de los Museos del Estado
{Por provincias y Museos) {Continuacion)
MURGCIA ORENSE OVIEDD PALENCIA SALAMANCA SEVILLA SORIA TARRAGONA
ARIDS
: ig- : . ; ¥C. San Ssn  Aui i Pre-  Paleocr
TORIERTTEAES S M R S R B e e AXEC B Swien Dels Qe ko Be: Prloas
Ao 1976 ... ... ... ... 3499 2975 5727 535 8623 20925 21305 6768 55971 6947 23380 6359 21.761 2020 19586 8650 23198 5983
Ano 1977:
Primer trimestre ........ 1,216 1008 426 111 1.569 8302 7552 1.189 16364 1.000 — 457 1.455 184 832 1.051 5.003 520
Segundo trimestre .. .. .. 1.202 4280 1.380 57 3.362 7565 9561 1.999 117.273 1.692 11.527 734 5973 777 4838 25805 8547 1.253
Tercer trimestre ......... 1.167 3.161 3.289 87 4.224 5176 10564 — 10914 2.000 13.807 — 12385 1069 10736 6.162 10958 3.236
Cuarto trimestre ........ 1.360 2.018 656 69 1.872 7427 78512 — 17.839 1400 11.014 — 2.588 278 1.865 1328 3.527 578
TOTAL ............ 4945 10467 5751 324 11.027 28470 35189 3188 62390 6092 36348 1197 22401 2308 18271 11.046 28035 5.567
Afio 1978;
Primer trimastre . ........ 1.707 18637 581 64 1.846 6226 B6D6E — 23194 1.200 9307 1.187 264 493 2125 1176 4.723 481
Segundo trimestre. .. .. .. 2090 5652 1.210 T3 3.049 7.063 14100 — 16.887 2500 T.275 3.181 136 56 4232 2216 7405 1.007
Tercer trimastre ......... 1.520 20068 3885 117 5.354 2653 9334 — 9456 2200 9.213 4137 10650 1375 9789 5431 9879 2729
Cuarto trimestre ... ... ... 2026 2466 672 121 2148 7504 3038 — 7.202 1.6800 6.869 1.142 2.781 322 2059 1173 4222 544
TDT#L R 7.343 11851 6.358 375 12.397 268446 35079 56739 7500 32664 9847 14431 275 18199 2996 26279 4.761
Ano 1979:
N 563 1.387 84 as 499 1714 1.729 2902 300 1571 270 430 40 396 294 611 66
Febrero ................. 658 1989 123 54 923 2189 2341 2.208 300 44 285 590 44 420 248 2035 101
LT R ——— 789 3.863 265 35 597 3675 4.134 3795 500 (1) 347 980 146 520 357 1552 107
ADH comsesasamamaai 788 396 522 38 1.265 2738 3.538 7.277 900 (1 812 2128 268 1.815 1.003 3.025 1.087
M0 ivnmppsearrosses 912 (1) 458 (1) 1110 5655 4.778 7528 700 (1) 372 1241 234 950 615 2640 739
Jumis o e s02 (1) 51 () 803 3725 1.948 4687 400 1404 632 1937 530 1457 528 1862 285
JUlO e 400 (1) 1058 (1) 1271 1682 2193 3039 400 1665 923 2838 384 2050 1360 2941 709
AGOSIO . ...t nnnns 527 {1} 2199 (1) 2187 1.858 2.329 4.045 500 .. 1819 4828 789 4104 2029 4421 1089
Septiembro.............. §23 {1} 688  {1) 1.291 2420 2.395 3962 800 2853 537 1310 317 1488 857 1.829 562
a0 642 (1) 9% (1) 818 2315 .. 3723 500 2549 383 1170 169 750 489 2495 274
Noviembre .............. 97 (1) 105 (1) 501 2,957 6491 400 2359 522 750 83 497 281 1830 113
Diciembre ............... 678 (1) 109 (1) 535 2411 .. 5401 310 1976 370 445 41 323 261 1559 90
TOTAL ............ 7.948% 7635 6453 162 11.390 33.349 25.385 e 55058 6.010 14421 7.262 18647 3045 14770 8320 26800 5222
Afo 1980
Enero ...t 261 (1) 346 800 (1) 4484 328 846 239 303 28 228 307 1037 59
Febrero ................ 03 (1) 951 700 (1) 6376 262 1170 284 502 107 301 282 1542 ..
Marzo .............oo0e. = ) 1.220 B0 (1) 5467 400 - 408 72t 103 774 327 1929
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CUADRQO N.° 35
I.12. MUSEOS

11.12.1. HNimero de visitantes de los Museos del Estado
{Por provincias y Museos) (Continuacidn)
TOLEDD YALEMNCEA VALLADOLD ZARAGOTN TOTALES
TRMESTRESMESES Senta  Contiio  Cgu Glif Bl Mo e Casa Banes  flacionsl  Ruloe Arqueo- g c;:. Chajias
Gt ¥CV¥  greco porine0  salida  moro  Dulcines A e Seguain  OORO cultura  Cervamtes M1

ARG 1976 . ccov s sinia 52.916 7.344 299893 110225 1532 13144 5880 3843 22353 47359 55692 3.315 . 597110 109.013 34802 23584128

Afo 1977:
Primer trimastre ......... 8.525 1.372 40.678 13.793 256 2.007 2.770 599 7.830 8176 10101 1.079 7.5 28 435 4 B55 442 457
Segundo trimastre ... . ... 17.718 2442 109.047 35.422 492 5103 1.467 1.246 8.782 8.679 21502 719 21,945 32339 2537 744 807
Tercer trimestre ......... 24 395 3.991 148410 61656 856 4517 4,801 1.722 7300 162268 20667 378 20.226 31110 3.850 954 257
Cuarto trimesire ......... 11.736 2058 56620 23476 390 2471 1.568 749 7527 9.025 7425 975 7368 21.159  3.168  £64.275
TOTAL ............ 62.372 9863 356763 13347 1.7/94 14098 10806 4316 1439 42106 68790 3.151 57.110 113.043 14410 2705796

Afig 1978:
Primer trimestra ......... 11.792 2109 50640 20177 344 2.502 3.808 253 6910 1334 10642 1.033 12.660 24408 3696 530057
Segundo trimastre . ...... 22,635 3845 103937 40475 426 3610 5501 1.458 11040 18016 15.201 1.207 17.500 30.356 2.449 86B.225
Tercer trimestre.......... 0572 141 135961 66002 &07 4.799 5732 2006 6.452 27680 29.243 10.272 22512 60.695 2127 1.081.758
Cuarto trimeatre ......... 13.400 2224 81066 28508 355 3.423 3.662 89493 7.081 14,458 §.457 952 §.631 90823 3.484 603.797
TOFARL . oo oivuna 78399 13319 351604 153162 1.732 14334 18723 5438 31.483 715186 61.583 13.464 $9.303 193282 11.756 3.083.837

Afio 1979
BOEEE oo i 2.560 523 10874 4.725 111 1.184 185 282 9.953 3.053 2.021 17 1.281 17.417 B73 55.323
EBDrarD . oo nnseiniam 2819 555 11.330 4.387 28 825 257 219 8.376 2.087 1.619 376 1.962 18.410 817 54.068
o e R O P T 4.970 789 19.378 3.782 156 1.526 285 844 3,074 5.805 A.797 465 4 050 18.048 1.004 67.973
| 9919 1251 31194 17560 164 1945 3019 892 2272 6173 6.209 309 7785 34365 1012 124.069
MO vvvoianeaiiages 7.849 1.310 36.921 13.806 29 2142 2.688 577 2. 5606 5.467 3.0M 1.202 3.456 13.5942 818 100.064
B g o T T T 5.234 g73 33 886 11.348 1158 2.220 2.220 327 1.841 4.022 4 903 321 5.428 11.891 732 £6.461
LT [ e S ey = 7.770 56 34.430 17.066 172 1.663 1.663 523 1.885 6.953 7.879 72 5012 14374 14374 114.792
LB T e T ST - 9.070 1.100 40.735 17.991 257 1.550 493 527 1.880 TBT3 12.651 o 7.329 11.768 11.768 124,982
Septiembra . ............. 7.465 1.088 31.691 18.0B6 270 2157 2.026 524 1.915% 68.576 5.406 111 4.148 13.562 13.562 106 586
Qctubre .. ...........v v 5.040 751 23.120 12.311 124 1.687 4979 391 2 385 5.634 2671 589 3512 11.513 11513 87.230
Noviembra .............. 3.983 700 16.311 6.533 105 423 1.965 857 2.855 4.690 1.843 559 2.431 7944 7944 £8.853
Diciembrd ... ............ 3.500 741 11.337 5.725 [+ 1.500 1.440 309 00 4,793 -~ 1.081 1.883 10.248 10.248 52.880
TOTAL ............ 71288 10.73% 300207 131320 1.807 18832 1220 5972 38002 64128 52.090 5.256 53.288 183.482 74665 1.033.2901

Afio 1980 |

Emaro ................. 2921 H96 11.418 5.246 139 1.228 1.145 335 1.691 2729 1.247 151 1.440 619 746 128.117
Fabrero .. .. .............. 3.040 683 12.018 4.896 99 1.083 255 229 2.803 3.041 1.924 838 8.500 955 939 162.312
Marzo ................... 4.983 a7 14,755 6.525 76 1.510 1.510 355 13.653 5.630 2.263 434 - 861 782 202.456

Holes: — = walor D
.= datoq no disponibiee

1
Fuare: Mﬂnmwmmmrum



291

CUADRO N.° 36

1.13. ARCHIVOS

11.13.1. Numero de Investigadores en los Archivos Estatales

General General Corona Histdrico Del Reino Histérico Real Chan- Real Chan- General de Consejo M.°de Minigterio

Afios :i:ct?n":; de de de Fﬁ:éﬁ::ﬁ Reg. de de del Heino cilleriade cilleriade la Admi- de Asuntos de
Simancas Indias Aragon Valencia Mallorca deGalicia Granada Valladolid nistracion Estado Exteriores Agricultura
1974 ...... 1.296 363 603 291 139 138 o4 67 107 139 — — —_— 6
1975 ...... 1.500 397 737 287 154 158 60 93 97 216 19 & 69 11
1976 ...... 1611 . 398 792 264 154 257 110 98 186 202 12 —_ 90 13
CUADRO N.° 36

I.13. ARCHIVOS

1L.13.1. Numero de investigadores on los Archivos Estatales (Continuacidn)

M °de M dels Mde Meode M.*de M.” de Presidencia Subd. Tribunal Audiencia Histdrico H. Uni- H. de H. de H. Uni-
Afios Educacidon Gober- Hac'ian da J uétici a M Qrina Obras del 4en. de SUnTemo Terr. de de varsitario Protocolo Protocolo  versitario
y Ciencia nacién Piblicas Gobierno Seguros “UP Zaragoza Orihuela Santiago de Ofate de Madrid Valladolid
1974 ...... e —_— 47 —_— —_ —_ 70 o 3 — 3 15 —_— 104 48
VS o 18 —_— 63 100 —_ 6 6 20 — 13 3 16 48 107 83
1976 ...... 32 2 73 o 81 12 G e o 22 13 25 53 108 99

Nota; — = valor O,
Fuente: Direccidn General del Patrimonic Artistico. Archivo y Museos.
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CUADRO N.* 37

113, ARCHIVOS

1.132. Nomero de investigadores en los Archivos Estatales
Archivos Provinciales

Afios  Albacete Alicante Almeria Avila Badajoz Burgos Céaceres Cadiz Castellon C. Real Cérdoba CuencaGerona 1’.:;:;:::— Huesca Jaén Ledn Leérida Logreone
1974 ..... 41 — 3  — 3 — 6 26 - 7 — 19 15 —_ — 9 — — —_
1978 s 27 2 4 2 3 2 5 22 —_ 12 22 7 20 6 35 16 16 10 8
1976 ..... — e 5 8 3 4 8 25 1 10 13 7 23 14 —_— 29 18 6 156

e — T b S T T

CUADRO N.° 37

IL13, ARCHIVOS

1.113.2. Numero de investigadores en los Archivos Estatales
Archivos Provinciales (Continuacion)

Afcs  Lugo Malaga Murcia OQrense Oviedo Palencia P;?:as T;Tr':‘ n?:!lta 8. Cruz Santander Segovia Soria Tarragona Teruel Toledo Vizcaya Zamora Zaragoza

1974 ..... 11 _— — 36 26 11 e 12 69 32 42 7 2 — 2 44 50 25 8
1975 ..... 20 28 32 37 25 10 36 22 24 46 50 3 2 38 2 26 27 23 18
1976 ..... 9 37 57 02 25 7 43 34 35 29 52 S 3 56 4 35 — 40 25

Mota, — = valor 0,
Fuenite: Direccién General dal Pairimonio Antistico, Archivo y Museos,
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CUADRO N.° 38

11.L13. ARCHIVOS

11.L13.3. Namero de investigadores en los Archivos Estatales
Delegaciones de Hacienda

Alicante C&diz Cuence Granada Jaén Lugo Madrid Malaga Murcia Navarra | as Palmas Segovia Soria Tarragona Valencia Valladolid Zaragoza

Ados
1974 ...... —_ — — —_ 2 7 - — — — — 3 1 1 — —_ 3
1975 ...... 2 2 e 2 3 5 2 e 8 15 — 1 1 2 4 5 —
1976 ...... 2 — 2 3 - 7 —_ 1 O 12 1 4 1 — 11 — 2
Mota: — = valor 0.
Fuente: Direccidn General dal Patrimonio Artistico, Archivos y Museos.
CUADRO N.° 39

iL13. ARCHIVOS

I1.113.4. Ndmero de investigadores en los Archivos de la Administracién Local, eclesiasticos y otros

DIPUTACIONES MUNICIPALES

DIPUTACIONES PROVINCIALES

Afos |
Bada- Barce- Bur- Grana- ... go i TaMF& Vizcaya Alava Bja;_a- Céaceres Gerona Huesca Madrid Murcia Navarra SES::"' Sevilla Eﬂlli%'

joz lona gos da gona

38 10 156 594 109 22 — 6

1975 ....... 2 14 44 8 6 40 5 33 19 6 14
1976 ....v 5 2 9 34 3 6 5 3 30 30 2 12 32 10 200 621 21 13 37 20

Mota: — = valor 0.
Fuente: Direccidn Genersl del Patrimonio Artistico, Archivo y Museo,
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CUADRO N. 39

IL13. ARCHIVOS

IL13.5. NGmero de investigadores en los Archivos de la Administracién Local, eclesidsticos y otros

DIOCESANQS
Afos Avila Ma- Me- Barce- Bur- Cédiz Ciudad Ban- Cuen- Gero- Huel- Bar- Sol- Seode i Mondo- Ciudad San- Sevi- Zara- Tara- Alma-
llorca norca lona gos Ceuta Real tiago ca na va bastro sona Urgel 29 fedo fodrigo tander lla goza zona ria
1975 ... 10 50 1 223 — 8 2 65 24 17 _ 12 e — 31 —_ — 45 . 13 9 21
1976 ... 15 54 —e e 10 16 3 76 —_ 36 4 3 1 13 29 8 7 46 35 8 5 5
CUADRO N.° 39
1.L13.  ARCHIVOS
1.13.5. NOmero de investigadores en los Archivos de la Administracion Local, eclesidsticos y ofros
(Continuacion)
CATEDRALICIOS
Afos ~ _ . ;
Avila Badajoz Palma E:;::' Vich Segorbe EH"::F" tSi:;; nE;f:a Ledn Leérida Solsona SL?:;"E M;E'Ld; Lugo ﬁ;ﬁ%’;ﬂ {l;lr :E;';} Palencia
1975..... 39 4 3 110 37 15 1 60 8 13 17 1 — 3 15 30 . 19

1976 ..... K} 4 12 108 — —_— —_ —_ 7 — e _— 18 10 —_— 17 4 21

R I T o} i ekl
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CUADRO N.° 39

1.13. ARCHIVOS

I.L13.5. Numero de investigadores en los Archivos de la Administraclén Local, eclesiasticos y otros
(Continuacion)

CATEDRALICIOS Real  Francisc. M.° de Bene- M.°de Colegio M.°deS. yrlgi?r:::ﬁgl g;i?;::ﬁgl DM;EEO gﬂﬂ Y
. Alvaro . de

. ; Colegiala Ibero dictinosde 5.Cle- Corpus  M." del : ;
Sala- Civdad Sego- Sevi- Tarra- Za- Zara- Tara- . : : Francisc. Francisc.
mancaRodrige via Ma gona mora goza zona S.Isidoro Oriental S Pelayo mente Christies Paular CataluRa Cantabria de Bazan. Navarra

Afos

e

1975 .. 62 — 36 43 5 6 256 21 13 4 11 4 16 2 p— — 103 48
1976 .. 36 3 31 29 5 4 21 18 17 8 10 — 18 —_ g 10 — —
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CUADRC N.° 40

IL13.  ARCHIVOS

11L133. Servicios prestados on los Archivos Estataies

SERAVICIOS PRESTADOS. ARG 1974 Pﬂmﬂu SERVICGHOS PRESTADOS, ANQ 1975 Parscnas
PROVINCIAS Forwlos Aspro- Total :-eiu: Fondos Repr Total o e
existentes  Consul-  Présts-  Certiti- oo 80 rests  Oxistente  Consuk  Présta-  Centiti. TP O DO B8
ias mos Caciones s VICHOS &Enrici Ak tas Mos CECiOnes nes vicios ::nri: ::l-n
Alava ... ..ol ¥7.773 —_— 14 —_ —_— 14 14 17.901 e 3 —_ —_ 3 —_
Albacete ........... 19.881 767 287 —_ -— 1.054 84 20.378 332 229 — — 561 33
Alicante ............ 24,609 85 140 2223 — 2.448 2.349 24 257 18 75 1.540 —_— 1.833 1.792
Admeria ....... ..... 19.084 284 28 1.220 G 1.538 T.527 20.550 932 ¥ 1.445 —— 2.509 2429
Agturias . ........... 17.876 437 984 239 Frd 1.737 330 19.403 267 854 102 140 1.363 237
Al e e 23978 206 & —_— 48 260 716 24 961 37 276 —_— 66 718 19
Badajoz ............ 20111 1.217 492 — -— 1.5325 177 30.095 368 80 —_— ] 459 163
Bajoares ... ........ 58 379 B.316 —_— 1 5.362 13.579 4690 60 002 7.197 _ 3 4.987 12.187 3.712
Barcelona.......... 127540 10646 2409 3.101 24.081 A0.329 7.154 183,429 12,758 795 4 766 26 341 44 696 10,446
Burgos . ............ 18.760 855 10 9 — 874 724 22.580 252 996 1 —_ 1.249 738
Céceres .. ..._...... 51.434 1.282 671 5 4 1.962 1.851 £2.191 1.104 503 13 50 1.757 1.759
157y U e L e 15.725 345 B 227 2 T0d 339 15.004 430 70 202 S50 1.692 348
Castelion . .......... 8631 —_ —_— 122 _— 122 &2 9,583 80 —_ o —_ 271 —_
Ciudad Real........ 11.393 147 —_— 5 1 153 23 11.393 292 —_ | —_— 295 K
Cérdoba ..., . ...... 1489185 193 J02 1.922 — 2417 #3 1662253 296 567 1.989 — 2.852 494
Corufa {La) ........ 561,176  3.133 424 20 867 4.444 214 585500  5.312 461 12 1.272 7.057 306
Cuenca ............ 15.016 274 35 41 — 350 34 15.566 255 50 51 e A58 47
Gerona............. 36.973 £.006 —_ — 1.143 $.149 t22 37.130 1.806 —_ —_ — 1.806 86
Granada ... ........ 48.582 4.845 100 2726 1.623 5294 6.878 48,727 3.3649 151 1.758 .99 8,294 4.741
Guadalajara . ,....., 17.306 g0 a1 2 e 103 38 17679 148 —_ 21 — 173 57
Guipuzcoa .. ....... 26.768 o 84 1 = 135 1,125 27.374 24 52 GE1 —— 1.042 1.319
Huelva ............. 2.443 o - _ —_— s —_ 443 —_— e —_— —_— — —
Huegca, . . .......... a1.927 490 Led 40 —_— 1.054 B3 32.380 708 667 20 269 1.664 118
Jadn ... 17.745 456 101 —_— —_— 557 200 18.783 1.422 183 — 506 2111 200
Ledn . 32.994 265 T7 346 15 706 459 U719 725 146 410 380 1.661 852
Lérada oo vpi 20.302 47 G4 150 —_ 261 ay 26.664 618 —_ 208 19 843 35
Logrofio ........... 16.472 144 03 —_ —_— 237 1 17.802 114 55 —_— —_ 169 a3
LRI oo zianv dismiiie M 677 647 106 444 3 1.200 T 22 425 1.089 7B 1486 181 1.492 521
Madred . ... ......... A7.130.744 47131 41631 14508 1869573 282010 A1.760 37641984 52241 27.798 15749 22M8 319.7NM 51.42%
Malpga . ............ 24.146 197 108 1.424 8 1.738 1.201 24,749 158 ™ 1234 4 1.474 1.112
WHMGIE . e 23.116 1.641 193 006 —_ 2. 440 241 24058 g2 1 x 73 1.287 331
MNavarra ............ 7.5%90 16 275 —_ —_ I 316 8.178 43 202 1 — 326 71
Orense ............. Z8.111 Bai o4 445 104 1.527 321 27.254 697 45 133 179 1.055 471
Paencia ........... 33874 24 J— —_ —_ 24 19 34,264 e 51 _— 28 165 42
Palmas {Las) ...... 108.609 943 568 83 — 1.594 116 108.530 529 1 I R— 673 91
Ponlevedra ......... 22.208 1.000 125 103 22 1.250 460 24166 1.047 o6 60 TH 1.924 595
Salamanca ......... 27 562 2,493 B2 46 531 3552 242 27 952 1.285 Bd 56 1.187 2612 153
Sta. C. Tenearife . ... 27 68% 1176 59 34 —_ 1.273 246 27.950 hel 38 66 e 622 304
Santander .......... 21.189 1.017 73 10 154 1.254 69 22.016 B52 a7 1 50 9 75
Segovia . ... ... 24 052 6B 109 & — 183 183 24 236 37 109 2 — 148 148
Sevilla .. ........... 82.570 50.261 509 2989 1650.029 234917 15.309 83338 .722 485 B05 193.379 204.755 22106
ST v T e 14,561 124 42 1 Lk 178 83 15.271 82 T4 i 85 222 81
Tarragona .......... 21.548 1.929 489 5% 576 3.061 1.118 203685  2.245 144 44 a9¥ 3.330 798
1L ] .. ) 7865 2 — — e 2 1 7776 — o e —_— —_ &
Toledo ............. 41.034 202 115 3 703 1.723 633 41611 2.342 48 11 1.4G69 3870 594
Valencia ........... 345,331 6.089 745 592 6.542 13.968 4 416 303610 5416 732 1.354 1870 89 540 4. 438
Valladolsd .. ... 204 131 15693 157 34 146850 163.082 2.184 197944 17,304 136 54 153705 171.4%1 1.005
VEZCAYR oo ovaiian 30.422 1.007 202 —_ 62 1.271 736 a1.863 935 13 —_ 181 1.229 BO5
ZAMOTE . . .....vn.-. 20.221 359 402 9 102 872 %] ] 21.604 4086 609 3 163 1.181 509
Zaragoza 40.540 3715 o567 18 13 1073 arz 36.945 560 685 48 161 1.458 1.276
TOTAL .. ...... 41.049.799 1727590 54343 233814 H38.365 420489 191735 41.804.18 200132 3148 33516 614378 917258 116636
Nate: — = wgor O

Fuanie: Direccion Ganersl o6l Patrmomo AHco. Archivos ¥ Mussos.
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CUADRO N.° 40

iL13. ARCHIVOS

1.113.3. Sarviclos prestados en los Archivos Estatales (Continuacion)

SERAVICIOS PRESTADOS, ANC 1976 Parsonas SERVICIOS PRESTADOS, ARD 1977 Personas
PROVINCIAS Fondos Repro-  Total  nesse Fondos e o e
PRERANLED C'ﬂ:"" Fﬁ" mi‘ duccio-  de sar- presid SRS ETH:LH- Pm {;E:r;i:;‘ ducciop-  de ser- presto
nas vicios SBTVICIOS nes ViCHOs seTvicios
IR nnnnvieviosi 18.069 e 11 —_ —_ 11 11 20.794 216 16 —_ — 232 22
Albacete ... ........ 20 555 434 233 — —_ 667 41 21.346 989 288 —_ — 1277 53
Abcante . ........... 29610 114 35 1192 e 1.341 1.306 31.871 T2 26 1.020 — 1.118 1.103
Almeria ............ 21.996 349 45 1.549 —_ 1.943 1.925 23678 721 56 1.785 431 2.993 2402
Asturias ... . . _.... 23.951 579 G19 15 1.609 2.822 195 29.259 208 T e 408 623 6
Avila ., . ... ....0.0ns 32553 407 58 —_ 76 551 15 20.518 567 145 —_ 2 714 199
Badajoz ... ........ 26.159 GH 869 —_ o 638 1688 B2.541 7612 53 —_— 7.857 15.322 2687
Baleares .......... 53.566 7.002 101 2 28.039 35.234 2.054 212373 11.334 230 12198 27,303 51096 18319
Barcelona .......... 201.730 14.650 348 9.029 4.770 28.798 15542 24.819 34921 Ti1 4 3 4667 899
Burgos ............. 23.423 g T86 3 —_ 1.665 658 53877 1.049 212 2 227 1.492 1.198
Céceres ............ 52.814 890 260 5 —_ 1.156 1.156 17.794 647 102 261 —_— 1.597 436
G o covomuras 16.665 318 108 T2 2.269 2767 238 11.818 T23 110 465 3 1.301 B
Castellén .. ......... 10.0835 214 55 248 — 517 17 11.393 76 - 2 — 78 23
Ciuvdad Real........ 11.383 327 —_— —_ - 27 22 1813579 236 233 483 80 1012 376
Cardoba ...... e 1,608.008 a74 324 2770 — 3.468 537 566 .665 4251 309 2 t.491 65.053 230
Coruba {La) ........ 565526 10.763 352 — HER 12.103 244 15.888 301 41 51 o, 383 33
Cuenca............. 15.640 247 g2 33 — 372 29 32 485 3.034 —_ —— 315 3.349 B0
Geronad . _..........., 37.063 2.327 —_— —_— 182 2519 53 41,702 2.767 951 558 5.230 9500 2686
Granada ........... 42.924 1.708 131 2.001 1.740 5.581 4328 18.298 299 2564 — — G 24
Guadalajara ...... .. 18.038 575 — —_ —_ 875 38 28.881 45 67 595 — 708 62
Guipizecoa ... ...... 28.018 40 79 BE8 e 987 1.186 1.443 — — — — — -
Huelva ............. 1.443 S— L — e —_ —_ e 33.2949 378 216 11 12 618 106
Huesca............. 32.765 405 290 1 39 T45 92 22800 1.682 200 —_ B& 1.963 171
T 18.440 Baa 201 — —_— T.G89 215 36.381 778 131 1.400 491 2.800 1.675
T TR 35.659 G47 193 458 565 %.863 681 27.885 354 — 207 1.401 1.962 83
Lerida, ............. 22.608 k] — 170 57 560 42 19.395 115 99 — — 214 20
Logrodo ........... 18.966 124 97 — — 226 26 22 964 456 122 83 34 663 35.5926 arr
Lugo. . .ooovvnnnnn, 22576 793 K ¥ 97 26 954 as0 206718 S1L.716 221868 17401 177.361 279.430 49.569
Madrd ............ 37088252 74372 23849 17.273 257058 Irs. 263 52073 27557 579 188 24 17 808 1.096
Malaga............. 26.211 269 136 27T 11 GG T 24,122 1.205 —_ 460 139 1.804 83g
Murcia ....... ... .., 23.951 2,175 12 428 —_— 2615 696 8.558 a 206 1 —— 215 29
Mavared .. ... ... 5., 8.229 32 253 1 3 289 16 29.080 1.230 N 193 410 1.864 479
Cranse 28118 1.313 51 203 595 2.165 850 24 936 752 848 3 1.680 3.283 226G
Palencia ... _....... 34.586 176 30 —_ 100 306 35 35.352 194 —_ —_ —_— 194 58
Palmas{Las)y ....... 109.530 —_ — — — —_ e 109.530 — —_ —_ —— —— —_
Pontevedra . ........ 22793 1.333 288 95 2.142 3.859 794 24.260 1.337| 157 79 847 2 420 850
Salamanca ......... 28.255 1.596 73 27 801 2297 143 2B.675 1.557 83 8 041 2.585 208
Sta. C. Tenarite . . .. 28.551 450 38 63 — 551 239 30.300 607 29 44 52 732 51
Santander ... ....... 22 975 887 91 3 285 1277 76 23,326 986 30 10 1.451 2477 B5
Segovia .......... .. 24 405 249 118 4 o 31 371 24.423 253 175 4 — 432 432
Sevilla ............. 7BEG2 90.919 719 1.188 2856.556 380,365 19,523 Bs.039 T7.7T70 747 379t 428158 533743 25143
SO e e 13.391 58 66 8 6 145 79 15.538 158 25 1 10 193 54
Tarragond .......... 20.748 1.503 42 45 295 2 489 B85 27.462 2.520 5 121 1.965 5.367 7.058
Tervel .. .. ... ...... 10.595 10 S — — 15 20 10.838 31 10 1 — 42 31
Toledo ... .......... 39,432 2.987 168 4 1.132 4 302 g6 1 42211 1.720 114 10 1.59G 3440 62
Valencia ........... 370,739 9372 650 1.275 8. 706 1B.003 4.78% 395655 36.277 G168 1.720 16,130 64,743 &.087
Valladolid .......... 202153 13.982 150 44 134.429 148611 1.028 204 841 16.289 0 73 148097 164.533 1.170
ViZeayd . .oooivnnnns 31.086 1.244 151 5 127 1.528 BS8 38.255 977 176 — 3 1.156 502
Zamora . e 22561 384 1.115 9 1.075 2611 1.358 22 646 463 1400 T 10.248 11.818 731
Zaragoza . .......... 39.250 783 790 51 123 1755 1.592 32.427 972 T 45 245 1978 1116
TOTAL ........ 41206656 250163 323330 139528 712218 1.058.992 118932 40524502 250432 22101 43103 B66.768 1.220249 1X3.57M1

Noth: — = waloyr D,

Fuenta: Direccidn General del Pamimonio Artstico. Archivol y Mussos.
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CUADRO N.° 41

IL14. ANIMACION CULTURAL
H.14.1. Misiones Culturales (1)

AROS ACTOS CULTURALES DE LAS MISKONES MATERIALES DISTRIBUIDOS
MESES _ Misgio- Ins- Representa- CARTELES Colec-
nas criptos Confe- ciones Concier- Recita- Exposi- Libros Catd- Pramios cién
rencias toatra- tos les ciones Gran- Peque- logos  libros biblio-
les des fios gréfica
Afio 1980:
Enero.......ocvvveviinnrnnn- 3 1.250 18 2 1 2 5 108 125 200 2500 15 10
| - ] R —— 12 3.000 40 6 1 5 12 3.002 300 480 6.000 36 24
Marzo .......ccciiiiiiinnn 15 3.750 46 8 4 2 14 3584 350 560 7.000 42 30

(1) Las Misionss Culturalés son un conjunto de actlvidades destinadas a promover of degsarrollo y la Animacidn Cultural, a través de
los siguisntes temas monogrificos: niciecién a la Historia de la Pintyra, Iniciacidén a la Historia de la Literatura, e Romdnico, ol

Renacimiento, ol Barroco, of Romanticismo, Granada, Goya v su Tiempo.
Van dirigides a nicleos de poblacidén que normalmente no tlenen un ficil acceso a la cultura
Fuente: Subdireccion General de Animacidn Cultural.

CUADRO N.° 42

1L.14. ANIMACION CULTURAL
1.14.2. Campadias de Difusién Cultural (1)

MATERIALES DISTRIBUHDOS

AROS CASSETTES DISCOS
MESES Libros Temas Radiotoca
' espafioles  digcos Lotes Unidades  Total Lotes  Unidades  Total
N° por lote  unidad N por lote  unidad
Afo 1980:
Enero ..... 8.333 9.000 16 16 30 480 16 30 480
Febrero.... 8334 9.000 17 17 30 510 17 30 510
Marzo ..... 8.333 9.000 17 17 30 510 17 30 510

{1) Las Campafies de Dilusion Culiural son actividades an las que s8 hacen lanzamientos intensivos de materiales &n funcion al tipo
de campafia que se monte. El volumen de material de cada una 3¢ halla dividido sn messs.

Temas: Campafia de Difusidén del Libro. Cam de Difusion dol Dieco.
Fuente: Subdireccion Genaral de Animacién Cultural.




