L as doradas garantias de
la libertad de prensa

Por Raul Riesgo

L SISTEMA norteamericano
garantiza exhaustivamente

el ejercicio de la libertad de
prensa.La 12 Enmiendadala Cons-
titucion protege ese derecho cuyo
alcance ha sido ampliado por la
Corte Suprema, pues en 1964 re-
gulé que los cargos de difamacion
imputables a los poderosos érga-
nos de prensa deberan probar lo
que se denomina “malicia real”, o
?éea que estos no actuan de mala

Esa decision equivale a cence-
derle una patente de corso al
Cuarto Poder frente al indefenso
ciudadano. Sin contar que un jui-
cio de esa envergadura, y Sus
apelaciones, demandan gastos
millonarios. De esta forma, el sis-
tema preserva la sacrosanta liber-
tad de Frensa, pues ningun juicio
contra los excesos de los intoca-
bles medios de prensa logra ga-
narse jamas por un sencillo ciuda-
dano perjudicado.

Sin embargo, a partir de los
anos 80 los beneficiarios de la
Primera Enmienda se han ido
reduciendo cada vez mas, pues a
principios de la década dichos
medios eran propiedad de mas de
50 empresas mientras en la actua-
lidad éstos ha disminuido a una
tercera parte.

Ese proceso se ha producido
mediante una fusion vertical de
varias ramas en los medios de di-
vulgacién (prensa, TV, editoriales)
con las de sus parientes cercanos
de lallamada industria del entrete-
nimiento (produccionde filmes para
el cine, parala TV y para el video;
editora de discos, etc.). A la vez
también se ha efectuado una con-
centracion horizontal de grandes
empresas del sector -algunas
transnacionales-, dando origen a
gigantescos monopolios que per-
ciben ganancias entre las mayo-
res del pais.

El mayor a nivel mundial se
originé el afio pasado con la fusion
de Time-Warner, que posee 123
revistas, estudios de cine, TV por
cable, etc.

La gran fabricante de opinion
publica y del american way of life
eslaTV.lafamilia norteamericana
media se droga alrededor de seis
horas diarias con una programa-
cion aletargadora para su pensa-
miento critico.

Actualmente ese mercado asis-
te a una pelea de tiburones entre
as tres grandes cadenas naciona-
esde TV (laNBC, ABC, ylaCBS),
en poder de grandes consorcios,
os que aun poseen el 70 por cien-
to de la teleaudiencia, contra los
grandes retadores que se la dispu-
tan, en especial la TV por cable,
que alcanza ya la mitad de todos
los hogares, entre las que descue-
llen las empresas de Ted Turner.

Mientras la TV domina los re-
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flejos de las grandes masas, la
prensa plana orienta a la élite del
poder, en especial a través de
cuatro o cinco grandes diarios y al-
gunas revistas, sobre todo las es-
pecializadas para segementos
sociales y politicos.

El diario de mayor circulaciéon
es el Wall Estreet Journal, con casi
dos millones de ejemplares, se-
guido del moderno USA-Today, e
unico nacional, pues se imprime a
la vez en 32 imprentas en todo e
territorio. De gran influencia son e
New York Times y el Washington

Y YO SOY EL eMPE -
RADOR. DEL MUN-
Eg FINANCIE-

soOlo es superado por la Time-War-
ner, y el grupo Hachett SParis
Match, Elle) de Francia es el sép-
timo en el mundo. En Gran Breta-
fa se han asentado tres grandes
consorcios: el del australiano
Rupert Murdoch, el del britanico
de origen checo Robert Maxwell y
el grupo Pearson (el Financial
Times, Les Echos, The Economist,

et(:..)r

odos estos grupos, a excep-
cidn de la Fujinsakel japonesa,han
estado invirtiendo en el mercado
norteamericano, donde poseen

\

Post, de |la costa nordeste, y el Los
Angeles Times en la del Pacifico.
Todos pertenecen a las familias
millonarias que poseen grandes
consorcios con varios periddicos,
revistas, estaciones de TV, edito-
riales y una variada gama de inte-
reses.

En la industria del entreteni-
miento la piedra angular son los
grandes estudios de filmacién de
los cuales dependen no sélo las
salas de exhibicién de cine sino
tambien las diferentes modalida-
des de la TV, incluyendo las tres
cadenas nacionales, y la red de
video. El cine, tras afios de ardua
enemistad, al fin se ha unido en un
triangulo amoroso con la TV y el
video -los llamados productos vi-
suales-. donde estos Ultimos dan
la cara rentable para salvar a una
buena parte de las costosas filma-
ciones. Esa gran concentracion se
manifiesta también en el resto de
los Siete Grandes Paises. La Fini-
vestitalianay la Fujinsakel japone-
Sa ostenta el mayor grado de mo-
nopolizaciény son el cuarto y quin-
10 consorcio de los medios masi-
vos a nivel mundial. El grupo Ber-
telsmannde la RFA (revista Stern),

cinco de las seis grandes produc-
toras de discos; tres de los seis
grandes estudios de filmacién, dos
de las grandes editoriales de li-
bros; y algunas revistas y estudios
de TV. Aun se mantienen en gene-
ral intocables los periédicos y re-
vistas mas importantes y las tres
cadenas nacionales de TV.

El mas destacado inversionis-
ta es Rupert Murdoch, cuya em-
presa es la tercera en el mundo en
el ramo y posee la 20th Century
FoxysuFox TV aspira a convertir-
se en la cuerta cadena nacional.
Posee ademas la publicaciéon de
mayor circulacién:la TV-Guide. La
Sony Ijaponesa compro la Coca-
Cola, la Columbia Pictures y la im-
presora de discos CBS que tiene,
entre otros, a Michael Jackson.

En América Latina solo existe
una empresa de consideracién: la
TV O’Globo de Brasil, que es la
mas importante en el mundo des-
pués de las tres cadenas nortea-
mericanas. La mexicana Televisi-
va y el grupo venezolano de la
familia Cineros, tratan de competir
en sus exitosas exportaciones de
telenovelas.

En EE.UU, el crecimiento del

sector ha logrado situarlo como el
segundo gran exportador -sélo
superado por la industria aeroes-
pacial-, lo que unido a su creciente
monopolizacion tiende a uniformar
un patron ideolégico, cultural y de
consumo para todo el inmenso
mercado alque vadirigido, la “aldea
global”. Tal producto disemina las
caracteristicas actuales de la so-
ciedad norteamericana: la violen-
cia, el consumismo desenfrenado,
escapismos como el de ladrogay
el de la pornografia, elracismoy la
xenofobia, la hegemonia noratlan-
tica y un modelo de democracia
politica que mas bien parece una
produccion conjunta de los estu-
dios Disney con los de Spielberg.

La Comunidad Econémica Eu-
ropea, que importa de EE.UU, la
mitad de toda la programacién de
su TV, adopté el afio pasado una
resolucion para favorecer las de
origen europeo en lo que califico el
presidente Mitterrand como un acto
de “soberania cultural”.

EE.UU. ha convertido su efi-
caz maquinaria propangandistica
también en un gran negocio lucra-
tivo, que brinda a una restringida
oligarquia plutocratica jugosas ga-
nancias y un poder absoluto, para
el cual no existe ninglin mecanis-
mo de equilibrio como ocurre en
los otros tres poderes, o0 sea el Eje-
cutivo, el Legislativo y el Judicial.

Entre las cien mayores fortu-
nas de EE.UU., 17 tiene su fuente
en el negocio de la libertad de
prensa. Cuatro de ellas estan en-
tre los grandes multimillonarios:
los Bass, con intereses en la Dis-
ney; los Bancroft, propietarios del
Wall Street Journal, los Chandler,
de Los Angeles Times; y los Fisch
de la cadena CBS de TV.

Otros medios pertenecientes a
familias millonarias son el Was-
hington Post y su revista News-
week de los Graham; el New York
Times, de los Sulzburguer; el
Business Week, de los Mc Graw.
Entre las nuevas figuras relacio-
nadas conla TV se encuentra Ted
Turner, los Dollan y el antiguo clan
de los Scripps-Howard.

El privilegiado derecho que
ostentan estos diez o quince con-
sorcios esta refrentado en los do-
cumentos sagradcs donde histori-
camente se recoge el derecho ala
libertad de prensa, o sea en el ar-
ticulo 11 de la Declaracion de los
Derechos del Hombre, conssagra-
da por la Revolucién Francesa, en
la Carta de Derechos de |la Cons-
titucion de EE.UU. y en |a de los
Derechos del Hombre de la ONU,
los que puedan ser ejercidos sin
limites de fronteras, gracias a es-
tas transnacionales.

Estasdeclaraciones garantizan
la libertad de prensa. Sglu que en
el mundo moderno ejercerla se ha
vuelto muy costoso.
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