El espacio electoral del PSOE

ENRIQUE GOMARIZ

Entre nuestros técnicos electorales, nuestros parlamenta-
rios y nuestros companeros de direccion, cuando se piensa
en proximas confrontaciones electorales, comienza a repetirse
la idea de que para incrementar nuestro cauce electoral
hemos de ganar votos por la derecha. Tal idea encuentra
resistencia entre algunos de estos comparieros, por lo que no
se deciden a explicitarla. Ahora bien, entre los que ya la han
convertido en frase de uso corriente cabria distinguir a
quienes la usan partiendo de la preconcepcion de que el
PSOE tendria que girar hacia posiciones politicas socialde-
mocratas, de quienes la dicen sin partir de presupuestos
previos, unicamente después de echar una répida ojeada a los
resultados del pasado 15 de junio. Porque, efectivamente,
no hay duda de que una lectura de los datos globales
correspondientes a las pasadas elecciones obliga a concluir
que, en general, la citada idea se ajusta bastante a la verdad.

Si, como es de esperar, el PCE esta dispuesto a defender con uiias
y dientes sus modestos votos —y naturalmente a incrementarlos— y si
es posible afirmar que los votos obtenidos por el PSP (una buena parte
del 4,34% obtenido por el frente PSP-FPS no integrada) ya estan
sumados de hecho, después de consumada la unidad socialista, sélo
cabe coincidir en que un incremento significativo del cauce electoral
dificilmente podra venir en el futuro de los votos que, al margen del
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PSOE, ha obtenido la izquierda el 15 de junio. Dicho de otra forma, es
cierto que nuestro crecimiento electoral habra de hacerse arrebatando
a la derecha los votos que en las pasadas elecciones han ido a parar a
sus partidos y en particular a UCD.

Ahora bien, esta simple comprobacion empirica tiene suficiente
peso especifico como para no tratarla de forma superficial, especial-
mente cuando la utilizamos como dato en el lenguaje comun y corrien-
te. Es necesario saber exactamente qué se quiere decir cuendo se
maneja este dato. Desde luego, no cabe duda de que se precipitan
quienes piensan que la necesidad de «ganar votos por la derecha»
significa que el PSOE tiene que correr sus posiciones politicas hacia la
derecha. Naturalmente, como suele suceder, quienes se precipitan en
ese sentido son los que ya partian desde el principio de tales posicio-
nes. En realidad, los mismos que aseguran que el electorado que tiene
la 1zquierda espafiola en general y el PSOE en particular es bastante
moderado, al menos lo suficiente como para que exista una excesiva
distancia entre las actitudes politicas de nuestro electorado y las de
nuestros militantes.

Vale la pena aclarar de partida este asunto. Es algo logico que los
militantes de cualquier partido tengan una mayor motivacion politica
que los electores de ese mismo partido. El problema queda pues
reducido a saber si esa distancia es tan enorme que pudiera plantearse
una verdadera disociacion entre ambos universos.- Los que estan
demasiado asustados con esta idea, repiten hasta la saciedad que
«después del 15 de junio, el PSOE no sélo se debe a sus militantes sino
también a sus electores». La enunciacidén de esa idea no pasa de ser
una obviedad, y aunque sea bueno recordar obviedades de vez en
cuando, cabria preguntar a los que ponen demasiado énfasis en ella
quién hace los programas electorales del PSOE.

Porque si la respuesta es que los hace el partido colectivamente,
no caben entonces miedos al despegue. Es decir, si es el partido quien
presenta sus opciones ante el pueblo y éste —a pesar de las circuns-
tancias desfavorables— exige esas proposiciones, resultara gratuito
pensar después que el partido esta excesivamente separado de sus
electores. En realidad, este problema so6lo puede presentarse si el
colectivo partidario miente en la campana electoral, lo cual resulta
francamente dificil, o si las proporciones electorales surgieran de un

grupo autonomo dentro del partido y no del partido en tanto tal. Pero
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en ese caso el problema queda reducido a una cuestion de democracia
interna. Es decir, si el partido conserva su funcionamiento democratico
no hay ninguna razdén para temer una separacion de sus electores.

Esto nos parece suficientemente probado en las pasadas eleccio-
nes. En efecto, las proposiciones politicas presentadas el 15 de junio,
partieron de las resoluciones del XXVII Congreso y fueron aprobadas
por el Comité Federal. Dicho brevemente, fueron las opciones del
partido. Por supuesto que sintetizadas, cristalizadas en consignas,
explicadas en un lenguaje muy bésico y utilizando las técnicas de co-
municaciéon que imperan en este momento en la sociedad, pero plan-
teando un programa minimo socialista que responde a las necesidades
mas sentidas, atacando publicamente al poder establecido y ofreciendo
una alternativa no sdlo de caracter coyuntural sino con una carga sufi-
ciente de futuro, referida a la lucha por una sociedad cualitativamente
distinta. Y con esas proposiciones —pese a los temores de muchos,
dentro y fuera de nuestras fronteras— el partido obtuvo el éxito elec-
toral por todos celebrado.

Sin embargo, meses mas tarde la derecha espafiola se lanzaba a
una campafla para explicar al pais que el voto del PSOE era suma-

mente heterogéneo, volatil, por supuesto interclasista, y, desde luego,
claramente liberal si acaso con algun tinte socialdemocrata. Y la

campafia —que apenas tuvo efectos en el pueblo como lo muestran los
sondeos de opinion que continian favoreciéndonos— tuvo un cierto
impacto en algunos de nuestros compaiieros, especialmente entre los
siempre dispuestos a encontrar algun sex appeal a la verdad que
emana del poder. Segun el guidon de esa campaiia, existia el inminente
peligro de que el PSOE se despegara de sus electores si antes no entra-
ba en un curso de moderacidon politica(1).

Un examen minimamente detenido de la composicion sociologica
de nuestro electorado y sus condiciones actuales de vida demuestra
hasta qué punto ese guion es falso, si es que no fuera prueba suficiente

1. Naturalmente, la derecha ya ha dejado saber lo que quiere del PSOE: «Harian mal
—dice un portavoz de UCD— los estamentos conservadores de este pais si se alegraran de
una incoherencia y un radicalismo que perjudicari notablemente las posibilidades electorales del
PSOE. Este pais necesita un socialismo fuerte, democrético, que acepte plenamente las reglas
del juego parlamentario y que pueda constituir una verdadera alternativa de gobierno. Pero
para ello hace falta que el PSOE pase su Dab Godesberg particular...», y se hacian otras
observaciones acerca de la necesidad de que un partido socialdemocrata espafiol que aceptara
plenamente la economia social de mercado etc. etc. y que sirviera para llenar el vacio cuando
la derecha perdiera atractivo electoral.
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el hecho mismo del éxito electoral. Naturalmente, no existe una rela-
cion rigida entre la situacion social de nuestros electorado y su acepta-
cion de unas determinadas propuestas politicas. En el electorado existe
una capacidad receptora amplia que admite una banda de frecuencias
ideoldgicas, que puede oscilar como colectivo entre proposiciones mas
moderadas y mas radicales sin pasar en ningun sentido de un cierto
limite. La cuestidon consiste en saber cual es la capacidad receptora de
nuestro electorado y si esta en disposicion de valorar positivamente
ciertas actitudes radicales (que la derecha ha llamado «rabietas del
PSOE» en muchas ocasiones) y ciertas proposiciones ideologicas, con
las cuales el partido pueda ir cumpliendo esa funcion educadora de lo
que habla tan a menudo Luis Gomez Llorente.

Sobre nuestro actual electorado.

Los” datos que se conocen sobre la composicion sociologica del
electorado que ha votado al PSOE el 15 de junio de 1977 no permiten

establecer conclusiones nitidamente perfiladas, pero si hacer aproxi-
maciones de suficiente utilidad. El equipo técnico del PSOE ha tabu-
lado los resultados en correspondencia con ciertos indices por provin-
cia, en la forma que expresan los cuadros 1 y II. De ellos obtenemos
informaciones con las que trabajar.

La primera observacion de todos conocida es que los socialistas
son fuertes en las principales capitales, donde por lo demas la izquier-
da ha obtenido tantos o mas votos que UCD y AP juntos. A la vista de
la fuerte correlacion entre poblacion activa agricola y éxitos electorales
de la derecha no puede sino concluirse que la derecha y el centro
tienen sus pilares electorales en el campo.

Ahora bien, los socialistas han obtenido éxitos electorales en
determinadas provincias agricolas. Como sucedid en el pasado (en las
elecciones del 36) destacan entre ellas las provincias mas afectadas
por la desigualdad regional y por tanto, las que peor enfrentan la
crisis economica. Los bastiones rurales de derecha contintian siendo de
dos tipos: las provincias pobres, latifundistas de Castilla y las provin-
cias de pequefia propiedad, tanto las ricas del valle del Ebro como
las pobres de Galicia. En la zona de Levante, también como en el
pasado, la pequeiia produccion se divide entre el radicalismo democra-
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tico dispuesto a acompailar politicamente a la clase obrera y el peque-
fio burgués conservador.

El indice de actitudes mas claro es el correspondiente a la practica
religiosa. La fuerte correlacidon entre provincias de poca practica reli-
giosa y éxitos electorales del PSOE obliga a pensar que el electorado
que nos votd el 15 de junio recoge la poblacion menos religiosa del
pais. Resulta interesante la excepcion de Valladolid, pero la explica-
cién de este caso puede perfectamente estar referida al fuerte proceso
de industrializacion de la provincia y el hecho de que, como se sabe,
Valladolid ha sido una de las canteras mas importantes de los cristia-
nos de izquierda del pais.

La otra correlaciéon mas notable es la que existe entre alto por-
centaje de paro y mayor porcentaje de votos. No parece haber duda
de —como es logico— los sectores sociales mas afectados por la crisis
economica han vuelto su mirada a los partidos de izquierda y en con-
creto hacia el PSOE. Esto nos lleva inmediatamente a interesarnos por
el caracter de clase del voto socialista. Respecto a las provincias rurales
no se tienen demasidos datos (en los casos en que la organizacidon ha
estudiado el asunto seriamente en su provincia, como es el caso de
Sevilla, no hay dudas de que los sectores mas populares han votado
hacia partidos de izquierda e incluso a partidos de extrema izquierda),
pero en el caso de las grandes capitales se tienen al menos datos fiables
sobre Madrid (donde la izquierda obtuvo el 53,4% de los votos).
Como por otra parte Madrid puede ser socioldégicamente méas represen-
tativo del resto de las capitales de provincia del Estado espaifiol, que
capitales mas cosmopolitas e industrializadas como Barcelona, el ana-
lisis que se haga sobre Madrid nos puede dar una idea general de lo
que ha sucedido con el voto urbano.

La informacion que nos entrega el cuadro IIl no permite dema-
siados despistes. Como ya se ha dicho, UCD y AP han obtenido sus
mayores porcentajes en los barrios de mayor status y los menores
porcentajes en los barrios mas pobres, exactamente lo contrario de lo
que sucede con el PSOE y el Partido Comunista. Algo que es impor-
tante repetir es que esa orientacion social del voto es la misma para
el PSOE que para el PCE, a pesar de que aqui no hemos desglosado
los distritos mas pobres en barrios para el caso del PCE. Es decir, que
manteniendo constante la relacion 3/1 favorable al PSOE, nuestro
partido tiene un electorado con la misma proporcion de votos obreros
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que el PCE. Algo que los que se veian a si mismos como e/ partido de
la clase obrera todavia no han sabido encajar.

En suma, sobre la composicién sociolégica de nuestro voto es
posible afirmar que se trata de obreros, empleados y un sector de
propietarios autonomos en las ciudades, y de obreros y campesinos
individuales en el campo. Respecto a su situacidn socioeconOmica, la
fuerte correlacién entre éxito electoral y gran indice de paro, hace
pensar que entre nuestros electores existe una componente reivindica-
tiva notable. Asi pues, trabajadores, en un ambiente reivindicativo,
poco religioso. Es posible que no puedan sacarse conclusiones categd-
ricas sobre nuestro electorado, pero no hay a la vista ninguna prueba
de que los millones de hombres y mujeres que nos votaron el 15 de
junio se puedan asustar por las supuestas actitudes radicales que
adopta y pueda adoptar el partido. Su banda de frecuencias ideols-
gicas alcanza perfectamente cotas sobre las que incluso cabria pregun-
tarse si el partido podria emitir, dadas la crisis econémica vy la rigidez
que todavia presentan los aparatos de Estado. Los temores a que pu-
diera darse una separacion entre el partido y sus electorado no parecen
en absoluto justificados, y quienes los enfantizan muestran sus verda-
deros objetivos: girar todo lo posible a 1a derecha la orientacién poli-
tica del partido.

Ahora bien, en tanto alternativa de poder, nuestro partido no esta
dispuesto a atrincherarse en ese treinta por ciento de los votos que con
la fusion del PSP tenemos ya tedricamente adquiridos. Con la mira
puesta sobre la mayoria absoluta, nuestro partido debe aumentar su
cauce electoral para resultar en las préximas elecciones la primera
minoria del pais con resultados que alcancen o sobrepasen el 35 por
ciento. Ahora bien, un partido capaz y revolucionario no tiene por qué
perder calidad ideologica para obtener éxitos electorales(2). El éxito
electoral es la consecuencia inmediata de la adecuada accién politica
—tanto técnica como educadora— que desarrolla el partido. Esa, al
menos, debe ser la perspectiva electoral de un partido que «reafirma

2. Los historiadores coinciden progresivamente en que el Congreso de Bad Godesberg
del SPD aleman, tuvo mayor incidencia en cuanto a la aceptacion de SPD como partido de
gobierno por parte de los poderes nacionales y, en especial, internacionales, que en cuanto al
incremento de su cauce electoral. Segiin esta tesis, el crecimiento electoral del SPD hubiera
tenido lugar de igual forma. Lo prueba el que ese crecimiento se manifesté —incluso con mayor
fuerza— antes del Congreso de (dos afios antes de Bad Godesberg). Bad Godesberg: en 1949
el SPD conquisté 131 escafios y en 1957 tenia ya 182 asientos.
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su caracter de partido de clase y, por lo tanto, de masas, marxista y
democratico» (XXVII Congreso).

En esta via cobra correcto sentido la idea de que esos votos que
engronsaran nuestro cauce electoral, dificilmente podran proceder de
los obtenidos por el resto de la izquierda el 15 de junio y que, por
tanto habran de llegar de los que han ido a parar a los partidos de
derecha. Entre los compaiieros que piensan que esto significa forzosa-
mente que el partido tiene que adoptar posiciones politicas de derecha,
hay que distinguir entre quienes lo hacen sin argumentaciones serias
de caracter electoral y quienes creen haber encontrado una practica-
mente irrefutable. Esta argumentacion consiste en afirmar que el
PSOE ha llegado a su techo en cantidad de votos populares y que los
proximos a ganar son fundamentalmente de clase media. A nuestro
juicio esa tesis no solo es técnicamente incorrecta en tanto previsién,
sino que conlleva un serio peligro politico: el cambiar el eje social
de nuestras alianzas de clase. Una rapida ojeada a la estructura social
espafiola facilita la comprension de lo que acabamos de decir.

El espacio electoral de un partido de izquierda.

En el cuadro IV se ofrece la imagen de la estratificacién social
espafiola mas aceptada por los socidlogos de nuestro pais. Evidente-
mente, esa imagen no se corresponde exactamente con la de la pobla-
cion electoral. Los datos basicos estan obtenidos de las encuestas de
poblacion activa del Instituto Nacional de Estadistica y son de 1970.
Sin embargo, no seria exgerado decir que ese universo, que incor-
poraba en 1970 una poblacién total de 22 millones de personas entre
activos, «Sus labores» y base reproductora mayor de 14 afios, sea en
buena medida el mismo del censo electoral de 1977, que incorpora a
22.400.349 personas. En spma, los indices de error que indicarian la
falta de correspondencia entre ambas iméagenes no son lo suficiente-
mente importantes como para no poder utilizar cémodamente los
datos del cuadro expuesto.

En dicho cuadro aparecen cuatro estratos fundamentales, en una

proporcién que podemos considerar como la normal de una formacién
social de capitalismo desarrollado. El estrato «clase alta» ocupa el

S por ciento tradicional que se encuentra en los paises europeos
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después de la segunda guerra mundial. En él se sitian los poseedores
de los medios fundamentales de produccién y sus apoyos sociales
dentro y fuera del Estado. A continuacion, aparece ese cuarto de la
poblacion que ha formado regularmente la llamada clase media. El
70 por ciento restante esta formado por dos sectores en alguna medida
diferenciables: un primer 30 por ciento integrado por pequeflos pro-
pietarios individuales, empleados y obreros calificados, todos ellos con
una cierta capacidad de consumo. El 40 por ciento restante lo forman
el grueso del campesinado familiar pobre (8%) y los trabajadores no
calificados (32% restante) con mas problemas econdmicos.

l.as elecciones del 15 de junio han demostrado que el electorado
natural de la 1zquierda esta referido a este 70 por ciento de la pobla-
cion. que socialmente y a pesar de su heterogeneidad interna, forman
lo que regularmente ha sido llamado el bloque social popular(3). El
hecho de que durante la expansion de la economia mundial que siguid
a la segunda guerra, el estrato superior de este bloque haya podido
participar sensiblemente del consumo, ha conducido a los sociélogos
conservadores al error de considerarlos como el estrato bajo de la clase
media, que se dividiria asi entre la «clase media-alta» y la «clase
media-baja». Y es cierto que durante la expansion econdmica, los par-
tidos socialdemocratas europeos han tratado de representar mucho
mas a esta «gran clase media» que al «blogque popular», cuyo estrato
inferior en ciertos paises ha sido arrastrado hacia partidos populistas
de derecha. Esta seria quizas una de las diferencias centrales entre los
paises del norte y sur de Europa, ya que en estos ultimos, la cohesion
socioldgica y politica del bloque popular es mucho mayor, acentuada
claramente por el actual retroceso economico, lo que se traduce en una
estratificacion social del voto como la manifestada en Espaifia el 15 de
junio: el bloque popular vota mayoritariamente hacia los partidos de
1zquierda.

S1 la 1dea de que el Partido Socialista Obrero Espaifiol es «un
partido de clase» tiene algin sentido sociopolitico, éste no puede ser
otro que el referido a que se trata de un partido que defiende prin-
cipalmente (no solamente) los intereses del bloque popular, y que
entiende ese bloque como el eje de la alianza de clases con la que

J. Sobre los factores que intervienen en la diferenciacién social interna de la clase
trabajadora expuse algunas notas en «Las clases dominadas ante la crisis politicas, en ZONA

ABIERTA num. 7, Madrid 1976.
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formara el bloque historico ascendente, necesario para la conquista
del poder politico. Naturalmente, en esa perspectiva defiende también
los intereses de los pequefios empresarios y de la «inteligentsia» frente
a la dominacion del gran capital, pero no confunde por ello la hege-
monia social de la alianza de clases trabajadoras. Por otra parte, si
el PSOE quisiera cambiar de eje social tendria que hacerlo contrarian-
do la tendencia electoral de nuestras clases populares, cuya orientacién
se ha puesto claramente de manifiesto el 15 de junio, como acabamos
de ver.

Ahora bien, el hecho de que las elecciones pasadas reflejaran el
contenido de clase de cada politica partidaria no puede hacernos
perder de vista una cuestion fundamental: a pesar de la polarizacién
social manifestada el 15 de junio, el principal partido de la derecha,
la UCD, ha obtenido casi un 50 por ciento de sus votos entre las
clases populares. Este dato fuerza inmediatamente la hipotesis de
trabajo mas util a la hora de hacer calculos técnicos: si es cierto que
el cambio de actitudes electorales tiene lugar siempre siguiendo la
linea de la menor resistencia, no hay duda de que siempre serd mucho
mas facil que cambien su orientacion electoral hacia el PSOE estos
votos populares de UCD que los votos clase media que optaron por
ese partido. Es decir, que el incremento del cauce electoral de nuestro
partido se mantendra dentro de lo que hemos llamado el espacio
natural de la izquierda. De hecho, es muy significativo que los
muestreos de opinion que han realizado diferentes empresas espafiolas
hablen de un descenso muy notable de la intencidon del voto hacia
UCD. No tenemos conocimiento preciso de la estructura social de ese
voto defraudado, pero todo 1o que conocemos nos hace pensar que se
trata del que emitieron las clases populares.

En suma, la clave de nuestro proximo éxito electoral reside en
hacer realidad ese posible giro de los votos populares hacia la izquier-
da. Aclarado que se trata de la modificacidén de las actitudes del voto
popular y no del cambio de centro de gravedad social y electoral,
tratando de convertirnos en un partido de la clase media, el problema
consiste ahora en saber si para cambiar esa actitud de los votos popu-
lares es necesario enfocar nuestras proximas campafias haciendo pro-
posiciones de derecha.
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Como ganar los votos populares.

La necesidad de que se perfile una politica electoral de izquierdas
no responde solo a consideraciones coyunturales, sino al convencimien-
to de que para la izquierda europea no cabe otra via de acceso al
socialismo que la democratica, en ia que el éxito electoral es la pieza
sine qua non(4). Esta exigencia y, en general, la de tener el conoci-
miento mas técnico posible del funcionamiento de la administracién,
han de ser componentes fundamentales del pensamiento de la izquier-
da de nuestro tiempo, ademas de nuestro necesario bagaje ideoldgico.

Desde esta perspectiva pueden hacerse una serie de consideracio-
nes acerca de cOmo ganar los votos populares para la izquierda. Expo-
nemos a continuacion las que entendemos mas urgentes.

Responder a las necesidades y espectativas del pueblo. —No resul-
ta mal hipotesis de trabajo considerar que el principal factor que ha
incidido en la pérdida de imagen que sefialan las encuestas de opinién
respecto a UCD, ha sido la falta de respuesta gubernamental a las
preocupaciones crecientes en las capas populares ante la crisis eco-
noémica. En otros términos, los votos populares que obtuvo UCD el
15 de junio se sienten en buena medida defraudados y presentan una
serie de reivindicaciones que s6lo parecen encontrar eco en los partidos
de izquierda.

Responder a esas reivindicaciones de forma clara, pegindose
estrechamente al sentir popular sera el mejor dividendo electoral —y
no el hacer proposiciones politicas de derecha— en las préoximas cam-
pafias electorales. La crisis econdmica tendra una duracién considera-
ble y nuestras proposiciones electorales no pueden ser exactamente las
mismas que para un periodo de bonanza econdémica. Todo esto no
significa que el PSOE haga ofrecimientos demagégicos que luego
serian imposibles de cumplir. Es suficiente —de sobra— que el partido
encare las preocupaciones populares y ofrezca soluciones lo mas favo-
rable que se pueda en funcion de la coyuntura econémica y politica.
Contrariamente a lo que se piensa, el pueblo espailol es bastante
razonable y no es necesario ofrecerle la luna para ganar su confianza:
se trata simplemente de no ofrecer una solucién a la crisis enteramente

4. Sobre la via democritica de acceso al socialismo puede encontrarse un guidn de anélisis
en «Teoria Socialista del Estado», Mafiana Editonal, S. A., Madrid 1978; en donde se editan las
discusiones sobre el tema habidas en 1a Escuela de Verano de 1977.
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a favor del gran capital como quieren los partidos de derecha. En
suma, pegarse a las demandas populares son la clave técnica del éxito
electoral.

Impulsar la democratizacion del Estado y en especial de los
poderes locales.—La democratizacion del Estado siempre permitira
una mayor transparencia del proceso politico y hara mas nitidas ante
el pueblo las opciones de la derecha y la izquierda. Esto no puede
—como indicaron los resultados del 15 de junio— sino favorecer a los
partidos obreros. Pero la democratizacion en especial de los poderes
locales tiene una importancia capital para arrebatar las capas popula-
res del campo de las manos de los partidos de derecha. Por esta razdn
impulsar el proceso autondmico y exigir las elecciones municipales
tienen una importancia de relaciones de fuerza a nivel de todo el
Estado.

Desarrollar la activida del PSOE entre las masas.—Si de acuerdo
con nuestra historia y nuestros principios, el partido evita caer en el
electoralismo, nuestras campailas electorales no pueden ser algo desco-
nectado de nuestra actividad permanente. Los éxitos electorales deben
suponer un fortalecimiento del partido entre el pueblo y, a la inversa,
el desarrollo del partido y su presencia creciente en todas las organi-
zaciones de masas y en especial en el mundo sindical constituyen el
reaseguro de nuestro avance electoral. De esta forma, el partido ira
cimentando ese bloque social ascendente, cuya solidez permitird diri-
girse con mayor seguridad al conjunto de la «clase media-alta». Ese
bloque histérico sera la fuerza sobre la que el PSOE habra de operar
para avanzar en la progresiva democratizacion del Estado, hasta
permitirnos el planteamiento de objetivos mas ambiciosos.

Ganar la batalla de los mass media. —Si hubiera que jerarquizar
los factores del avance electoral, €ste ocuparia el segundo lugar si no el
primero. En la sociedad de nuestro tiempo los medios de comunicacién
social estan sobredeterminando el cambio de actitudes politicas del
cindadano. No seria exagerado decir que, ain mateniendo la misma
ley electoral, las elecciones francesas hubieran dado la victoria a la
izquierda si los medios de comunicacidn social y en especial la tele-
vision hubieran sido utilizados por la izquierda en la misma medida
que la derecha.

Para subrayar la importancia de los mass media, el caso chileno
es uno de los mejores ejemplos. Se ha dicho ya que la reaccidon militar
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dio el golpe porque la derecha chilena habia perdido la esperanza de
derrotar a la Unidad Popular por la via electoral, pero no se ha puesto
el énfasis en la misma medida sobre el anilisis de los factores que
llevaron a UP a obtener en 1973 un éxito electoral en medio de una
crisis econdmica y de la paralizacién —mediante el boicot— de 1a acti-
vidad productiva y de comercializaciéon. Lo que supuso que la UP
aumentara su 36%, obtenido en 1970, al 44% alcanzado en 1973
—el primer gobierno en la historia de Chile que no perdié votos duran-
te su mandato— fue en buena medida el cambio en la correlacidn de
fuerzas dentro del mundo de los medios de comunicacién. En la UP se
asegura hoy que no se utilizd la televisién como hubiera sido conve-
niente. Aun aceptando que eso fuera asi, la irrupcién minima en ese
y otros medios, como la radio, de un nuevo discurso ideoldgico tuvo
un impacto dificilmente calculable en la sociedad chilena. Respecto a
la prensa escrita, la polarizacion politica de los periédicos tuvo el
efecto de aclarar la supuesta objetividad de estos medios. Pero ademas,
la edicion de «comics» y folletos explicativos sobre el funcionamiento
de las reformas institucionales; la edicién de textos en varias decenas
de miles —que conseguian agotarse— hicieron el efecto de romper la
dominancia de una cosmovision desarrollada por la derecha. Ni siquie-
ra puede decirse que la nueva cosmovisién en ascenso llegara a alcan-
zar la hegemonia, y sin embargo la puesta en cuestion del discurso
conservador en la mass media fue suficiente como para que el pueblo
chileno cambiara sustancialmente sus actitudes politicas, a contrama-
no del clima electoral que creaban las dificultades econémicas.

La importancia de los mass media ya se ha puesto de manifiesto
en procesos politicos mucho mas préximos, como los de Portugal e
Italia. En nuestra actual situacién politica, la batalla de los medios de
comunicacion se anuncia encarnizada. El gobierno de la UCD parece
estar dispuesto a todo con tal de controlar los medios de comunicacién.
Ademas del control politico que ejerce sobre la TVE, esta lanzando,
a través del partido, a una operacién de adquisicién total o parcial de
los principales diarios y semanarios, mientras que una operacién simi-
lar se prepara con la radiofonia. Quizas sea porque el actual jefe de
Gobierno fue Director de Television Espafiola bajo el régimen de
Franco, por lo que la UCD entiende tan bien que ejercer un control
aceptable de los mass media significa tener una plataforma privile-
giada para alcanzar el éxito electoral.
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Resumiendo: trabajar en la direccidon que apuntan estas conside-
raciones generales para conseguir la victoria electoral no aparta en

absoluto a nuestro partido de las tareas propias de un partido de
masas. que cumple adecuadamente con su cometido fundamental: de-

volver a los trabajadores la libertad de elegir su propio destino, la con-
fianza en si mismos como colectivo, que la dictadura luché sistemati-
camente por destruir.

Antes de concluir conviene formular una puntualizacidén maés
acerca de la idea general que se expuso al comienzo. Deciamos que
era cierto, en general, el presupuesto de que para incrementar nuestro
cauce electoral hay que arrancar votos por la derecha, y ya puede estar
mas claro qué es lo que esto significa. Pero incluso esta idea es sélo
valida en general, porque existen provincias o incluso regiones y nacio-
nalidades en donde deja de serlo. Cataluiia y ciertas provincias anda-
luzas son un claro ejemplo. En estos lugares el incremento de nuestro
cauce electoral también puede llegar de los votos obtenidos por otros
partidos y grupos de izquierda el pasado 15 de junio. Y si actuamos en
la perspectiva de ganar los votos populares de la derecha, estaremos
también combatiendo por los votos que fueron a parar a otros parti-
dos de izquierda. Seguir otra politica conduciria al PSOE a ofrecer
gratuitamente espacios crecientes en el bloque popular que ocuparian
otras corrientes de izquierda y en particular el PCE. Y dadas las
condiciones sociologicas y politicas de un pais de Europa del sur,
nuestro partido debera discutir seriamente si le conviene hacerlo.
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CUADRO |

PROVINCIAS EN LAS QUE EL PSOE HA OBTENIDO
MAYOR PORCENTAJE DE VOTOS

Renta Practico
per capita religiosa
provincial (asistencia

o
= nﬂ'

poblacion poblacion

% acliva active °a (miles a misa
de votos agricols industrial Paro de ptas.) dominical)
(1) (1) (1) (2) (3)

Malaga 39.1 194 168 151 746  30-40
Jaen 38.8 47.9 16,0 3.4 67.4 20-30
Alicante 38.3 14,9 38,3 5.1 89 4 50-60
Valencia 36.8 14.9 35.4 3,8 95.3 20-30
Sevilla 36.3 22,0 22,6 13,0 78,0 20-30
Cadiz 35.6 22,7 19,3 11,6 71,0 15-20
Murcia 34 4 25,2 26,1 54 76,1 30-40
Badajoz 339 432 122 116 642 20-30
Cordoba 33,6 34,3 19.1 8.9 70,5 20-30
Huelva 33,1 241 243 12,5 69,0 15-20
Granada 32,1 41.0 13,9 12.4 68,1 30-40
Ceuta 32,1 - - — - 15-20
Oviedo 31,9 294 29,1 3.8 853 40-50
Madrid 31.5 1.6 25.8 57 1182 15-20
Vatladolid 314 9.8 31.5 7.3 88,2 +60
Barcelona 30,4 2,3 44 3

43 1095 15-20

(1) Instituto Nacional de Estadistica. Encuesta poblacién activa. Avance primer trimestre de
1977.

(2) Informe sobre la Renta Nacional de Espana y Su distribucién provincial del Banco de
Bilbao.

(3) Rogelio Doucastella. E/ mapa religioso de Espana, en Cambio social y religion en Esparia.
Fontaneila, Barcelona, 1975, pag. 137.
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CUADRO i
PROVINCIAS EN LAS QUE EL PSOE HA OBTENIDO

MENOR PORCENTAJE DE VOTOS

Renta Préctica

% % per cépita religiosa

poblacion poblscion provincial (asistencia
activa activs % (miles a8 misa

% agricols industrial Paro de plas.) dominical)

de votos (1) (1) (1 (2) (3)
124 65,3 8,5 1.5 60,1 40-50
12,9 62.4 10.8 2,2 79.7 50-60
141 44 8 10,3 49 65,6 + 60
14,4 21,2 10,1 11,0 78.4 20-30
15,0 414 212 1.9 84.8 40-50
17.2 45,2 19,5 1.3 751 +60
17.5 36.9 21,8 2.7 83,0 +60
17,5 36,7 19.6 1.9 76,0 30-40
18.4 27.7 21,8 0,1 75,7 +60
19,2 57.6 6.9 1.8 67,7 + 60
19,5 245 9,7 7.8 73,2 20-30
20,4 18,0 35.4 44 95,3 +60
20,8 31.1 23,1 4.2 82.8 20-30
20,9 41,3 156 3,4 77.6 +60
21,9 29,1 18,6 7.9 70,7 +60
22.0 45,2 16,2 3.9 72,3 40-50
T ——————— e

1) Instituto Nacional de Esiadis_m:a Encuesta poblacion activa. Avance primer trimesitre.
(2) Informe sobre /a Renta Nacional de Espana y su distribucion provincial del Banco de

Bilbao
(3} Rogelio Duocastella. £/ mapa reiigioso de Es

Fontanella. Barcelona 1975. pag 137

pana, en Cambio social y religién en Espana
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CUADRO 1l

LA ESTRATIFICACION DEL VOTO EN LOS DIFERENTES
BARRIOS MADRILENOS

_ _ PSOE _ P’SF"_ PC uco AP )
Barrios de medio

y de alto status

Salamanca 13,7 8,9 44 36,9 28,4
Chamberi 14,7 15,5 5,0 36,6 26.4
Chamartin 15,6 10.8 5.3 36,3 23.7
Moncloa 194 10,6 6.8 43,6 20,3
Retiro 16,8 10,5 5.7 38,5 20,8
Barrios con importante

presencia de clases medias

Centro 12,5 8.8 o 36,6 17.5
Arganzuela 23,3 11.4 8,5 37,7 12,8
Tetuan 27.5 9.5 8.7 34,5 124
Ciudad Lineal 280 106 94 363 8.4
Barrios habitados

mayoritariamente por trabajadores

Moratalaz 34,1 g.9 10,8 32,9 5,1
Hortaleza 34,7 10,9 10.9 31,3 5.2
Carabanchel 30,6 11,8 11,0 33,1 6,1
San Blas 39,9 7.5 15,2 25,6 4,0
Villaverde 37,3 8,5 16,0 27,9 3.7
Vallecas 44 .8 6.5 16,5 25,2 2,7
Mediodia 45,7 6.4 19,9 19,7 1.9
Ciudades-dormitorio

cercanas a Madrid

y habitadas casi

exclusivamente

por trabajadores manuales

San Sebastian de los Reyes 53,7 18,9
Méstoles 51,8 < 25,5
Alcobendas: 498 g 24,2
Leganes 46,1 —J 21,7
Torrejon 45,1 > 26,1
Arganda 42,2 "'QJ 27,7

San Fernando de Henares 41,0 2 19,3
Alcorcén 40,1 n 27.4

Getafe 38,8 23,9
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CUADRO IV

ESTRATIFICACION «<FORMACION SOCIAL ESPANOLA»
ANO 1970 (2)

Empleadores. . ................... 14

Profesiones liberales . ............. 4

-0 ESTRATO: | Ejecutivos capitalistas . .. .......... ;
Técnicos superiores. . . ............

E HCL%SE;ALTA“ Altos funcionarios ... ............. 2

300 Técnicos superiores Estado . ....... 2

«Sus labores». . .......... ... ... .. 17

Industriales y comerciantes indivi-
duales ....................... 50
_ Técnicosmedios ................. 13
ESTRATO:  Empleados .......... ... ... 45
«CLASE Técnicos medios sector piblico .... 9
MEDIA-ALTA» Empleados sector publico. .. ....... 11
256°/50 «Suslabores».............. ... ... 88
Alumnos ensefianzas «mediasy . . . . . 40
TR o wvsvoamrmmms s 5 256
' Industrias y comerciantes individuales . . . .. 20
. Campesinos familiares .................. 36
° ESTRATO: Obreros calificados sector privado . .. .. ... 100
= g «CLASE Obreros calificados agrarios.............. 4
8 2= MEDIA-BAJAY Obreros calificados sector publico . . ... ... 8
g 2 283°/4 o 4OUS IABOrOSY. « <o wvvavn w1 83 ot o msvsisie 115
=0 TOXRL, o6 2 15 55 85 Shah R 283
Campesino familiares
Obreros no calificados sector privado
ESTRATO: Obreros no calificados sector agrario
«CLASE BAJAY Obreros no calificados sector piblico
0 408°/, . Servicio doméstico
®© «Sus laboresy
@

Nivel ideologico: «Sociedad Civily

Indicadores de estratificacién: Consumo - ingtrucciﬁn - prestigio, las cifras son relativas
(tantos por mil). La base es 22.000.000 habitantes: Activos, sus labores y base repro-
ductora mayor de 14 afios.

Ignacio Fernandez de Castro; «Las clases sociales en Espafia en el umbral de los 70».
Siglo XX|. Madrid, 1973.
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