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Uno de los hechos mas caracteristicos del escenario cultural
es la revitalizacion de las iniciativas privadas, expresada por
la creacion de numerosas asociaciones y fundaciones, asi
como por el creciente desarrollo del patrocinio empresarial.
El afianzamiento de estas tendencias ha sido favorecido por la
concurrencia de diversos factores de naturaleza politica, eco-

némica y cultural.

1 cambio democratico, el acceso de
las fuerzas progresistas a los go-

biernos de las Administraciones
Publicas y la puesta en marcha, a partir de
la Constitucion de 1978, de una politica
cultural orientada hacia la democratiza-
cion de los bienes y servicios culturales,
favorecieron la creacion de unas nuevas
condiciones que propiciaron la participa-
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cién social y la revitalizacion de la vida
cultural.

Una revitalizacién cultural que no ha
pasado inadvertida a los observadores es-
paioles y extranjeros, y que se manifiesta
en indicadores significativos como el in-
cremento de los niveles de practica cultu-
ral, 1a revalorizacion social dela cultura, la



En la sociedad actual a
la cultura se le considera
como dimension basica

de la calidad de vida y
del bienestar social.
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creacion de numerosas asociaciones y fun-
daciones, el firme despegue del patrocinio
empresarial y el impulso de la accion cul-
tural de las Administraciones Publicas.

La actividad cultural de los ciudadanos
se ha incrementado notablemente. En-
cuestas realizadas en 1978 y 1985 revelan
un significativo aumento de los niveles de
practica cultural: el 14% en asistencia a
conciertos musicales, el 27% en lectura de
libros, el 29% en visitas a exposiciones y
museos y el 49% en asistencia a teatros.
Tan solo ha descendido la asistencia al
cine, como ocurre en la mayoria de los pai-
ses, y ello esta originado por la fuerte con-
currencia de otros medios audiovisuales(1).

Este incremento de la actividad cultural
esta estimulado, basicamente, por la reva-
lorizacion social de la cultura. En la socie-
dad actual ya no se la considera como un
«adorno», ni como un patrimonio exclu-
sivo de unos pocos, sino como una dimen-
sion badsica de la calidad de vida y del
bienestar social. La democratizacion de la
cultura, el acceso de los ciudadanos en
condiciones de igualdad a los bienes cultu-
rales, es hoy un derecho demandado por
sectores soclales cada vez mas amplios.

A la atencion de esta legitima demanda
han concurrido las iniciativas privadas y
los poderes publicos, cuyas actuaciones
han ampliado y diversificado la oferta
cultural.

La consolidacion del régimen de liberta-
des favorecié la creacion de numerosas
asociaciones y fundaciones que vertebran
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el tejido social, canalizan los intereses ciu-
dadanos y promueven una gran variedad
de proyectos sociales y culturales. Por otra
parte, se ha producido en los ultimos anos
un firme despegue del patrocinio empresa-
rial, con aportaciones econdémicas impor-
tantes, que ha reforzado la proyecciéon de
la 1niciativa privada en la vida cultural.

En este contexto, los poderes publicos
han jugado un papel decisivo en el enri-
quecimiento de la oferta cultural y la aten-
cion de las demandas ciudadanas. Re-
cuerdese la meritoria labor que desarrolla-
ron los primeros ayuntamientos democra-
ticos, en aquellos decisivos afios de 1979 a
1983. Desde entonces, las distintas Admi-
nistraciones Publicas han desplegado un
esfuerzo para aumentar sus recursos pre-
supuestarios, modernizar sus estructuras y
ampliar el alcance de sus programas cultu-
rales, traduciéndose todo ello en un incre-
mento sustancial de las exposiciones ar-
tisticas, los conciertos musicales y las re-
presentaciones teatrales. Segun Thomas
Krens, director de la Fundaciéon Guggen-
heim, Espaiia «se ha convertido en los ulti-
mos diez afos en un punto de extraordinario
interés cultural y artistico en el mundo» (2).

Economia de la cultura

La «cultura» y la «economia» son dos
realidades estrechamente interrelaciona-
das. Esto no siempre se ha apreciado asi.
No hace mucho tiempo se pensaba que
cultura y economia constituian dos mun-
dos diferentes e, incluso, contrapuestos: el
de los negocios y el de la creacion artistica,
el de la produccién «itil» y el de la
«improductiva», el de la técnica y el de las
letras, el de los intereses «materiales» y el
de los «espirituales»... Dos realidades, en
suma, muy diferentes representadas por la
«cultura blanda» y la «economia dura».

Esta supuesta contraposicién fue desva-
neciendose al apreciarse el creciente im-



pacto del sector cultural en la actividad
econdmica, el desarrollo de industrias pro-
ductoras de bienes y servicios culturales y
la capacidad generadora de empleo del
conjunto de la actividad cultural. Un ejem-
plo: la produccion editorial espafola en
1989 ascendio a 40.365 nuevos titulos, edi-
tados por 1557 empresas, localizadas prin-
cipalmente en Barcelona y en Madnd, con
un volumen de negocios de 212.345 millo-

nes de pesetas (3).

Las repercusiones economicas de los
grandes museos, auditorios y equipamien-
tos culturales en capitales como Paris,
Londres o Madrid son evidentes, tanto en
términos directos, como en sectores como
el transporte, el turismo y la hosteleria.
Segun el ministro Richard Luce, el nu-
mero de visitantes a museos del Reino
Unido ascendié en 1989 a 100 millones

(4).

En fin, la cultura esta hoy inserta en el
conjunto de procesos economicos, tecno-
logicos, sociales e institucionales que con-
figuran la sociedad actual. Algunos de
ellos, como el desarrollo de los sectores ter-
ciario y cuaternario, la aplicacion de las
nuevas tecnologias a los sistemas de pro-
duccion, el incremento de la informacion,
la potencialidad de los medios de comuni-
cacion audiovisual y la atencion de las
demandas generadas por la ampliacion
del tiempo de ocio contribuiran de forma
especial a la redefinicion de la realidad
cultural de los afos 90.

La revitalizaciéon de la iniciativa privada a
través del patrocinio y el mecenazgo

Uno de los aspectos novedosos del esce-
nario cultural es, como deciamos, la revita-
lizacidn de la iniciativa privada a través de
las actividades de patrocinio y mecenazgo.

Este tipo de iniciativas tiene antiguos
antecedentes en nuestra sociedad, pero ha
sido en los ultimos afios cuando se han

manifestado con perfiles renovados, en
términos cualitativos y cuantitativos, a con-
secuencia del firme despegue del patroci-
nio empresarial, de la creacion de nu-
merosas fundaciones y asociaciones y, €n
suma, del fomento de proyectos culturales
y sociales de mayor alcance.

a) Los empresarios esparoles se mues-
tran muy favorables a que las sociedades
economicas contribuyan a fomentar la
actividad cultural. El 96% considera que la
cultura constituye una dimension rele-
vante de la sociedad, siendo demandada
cada vez mas por amplios sectores ciuda-
danos (95).

La extension de estas consideraciones
entre el empresariado ha favorecido el
desarrollo del patrocinio cultural. Asi, su-
peradas las limitaciones originadas por la
crisis economica. las actividades de patro-
cinio de las empresas han crecido sosteni-
damente, representando, en 1988 una fi-
nanciacion de 20.000 millones de pesetas,
aportada fundamentalmente por las gran-
des empresas industriales y de servicios.

El patrocinio cultural es impulsado por
las empresas como un nuevo medio de
publicidad promocional. «La imagen des-
cubierta y no impuesta —se dice en el
Informe «Perrin-Cartiern— es mads crei-
ble» (6). En un mercado de la comunica-
cion como el actual, saturado por la pu-
blicidad convencional, las actividades de
mecenazgo utilizan los valores y los sim-
bolos de la cultura y el arte para difundirla
idea de que las empresas colaboran en la

La democratizacion de la
cultura es hoy un derecho
demandado por sectores
sociales cada vez
mds amplios.




atencion de los intereses generales, que
aportan su dinero para atender las necesi-

dades sociales y culturales de la comu-
nidad.

Los contenidos culturales fomentados
por el patrocinio empresarial son muy
variados, asi como su ambito de proyec-
cion. Entre las actividades de proyeccion
publica se situa en primer lugar la pintura,
con el 38%, seguida por la literatura, con el
33%, por la musica, con el 27% vy, a cierta
distancia, por la recuperacion y restaura-
cion del patrimonio, con el 14%, y las con-
ferencias, con el 11%.

Por otra parte, el 49% de las empresas
bibliotecas (16%) y el cine (7%).

En fin, nos encontramos ante un fené-
meno relativamente novedoso como es el
patrocinio empresarial, que inicio su desa-
rrollo en 1986 y que, en unos pocos anos,
ha adquirido un fuerte impulso, haciendo
notar su incidencia en la vida cultural con
actuaciones de indudable alcance, como
los premios «Principe de Asturias», la
informatizacion del Archivo de Indias o el
patrocinio de la Orquesta Nacional de
Espaiia, por citar algunos ejemplos sig-
nificativos.

b) Otra de las facetas de la revitaliza-
cion de la iniciativa privada, de corte mas
clasico, es la recuperacién que se ha pro-
ducido en los ultimos afos en el dmbito de
las fundaciones, unas entidades de perfiles
muy variados en cuanto a filosofias y prio-
ridades de actuacién, que se dedican a

La cultura estd hoy inserta
en el conjunto de procesos
economicos, tecnologicos,
sociales e institucionales

finalidades educativas, culturales y socia-
les de interés general, con una orientacién
mas ajustada al mecenazgo, por cuanto no
pretende conseguir una contrapartida pu-
blicitarna.

El Ministerio de Cultura desarrolla una
labor de cooperacidén con las fundaciones
que tienen una finalidad predominante-
mente cultural. A finales de 1989 estaban
Inscritas en su registro 198 fundaciones. La
mayoria de ellas, el 76%, fueron creadas a
partir de 1982, dato que expresa la revitali-
zacion de la actividad fundacional en los
ultimos afios (7).

Pero mds que el niimero de nuevas fun-
daciones, lo verdaderamente significativo
es el cambio cualitativo que se estd origi-
nando, ya que las fundaciones de reciente
creacion estdn dotadas con mayores recur-
SOS economicos y proyectos culturales mas
cualificados.

La capacidad econdmica de las funda-
ciones estd mejorando sustancialmente.
Durante los aiios 70, el impacto general de:
la crisis econdmica limité su disponibili-
dad de recursos, pero a partir de 1985 sus
niveles de ingresos fueron incrementan-
dose gracias al impulso del patrocinio
empresarial y a la mayor canalizacion de
recursos de la sociedad. En 1987 los presu-
puestos de gastos de las fundaciones regis-
tradas en el Ministerio de Cultura as-
cendieron a 2.955 millones de pesetas, lo
que represento un incremento del 53% res-
pecto al afio anterior. Esta tendencia se
viene manteniendo, situdndose en 1988 en
torno a 5.700 millones de pesetas.

Segun un estudio sobre el ejercicio de
1987, 1a distribucion del gasto de las funda-
ciones agrupandolas por areas de activi-
dad cultural predominante fue la siguien-
te: las fundaciones dedicadas a 1a promo-
cion cultural, esto es, a programas que
abordan varias dreas, o bien tratan de
desarrollar ambitos territoriales determi-



nados, gastaron 1.842 millones de pesetas:
las fundaciones dedicadas a la difusion
ideolégica, de orientacion politica o reh-
giosa, gastaron 485 millones:; las dedicadas
a la promocion del patrimonio historico 'y
del arte, 412 millones; a actividades litera-
rias y documentales, 114 millones; al fo-
mento de la musica, 97 millones: y al
teatro, 24 millones.

Porotra parte, los programas especificos
mas desarrollados fueron los «Simposio0s,
conferencias y cursos», con 248 millones
de pesetas; la «Conservacion y restaura-
ciéon del patrimonio», con 241 millones;
los «Premios, becas y ayudas econdomi-
cas», con 240 millones; los «Conciertos
musicales», con 97 millones; y la «Investi-
gacion», con 92 millones de pesetas.

En suma, el escenario de las fundacio-
nes culturales presenta un variado aba-
nico de prioridades y realizaciones, es-
tando inmerso, en estos momentos, en un
proceso de enriquecimiento y renovacion.
Las estimables realizaciones de fundacio-
nes como la «Juan March», «Principado
de Asturias», «German Sanchez Ruipé-
rez» y «Colegio de Eméritos Universita-
rios», asi como las primeras actuaciones
de fundaciones de reciente creacion Como
la «Thyssen Bornemisza», «Banco de Bil-
bao Vizcaya», «Banco Hispano-Ameri-
cano», «Camino de Santiago» y «Map-
fre» van a dar, sin lugar a dudas, un 1m-
pulso a la actividad fundacional en el
campo de la cultura.

El fomento del mecenazgo; un debate
abierto

Las tendencias recientes del mecenazgo
y las estrategias adoptadas respecto a las
mismas por los poderes publicos han ori-
ginado un debate en los paises europeos y
los foros internacionales en el que se han
expresado diferentes valoraciones y pro-
puestas.
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Nos encontramos ante un
fenomeno relativamente
novedoso como es el
patrocinio empresarial,
que ha adquirido un
fuerte impulso.

El debate se ha centrado fundamental-
mente en el patrocinio empresarial, 1a ten-
dencia mas pujante de las distintas formas
de intervencion del sector privado en la
cultura. afectando menos a las fundacio-
nes y asociaciones.

Las manifestaciones mas favorables
hacia el fomento del mecenazgo empresa-
rial se han expresado en circulos liberales
y conservadores. Una de las formulaciones
mas perfiladas es el Informe Perrin-Cartier,
presentado en 1987 al Gobierno franceés
con motivo de la preparacion de la Ley de
Desarrollo del Mecenazgo 1987/571.

El informe cuestiona la idea de que la
accion cultural sea competencia del Es-
tado, de que intereses generales no puedan
ser promovidos por las iniciativas priva-
das. Este es, a su modo de ver, un «prejui-
cio» carente hoy de sentido.

La labor cultural desarrollada por el
Estado es muy criticada. Tiende a un inter-
vencionismo creciente, que califica de «obs-
truccionista» y «depredador», que con-
duce a una atencion deficiente de las de-
mandas culturales, a una gestion burocra-
tizada y a la disuasion de las iniciativas
privadas.

Segun el informe, este modelo de servi-
cio publico se encuentra en crisis, avan-
zandose hacia un nuevo escenario en el
que desarrolla un papel cada dia mas
importante la iniciativa privada, y sobre
todo la empresa: «Este fin de siglo ve emer-
ger a la empresa como actor econdémico y
social preponderante. La empresa que sa-



La atencion del derecho
de los ciudadanos a la
cultura es responsabilidad
de los poderes publicos y
de las iniciativas sociales.

l10 revalorizada de la crisis de los setenta
se la felicita hoy por su eficacia y su dina-
mismo. Se reconoce su papel social (...) La
cultura es también asunto de la empre-
sa» (8).

El creciente desarrollo del mecenazgo
empresarial, asi concebido, propiciara lo-
gros importantes para la vida cultural,
como la ampliacion de la oferta cultural y
su acercamiento a la demanda ciudadana,
la modernizacion de los sistemas de ges-
tion de los servicios culturales, 1a creacién
de redes asociativas integradas por creado-
res, empresarios, medios de comunicacion
y responsables publicos y, sobre todo, la
superacion de la tradicional disociacion
entre «economia» y «cultura».

En suma, el informe Perrin-Cartier cons-
tituye una defensa incondicional del papel
de la empresa en el mundo de la cultura.
Las palabras con las que finaliza son su-
mamente expresivas del nuevo liberalismo
que pretende representar: «La cultura y la
economia s¢ unen, dejad hacer a la em-
presa. Dejad pasar al artista» (10).

En el ambito europeo existen otras posi-
ciones sobre la politica cultural y el papel
que corresponde desarrollar a la iniciativa
privada. Una de ellas fue la preconizada
por los socialdemdcratas suecos a partir de
los aiios 60.

Para los socialdemocratas 1a cultura es
una dimension basica del Estado de bie-
nestar, el pacto social impulsado por sindi-
calistas y socialistas en los afios sesenta,
aceptado por el resto de las fuerzas socia-
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les, con la finalidad de asegurar a los ciu-
dadanos unos niveles basicos de seguridad
material y de prestaciones sociales y cul-
turales.

Los ejes de la construccidon del Estado
de bienestar fueron la potenciacidn de los
servicios publicos, la modernizacién de
las estructuras de la Administracién vy el
fomento de la participacion ciudadana en
el control de la gestion publica.

En este contexto, la «Declaracion de
Politica Cultural», aprobada por unani-
midad por el Parlamento sueco en 1974,
definid un modelo de actuacion basado en
los principios de democratizacién de la
cultura, participacion social, descentrali-
zacion administrativa y cooperacién in-
ternacional.

Este modelo de politica cultural no con-
templa el patrocinio empresarial. Los co-
metidos especificos asignados a la em-
presa son el impulso de la actividad econo-
mica y la mejora de la produccion. La acti-
vidad cultural no se relaciona con la ges-
tion empresarial, ni con la finalidad lucra-
tiva de los negocios, por eso cuando las
empresas se introducen en ella pueden ori-
ginar «efectos negativos». De ahi que la
«Declaracion de Politica Cultural» asu-
miera las preocupaciones que habia mani-
festado Edenman, ya en 1959, sobre las
consecuencias de la comercializacién de
la cultura, de los efectos negativos de las
leyes del mercado en la creacidn cultural y
no estableciera ventajas fiscales para las
empresas nt los particulares que promo-
vieran actividades culturales, definiendo
una linea de actuaciéon que ha llegado
hasta la actualidad (10).

Esta perspectiva critica ha sido desarro-
llada por diferentes sectores, como el Ate-
lier Ruschlikon, que han llamado la a-
tencion sobre los problemas que podria
originar el protagonismo empresarial en el



mundo de la cultura, entre los que resaltan
los siguientes:

— La paulatina dependencia del arte y
la cultura del gran capital, cuyos intereses
econdmicos, politicos e ideologicos condi-
cionarian la libertad de creacion. los con-
tenidos culturales y las caracteristicas de la
oferta cultural.

— La incorporacion de la cultura a la
publicidad comercial, promocionandose
actividades que, sobre todo, «vendan» la
imagen empresarial al mayor nimero de
ciudadanos, que tengan unos efectos es-
pectaculares que permitan conseguir una
amplia audiencia. Unas actividades cultu-
rales, en suma, en las que el marketing pre-
valece sobre el propio contenido cultural.
Asi, las exigencias publicitarias obligan a
descartar manifestaciones minoritarias
(creaciéon contemporanea), inversiones de
resultados a medio plazo (construccion de
equipamientos) y programas de escaso
impacto popular (investigacion, educa-
cion cultural basica, etc.).

— El desplazamiento del Estado, a me-
dio plazo, a un papel secundario en la
financiacion y fomento de la cultura, que
quedaria en manos de los agentes priva-
dos, siendo perjudicados los sectores so-
ciales usuarios de los servicios publicos,
esto es, las clases populares.

— La introduccion en el trabajo cultural
de factores de discontinuidad, al pasar a
depender de las fluctuaciones econdmicas
propias de las empresas y de un sistema
basado en financiaciones puntuales, sin
garantias de continuidad.

Y, en fin, la influencia de los intereses
empresariales amparados en sus recursos
econdmicos, sobre organismos, institucio-
nes y entidades culturales (11).

Entre estas dos posiciones, ha ido ga-
nando terreno en los ultimos anos una
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intermedia preconizada por Lang y Tum-
mers, entre otros, fundamentada en el fo-
mento del mecenazgo pnvado, inserto en
un modelo cultural caracterizado por la
corresponsabilidad de los poderes publi-
cos y las iniciativas sociales y la concu-
rrencia de ambos sectores en la finan-
ciacion de las actividades culturales. Esta
orientacion se perfila en el «Programa
2.000» del PSOE: «La democracia cultural
que proponemos ha de desplegarse sobre
la base de calidad y el caracter de la cul-
tura, asi como sobre la integracion de los
valores del humanismo y la cultura cien-
tifico-técnica. El papel que debe jugar en
la organizacion y financiacion de la cul-
tura la iniciativa privada, el mecenazgo y
el voluntariado, y las actuaciones que en
materia de cultura corresponden a las ins-
tituciones publicas, deben equilibrarse en-
tre si. Es coherente con el desarrollo futuro
de la sociedad espaiiola que el Estado, en
concertacion con las industrias culturales,
demercantilice segmentos de la produc-
cion cultural, de modo que —mediante su
actuacion fiscal y presupuestaria— se con-
viertan en bienes de uso accesibles a toda
la poblacion» (12).

Los argumentos expuestos sobre el pa-
trocinio empresarial, como puede apre-
ciarse, ofrecen materia para un debate,
ciertamente interesante y complejo que, en
el fondo, somete a discusion cuestiones de
primordial importancia, como el papel del
Estado y la iniciativa privada en la vida
cultural, los recursos economicos aporta-
dos por cada uno de ellos y las orientacio-
nes prioritarias de la oferta cultural. Y en

Plantear ahora en Espana
el debate sobre la
alternativa privatizacion/
estatalizacion de la cultura
no seria lo mads
recomendable.




esta discusion, unos sectores tratan de en-
riquecer €l modelo cultural, adecuandolo
a las nuevas exigencias sociales, mientras
que otros se proponen desplazar al Estado
para dejar la cultura en manos privadas.

Las responsabilidades culturales del Estado
y de la sociedad

La cultura es hoy una dimension basica
del desarrollo personal, la calidad de vida
y la articulacion de las relaciones sociales.
La Declaracion Universal de los Derechos
Humanos proclama que «toda persona
tiene derecho a tomar parte libremente en
la vida cultural de la Comunidad, a gozar
de las artes y a participar en el progreso
cientificon.

En esta linea, la Constitucion espaiiola
determina que «los poderes publicos pro-
moveran y tutelardn el acceso a la cultura,
a la que todos tienen derecho» (Art. 44)

El derecho a la cultura ha sido desarro-
llado por organismos internacionales, co-
mo el Consejo de Europa y la Unesco, en
relacion con los principios de «democrati-
zacion de la cultura» y de «democracia cul-
tural».

La «democratizaciéon de la cultura» cons-
tituye el proceso por el que los ciudadanos
acceden a los bienes culturales, al patrimo-
nio cultural de la comunidad, gracias a las
correspondientes estrategias de difusion
cultural y a la correccion de las desigual-
dades impuestas por factores sociales o
territoriales.

La cultura, es hoy
una dimension bdsica del
desarrollo personal, la

calidad de vida y la articulacion de
las relaciones sociales.

Por su parte, la «democracia cultural»
representa el derecho de los ciudadanos a
ejercer libremente las actividades creati-
vas que les sean propias, a participar di-
recta y activamente en la creacion cul-
tural.

La atencion de este derecho basico que
es el derecho de los ciudadanos a la cul-
tura, en la doble perspectiva complemen-
tarta de democratizacion de los bienes
culturales y de libre expresion de la creati-
vidad cultural, es. a mi juicio, una respon-
sabilidad de los poderes publicos y de las
iniciativas sociales.

A los poderes publicos corresponde la
obligacién de crear las condiciones que
favorezcan el desarrollo socio-cultural, en
un marco presidido por la libertad y la
solidanidad. La correccion de la desigual-
dad de oportunidades originada por facto-
res sociales y terntoriales debe de ser una
orientacion prioritaria.

Por otra parte, la capacidad concurren-
cial de los agentes institucionales y socia-
les debe ser reforzada. Las iniciativas pri-
vadas disponen de un amplio campo de
actuacion para desarrollar los fines que les
sean propios, asi Como para concertar con
otras entidades sociales y con las Adminis-
traciones Publicas la realizacion de pro-
yectos culturales de especial interés. Un
mayor dialogo y cooperacion entre los
diferentes sectores serd beneficioso para
todos.

Plantear ahora en Espaia el debate so-
bre la alternativa privatizacidon/estataliza-
cion de la cultura no seria lo mas reco-
mendable. La discusion sobre la crisis del
Estado del bienestar debe de tener muy en
cuenta las condiciones de nuestra evolu-
cion histérica y nuestras necesidades de
desarrollo.

Los paises europeos se han planteado la
contencion del gasto publico en los servi-



cios preferentes después de un importante
esfuerzo de inversién de recursos desarro-
llado en los ultimos treinta afos, gracias al
cual disponen de una infraestructura de
servicios y de una oferta cultural esti-
mables.

La situacién esparola no es esa. El sis-
tema democratico inici6 su andadura hace
pocos afos y la inversion de recursos en el
nuevo modelo de politica cultural no ha
alcanzado los niveles de los paises euro-
peos. De ahi la subsistencia de problemas
seculares como los desequilibrios territo-
riales, la precariedad de los servicios pu-
blicos y la debilidad tradicional de las
iniciativas socio-culturales.

En este contexto, las alusiones criticas al
«Leviatan» estatal son exageradas. Uno de
los problemas de la Espafia moderna ha
sido la debilidad del Estado, que le impe-
dia atender necesidades sociales peren-

torias.

Asi pues, el impulso cultural que los
poderes publicos y las iniciativas privadas
han desarrollado en los ultimos afos debe
de ser mantenido y reforzado. Y ello plan-
tea otra cuestion fundamental, como es la

financiacién de la cultura.

En Espaia se estd realizando un es-
fuerzo por incrementar los recursos desti-
nados a la cultura. El presupuesto de gas-
tos del Ministerio de Cultura, excluyendo
areas sociales que finalmente se integra-
ron en otros Departamentos, paso de
27.204 millones de pesetas en 1983 a 44.433
millones en 1989. Los costes transferidos a
las Comunidades Autonomas pasaron de

2418 a 29.925 millones.

Los presupuestos de gastos de las Co-
munidades Auténomas en programas €s-
pecificamente culturales pasaron de 22.365
millones de pesetas en 1985 a 65.604 millo-
nes de pesetas en 1989.
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El impulso cultural que los
poderes publicos y las iniciativas
privadas han desarrollado en los

ultimos anios debe de ser mantenido
y reforzado.

Los sectores privados, por su parte, han
contribuido en esta canalizacion de recur-
sos hacia la cultura, pasando de niveles
modestos a principios de los afios 80 a un
volumen de inversion situado en torno a
30.000 millones de pesetas.

Este esfuerzo economico debe ser prose-
guido en los proximos anos. La sociedad
espanola, en el umbral de los afios 90, tiene
planteados importantes retos culturales.
La modernizacidn de los servicios basicos,
el desarrollo de las industnas culturales, la
progresiva extension de los bienes cultura-
les a toda la poblacidn y la aportacion de la
cultura espanola a la construccion del
espacio europeo son algunos de ellos.

Intensificar la colaboracién entre las
fundaciones, asociaciones y empresas Yy
los poderes publicos para desarrollar pro-
yectos sociales y culturales de especial
interés es una orientacidon prioritarna.

El mecenazgo dispondra en los proxi-
mos afios de amplias posibilidades para
canalizar todo tipo de iniciativas. Sus me-
jores potencialidades se desarrollaran en
la medida en que favorezca la colabora-
cion de los ciudadanos en proyectos de
interés general, contribuya a enriquecer el
tejido socio-cultural y, en suma, este al ser-
vicio de las legitimas exigencias de pro-
greso cultural y de solidandad.
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