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En los ultimos ainios han aumentado mucho las
actividades relacionadas con la promocion de la
lectura en el Reino Unido, sobre todo, gracias

a la puesta en marcha del National Year of
Reading, en 1998. Un programa promovido por
el Gobierno, pero que implico a entidades
vinculadas con la educacion, a bibliotecas,
editores, ayuntamientos, empresas privadas, etc.,
con el objetivo de conseguir hacer lectores de
todas las edades, desde la temprana infancia.
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as actividades de promocion de la
lectura en el Reino Unido (Ingla-
terra, Gales, Escocia e Irlanda del
Norte) estan intimamente ligadas a los
programas de alfabetizacion y de forma-
cion continuada dirigidos a la poblacion
infantil y adulta. Cualquier actividad de
promocion de la lectura debe entenderse
en el contexto de estos programas, que tie-
nen como objetivo que los conocimientos
basicos de escritura y lectura de la pobla-
cion britanica sean cada vez mayores.
Segun diversos estudios realizados en-
tre 1998 y 2000,' el 23% de la poblacion
adulta britanica es analfabeta funcional;
es decir, aproximadamente ocho millo-
nes de personas tienen un nivel tan bajo
de lectura y de escritura, que no pueden
cubrir las demandas minimas de la so-
ciedad de la informacion en la que vivi-
mos. En Europa, el 10% de la poblacion
pertenece a esta misma categoria.’

Habitos lectores y compra
de libros

Centrandonos mas en datos sobre la
lectura, segin un estudio llevado a cabo
por Book Marketing, con motivo del Dia
del Libro del 2001.° los britanicos leen
una media de cuatro a seis horas por se-
mana. El 54% de los encuestados dije-
ron que leen para relajarse. En 1991, el
25% de los chicos entre 14 y 15 anos
aseguraron leer un libro por la noche por
el placer de leer; para las chicas de la
misma edad, la proporcion era del 35%.
En 1998, las estadisticas fueron del 18%



y del 22%, respectivamente. Ocho de ca-
da nueve madres aseguraron, en 1999,
que leian a sus hijos al menos una vez a
la semana; por otro lado, el 70% asegu-
ro leer a sus hijos cada dia.’

Un buen barémetro indicador de los
habitos lectores de la poblacidon britani-
ca es el de los datos ofrecidos por las
bibliotecas publicas. Atendiendo a la
informacion proporcionada en Library
and Information Statistics Tables (LIST),
correspondiente al ano 2000:°

— Las bibliotecas britanicas tienen
mas de 131 millones de libros a disposi-
cion del publico.

— Un numero de 4.630 bibliotecas pu-
blicas realizaron 460 millones de movi-
mientos de préstamo y gastaron mas de
92 millones de libras esterlinas en libros
(unos 24 billones y medio de pesetas).

— EI 58% de la poblacion del Reino
Unido es socio de alguna biblioteca
publica (34.356.000 son socios de bi-
bliotecas).

— Ocho millones de nifios britanicos
tienen carne de biblioteca.

— EIl numero de préstamos de libros
infantiles y juveniles se ha incrementado
en un 20% durante la ultima década, re-
presentando un 28,2% del total de docu-
mentos prestados entre 1997-1998.

— En cuanto a las bibliotecas escola-
res, hay unos 1.862 bibliotecarios profe-
sionales que trabajan en este tipo de bi-
bliotecas; es decir, un bibliotecario por
cada 4.400 estudiantes.

— Las bibliotecas escolares invierten
7,18 libras esterlinas (unas 1.900 pese-
tas) por estudiante.

Los britanicos gastan mas de 2,6 mi-
llones de libras esterlinas al afio en la
compra de libros (algo mas de 691 mi-
llones de pesetas), segun datos de 1999.

Durante 1999 se publicaron un total
de 9.046 libros para nifios y jovenes, que
supusieron un total de 289 millones de
libras esterlinas en ventas (casi 77 billo-
nes de pesetas).

La promocion de la lectura en el Rei-
no Unido alcanza cualquier aspecto de
la vida contemporanea. Las iniciativas
para promocionar la lectura no parten
solo del Gobierno, sino que multitud de
organizaciones sin animo de lucro, en
colaboracion con editores, libreros y bi-
bliotecas, ponen en marcha multiples
programas con tal objetivo.

Mimstano cde Cultura 2071

Organizaciones pro lectura

Existen multitud de organizaciones
que promueven el interés por la lectura
entre adultos, jovenes y nifios. De todas

cllas, solamente comentaremos aque-
Illas que son mas activas: Book Trust,
National Literacy Trust (NLT) y Rea-
ding is Fundamental, mas conocida por
las siglas RIF.

Book Trust es una de las entidades
mas importantes en el Reino Unido en el
ambito de la promocion de la lectura. Fi-
nanciada por The Arts Council of En-
gland, es una entidad sin &nimo de lucro
que, desde 1926, realiza esta labor. Ade-
mas de poner en marcha diferentes pro-
gramas con este objetivo final (como
Breathtaker o Bookstart), administra di-
ferentes premios, como el Booker Price
(uno de los mas prestigiosos de literatu-
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ra para adultos), y el Smarties Children’s
Book Award de literatura infantil.

La seccion de Book Trust especializa-
da en la promocion de la literatura in-
fantil y juvenil es el Young Book Trust.

En 1993, se fundo el National Lite-
racy Trust, organizacién sin animo de lu-
cro que tiene como principal objetivo
contribuir a la creacion de una sociedad
alfabetizada en el Reino Unido. Con es-
te fin, el NLT organiza actividades edu-
cativas junto con museos, bibliotecas,
empresas y otras entidades. El National
Literacy Trust se encarga de coordinar
todos los proyectos englobados en la
National Reading Campaign, continua-
ci6n del National Year of Reading, pues-
to en marcha en 1998 por el Gobierno
britanico.

Reading 1s Fundamental (RIF) es una
organizacion sin animo de lucro que for-
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ma parte del National Literacy Trust.
Desde 1996 promueve la alfabetizacion
de ninos y jovenes de 0 a 19 anos me-
diante proyectos de difusion de la lec-
tura. RIF 1dentifica areas geograficas
en las que los ninos y sus familias tie-
nen un acceso limitado o inexistente a
los libros. Los ninos que forman parte
de esta iniciativa tienen la posibilidad
de escoger y conservar libros de forma
gratuita.

Actividades y programas

El nimero de actividades y programas
de fomento de la lectura que estan o se
han llevado a cabo son tantos que seria
imposible abarcarlos todos. Solo tratare-
mos aqui aquellos que han tenido un ma-
yor impacto en la promocion de los habi-
tos lectores de la poblacion britanica, asi
como los ultimos puestos en marcha.

El National Year of Reading (NYR)

El National Year of Reading fue un
programa estratégico del Gobierno bri-
tanico que se llevo a cabo entre sep-
tiembre de 1998 y agosto de 1999. Se
enmarcaba en un programa mayor, la
National Literacy Strategy, que preten-
dia promover el aprendizaje continuo de
la sociedad britanica.

En octubre de 1997, el Department
for Education and Employment (DfEE)
contraté al National Literacy Trust para
gestionar el NYR en su nombre.

El National Year of Reading se lanzo
en septiembre de 1998 y su primera
prioridad fue asegurar el compromiso de
entidades que también tenian como ob-
jetivo promocionar las actividades de
lectura, tales como organizaciones rela-
cionadas con la educacion y los depor-
tes, bibliotecas, empresas comerciales,
editores y ONGs, y establecio un punto
de contacto en cada ayuntamiento. El
National Literacy Trust no organizo di-
rectamente ninguna actividad, sino que
proveia la ayuda necesaria a otras insti-
tuciones para organizarlas.

Los objetivos del National Year of Rea-
ding se resumian en los siguientes puntos:

— Aumentar el nimero de niios que
utilizan libros de lectura desde una edad
temprana.
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— Lograr que un mayor numero de ni-
fios y de jovenes lean regularmente.

— Conseguir que mas familias lean
conjuntamente.

— Aumentar el nimero de personas
que leen por el placer de leer.

— Lograr que la gente comparta con
otros las mismas lecturas.

El NYR se lanz6 publicamente el 16
de septiembre de 1998. Solo durante ese
ano se destinaron unas 800.000 libras
esterlinas (unos 210 millones de pese-
tas) en la subvencion de un total de 86
proyectos para la promocion de la lec-
tura, dirigidos a diferentes publicos:
desde jovenes a jubilados, pasando por
ninos, minorias étnicas, personas en
prisidon, o por grupos que podriamos de-
nominar como «especiales» (por ejemplo,
las Fuerzas Armadas).

El NYR potencio que empresas del
sector privado organizaran diferentes
programas de fomento de la lectura.
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News International y Walkers Snack
Foods crearon la campana «Free Books
for Schools». Las escuelas que forma-
ban parte del programa intercambiaban
los vales que aparecian en las bolsas de
patatas y en los diarios The Times, The
Sunday Times, The Sun y News of the
World por una seleccion de libros gra-
tuitos ofrecidos por la Editorial Harper
Collins. En septiembre de 1999, casi
dos millones de libros fueron entrega-
dos a méas de 30.000 escuelas del Reino
Unido. La cadena de supermercados
Sainsbury’s anuncid que otorgaria una
subvencion de seis millones de libras
esterlinas al proyecto de Book Trust
Bookstart. La Editorial Orange dio so-
porte a la creacion de grupos de lectura
en los lugares de trabajo, proporcio-
nando libros, listados de libros e in-
centivos para la compra de material de
lectura; empresas como Marks & Spen-
cers, The Boots Company o la Ford
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Motor Company participaron en este
programa.

El National Year of Reading fue un pro-
grama que generd un gran entusiasmo,
buenas 1deas, mucha diversion y la nece-
sidad de continuidad de los programas lle-
vados a cabo. Debido a su corta duracion,
el NYR no pudo resolver los problemas
detectados, pero si que los identifico:
incidir en los padres jovenes como
principal vehiculo para fomentar los ha-
bitos de lectura entre sus hijos, potenciar
la lectura entre el publico masculino,
apoyar campanas de fomento a la lectu-
ra entre nifos y jovenes y demostrar que
la lectura es otra via de aprendizaje para
el publico adulto.

La National Reading Campaign (NRC)

La continuacion del National Year of
Reading fue la National Reading Cam-
paign, que ofrecio la oportunidad de po-

ner en practica y consolidar las iniciati-
vas del NYR mediante diversas activi-
dades y programas. El programa Time to
Read, iniciado en mayo del 2001, tiene
como objetivo promocionar los habitos
lectores entre la poblacion adulta. La
campana finalizo en diciembre de 2001
y fue sustituida por Booked Up, que fun-
cionarda desde enero hasta agosto de
2002. Esta promovera las actividades de
lectura fuera de la escuela entre los jo-
venes de 11 a 16 anos. Por otro lado, el
programa Swap a Book fue lanzado el 7
de septiembre de 2001 y se desarrollo
durante todo ese mes. Su objetivo fue
que los propios lectores intercambiaran
libros en sus lugares de estudio y, sobre
todo, de trabajo. El afio 2001 fue el se-
gundo afno consecutivo en el que se de-
sarrollo el programa Reading Cham-
pions, que pretende promocionar los
habitos lectores entre los hombres de to-
das las edades, pero especialmente entre

35

e
CLIJ146

ANA PEYRI,

los nifios. Mediante el programa Getting
a Head Start, desarrollado desde enero
hasta abril de 2001, se pretendia estre-
char los lazos entre bibliotecas, escuelas
o guarderias y centros de salud, acercan-
do la lectura a los padres de ninos entre
0 y 3 anos.

Bookstart

Bookstart es uno de los programas
mas originales llevados a cabo por Book
Trust. Las actividades que se realizan en
el marco de este programa se basan en la
afirmacion de que nunca es demasiado
pronto para iniciar a los nifios en la lec-
tura. Este proyecto comenzo en 1992 y
supuso poner en contacto a 300 bebeés
con el mundo de los libros, en coopera-
cion con diferentes bibliotecas, ayunta-
mientos y centros de salud, lo que puede
sonar un poco extrano. ;En qué consis-
te?: durante las primeras visitas al pe-
diatra, se regala a los padres un pack que
contiene dos libros para nifnos, consejos
de cuidado del bebé e informacion sobre
coOmo hacerse socio de la biblioteca pu-
blica mas cercana.

En la actualidad, este programa se
aplica a mas de 100.000 bebés cada ano.
Un total de 675.000 han formado parte
de este programa.

Hasta septiembre de 2000, el progra-
ma Bookstart recibia una subvencion de
la cadena de supermercados Sainsbury’s
(un total de seis millones de libras ester-
linas en total). En diciembre de 2000,
Sainsbury’s retird su subvencion, por lo
que el Gobierno britanico decidio finan-
ciar el programa dentro de la National
Reading Campaign.

Otros programas y actividades

El World Book Day es una iniciativa
cofinanciada por libreros y editores, que
se celebra en el Reino Unido desde
1997. Cada nifio en edad escolar recibe
un vale (token) por valor de una libra es-
terlina, que puede canjear por un libro o
un audiolibro de su eleccion. El coste de
los fokens es asumido por los editores.
La Bedtime Reading Week proponia a
los miembros de la familia leer en voz
alta durante 15 minutos durante cada no-
che pero, especialmente, leerles a los ni-



nos. Esta iniciativa fue financiada por
diversas instituciones (Arts Council of
England, la BBC, Forward Literature
Trust, Book Trust, la National Reading
Campaign y la red de supermercados
Tesco). La segunda Bedtime Reading
Week se celebrara entre el 4 y el 10 de
marzo de 2002.

El Young Book Trust organiza cada
mes de octubre, desde 1931, la National
Children’s Book Week, que tiene como
principal objetivo promocionar la litera-
tura para ninos y jovenes como pasa-
tiempo. Esta actividad también esta co-
financiada por la asociacion de editores.

Otro de los programas puestos en mar-
cha de forma experimental, entre enero y
Junio de 2001, por Book Trust, es Breath-
taker. Dos escritores de reconocido pres-
tigio escogian tres libros gratuitos para
cada lector que formaba parte del proyec-
to. Se identificaron 100 lectores que for-
marian parte del proyecto piloto y que
respondieron a un cuestionario personali-
zado sobre sus aficiones y gustos litera-
rios. Con el cuestionario se realizaba un
perfil del lector, seguido por una conver-
sacion telefonica con el escritor, lo que
permitia a este ultimo escoger los tres li-
bros que mas se podian adaptar al perfil
del lector. La libreria bol.com proporcio-
naba los libros de forma gratuita.

Bookmates es la ultima iniciativa de
Book Trust para promocionar y dar so-
porte a los grupos de lectura. Este pro-
grama tiene como objetivo ofrecer con-
se€jo y sugerencias sobre los libros mas
adecuados a grupos de lectores y a lec-
tores individuales, asi como dar conse-
jos para formar grupos de lectura.

Conclusiones

En los ultimos anos se ha producido
un aumento exponencial de las activida-
des relacionadas con la promocion de la
lectura en el Reino Unido® potenciadas
por la puesta en marcha del National
Year of Reading en 1998. En cualquier
caso, las campanas de promocion a la
lectura en el Reino Unido se enmarcan
en programas mas amplios de alfabeti-
zacion de la poblacion infantil, juvenil y
adulta.

Todos los programas que hemos co-
mentado implicaron e implican el tra-
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bajo de forma coordinada entre el sec-
tor privado (editores, libreros y empre-
sas comerciales) y el publico (bibliote-
cas, ayuntamientos y centros de salud),
pues se ha hecho patente que la promo-
cion del libro y de la lectura es benefi-
closa para ambos sectores.

Como resultado de la afirmacion an-
terior, las campanas de promocion de la
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lectura deben extenderse a otros Ambitos
no tan propios del mundo del libro (bi-
bliotecas, escuelas, etc.), e incluso, a
veces, totalmente diferentes, pero no
por ello opuestos (centros de salud, lu-
gares de trabajo, etc.). Aunque las cam-
panas de fomento de la lectura se di-
rijan a la poblacion infantil y juvenil, no
debe descuidarse al publico adulto, ya
que ellos son claves para la creacion y el
mantenimiento de los habitos lectores
del publico infantil y juvenil. La lectura
en familia es algo basico que debe po-
tenciarse. M

*A. Delgado es bibliotecaria.
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Notas

1. Segun datos de los siguientes informes: Basic
Skills Agency Report, May 2000, International
Adult Literacy Survey, 1998 citados en http://
www.yearofreading.org.uk/database/stats/keys-
tats3.html (consultada el 20-X-2001).

2. Fuente: International Adult Literacy Survey,
1998, también citado en la misma pagina web an-
terior.

3. Estos y los siguientes datos estadisticos extrai-
dos de http://www.yearofreading.org.uk/databa-
se/stats/keystats3.html (consultada el 20-X-2001)
que, a su vez, cita otras fuentes estadisticas.

4. Fuente: MORI Survey 1999, también citado en
la mencionada pagina web.

5. Library and Information Statistics Tables
(LIST) disponible on line en la web www.lboro.
ac.uk/departments/dis/lisu/lisuhp.html

6. Fuente: Thebridge, S., Reading together, wor-
king together. Guidance for bc}ﬂkwﬂel s, libra-
rians and publishers on promoting books and rea-
ding {s.l.}, Centre for Information Research,
University of Central England, 2001.

Una version completa de esta guia puede descar-
garse, en formato PDF, en la siguiente direccion
http://www.cie.uce.ac.uk/cirt/

ttp://www.booktrust.org.uk
ttp://www.literacytrust.org.uk
http://www.rif.org.uk

http://www.worldbookday.com

(Donde encontrar mas informacién?

http://www.literacytrust.org.uk/reading/index.html
http://www.literacytrust.org.uk/campaign/index 1.html

http:/’!www.bedtimereading.ca.ukf’hnme,asp
http://www.bookstrust.org.uk/bookstart.html
http://www.booktrust.org.uk/breathtaker/pressrealease.htm
http://www.booktrust.org.uk/bookmates/bookmates.htm
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