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En nuestro pais, la prensa
infantil aparece en el siglo
XVIII, aunque con un solo
producto, La Gaceta

de los Ninos, oferta que se
amplia a lo largo del XIX y,
por supuesto del xx. En la
actualidad, la prensa infantil
y juvenil espaiiola esta ya
completamente desvinculada
del concepto «tebeoy y se
aproxima a un modelo
periodistico caracterizado
por el uso de los diferentes
géneros —noticlas,
reportajes, entrevistas...—
y por la inclusion de una
amplia gama de contenidos
dirigidos a nifnos y jovenes.
La variedad incluye desde
revistas para chicas hasta
publicaciones de musica o
videojuegos.
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a definicion de lo que es prensa in-

fantil y juvenil esta sujeta a deba-

te. Se trata de un género que se en-
cuentra inmerso dentro de la literatura
infantil y juvenil. E1 concepto que toma
como punto de partida este trabajo es:
«El conjunto de revistas y periodicos
que aparecen de manera periddica (se-
manal, quincenal, mensual...) y que va
dirigido potencialmente a un publico in-
fantil y juvenil (entre 2 y 18 anos). Tra-
dicionalmente los términos que se han
usado para denominar estas publicacio-
nes han sido comic y tebeo.

Comic es el término mas utilizado en
los paises anglosajones y alude al tono
humoristico que caracteriza a estos pro-
ductos. La primera publicacion se re-
monta a 1896, cuando aparece en el dia-
rio neoyorquino World, un suplemento
denominado «Yellow Kid».

En nuestro pais, estas publicaciones

Ministerio de Cultura 2011

han recibido durante muchos anos el
nombre de febeo debido a que se asocio
el concepto a la famosa publicacion
TBO de principios de siglo.

Actualmente vemos que la prensa in-
fantil y juvenil se desvincula de estos
términos y amplia su campo, aproxi-
mandose a un modelo periodistico ca-
racterizado por el uso de los diferentes
generos (noticias, entrevistas, reporta-
jes...) y por la inclusiéon de una amplia
gama de contenidos (tanto informativos,
como formativos o recreativos...) dirigi-
dos a ninos y jovenes.

Marco historico

La prensa infantil aparece en la se-
gunda mitad del siglo xvii, principal-
mente en Inglaterra, Francia y Alema-
nia. Su precedente son las «aleluyas» y
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otras variedades literarias y graficas di-
rigidas a los ninos.

En nuestro pais se publica en 1798 La
Gaceta de los Ninos. Durante los siglos
XIX y XX aparecen diferentes publicacio-
nes: La Infancia, El Camarada, El Mo-
nito Infantil, Flechas y Pelayos, Chicos.
TBQO, Pulgarcito, Hipo, Maravillas, etc.
Los circuitos comerciales eran los mis-
mos que utilizaban las publicaciones
diarias o periddicas destinadas al publi-
co adulto.

La prensa infantil catalana empieza
con el nacimiento de £n Patufet, en 1904.
Esta publicacion tenia una clara intencion
pedagogica, transmitia una informa-
c1on a los nifos catalanes y en catalan
que €stos no recibian en sus colegios. Les
hablaba de lengua, de costumbres, de co-
marcas... en definitiva de su cultura. £n
Patufet fue todo un éxito.

Después de la Guerra Civil (1936-



1939) desapareci6 la prensa infantil y
juvenil en catalan hasta 1961, ano en
que empieza a publicarse Cavall Fort,
revista que tenia un doble objetivo: me-
jorar el nivel lingtiistico del pais y cu-
brir el vacio que habia en la prensa es-
crita para los ninos. Posteriormente, en
1962, aparece Tretzevents, publicacion
de caracter instructivo que dedica al co-
mic una parte considerable de su conte-
nido. En 1978 nace Rodamon, revista
que toma como objetivos: divulgar la
cultura catalana, fomentar nuestra len-
gua e iniciar a los jovenes en la lectura
de la prensa diaria.

Actualmente, encontramos un gran
namero de diarios y revistas infantiles y
juveniles con caracteristicas y objetivos
diferentes.

La prensa y la educacion
informal

Por educacion entendemos el hecho
de intervenir en la formacion integral de
una persona para mejorarla y completar-
la. Esta intervencion puede ser intencio-
nal, hablariamos de educacion sistemati-
ca, o bien puede ser inconsciente, seria
el caso de la educacion informal.

La educacion informal utiliza vehicu-
los como los medios de comunicacion
de masas (television, radio, prensa escri-
ta...), la comunicacion interpersonal
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(pertenencia a grupos, dialogos...), los
medios de presion social (la opinion pu-
blica, las corrientes ideologicas...) y el
ambiente cultural (el nivel cultural en
que se mueve una persona).

La educacion informal nutre cultural-
mente a las personas de manera incons-
ciente, su accion es profunda y puede
llegar a afectar a la educacion formal. La
prensa infantil y juvenil no puede consi-
derarse solo un medio de entretenimien-
to para el nifio o joven porque ofrece una
informacion, unas ideas, unos valores...
que incidirdn en sus actitudes personales
y sociales. Por esta razon pensamos que
es interesante y necesario saber que leen
los ninos y jovenes, ya que estas pro-
ducciones son un medio real de educa-
cion individual.

Se hace dificil establecer qué publica-
ciones son adecuadas para cada edad, y
también lo es el determinar la frontera
entre los contenidos recreativos y los
formativos. En el mercado hay una bue-
na prensa infantil y juvenil, pero tam-
bién, junto a ¢sta, detectamos la presen-
cia de publicaciones de baja calidad, sin
ningun sentido estético y con unos con-
tenidos muy pobres.

En definitiva, creemos que es basico
que las publicaciones que los ninos y Jo-
venes lean sean de calidad, que recreen
pero que también los formen como per-
sonas, una prensa buena y adaptada a la
realidad del momento.
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Panorama actual

Actualmente encontramos un amplio
abanico de revistas infantiles y juveni-
les. Este trabajo pretende dar a conocer
las caracteristicas mas generales de una
serie de publicaciones dirigidas a nifos
y jovenes de entre 2 y 18 anos.

El criterio por el cual hemos seleccio-
nado unas revistas y no otras es el de
la accesibilidad. Hemos escogido las re-
vistas que los ninos y jovenes pueden
encontrar en el quiosco y aquellas que,
no obstante ser de suscripcion, se pue-
den encontrar en las bibliotecas infanti-
les publicas.

Para nirios de 2 a 7 anos. Primera in-

fancia

[Las revistas estudiadas son: POPI.
Caracola y Cucafera, todas de Bayard
Revistes.

Las revistas analizadas para ninos de
entre 2 y 7 anos son publicaciones de
buena calidad, la mayoria se compran
por suscripcion y tienen una periodici-
dad mensual. Podemos constatar que
existen muy pocas revistas para este blo-
que de edad.

Son publicaciones que presentan un
buen aspecto exterior, es decir, utilizan
un papel y una impresion de buena cali-
dad. En general. son revistas en las que
predomina la imagen sobre el texto y en

La reviste recomendade o portir de 4 afel




las que hay varios cuerpos y tipos de le-
tra, alternando la letra de imprenta, la de
palo y la atada. A menudo la revista afia-
de detalles complementarios como jue-
gos de cartas, recortables, disfraces y
paratextos dirigidos a los padres (peque-
nos suplementos de informacion).

S1 nos fijamos en la 1imagen, vemos
que son revistas que atraen al nino. Se uti-
lizan mucho los dibujos, aunque también
aparecen algunas fotografias. Cabe desta-
car la importancia de los colores, las ima-
genes tienen tonos suaves que expresan
afectividad e imagenes en colores muy
vivos que indican dinamismo... Gran par-
te de éstas tienen una intencion expresiva,
ya sea en el tono de humor o en el inti-
mista. También aparecen imagenes des-
criptivas como por ejemplo dibujos o fo-
tografias de animales.

S1 nos referimos a los aspectos textua-
les, observamos que las revistas dirigi-
das a los mas pequenos utilizan frases
muy cortas y simples. A medida que la
edad lectora aumenta, las frases se van
haciendo mas largas y aparecen los dia-
logos entre los personajes. En general,
se usa un lenguaje coloquial, claro y
comprensible. Los contenidos de las
secciones varian en las diferentes revis-
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tas. En todas ellas aparecen unos perso-
najes fijos que viven en cada numero
una aventura. Las diferentes publicacio-
nes tienen también una seccion de jue-
gos y pasatiempos y un espacio dedica-
do a la naturaleza. En todas ellas se da
especial importancia a los cuentos.
Tienen poca publicidad, basicamente de
otras publicaciones de la misma editorial.
Estas revistas —didacticas, ludicas y de
alto valor pedagdgico—, son publicacio-
nes interesantes que pueden formar parte
de la biblioteca del aula y de la escuela.

Para ninos de 7 a 12 anos. Segunda in-

fancia

A medida que aumenta la edad lectora
se eleva el numero de publicaciones y se
hace mas complicado establecer unas ca-
racteristicas comunes o genéricas de ellas.

Las revistas observadas para este blo-
que de edad son: Cavall Fort (Revistes
per a Nois 1 Noies Cavall Fort, S.L.),
Tretzevents (Abadia de Montserrat), Re-
portero Doc (Bayard Revistes), Repor-
ter Doc (Bayard Revistes), [ Love En-
glish Junior (Bayard Revistes), La
Revista dels Supers (Vang-3 Publica-
cions), Super Mini (Ediciones Reuni-
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das), Cartoon Network (Ediciones Reu-
nidas), Megatop (Ediciones Reunidas) y
Megatrix (Megamundi).

En este apartado merecen una especial
atencion las publicaciones pioneras en
lengua catalana Cavall Forty Tretzevents,
que existen desde hace mas de cuarenta
anos. Son dos revistas similares, con la
misma preocupacion por nuestra lengua y
nuestra cultura. 7refzevents va destinado
a una franja de edad de entre 7 y 10 anos,
mientras que Cavall Fort se dirige a ninos
de 10 anos o mas.

El papel y la impresion son de buena
calidad. En general vemos que hay mas
imagen que texto. Las dos emplean dife-
rentes cuerpos y tipos de letra.

Predominan los dibujos de intencion ex-
presiva y tono humoristico. Los encontra-
mos en colores vivos y también en blanco
y negro. Las imagenes son atractivas y
comprensibles. Mientras que Cavall Fort
emplea fotografias descriptivas (paisajes,
personas...) para tlustrar sus articulos, en
Tretzevents basicamente hay dibujos.

La preocupacion por el lenguaje, en
todos sus aspectos, esta presente en am-
bas revistas. Utilizan un catalan correcto,
sencillo y claro. Comparten un mismo
objetivo lingliistico y un caracter instruc-
tivo y normativo. S1 nos fijamos en sus
contenidos, destacariamos sus aspectos
mas didacticos. Cavall Fort divulga unos
articulos vinculados a las ciencias so-
clales muy interesantes. Las secciones
destinadas a narraciones y cuentos es-
critos por autores reconocidos (Pere Cal-
ders, Josep Vallverdu, Oriol Verges, Joa-
quim Carbé...) tienen un gran papel.
Hay péaginas dedicadas a los concursos
y temas sobre la lengua, paginas desti-
nadas a conocer libros, y también bas-
tantes comics.

Tretzevents tiene una parte muy im-
portante de género comic, éste se utiliza
para narrar historias de lo cotidiano, he-
chos historicos, biografias. Hace falta
destacar los apartados dedicados a la na-
turaleza, a los cuentos y a los concursos
sobre la lengua.

Son publicaciones que tienen poca pu-
blicidad, basicamente anuncios de cardc-

ter institucional. En definitiva, son dos re-
vistas instructivas y al mismo tiempo
divertidas, muy interesantes como instru-
mento de trabajo en la escuela.

Las demas son publicaciones en caste-
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llano. Su aspecto es de calidad: un buen
color, una buena impresion y un buen gra-
maje del papel. Cabe senalar la elabora-
cién cuidadosa y atractiva de sus porta-
das, en donde aparecen diferentes cuerpos
y tipos de letra, dibujos propios del comic
y fotografias de los articulos que los ni-
nos encontraran en el interior. Cabe des-
tacar también que algunas de estas revis-
tas aportan el valor anadido de un regalo,
como puede ser una camara fotografica,
unos tatuajes, unos posteres...

Combinan las fotogratfias y los dibujos,
aunque estos ultimos son mucho mas nu-
merosos. Se utilizan 1magenes descripti-
vas y también expresivas. Hace falta des-
tacar el uso del color, son publicaciones
muy coloreadas. donde predominan los
tonos vivos. Las imagenes acompanan al
texto, ilustrando de manera adecuada
aquello que se esta explicando.

En estas edades la longitud de los tex-
tos aumenta, y en estas revistas pode-
mos encontrar: noticias, breves, repor-
tajes, pequenas criticas de cine o de
libros, cartas del lector, etc. Son revistas
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infantiles de «informacion general» por
la variedad de contenidos que se pre-
sentan. En ellas encontramos temas co-
mo la musica, el cine, los libros, la na-
turaleza, los videojuegos... No faltan
tampoco las secciones destinadas a los co-
mics o los pasatiempos, asi como tambien
pequenos espacios donde los nifios pue-
den expresar sus opiniones y publicar
sus dibujos. En alguna de estas publica-
ciones, aunque con escasa presencia,
empiezan a aparecer pequenas informa-
ciones sobre personas consideradas fa-
mosas (prensa rosa).

Estas revistas contienen pocos espa-
cios publicitarios donde se anuncian
productos como juegos de consola, es-
trenos de cine y juguetes entre otros.

Dentro de este bloque de edad, desta-
cariamos la revista Super Mini que se di-
rige basicamente a un publico femenino.
Esto se puede percibir no tanto en los
contenidos como en las 1imagenes (casi
todas las fotografias son de nifias) y en
la publicidad (munecas, bisuteria, jue-
gos de peluqueria...).
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Para los nifios de 7 a 12 anos aparece
también la revista en inglés / Love En-
glish Junior, donde a través de entrevis-
tas, reportajes, juegos y pasatiempos el
nino aprende las bases de la lengua in-
glesa. Cada numero va acompanado de
su respectivo casete.

En general, las revistas destinadas a la
segunda infancia son entretenidas y ade-
cuadas a la edad lectora a la que van di-
rigidas. Son publicaciones interesantes
para que el nino disfrute leyendo duran-
te su tiempo libre.

Para jovenes de 12 a 18 aiios. Adoles-
cencia

En esta franja de edad, el numero de
publicaciones aumenta considerable-
mente y cada vez se hace mas dificil es-
tablecer la edad lectora a la que van di-
rigidas. Las editoriales no especifican
cual es su publico objetivo. Nos hemos
de guiar entonces, basicamente por el ti-
po de publicidad, por las cartas al lector,
por la informacion que nos puede pro-
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porcionar el quiosquero y por la propia
iformacion que nos facilitan los jove-
nes. En general, son revistas que se lo-
calizan en el quiosco y que ya no encon-
tramos en las bibliotecas infantiles y
juveniles. Cabe destacar que todas ellas
son en castellano.

Las publicaciones observadas son: Su-
per Pop (Publicaciones Ekdosis), Bravo
por ti (H. Bauer Ediciones), Nuevo Vale
(Publicaciones Ekdosis), Ragazza (Ha-
chette Filipacchi), Nuevo You (Ediciones
Reunidas). /00% (Mayday Comics) y
Hobby Consolas (Hobby Press).

Las tres primeras revistas, las mas lei-
das entre los jOvenes, son similares: ba-
sicamente, «prensa rosa». Son publica-
ciones asequibles que, al contrario que
en franjas de edad anteriores, ya no
compran los padres, sino que son los
propios jovenes los que las adquieren en
el quiosco. La relacion calidad-precio es
proporcional, es decir, disminuye el pre-
cio pero también lo hace la calidad.

Presentan un aspecto fisico bastante
1gual, con una calidad de papel y de im-
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presion correctas. La composicion de las
portadas es muy similar, todas ellas pre-
sentan muchos elementos. Generalmen-
te muestran una fotografia de un famoso
que ocupa gran parte de la pagina, pe-
quenas fotografias y muchos titulares
que tienen cuerpos y tipos de letra dife-
rentes. A menudo encontramos la pre-
sencia de paratextos como, por ejemplo,
el regalo de una bolsa de playa.

S1 nos fijamos en el aspecto visual,
vemos que casi todas las imagenes son
fotografias de diferentes tamarnos en
las que aparecen los cantantes y acto-
res de moda. También encontramos fo-
tografias de personas no famosas (mo-
delos) que simplemente ilustran el
texto que acompanan. En general, son
imagenes que tienen una intencion des-
criptiva. Cabe destacar que, con un
grado diferente segun la revista, pode-
mos encontrar imagenes de famosos o
modelos en actitudes provocativas e in-
sinuantes. En dos de las revistas cita-
das, aparecen algunos dibujos en una
breve seccion destinada al codmic. Son
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publicaciones que utilizan una amplia
gama de colores.

Las tres publicaciones trabajan los di-
ferentes géneros periodisticos: noticias,
breves, entrevistas, reportajes, articulos
de opinion etc. Si nos fijamos en los
contenidos, observamos que se da espe-
cial importancia a lo que hacen los famo-
sos. Gran parte de la informacién gira
en torno a su vida privada y profesional,
aunque esta ultima en menor propor-
cion. Las revistas también reservan un
espacio para que el lector cuente sus
experiencias personales en forma de re-
lato, la mayoria de las historias hablan
de relaciones de pareja, problemas fa-
miliares... Otra seccion comun de las
tres publicaciones citadas es aquella
donde los lectores pueden escribir en
tres o cuatro lineas sus dudas y la revis-
ta les contesta. Las preguntas pueden ser
de cualquier tema (como adelgazar, co-
mo convencer a unos padres para poder
salir de noche ...). Otro espacio tipico es
el cuestionario, en estas paginas los jo-
venes contestan unas preguntas tipo test



y pueden averiguar s1 son personas timi-
das o atrevidas, aburridas o divertidas,
racionales o emotivas... Cabe destacar
tambien las secciones de moda y belleza
(principalmente dirigidas a chicas), pa-
satiempos, horéscopos, comics y actua-
lidad televisiva.

La publicidad de estas revistas gira en
torno a productos relacionados con la hi-
giene intima, bebidas, centros de estu-
dios de 1diomas o de formacion profe-
sional, internet y telefonia movil, entre
otros. Cabe destacar que en alguna de
estas revistas aparecen anuncios para
contactar con videntes, tarotistas...

Estas tres publicaciones no tienen un
valor educativo, tienen como unico ob-
jeto entretener a sus lectores.

Por otra parte, Ragazza y Nuevo You son
revistas especializadas en un publico fe-
menino. Son publicaciones mas caras que
las anteriores y de mayor calidad.

La calidad del papel y de la impresion
del texto y de las imagenes es buena. Las
portadas tienen menos elementos en su
composicion que las publicaciones ante-
riores. Generalmente presentan una fo-
tografia que ocupa toda la pagina en
donde se sobreponen los diferentes titu-
lares. Estos estan escritos en diferentes
colores, utilizando uno u otro en funcion
de los colores empleados en la imagen.
A menudo este tipo de revista incor-
pora un regalo complementario para la
lectora. Las dos publicaciones cuidan su
estetica.

La mayoria de las imagenes son foto-
grafias en color, aunque también hay al-
guna en blanco y negro, en estos casos a
veces el fondo de pagina se presenta en
color. Hay una gran presencia de foto-
grafias de modelos, que acompafan ge-
neralmente a los textos vinculados a la
moda, también se ven fotografias de fa-
mosos. Aparecen muy pocos dibujos, los
cuales sirven sobre todo para ilustrar las
secciones destinadas al sexo y al comic.

Los contenidos de estas revistas giran
en torno a los siguientes temas: persona-
jes famosos, musica, cine, moda, belle-
za, sexo, conocimiento de uno mismo
(test). Los generos utilizados son los
propios de las revistas dirigidas a adul-
tos. Aunque por su tematica los articulos
podrian dirigirse a los jovenes en gene-
ral, muchos de los textos estan escritos
en genero femenino. También encontra-
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mos articulos, sobre todo los de las sec-
ciones de moda o belleza, que se dirigen
exclusivamente a las chicas jovenes.

Las dos revistas tienen una publicidad
muy similar, en ellas se anuncian pro-
ductos vinculados a la belleza, la moda.
la higiene intima, internet y telefonia
movil. Ragazza y Nuevo You son dos pu-
blicaciones, con una buena relacidon ca-
lidad-precio, validas para entretener a
las jovenes en su tiempo libre.

Podemos encontrar también una serie
de publicaciones especializadas en el
mundo del videojuego. Son revistas que
ofrecen a los jovenes informacion sobre
los diferentes modelos de consola y las
ultimas novedades en videojuegos. Es-
tas son algunas de ellas: Gamelive, Pla-
net Station, PC Mania, Play Station,
Trucos Juegos, Play Obsesion 2, Hobby
Consolas, PSM 2, Superjuegos, Play 2.

Estan también las publicaciones espe-
cializadas en musica. Son revistas muy
variadas, centradas en: musica clasica,
musica latina, musica moderna japone-
sa, musica maquina, hip hop, heavy me-
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tal, percusion, guitarras y bajos etc. Mi-
te Mite, Guitarrista, Heavy Rock, Rock
Hard, Hell Awaits, Hip Hop, Rest of La-
tine, World Music, Gramophone, Deejay,
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Records, Computer Music son los nom-
bres de algunas de ellas.

Conclusiones

Actualmente hay en el mercado un
gran numero de publicaciones especifi-
camente creadas para un publico infan-
til y juvenil. Estas producciones presen-
tan una gran diversidad tematica, son
parte de la cultura en la que vivimos y
por esta razon pueden ser un gran esti-
mulo para potenciar el interés por la lec-
tura. Una lectura en principio recreativa.
pero que en muchos casos puede pro-
porcionar unas posibilidades muy inte-
resantes para los objetivos escolares.

Después de la observacion de toda una
serie de publicaciones infantiles y juve-
niles, creemos conveniente que en la es-
cuela estén presentes, ya sea en el aula o
en la biblioteca, las revistas dirigidas a
los mas pequenos. Son producciones de
calidad, que se adaptan a las necesidades
de los ninos y a su edad, sus imagenes y
sus contenidos los pueden motivar en el
aprendizaje de la lectura.

Para los nifios de entre 7 y 12 aiios,
destacariamos la necesidad de incluir
como herramienta didactica en la escue-
la las revistas Cavall Fort y Tretzevents
por su tarea de divulgacion de la lengua
catalana y por sus contenidos instructi-
vos de calidad. En lo que concierne al
resto de revistas de esta franja de edad,
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podrian formar parte del material de
consulta de la biblioteca de la escuela.
Finalmente, hace falta comentar que
hay muchas revistas dirigidas a los ado-
lescentes cuya presencia en la escuela,
desde una perspectiva didactica, es inne-
cesaria, ya que no incorporan ningun

elemento educativo. Pensamos que para
este bloque de edad seria mas adecuado
empezar a introducir en la escuela la
prensa diaria. B

*Belén Cosin Pujol es licenciada en Ciencias de
la Comunicacion y diplomada en Magisterio.
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