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La evolución
del periodismo

Por Roberto VELAZQUEZ RIERA
Director de La Vos, de Asturias, de Oviedo

LGUNAS veces, en la soledad silenciosa de la sala de Redacción, nos hemos 
sentido tentados a realizar un fantástico viaje al pasado. Nuestro tapiz 

^'>ágico fué la colección del periódico: los gruesos tomos con su perfume de li
bros antiguos, su embozo de polvo y, quizá, la seda tejida sobre las tapas, a 
Jnodo de sutil echarpe, pror las arañas. En ellos duerme la historia de años muer
tos, a veces plácida, a veces tumultuosa, con alientos turbulentos y revoluciona
dlos. Todavía vemos en. sus páginas estampas trágicas o alegres... La imagen de 
t'iia ciudad con los verbeneros farolillos venecianos, fulgiendo en la noche, o la 
ji'^ononiia torva de un instante de mutilaciones y de heroísmos. Y, pror encima de 
todo, la cara 3 la cruz del medallón del periodismo, su prosado, su presente, hasta 
lo incógnita de su futuro. En esas colecciones se escoride, inédita, una ejemplar 
Preceptiva que espera gentil al ensayista capaz de escribirla.

A nosotros, profesionales de hoy, moldeados en una dura etapa de postgue
rra, nos parece que emana de la Prensa de ayer un hálito de vetustez. Por lo 
^>ienos, el mismo periódico, visto en la actualidad, nos da esa dramática y exul
tante —gloriosa, no diabólica— emoción del rejuvenecimiento de Fausto. El pre- 
r'^adismo se ha transformado en arte y, por tanto, en una realidad juvenil, entu-
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siasta, fervorosa, en la empresa que define la psicología y el carácter, las ambi
ciones, los ideales y las doctrinas entrañables de generaciones probadas en el 
ensueño. De esos periódicos de ayer —tan sólo cinco lustros a los de hoy, hay 
un abismo. Entonces, todo parecía distinto y, en realidad, lo era. Eran otros los 
titulares, la confección, hasta esa cosa utilitaria, tan indUspensable a la Prensa mo
desta, que es la publicidad. Cabe pensar en la existencia de una técnica distinta en 
la epigrafía y en la visión de conjunto de ese complejo mosaico que es una pági 
na. Por ejemplo, largos titulares a todo lo ancho de las columnas para noticias sin 
grave contenido, informaciones interminables sin cortes ni inserción de cabezas 
para dar esa armoniosa impresión de variedad tan peculiar en los diarios de aho 
ra, cataratas de plomo circulando de arriba abajo entre los canales de los coron
deles... Y una característica sobresaliente y perenne: la monotonía. Parecen perio 
dicos hechos por viejecitos venerables y sedentarios, sin el ansia gozosa de retozar 
en el bosque frondoso de las noticias, de los sucesos curiosos ó raros, del comen 
tario breve y luminoso como un ’’flash”. En, suma. Prensa de estilo superado.

Creo que el periodismo ha experimentado una trascendental evolución. No sólo 
en su concepto, sino en su realidad externa., Es curioso observar que su excepciona 
ritmo progresivo aparece vinculado al nuevo concepto vital nacido de una gran 
experiencia histórica: el Movimiento. El magno paso hacia adelatite dado por a 
Prensa nacional coincide temporalmente con las ca/iciones, los gestos marciales 
y las músicas de un amanecer patrio. El periódico renace con un acento lleno e 
vibraciones bélicas, algo así como si también hubiese llevado en el penacho, du
rante la guerra, la estrella heroica de alférez provisional. De esa súbita y exultan 
te juventud de nuestra Prensa —posiblemente una de las mejores del mundo, y 
advierto que no estoy calibrando al peso— quedan pruebas fehacientes a lo largo 
de su desarrollo. Tiene ahora un estilo inconfundible: el lenguaje, ágil, cuidado y 
pulcro; su brevedad fundamental, dentro de las naturales excepciones ; el vigor e 
los títulos, la exquisita preocupación revelada en la confección. Páginas hay qu^ 
parecen diagramadas por escaparatistas barrocos, y esta Gaceta de la Prensa 
ha incorporado a sus inquietudes, desde los primeros momentos de su vida, el no 
ble afán estético de un periodismo que, además de ser, quiere representar. I ten 
gamos en cuenta la influencia, cada vez más preponderante, de la fotografía sobre 
el texto, que lo ilustra, lo embellece, hace de las páginas un espectáculo y les pro 
imrciona la gaya y vistosa aiyariencia de una revista.

Yo creo que nuestro periodismo de hoy, tan serio, tan apasionado, a veces tan 
grave, vive como en esa etapa radiante y optimista de los veinte años. Signos hay, 
bastante abundantes, para hacernos pensar así. Sospecho que no se ha tenido nunca 
tanta preocupación pof la forma, por la apariencia y por el contenido. Un peno 
dico diríase ahora como editado siempre en domingo, en traje de gala, puUdó, re 
finado y elegante. Ayer el taller era, en el instante del ajuste, una pura y ar i 
traria improvisación. Ahora es una meditación, un problema resuelto sobie a 
pauta aunque, después, se establezcan alteraciones en el proyecto inicial. La ver 
dad es que el periodismo nos ha resultado presumidillof y orgulloso de su atuen o, 
como ansioso de llevar cuello duro y relucientes zapatos de charol. Existen, c aro 
es, las dificultades de los directores ambiciosos, sin jnedios a su alcance, que sufren 
la amargura de inexorables li/nitaciones. Tengamos, para ellos, un solidario sentí 
miento de comprensión y de excusa, Pero, en general, el periodista se interesa loy 
en mayor medida que nunca por su periódico, le mima, le consagra sus desve os, 
goza con sus aciertos y se tortura con sus fracasos, como si lo llevase metido en 
su propia sangre.

En esa espléndida ruta evolutiva de nuestra Prensa hay muchas cosas impôt
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tantes. Precisa/Jiente. porque subraya/i un nuevo estilo, es decir, un modo de ser 
y de concebir que la distinguen de cualquier otro momento anterior. El periódico 
de hoy nos ha hecho el obsequio de ahorrarnos los pavorosos ’’ladrillos” de inter
minable prosa y de profusas lucubraciones. El artículo y el editorial han mejorado 
de un modo notable. Ahora pide agilidad, sencillez, pulcritud, variedad, equilibrio, 
lenguaje fácil y elegante, como en diálogo vivo con el lector y, además, el ímpetu 
sincero y vigoroso de una actitud doctrinal con espíritu de misión histórica. Estas 
notas han sido agregadas a la Prensa por la exaltación cordial, por la fantasía re- 
bimpagueante de un pueblo que sueña futuros y que ha sabido infundir a sus pe
riódicos una ho7nogeneidad subterránea que respeta, sin embargo, las peculiarida
des personales en cuya libertad se restablece una fecunda heterogeneidad. Somos 
iguales en lo fundamental, pero somos distintos en lo accidental. Es decir, en todas 
las realidades, casi innumerables, en que el periodista puede dejar la huella de su 
influencia, de su imaginación, de su capacidad estética, de su temperamento. Bajo 
una sola bandera, hemos progresado como si ante nosotros se abriera el abanico 
de mil horizontes vírgenes.

Esa Prensa joven, que a veces parece un himno, y que es siemore un afán 
universalista, ha llegado a una gran meta ideal. Tal vez nunca ha estado tan clara 
la misión del periodista. Desde luego, la condición primordial para superar sus 
soterrados defectos. Así, hemos alcanzado la suprema dignificación del periodismo 
como clase y como profesión —me atrevo a suponer que aún andarán rondando 
muchas ideas por esa cabeza, espléndidamente organizada, de Juan Aparicio, pe- 
Ilodista carismáticOj por vocación apasionada y por esencia humanísima— y casi 
la comprensión de nuestra tarea como una forma de milicia. Y claro es que la 
Escuela Oficial de Periodismo tendría muchas cosas que decirnos en cuanto a esta 
materia. Pero no ijnporta, en última instancia, la trayectoria. Importa el destino, 
el destino a que ha llegado la Prensa española en ese esfuerzo de superación per
manente y cuya promesa sigue vibrando tan aguda como un clarín de guerra.
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cec
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El corresponsal informativo 
en provincias

el presente trabajo he intentado for
mular una serie de reflexiones sobre 

la naturaleza, misión y características más 
peculiares del corresponsal de agencia in
formativa en provincias, apo} ándome prin
cipalmente en Ía modesta experiencia perso
nal de unos cuantos años en dicho cometió 
do periodístico.

Si el corresponsal de una agencia de no
ticias es el periodista que tiene que iiifor- 
oiar ordinariam'ente por teléfono, inmediata- 
oiente después de que el hecho se produz
ca, de cualquier acontecimiento que merez
ca la pena de ser registrado fuera de la 
localidad o provincia que le estén asigna
das, es indudable que este periodista tiene 
que estar siempre en tensión. Todo le in
teresa: un rumor, un comentario oído en 
cualquier parte puede ser el comienzo de 
una información interesante. Ha de vivir 
Siempre alerta, pues siempre está en servi
cio. Si es un absurdo la jornada de trabajo 
cu el periodista encargado de determinadas 
funciones, mucho más lo es pensar en jor- 
nada de trabajo en el corresponsal, que ha 
de seguir, de cerca o de lejos, pero siem
pre con atención, el desarrollo de un acon
tecimiento o el despliegue de circunstancias 
a través de las cuales va m'adurando lo que 

a ser noticia quizá muy importante. El 
■corresponsal tiene incluso que intuir a veces 
ja próxima noticia, presentirla y lanzarse a 
rudagar; y esto del modo más eficaz, por
que en ocasiones hay que indagar de modo 

indirecto para no malograr la información 
que, de otro modo, será imposible.

El corresponsal de una agencia de noti
cias lo abarca absolutamente todo, la ac
tualidad en todas sus facetas: en lo religio
so, en lo político, en lo militar, en lo de
portivo, lo municipal, los sucesos. No puede 
estar, por tanto, aislado, trabajar por sí solo, 
carecer de colaboración. Es inútil que él se 
mueva, que se mantenga siempre en vigilia; 
en míichos casos no contará a tiempo con 
la noticia si la noticia no va hacia él. Fra
casará en su misión, si no cuenta con una 
red de compañeros, de amigos, de meros 
conocidos quizá, que de algún modo le se
cunden, que se apresuren amablemente a co
municarle cualquier hecho interesante. El co
rresponsal deberá procurarse un número ca
da vez mayor de estos colaboradores.

Antes hemos hecho referencia a la actua
lidad. El corresponsal es el hombre de la 
actualidad: su misión es esencialmente trans
mitir la actualidad o un hecho pasado en 
función de alguna faceta actual. El corres
ponsal vive cada día sin pensar en el ayer, 
que no le sirve ya sino como fundam'ento o 
arranque de hechos que puedan ocurrir hoy 
o mañana. Para el periodista en general, la 
noticia se hace vieja a las pocas horas, las 
que tarde en ser compuesta en el periódico 
para el que se escribe; para el correspon
sal las noticias envejecen a una velocidad ex
traordinaria; a veces media hora de retra
so basta para inutilizar una noticia para un
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corresponsal y su agencia. Hay que tener 
en cuenta las diversas ediciones de los pe
riódicos, y ahora, con Radio Nacional y sus 
diversos boletines informativos, las agencias 
son insaciables. Añádase a esto que hay ser
vicios especiales de información para el ex
tranjero, con transmisión muy cara que hay 
que aprovechar avaramente enviando la ma
yor cantidad de noticias interesantes.

El periodista, en general, tiene que sentir
se siempre superior a los acontecimientos, ha 
de mantenerse siempre frío y sereno en sus 
apreciaciones, con temple y señorío de su 
voluntad. Esta facultad ha de tenerla el co
rresponsal en alto grado, pues el periodista 
que no está acuciado por la urgencia del 
corresponsal va a su periódico, contrasta sus 
impresiones con sus com'pañeros, hace pa
sar la noticia por el tamiz del criterio del 
director y puede dejar que pasen varias ho
ras antes de que la redacción de su noti
cia se convierta en letra impresa y tenga 
carácter definitivo. El corresponsal ha de 
dar su información inmediatamente, en ca
liente, pero con toda frialdad. El secreto está 
casi siempre en acertar a valorar, a calibrar 
desde el primer momento la verdadera im
portancia de la noticia y sus posibles conse
cuencias, y a sentirse completamente impar
cial con respecto a ella. Hay que ser ob
jetivo y hurtarse a toda influencia de per
sonas determinadas o a la impresión de un 
público quizá enardecido y apasionado. Lo 
que la agencia y los periódicos y la radio 
quieren del corresponsal son hechos, no fra
ses: objetividad y no opiniones personales; 
el desarrollo claro y concreto de los hechos 
y, en ningún modo, el parecer de quien 
los relata que, por añadidura, es anónimo y 
sin personalidad alguna para los que leerán 
la noticia. El corresponsal debe figurarse qué 
quedará dentro de pocas horas de todo lo 
que ha visto y oído, cuando todo haya sido 
decantado, alejado del escenario y del am
biente en que ocurrió, y eso es lo que de
be transmitir. Todo aquel apasionamiento que 
ahora tal vez le enardece quedará en decir: 
«El suceso apasionó vivamente». Y nada más.

Lo dicho nos lleva de la mano a la consi
deración de que el corresponsal tiene a me
nudo que improvisar. Y no sólo tiene que 
ver inmediatamente la faceta en virtud de la 
cual un hecho, quizá trivial para cualquier 
otro, será luego conocido con avidez, sino 
que tiene que encontrar en seguida las pa
labras de una redacción oportuna, adecuada, 
que subraye convenientemente aquella face
ta. Esa facultad de improvisar debe contar 
con una buena base de preparación.

El corresponsal informativo tiene que sen
tirse bien preparado. Con una cultura ge
neral extensa, con un conocimiento no vulgar 
de los temas locales y provinciales, desde 

luego; pero también en relación con hechos 
concretos, con el punto en que está la ges
tación de la resolución de determinados pro
blemas. Es indudable que el corresponsal de
be tener prevista, siempre que sea posible, la 
noticia ; y, si esto es hacedero, contar pre
viamente con todos aquellos datos que lue
go, en el momento de producirse el hecho 
previsible, le será muy difícil o quizá im
posible obtener. No es insólito que el co
rresponsal lleve en el bolsillo durante mu
chos días, cuidadosamente redactada, una 
información que no tiene valor periodístico 
hasta que no salga el decreto, la disposición 
oficial, el acuerdo corporativo que le dé vi
gencia y actualidad. Pero, una vez produci
da esa disposición. Ja noticia será tal vez del 
mayor interés. Noticias así, que dependen 
quizá de consultar a varias personas que son 
las únicas que pueden facilitar los datos ne
cesarios, es imposible prepararlas luego en 
unos minutos, y, por otra parte, sin esos da
tos, la noticia no tendrá relieve, saldrá de
fectuosa de consistencia y de contenido.

Las agencias informativas quieren las no
ticias bien redactadas, con todos los detalles 
de interés, pero, sobre todo, al minuto, con 
la m'áxima rapidez. Es difícil conciliar estos 
dos aspectos y no pocas veces ocurre que 
una noticia, dada inmediatamente sólo en 
embrión, se ve luego desplazada en los pe
riódicos por la versión más completa, con 
perfiles que la avaloran extraordinariamen
te, dada por otra agencia media hora des
pués. Si los medios de transmisión —el te
léfono— fueran lo suficientemente rápidos, 
así debiera hacerse: dar inmediatamente la 
noticia como se sepa, como un avance, y 
completarla luego rápidamente; pero la ver
dad en que, pese a la buena voluntad d® 
todos, el teléfono interurbano no responde ac- 
tualm'ente en general a las exigencias de una 
rápida transmisión, y no pocas veces el co
rresponsal que ha de asistir a dos actos im
portantes consecutivos tiene que renunciar, 
después de padecer diez minutos de inter
valo llenos de inquietud y de ansiedad, ti 
transmitir la información del primero de esos 
actos y asistir al segundo bajo la pesadum
bre de haber perdido un tiempo precioso Y 
anulado un gran esfuerzo.

Cuando los actos, por añadidura, son con
secutivos y el corresponsal no cuenta con 
quien pueda suplirle en alguno de ellos, asa - 
ta la tentación de facilitar la información 
antes de la terminación de la solemnidad de 
(jue se trata. Esta tentación se hace a veces 
extraordinariamente fuerte, por una parte, 
por la prisa, tal vez comunicada al corres
ponsal previamente, de la propia agencia de 
noticias; y, por otra parte, porque, en rea
lidad, muchas veces los actos son de arqui
tectura tan clara y han sido tan definitiva-
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mente preparados en sus líneas generales 
(que son ordinariam’ente las que interesan a 
la agencia), que bien pudiera darse incluso 
como celebrado el acto antes de empezar. El 
corresponsal no debe caer jamás en esta ten
tación: es muy importante que el hecho que 
se transmite haya terminado por completo o, 
si no ha terminado, se transmita como suce
dido hasta el punto en que ha sucedido, ade
lantando lo siguiente como meramente anun
ciado o proyectado y dejando margen abier
to a un añadido posterior. Siempre puede 
ocurrir lo iin'previsto, lo que puede modifi
car de tal modo la noticia que, en reali- 
da, resulte completamente distinta, y la rec
tificación se hace punto menos que impo
sible.

La brevedad es característica muy impor
tante en todo trabajo periodístico. «El perio
dista —-ha escrito «Azorín»—- no debe ser 
ni prolijo ni confuso. Debe escribir breve.» 
Pero añade después: «Para escribir breve 
se necesita tiempo: se escribe largo cuando 
se dispone de escaso tiempo y no hay lugar 
para el acendramiento y la condensación». 
Y si esto es difícil para cualquiera, incluso 
para el escritor que escribe un artículo li
terario, lo es mucho, muchísimo más para 
el corresponsal, que tiene que escribir de 
prisa, a toda velocidad, y decirlo todo. La 
noticia, en efecto, ha de ser breve; pero 
nna buena redacción de la noticia implica 
no sólo que no sobre, sino también que no 
falte nada esencial periodísticain'ente ; es de
cir, no puede faltar aquel matiz o aquella 
peculiaridad que da especial relieve a la 
noticia, la nota, Ja observación, el trazo sin
gular, el detalle que eleva sobre la vulgari
dad, sobre lo de torios los días, el hecho de 
Que se trata. Hay que ser breve, pero no 
tanto que, a fuerza de brevedad, la noticia 
pierda su razón de ser. Hay que adminis
trar bien esa brevedad: si a una ceremo
nia asisten una serie de personalidades im
portantes, tal vez interese más que la enu- 
ineración de esas personalidades asistentes 
noy, justificar esa concurrencia con datos de 
^yer, por donde un breve acto puede dar 
Ligar a una noticia de alguna extensión, sin 
Que ésta deje de tener la virtud de la bre- 
''odad. E importante complemento de esta 
concisión y brevedad en la que esté lodo, es 
u claridad, una claridad absoluta.

Ayudará mucho a formarse el justo crite- 
fio para cribar los detalles y circunstancias 
que deben entrar o ser omitidos en una no
ticia hacerse siempre a la idea de que la no
ticia que se va a transmitir va destinada a 
personas y para personas distantes. El co- 
^■rosponsal constará, por tanto, lo que ha 

sin omitir detalles esenciales que, por 
sabidos por él hasta la saciedad, pueda creer 

del dominio de las gentes. En ese defecto ca
yeron no pocos historiadores que, por omi
tir datos que creían eran del dominio del 
público, han resultado después ininteligibles, 
en determinados pasajes cuando menos. 
Cuando el corresponsal transmite algo, ha de 
comenzar diciendo lo más corriente, lo ele
mental del hecho; si no lo dice, seguramen
te que el lector de lugares distantes no 
acertará a ver el sentido completo y a veces 
la verdadera gracia de la noticia.

Pensar en qué interesará al lector a dis
tancia puede ser la clave de constantes acier
tos del corresponsal. Hay hechos que apa
sionan el ambiente en que se mueve el co
rresponsal y que no merecerán más de un 
liar de líneas para fuera. El corresponsal tie
ne ([ue impersonalizarse, prescindir de su 
condición de ciudadano y de contribuyente, 
indepenílizarse del clima en que vive, poner
se en el lugar del lector de fuera de la 
localidad y desprenderse, en fin, del lastre 
que es para el corresponsal esa fuerza de 
la costumbre que .muy a menudo le resta 
visibilidad. Es fenómeno muy corriente que 
el periodista, colocado de pronto en otro 
ambiente, se sienta impulido a escribir mu
chas cosas y que, a los pocos días de con
templar el mismo lugar, de sentirse en la 
misma atmósfera, ya no sepa qué decir. El 
corresponsal debe sentirse, en cierto modo, 
forastero.

El corresponsal defenderá, siempre que lo 
crea conveniente, su propia versión del he
cho evitará que sus noticias hayan de ser 
interpretadas. La interpretación y consecuen
te redacción definitiva, hecha en otro ambien
te ya, de la noticia del corresponsal, pueden 
llevar y llevan, de hecho, con frecuencia, a 
la deformación de los hechos. La Agencia 
«Cifra» tiene como norma general, que me 
parece muy sabia, la de respetar en todo lo 
posible la redacción del corresponsal que, 
mientras no se demuestra lo contrario, es el 
que sabe más que nadie de f iera de su 
localidad de lo que habla, y que, sobre to
do tratándose ya de profesionales experimen
tados, sabe calibrar en su justa importan
cia no sólo el relieve de la noticia en si 
misma, sino también su matización.

El corresponsal no debe sentirse nunca li
terato. Debe sacrificar una brillantez litera
ria posible en aras de la prisa, de la natu
ralidad; el ropaje de lo que tiene que de
cir no debe ser otro que ese sencillo de la 
estricta fórmula de expresión. El estilo de 
la noticia tiene que ser el que constituya su 
encarnación natural, como nacida con la pro
pia noticia, aunque en algunos casos sur
ja con trabajo y con esfuerzo. Un estilo siem
pre directo, sin barroquismos, sin conceptis
mos. Ni los párrafos largos que agrandan la

baceta de la Prensa Española. 9

SGCB2021



oración hasta hacerla confusa y que dilu
yen el meollo de la noticia, ni tampoco 
siempre frases cortas, que hacen terrible
mente monótona la información y que alar
gan prácticamente el relato, puesto que hay 
que volver a repetir el sujeto, el comple
mento, etc.

Para terminar, unas breves consideracio
nes sobre la responsabilidad del correspon
sal: responsabilidad con relación a la agen
cia a la que sirve, a la ciudad y provincia 
que le han sido confiadas, a la verdad y a 
su conciencia.

La responsabilidad para con la agencia ya 
queda formulada en las consideraciones an
teriores: el corresponsal, teóricamente cuan
do menos, debe saber todo lo noticiable in
mediatamente y con los datos suficientes pa
ra que resulte verdadera y perfecta noticia. 
Y debe transmitirla también cuanto antes.

Con respecto a la ciudad y provincia de 
su jurisdicción, deberá cuidar de atraer so
bre ella la atención de los lectores de los 
periódicos y de los oyentes de los noticia
rios radiofónicos, siempre dando la mejor im
presión posible, pero dentro de una visión 
objetiva. Cuidará de reflejar la vitalidad de 
su capital y de su zona, de subrayar su pres
tigio, de hacer notar su religiosidad, su pa
triotismo, sus esfuerzos de todo orden ; y si 
tiene que comunicar hechos delictivos, in
morales, tristes, debe procurar presentar la 

contrapartida edificante que, sin duda, exis
te entre las innumerables manifestaciones de 
la vida ciudadana.

Y responsabilidad, sobre todo, con respec
to a la verdad y a su conciencia. Lo fun
damental en el periodista, lo que debe im
primir en él carácter, incluso sobre su co- 
nocimientao del oficio, es su ética, su obje
tividad, su conciencia de responsabilidad en 
todo orden, su amor a la verdad. Y esto no 
de un modo rígido, sino un tanto benévo
lo, complaciente en lo posible, subrayando 
los aspectos favorables. El periodista ha de 
amar, ante todo, su e.xactitud informativa' 
puesta al servicio de los más altos intere
ses. Bien es verdad que el corresponsal no 
hace comentarios casi nunca, ni glosa he
chos, ni deduce consecuencias; pero ofrece 
la priin'era materia de todo comentario y 
glosa: la noticia. El corresponsal de noticias 
es, en definitiva, el que ofrece los materia
les fundamentales con los que opera el pe
riodismo y, en muchas ocasiones, en su mo
destia, escribe para la Historia. Sobre todos 
los oleajes, grandes o pequeños, el corres
ponsal de noticias ha de cumplir siempre 
con su obligación con altura de miras; pe
netrado de la verdad de que ejerce con fre
cuencia, incluso sin salirse de su cometido 
meramente informativo, una verdadera y ele
vada tarea de misión.

RAMON SALANOV.V
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Reflexiones sobre el arte 
de la publieidad en la Prensa

N hombre que en los balbuceos de la 
gran publicidad adquirió gloria y for

tuna, llevado por el éxito tan rápido como 
inesperado de su propaganda, dijo lo siguien
te: «Cinco años de experiencia publicitaria 
me dan derecho a opinar que no debe re- 
eurrirse, en ningún caso, al entendimiento 
del público, a su inteligencia; hay que aho
rrar, por lo tanto, la fatiga del intelecto del 
público.» Este partidario de la pereza cere
bral en 1930, se asombra, seguramente, de 
lo mal orientatio que estaba. Confundió el 
^l^ogan, fácil con la demostración de ahora, 
breve, concisa, pero elocuente, que de lejos 
o de cerca agarra al público, le entre por 
Jos ojos, al mismo tiempo que en su cere
bro. Después de los escarceos de hace vein
te años, la publicidad se ha disciplinado; 
ya no basta una frase, un apotegma, un re
querimiento, una preocupación; es preciso 

más.
En una palabra, la Prensa es hoy el ve- 

bículo indispensable de la publicidad y, sin 
oHa, los carteles, los reclamos volanderos se 
pierden en el vacío. En Palermo (Italia) se 
eelebró en octubre de 1952 el tercer Congre
so Nacional de la Publicidad trasalpina, y 

el informe de Mario Bellavista se eostie- 
la importancia única de la Prensa en 

materia de publicidad. «En 1950, por cabeza 
Rabilante, los Estados Unidos, con su pu

blicidad periodística, invertían el equivalen
te de dos mil pesetas; Inglaterra y Francia, 
trescientas. Norteamérica estaba ya al frente.

En realidad, la Prensa no teme la competen
cia, cada vez más activa, del cine y de la 
radio.»

Especialmente, en Norteamérica no se va
cila en dar a conocer cada año por las mis
mas empresas los gastos dedicados a la pu
blicidad, sin recatarse, antes al contrario, con 
cierto orgullo. En Europa da vergüenza... Es 
corriente el episodio que en el Congreso de 
referencia se contaba.

Un individuo se presenta a una gran agen
cia do publicidad y dice: «Carezco de capi
tales, de tienda, de máquinas y hasta de 
mercancía, pero, en cambio, tengo una idea 
magnífica». La expone, resulta atractiva y se 
le abre el crédito publicitario que reclama. 
Mucho se exponía el director; se realizó la 
investigación correspondiente, se dió cuenta 
de que la idea era excelente y salió ganan
do. ¿Cómo? Empleando el crédito en anun
cios periodísticos. Se citaron otros hechos, 
verdaderamente notables. Toilo consiste en 
ganar el favor del público, ofreciéndole lo 
que le conviene, con lo cual se deshace el 
problema de la ignorancia pública. Difícil
mente se engaña hoy a nadie. El consumo 
del arroz y de otros alifn'entos progresa, si 
se demuestra lo sano y lo abundante de es
tos artículos. En determinados momentos, la 
publicidad en Ja Prensa ha desvanecido cier
tos prejuicios contra las patatas, por ejem
plo. En París, se recurre a la publicidad de 
los medios de transporte en vista del déficit 
de las compañías del «Metro» y de autobu-
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ses. Pueden verse ahora carica luras y dibu
jos, encomiando la facilidad de los viajes 
urbanos... Si en los Estados Unidos la ma
yor parte de los jefes de empresa son técni
cos de formación comercial, no ocurre lo 
propio en Europa, donde sólo se tiene una 
formación técnica de carácter científico, que 
no es suficiente.

Así resulta que el cerebro de las empre
sas no se adapta al público, se separa de 
él, viven ignorados, y cuando sobreviene una 
crisis industrial, entonces es cuando se pier
de dinero, con alarde.s de publicidad. Esta 
tiene que estar preparada inteligentemente, 
constantemente, en éiiocas de prosperidad y 
de abundancia, no cuando el níercado se 
satura y se echa mano de lodo para atraer 
al cliente.

Tandjién es cosa mala la imitación del 
rival. ¿Por qué no adelantarse a la compe
tencia? Por otra j)arte, en algunos países 
está reglamentada la profesión de corredorc.s 
de publicidad, con títulos y autoridad bas
tantes. Hay que desconfiar del improvisado, 
del neófito que lo estropea con sus prisas. 
En una ¡jalabra, los maestros de la publici
dad yanqui exigen del cliente la misma ho
norabilidad probadísima de su corredor. ¿Por 
qué? Porque el éxito de la publicidad no es 
obra de un día, sino la resultante de una 
paciencia, que acaba por acreditar definiti
vamente una marca. La inteligencia no se 
duerme con el éxito y continúa incansable
mente.

dcfconfianza de industriales y de co
merciantes procede del resultado, a su jui
cio, poco halagüeño de alguna cam'paña pu
blicitaria. ¿De quién fué la culpa? ¿Del 
publicitario, poco hábil, o de la detestable 
calidad de la mercancía ofrecida, o de sus 
precios, poco en armonía con su valor efec
tivo? El comerciante, receloso, no admite 
di.^cusión sobre este punto y sabe por qué... 
(El que esto escribe, que, a lo largo de su 
actuación periodística, nunca se sintió con 
arrestos e inteligencia para abordar el ramo 
publicitario, ha de reconocer que otros con 
iniciativas, sin preparación, fueron causa de 
desaciertos y que cada cual debe mantener
se en su esfera propia. Ser periodista no 
da título de buen publicitario.) Existe una 
polémica curiosa entre antiguos y modernos, 
o sea entre los partidarios de un concepto 
científico de la publicidad y los que creen 
en las bellas artes del ramo. Voy a contar 
la siguiente anécdota: Un ciego que pedía, 
limosna junto a un sordomudo se dió cuen
ta de que nada o casi nada recibía de los 
transeúntes. Su canelón decía solamente: 
«Ciego». Ix) cambió por otro, concebido de 
esta forma: «Primavera..., primavera... y no 
la veré». Impresionado el público con esta 
patética leyenda ya fué más generoso. El 

.sordomudo, al contrario, en su nuevo cane
lón puso: «.No soy sordo ni mudo y no quie
ro vue^ras cochinas limosnas». También sa
lió ganando. Do.s sistemas publicitarios re
velan esta anécilota. ¿Cuál e.s el mejor?

En lodo caso, demuestran que hay que in
teresar rápidamente la visualidad y el en
tendimiento y dejarse de vanas palabrerías. 
Anuncio largo, es costoso e inútil. Hay que 
pedirle al publicitario una fórmula tajante 
y breve y repetirla hasta la saciedad. Ci
taría mucho.s ejemplos que están en la me
moria de todos.

.Se dirige o debe dirigirse la publicidad al 
«hombre de la calle», tanto en la Prensa 
com'o en los carteles. Un gráfico de venta es 
algo muy delicado, pero excelente, si expli
ca claramente lo que pretende propagar. La 
imagen ha de retener la atención, y la pa
labra ha de escogerse de tal modo que se 
meta en la cabeza con la fuerza de un mar
tillo pilón. Exige la presencia constante de 
una marca y, al propio tiempo, la ¡xisibili- 
dad de controlar su excelencia, la veracidad 
de las afirmaciones. Digámoslo claro, hay 
que huir de los superlativos. No decir nun
ca: «Yo, el mejor del mundo». Es ridículo-

¿Por qué no imitar la realización yanqui 
de un centro que controla la veracidad de 
los anuncios? Con tal garantía no hay temor 
de engaño. Se llama «Good Houssekeeping», 
cuyo certificado acredita un anuncio publi
citario. En lo que se refiere a productos quí
micos o farm'acéuticos, otra organización de
nominada «Consumers Resarch» procede a la 
prueba sistemática de los artículos que se 
ofrecen al público, y el certificado de sus 
laboratorios es también una garantía apre
ciable. Se trata de evitar el engaño ofrecien
do el mismo producto ineficaz. En ambos 
organismos podrían figurar, en Europa, agen
cias de publicidad, representantes de lo® 
anunciantes y de los consumidores, sin ol*’"
dar a los 

.4rí los 
encabezar 
parecido.s 
reclamos

de la Prensa y de la radio. 
Iieriódicos, con sinceridad, podrían 
su sección de anuncios en i’stns o 
términos: «.Sólo publicamos los 

de CIO a veracidail tenemos plena 
comprobación, si, no obstante, advirtiese e
comprador algo irregular, puede dirigirse » 
organisin'o X, que hará en seguida lo necesa
rio jiara que no se repita el error señalado.» 
Por regla general, la publicidad representa en 
el mundo el dos y el ocho por ciento de 
precio de venta de los artículos. No es exee 
sivo y en poco recarga los precios. El 
blico, por tanto, no se alarma. Ahora bien> 
el recelo de los anunciantes es injustificado- 
Algunos salen del paso con reclamos redac
tados por sus propios servicios en estilo o® 
plorable y que delata, de lejos, su origen- 
La publicidad de teatros es la disimulada c” 
forma de interviús y de reportajes que
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agencias encargan a profesionales de la i)lu- 
*na. Métanse en la cabeza que no todo el 
mundo sabe escribir para el público. En Es- 
pana este género de publicidad teatral o ci
nematográfica se ha quedado retrasada. Mue
le todavía a la que se estilaba hace cincuen
ta ano. Líneas y más líneas con superlativos, 
una miseria sin imaginación... ni el respe
to que se debe al público. ¿Tenemos aquí 
cartelistas capaces de crear un tipo y dejarlo 
metido en los ojos del transeúnte? .Sí, los 
hay, pero resultan caros de verdad. Un di
bujante en Norteamérica recibe encargo de 
un cartel, lo lleva y el comerciante dice: 
«^te pasillo del Metro es muy feo.» El 
dibujante le pregunta: «¿Va usted muy a 
menudo en Metron'í «Nunca», contesta.

El hombre de la calle anda pensando en 
sus cosas, sin fijarse mucho en lo exterior, 
y sólo lo que puede llamarse «un escándalo 
visual» le atrae. En medio segundo, ha de 
darse cuenta, no de lo que mira, sino de lo 
que ve, e instantáneamente saber lo que se 
le dice. Ha de ser como eso que en el cine 
se'llama «un efecto». Cualquier medio es 
licito, lirismo, pirueta, sollozo, burla, chan- 
•®ge, cinismo. Espantosamente impúdica, con 
todo el respeto que merece la moral. Incons
ciencia pura. Cuando cansa o disgusta la pu
blicidad radiofónica, basta con apretar el 

botón y se quita de encima; en el cine, si 
molesta, se sale al pasillo a fumar un ciga
rro, pero en la calle Itay que ver el cartel, 
guste o no. Y el periódico se lee para saber 
noticias y salta a la vista el reclamo... si 
está bien hecho y colocado estratégicamente. 
En los establecimientos que valoren la pu
blicidad, el jefe de publicidad ha de ser 
un colaborador directo del director comer
cial, vigilando el aspecto de los productos que 
se ponen en venta, su presentación y hasta 
su envoltura. La publicidad, en suma, man
tiene el contacto psicológico entre el fabri
cante y el consumidor, que tienen tendencia 
a alejarse el uno del otro. .Se consigue de 
esta manera la adaptación, en calidad y en 
cantidad, de la producción y del consumo. 
Si el anunciante le consulta a tiem’po, reci
birá buenos consejos; los de dar satisfac
ción al gusto del público y venderlo todo, 
siqirimiendo aquellos artículos que no «cua
jan». Se ha querido, sin obtenerlo, definir 
la publicidad. Sus adversarios dicen: «Es el 
arte de vender a los imbéciles los artículos 
que no necesitan.» Para los otros, que son 
la legión comprensiva: «Es el pan de la es
peranza humana.» Entre ambos criterios está 
el justo medio.

B. CALDERON FONTE
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Periodismo y Literatura
Juan Pérez Creus, poe
ta, periodista, profe
sor, andaluz de na
cimiento y catalán por 
apellido, autor de un 
libro de versos en 

gallego

«Una gran cultura, sagaci
dad, dotes de observación, 
facilidad de sintetizar, estilo 
propio y honradez inque
brantable son las cualidades 

del periodista»

to que más le gusta hacer: la sección internacional y el gran 
reportaje; lo que menos: la entrevista personal

íj un día me dijeran giie a Juan Pérez 
(^reus le habían colocado en la solapo 

Pedalia del ñlérilo al Trabajo, no me sor- 
nana. Es una dura faena la de es- 

y Juanita escribe muchas líneas al 
artículos de periódicos, poemas, ensa

yos y libros técnicos.
Juan Pérez Creus es un escritor tan cono- 
o que huelga ese detallado estudio que los 

^ugrafos suelen hacer de los autores bio- 
S''ufLados. Sólo haré una breue nota biobiblio- 

ujica, más elocuente, escueta, que los di- 
^’’arabos y ¡os elogios a todo pasto: Nació 

1919 ’ 28 de abril de
. As poeta, periodista y profesor. Licen- 

'Uado en Filosofía y Letras y Maestro Na- 
‘oual, fité pensionado en Cinebra en el ”íns- 

Psf^ ^^“sseau”, hoy ’’Instituto (be 
Ub '^lugía Individuar. Ha escrito numerosos 
e [^('uicos: ’'El desenvolvimiento glósico 

” 'a infancia" (Madrid, 193-1), ’’Anormales 

y débiles mentales en la escuela (publica
ciones del Instituto J- J. R-, 1935, en fran
cés; el original, en castellano, está inédito), 
’’Orientación y selección profesional’ (Ma
drid, 1947). Prepara en estos momentos 
tests de Rorschach y su posible aplicación 
escolar”. Sus libros literarios son: Poernas 
del Sur (La Carolina, 1935, agotado); ”As 
canciós d’ise amor que se diz olvido ’ (Pon
tevedra, 1950), y prepara una antología de 
su obra, desde 1939 a 1952, sin título aún. 
Ha publicado varios cuentos de un mara- 
vUloso humorismo.

Juan Pérez Creus trabaja en el semanario 
’’Afán”. Allí, a diario, le veo hacer perio
dismo de redacción. Es una asombrosa capa
cidad para el periodismo la de Pérez Creus.
Y es un escritor de cuerpo entero.

He aquí sus manifestaciones para la Ga
ceta DE LA Prensa Española:

—¿Qué hiciste primero: prosa o verso?
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—Prosa. Artículos histórico-literarios, au
ténticos ejercicios de redacción, en el Bole
tín del colegio donde estudiaba. Yo tenía 
quince años.

—¿Tu primera vocación?
—Ni prosa, ni verso: acción. Quise ser 

militar, pero en casa no me dejaron.
—¿La vocación literaria?
—Empezó pronto. Periódicos locales, algún 

diario en la provincia... Pero, entonces, lo 
que literariamente me interesaba más era 
la poesía.

—¿Y ahora?
—La poesía también. Pero con un interés 

mío exclusivamente. Puedes decir que con el 
más desinteresado interés. Una prueba: he 
publicado, en castellano, un solo libro de 
versos «Poemas del Sur». .Son versos de los 
dieciocho a los veinte años y yo no he sido 
nada precoz. 0 más claro ; que no me gusta 
el libro. En gallego publiqué otro: «As can- 
ciós d’ise amor que se diz olvido», que, se
gún los críticos gallegos, es muy bueno.

—¿A ti te lo parece?
—^Sinceramente, sí. Por eso estoy prepa

rando otro. En castellano preparo un libro 
«gordo». Creo que gustará.

—Tú tienes fama de poeta de humor. ¿El 
libro es de humor?

—No. Jamás publicaré un libro de versos 
de ese estilo. Si los hago es porque me 
divierte hacerlos. Y en cuanto a la fama 
que dices, tiene sus inconvenientes: no hay 
epigrama actual que no se me atribuya. Y si 
es cierto que he hecho y hago muchos, tam
bién es cierto que no soy el padre de todos.

—Antes, al hablar de la poesía, me dijiste 
que la liacías desinteresadamente. En cam
bio, has ganado premios. Aclárame eso.

—^Y no quito una coma. La poesía autén
tica —al menos, lo que cada poeta cree au
téntica— no da dinero; da satisfacciones 
puramente espirituales. No obstante, a nadie 
le amarga un premio y en ocasionc.s he con
currido a Certámenes —-jamás a Juegos Flo
rales— y he tenido suerte, pues he acertado 
tres vece.s en cuanto que me presenté.

—¿Cuáles?
—El «Certamen Cervantino» de 1947, el 

«Juventud» de 19.52 y el «Cutiene de Ce
tina» este año.

—¿Mucho dinero?
—íNo. A título de curiosidad te diré que 

el último —un madrigal, como es lógico pen
sar por el nombre del premio— me salió a 
18,75 pesetas cada sílaba. ¡.Si lo llego a 
saber escribo «La Arancana!»

—^Vamos ahora al periodismo. ¿Escribes 
en...?

—Afán y Críiira. En el primero hace ya 
casi ocho años; en el segundo, desde su 
fundación. lie colaborado en muchos sitios.

—¿Qué te gusta más del periodismo?
—'La sección internacional y el gran re

portaje.
—¿ Y menos?
—'La entrevista personal. La «interviú», 

como dicen los extranjerizantes.
—¿Qué cualidades debe tener a tu juicio 

un periodista?
—Ante todo, una gran cultura. Sagacidad, 

ilotes de observación, facilidad de sintetizar, 
y, naturalmente, estilo propio al escribir. 
Suma a esto una inquebrantable honradez 
y tendrás un periodista.

—'¿Qué relación encuentras entre el perio
dismo y la poesía?

— Poeta y periodista contemplan la vida 
en común ; están, al menos ahora, muy mu
dos. Lo que pasa es que el poeta elabora 
sobre la vida, mientras que el periodista h» 
de dárnosla tal como es.

— ¿Qué poetas jóvenes son los mejores?
— ¡Difícil trance!. A creer a ellos, todos 

son los mejores.
—Bueno; pero tú, personalmente, tendras 

tus preferencias.
—Desde luego.
—Nombres.
—Personalmente, me quedo con Rafael Mo

rales, Pepe García Nieto y Rafael Monte
sinos. Y ten en cuenta que son poetas de 
muy distinta cuerda.

—¿Entre los poetas de humor?
—Aclaremos. Vamos a deslindar: hay poe

tas festivo.s y los hay de humor. De los 
Ijrimeros, ni hablar; de los segundos exi.*tei> 
1res. *

—¿Tú entre ellos?
—Pues... sí.'Francisco Vighi, Manuel F**''’ 

nández Sauz y yo.
—¿Qué periodistas jóvenes te parecen lo® 

mejores?
—Hombre, de eso hay muchos. No Q’"' 

siéra enumerar por no cometer om'isionç®- 
Pero te voy a dar nombres, sin que esto quæ' 
ra decir que no admiro también a otros, tn 
internacional, Manolo Blanco Tobío. Apim'® 
a Miquelarcna, aunque no es tan joven. * 
añade también los nombres de dos estupro- 
dos periodistas, de esos que su nombre o» 
aparece nunca, pero que son los que haceo 
más por los periódicos; dos confeccionado
res: Luis Fernando Bandín y Epifanio Tierno.

—Ultima pregunta, como poeta. ¿Qn® 
parecen los versos en los diarios? _

—Si no aparecen en páginas especia f®’ 
dedicadas a la literatura, siento mucho dej 
cir, como poeta, que me parecen mal- 
cambio, sí debiera cundir la costumbre 
una página semanal literaria en todo dian®' 
al menos en lo.s de gran circulación.

—Ya se hace.
—Sí. Pero no todos.

s. luengo
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Prensa y Filatelia

NTRE los variadísimos temas que 
las Administraciones postales de 

los diversos países llevan al sello de Co
rreos —-monumentos, paisajes, figuras 
históricas, progresos técnicos, conme- 
moraciones del pasado, acontecimien
tos políticos, religiosos, culturales, de
portivos...--, de suerte que las emisio
nes de estos signos de franqueo vienen 
a constituir una eficaz y amplia pro
paganda de los más señalados valores 
de los pueblos que las realizan, apare
cen alguna vez motivos referentes a la 
Prensa.

Si algún filatelista —-afición cada día 
niás difundida ]X)r todo el mundo, en-^. 
tre jjersonas de toda clase, sin excluir 
las de más elevada condición— diese 
en reunir una de esas llamadas «colec
ciones por la imagen», dedicada a pe
riódicos y periodistas, encontraría se
bos muy interesantes, emitidos por los 
nías diferentes y apartados países, des
de el Vaticano a Cuba y desde Ruma- 

al Japón, sin faltar España.
La Administración postal del Vatica

no lanzó en 1936 una serie que com
prendía ocho valores —-de cinco cénti- 

a cinco liras—- en conmemoración 

de la Exposición Mundial de la Prensa 
Católica, celebrada en Roma aquel año. 
En los cuatro diseños aparecen dos ale
gorías alusivas y las efigies de San Juan 
Bosco y San Francisco de Sales, res- 
¡jectivamente.

Una Semana de la Prensa celebrada 
en Rumania el año 1948, y otra en el 
Japón, el año siguiente, dieron motivo 
a sendas emisiones de sellos de correos, 
realizadas por los res|>ectivos organis
mos postales.

La República de Cuba celebró, en 
1945, con un sello de dos centavos, el 
tercer aniversario de la fundación de 
su Escuela Profesional de Periodismo. 
Y así podríamos multiplicar las refe
rencias a sellos «periodísticos».

Por lo que se refiere a España, en 
1936 fué emitida una serie de sellos, 
conmemorativa del XL aniversario de 
la Asociación de la Prensa de Madrid. 
Comprendía once valores para el correo 
ordinario, quince para el aéreo y uno 
para la correspondencia urgente. Los 
primeros reproducían las efigies de Mi 
guel Moya, Lúea de Tena, Francos Ro
dríguez ,v Lerroux, debidos ol dibujan
te Sánchez Toca, y la Casa de Naza-
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reth, para los valores más altos (dos, 
cuatro y diez pesetas). Los del correo 
aéreo representaban una alegoría de la 
Prensa, muy bien lograda, de Cano; 
el Palacio de la Prensa, de Madrid; la 
Casa de Nazareth, sobre la que vuela 
un autogiro, y Don Quijote y Sancho, 
a lomos de «Clavileño», volando sobre 
la plaza madrileña del Callao, en la que 
se ve la parte superior del citado Pala
cio de la Prensa.

Por último, el sello para la corres
pondencia urgente (20 céntimos, rosa 
oscuro), debido al dibujante Bertuchi, 
reproducía un vendedor de periódicos. 

en primer término, seguido de otros, 
todos corriendo y en actitud de ofrecer 
un diario.

En fecha reciente, el 4 de octubre úl

timo, la Administración postal de los 
Estados Unidos ha puesto en circula
ción un sello (tres centavos, color vio
leta), en honor de los vendedores de 
Ijeriódicos y en reconocimiento de los 
servicios prestados por los newspaper
boys a la nación norteamericana.

Reproducimos este sello, junto con el 
de urgencia español, antes reseñado, 
inspirados ambos en el mismo tema, 
j>ero más bello y expresivo el emitido 
en nuestra Patria, hace dieciséis años, 
con ocasión del cuadragésimo aniversa
rio de la Asociación de la Prensa ma
drileña.

J. MORENO CASADO
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HISTORIA

De 1854 a 1891, vieron la luz 
de Huesca 49 publicaciones

Veintiuna eran diarias, 18 semanales y 10 de 
periodicidad varia

Hubo dos quincenales dedicadas a espiritismo y 
caza y pesca, respectivamente

El «Boletín Oficial» de la provincia, primer periódico oscense, 
comenzó su vida en 1820

de los aspectos más curiosos que 
’ ha de ofrecerse a quien acometa for

mal y definitivam'ente la tarea de historiar 
periodismo español ha de ser, sin duda, el 

relacionado con las publicaciones que en el 
curso del tiempo vieron la luz en nuestra Pa
tria. En realidad, esta labor de censaje o ca- 
^‘^igación debería incluso merecer la atención 

Organismo competente, sin otras miras 
pie las de recopilación de antecedentes, uti- 
izablcs a efectos estadísticos y para infor- 

ruación de curiosos. Hasta el 18 de julio ile

1936, quizá la cosa no resulte muy pesada 
en determinados lugares, pues bastará el exa
men de los oportunos expedientes que po
drán figurar en los archivos muertos de los 
Gobiernos civiles. Con tal material, no sola
mente j)odrá llegar a concretarse los títulos, 
ideología y vida ile la hojas impresas, sino 
que también se abrirá cam'po para conocer 
multitud de profesionales y «espontáneos» 
que al calor de una situación o con un fin 
determinado figuraron enrolados en aquella 
que los antiguos llamaron «galera del perio-
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dismo», y los cuales no es fácil encontrar eti 
los relativamente recientes documentos de 
Asociaciones profesionales, ni tampoco en el 
estudio de las colecciones niie jtuedan figu
rar en Hemerotecas locales.

Pero, entre tanto, hemos de conformarnos 
con cazar de cuando en cuando, esixtrádica- 
mente, pequeñas descripciones o catálogos, 
que tampoco son muy de fiar, por la escasa 
amplitud de sus datos^ las mas de las veces 
referidos a la persona de los directores.

Vamo.s a tratar, en este comentario, de las 
publicaciones aparecidas en Huesca en el 
período comprendido entre 1854 y 1891, y 
cuyo número asciende en conjunto a cuaren
ta y nueve, sin contar el Bolelín Oficial de 
la provincia y los titulados Boletín Eclesiás
tico y Bolelín de Ventas de Bienes Naciona
les. Los dos primeros con misión perfecta
mente determinada por sus respectivas rotu
laciones, y el último, que cubrió un período 
acaso no muy desLacable.

De entre los periódicos fichados por Gota 
Hernández, El Ero de los Libres es el, pri
mero que figura por haber empezado su vi
da en agosto de 1854. Al frente de su.s des
tinos, o sea, como editor y director, figuró 
don Francisco García López, político y pe
riodista, que si nació en la propia Huesea el 
4 de junio de 1824, fué a morir a Madrid el 
20 de septieníbre de 1878, luego de una 
vida azarosa por su marchamo político —re
publicano— que le llevó a la emigración 
(1866), actuando en L'Independant des Pi- 

rinées». Su primera salida <n serio dentro 
del periodismo fué la de El Eco de los Li
bres, plataforma que le valió un acta fie 
diputado en octubre de 1854, fecha en que, 
al trasladarse a la capital de España, dio 
el cerrojazo a la publicación. Figuró en Ma
drid en la Revista Científica y Literaria, con
tribuyó a fundar La Discusión, de carácter 
democrático (1856), encomendado a la direc
ción de don Nicolás María Rivero; y, al 
regresar de su éxodo, intervino en El Amigo 
del Pueblo (1869) y La Igualdad (1870), del 
que mencionaremos a Benot, Figueras, Me
llado, Orense y Paul y Angulo, para que 
(¡uede perfectamente fijada su posición re
volucionaria.

El Eco de los Libres emocionó a los re- 
j)ublicanos oscenses, porque su contenido 
eran artículos doctrinales, algunos de los 
cuales iban firmados por don Joaquín Ma 
ría Cano. La divisa del im'prcso era «Liber
tad-Igualdad-Fraternidad».

Con carácter de independiente, pero trans
formado después en órgano del llam'ado 
«gran partido liberal», opuesto al democrá
tico acaudillado por Castelar, La Campano, 
empleó sus columnas en solicitar de los po
deres públicos la realización de obras y pro
yectos beneficiosos para la ciudad. Su direc
tor, don Mariano Royo, trató de conseguí 
un acta de diputado, que le arrebató en una 
segunda vuelta el representante castelarino.

Un comienzo independiente y localista, con 
jiosterior transformación, tuvo El Alto Ara
gón, considerado durante quince años «1’“- 
ladín de la Prensa local». Era director don 
Mariano Castañera, que enlazó con El Boa
rio Español, de Madrid, haciéndose su sa
télite en las tierras altas de Aragón.

Convertido al liberalismo, luchó en defen
sa de don Baldomcro Espartero, duque de 
la Victoria, como candidato al trono; y en
tre sus directores figuraron el vizconde de 
Torres-Solanot y don Agustín de Loscertales-

El primero aparecerá alguna vez más en 
estos comentarios, pero, por el momento, 
queremos decir que don Antonio Torres So- 
lanot se caracterizó especialmente de tenaz 
propagandista del librepensamiento y de 
doctrinas espiritistas, al extremo de fiindnf 
una publicación quincenal denominada 
Iris de la Paz (1885). En Madrid trabajó e” 
Las Novedades (1850), de don Angel Fer
nández (le los Ríos, de filiación itrogres*-'’’ 
ta; El Pueblo (1860), defensor del unitaris
mo rejmblicano; El Tribuno, y La Constdo 
rión. Dada su derivación espiritista, 
bien intervino en El Criterio Espiritista, 
Progreso Espiritista, El ñlovirniento (que 
la luz en Huesca, por cierto); La Unión 
piritista (Barcelona, 1897) y La Estrella 
lar, de Maltón (1897).
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El Alto Aragón empezó a publicarse en 
1856.

Otro órgano del republicanismo o.sccnse, 
aunque en la modalidad federal, fué en 1868, 
La Revolución, que en su cabecera ostenta
ba la divisa: -«No más reyes, ¡^iva la Re
pública Federal!». Como directores hubo 
don Rafael Montestruc y don León Arizón, 
siendo editores responsables, como entonces 
se decía, don José Ferrer y don Mariano Bel- 
trán.

Fomentó las ideas revolucionarias del re
publicanismo, destacando por las propagan- 
da.s electorales, verdaderamente furibundas.

Dentro del mismo 1868, para cubrir una 
etapa en que El Alto Aragón había cesado 
s'j comunicación con los lectores, salió El 
Oscense, del que nos dicen era «de cortas 
dimensiones» y abundante «en charadas y je
roglíficos». Terminó sus días aproximadamen
te cuando Prim y Topete, en la bahía de 
Cádiz, daban su grito de «¡Viva España con 
honra!», que arrojó del trono a doña Isa
bel 11.

Ignoramos lo que duró La Libertad, pe
riódico del que ni siquiera se nos ha lega
do el nombre del director. Su primer núme
ro figura fechado en 16 de octubre de 1868. 
y, al menos, registró los disparates realiza
dos en nombre, de los políticos de la «Glo
riosa de Septiem'bre», por la consiguiente 
Junta revolucionaria local.

Gran labor llevó a cabo La Provincia, tam
bién nacida en 1868, con el historiador don 
Carlos Soler y .Arqués al frente, y a quien 
podemos identificar con el catedrático <lel 
Instituto del Cardenal Cisneros de Madrid, 
Que redactó El Fomento, de Badajoz, en 
1873; figurando en El Magisterio Esjyañol y 
La Ilustración Católica, de Madrid, y Revis
ta Contemporánea, en donde hacía crónicas 
políticas. El periódico de Huesca ostenta- 
Ita el lema: «Libertad, orden, moralidad y 
trabajo».

Menos prolífico que su antecesor se nos 
presenta el 1869, en que solamente se regis
tra en Huesca la aparición de El Progreso, 

evado por don Rufino Ruelle y Rey. Era 
un periódico monárquico montpensierista, que 
encontró la máxima oposición El Alto Ara- 

al punto de que las figuras represen
tativas de ambos tuvieron un lance de honor.

^fes periódicos político-informativos nacen 
1870. Uno es El Deber, seguidor de las 

dí”*l^"^^ general Prim, que apareció el 
'’a L® de mayo de 1870, siendo director don 

I nardo Góm'ez Segura, que colaboró en El 
° o y El Madrid. Dijo en su pri- 
er editorial que trataba de «propagar la li- 

U(1 en todas sus manifestaciones, que es 
pensamiento más gigante de esta época», 

de colaborador a don Vicente Vilas

SERIE III «iO XiW

La Voz del Pulpito
' Kl.vista DLDirAOA AL C1J K-.i 

i I .;: ■’;; V 

Xic. Jf. j)0rr}‘nffP Vorrn Xa^una

PREDÍCRCION

jíkfio

Castell. Elegida por los 191 diputados la <li- 
nastía de los .-\osta liara continuar con don 
Amadeo la Historia de España, El Deber la 
defendió con el mayor entusiasmo.

Frente al citado periódico se encontraba 
El Pirineo, empleado en propagar las ideas 
republicanas, bajo marchamo democrático-fe- 
(leral. Y opuesto a los dos figuró La Bandera 
de Alcoraz, de carácter tradieionalista y cu
ya limpia ejecutoria, acreditada por dos años 
ininterrumpidos de lucha y polémica contra 
los periódicos liberales, se rompió por sus
pensión decretada oficialmente.

Periódico de intereses materiales, literatu
ra, ciencias, artes, noticias y avi-sos, refun
dido con La Sinceridad, en 1873, indepen
diente y libre de injerencias políticas El 
Eco de la Provincia cubrió su vida bajo esa 
norma. Empezó a salir en 1871.

Y el martes 21 de noviembre de 1871. El 
Federal Aragonés amenazó con acabar con 
todo lo habido y por haber, publicando de 
manera ostentosa su cuadro de colaborado
res, en que figuraban Orense, Figueras, Gar
cía López, Castelar, Pi y Margall Gil Ber
ges, Barcia (Roque), Pierrad, Miguel Moray- 
ta y Sagrario y otros significados prohoni- 
bres del republicanismo. Sin embargo, su vi
da no pudo ser más efímera, pero sí lo su
ficiente ¡lara que alardeara, también, de con
tar en su seno nada menos que a veinte re
dactores.

La Montaña Aragonesa, con carácter repu-
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blicano también, apareció el 2 de abril de 
1873, con don Manuel Gamo y Nogués en 
calidad de director. Periodista activo, el se
ñor Gamo perteneció en 1869 a El Alto Ara
gón, interviniendo en La Sinceridad, para 
pasar, luego de su estancia en el diario que 
com'entamos, a El Diario de Huesca, funda
do en 1875.

Este periódico hizo exclusivamente labor 
política y tuvo gran influencia en toda la pro
vincia.

Cronológicamente, sigue a La Montaña 
Aragonesa El Diario de Huesca, con el mis
mo referido director, propietario a la vez. 
Fueron directores don Lorenzo Prendes, don 
Enrique Lozano (que en 1899 llevó la res
ponsabilidad del Diario de Avisos, de Zara- 
giyza), don José Nicolás Lacasa, don Pedro 
Lain y don José Fatás, profesor fie Instruc
ción primaria. La labor de El Diario de Hues
ca resultó altamente beneficiosa para la po
blación, habiendo laborado incansablemente 
por el ferrocarril de Ganfranc, del que em
pezó a hablar, en 1854, La Campana.

Declarado i)eriódico católico, La Provincia 
de Huesca tuvo como directores a don Ma
nuel Millaruelo y don Inocencio Grasa, en
tre otros. Fué notable por sus bien llevadas 
campañas sobre religión y política con El 
Movimiento y El Diario de Huesca.

El Movimiento lo dirigió el vizconde de 
Torres Solano, cuya condición de espiritista 
hemos dejado oportunamente mencionada. Se 
decía diario dcin'ocrático y de interese.s ma
teriales del Alto Aragón, siendo defensor en 
política de Ruiz Zorrilla. Vió la luz el 15 de 
octubre de 1880 y terminó el 30 de sejjtiem- 
bre de 1882.

Sigue, en orden de fechas, El liarte de 
Aragón, diario conservador y observante fiel 
de la política de don Antonio Gánovas del 
Gastillo. Gombatió desde su fundación —1." de 
junio de 1882—- a los enemigos de la Res
tauración. Lo dirigieron don José María 
Torrecilla, don Julián Muro, don Angel Sa- 
tué Pérez, don Ruperto Ramos, don Maria
no Gasas Soler, don Mariano Martínez Ja- 
rabo y don Angel Quintana (1891).

Fundada La Crónica en 1884, por don Ma
riano Castañera Plasencia, qontando como 
colaboradores fijos con don Luciano Labas- 
tida y don Cecilio Martínez, en 1891 conti
nuaba publicándose con su primitivo carác
ter independiente.

No ocurrió la ;misma suerte, en cuanto a 
vida, La Brájula¡ un diario monárquico, de
fensor, durante cuatro años, de las doctrinas 
fusionistaft. En el citado tiempo, pasaron por 
su dirección don Pascual .Queralt, don Julio 
Sopeña, don Vicente Vilas Castell y don 
ArturO' Franco. Quedó registrada, como su

plemento literario, la jyágina titulada «Los 
domingo.s de La Brújula», que era llevada 
por don Joaquín Adán Berned, y después 
por don Angel Quintana.

Y nos corresponde, por último, mencionar 
al periódico Aragón, de tinte republicano fe
deral, fundado y dirigido por don Juan Pe
dro Barcelona en 1887, ayudado por don Ra
fael Montestruc. Por cierto que el señor Bar
celona ha pasado a Ja historia del periodismb 
décimonónico como propagandista y panfle
tista republicano, que en 1896 cesó en la di
rección de La Asamblea Federal, habiendo 
colaborado en publicaciones de ideas avan
zadas.

Nos queda el detalle de los impresos de 
periodicidad diversa, a los cuales agruparemos 
por sus respectivos fines.

Figuran, en primer término, como cató
licos, los semanarios La Verdad, El Auxi
liar del Pulpito y El Alcoraz, y el decenal 
La Voz del Pulpito.

La Verdad, que apareció en 1870, ha sido 
conceptuada como publicación valiente, lan
zada con aprobación de la autoridad ecle
siástica. Gombatió ardorosamente el liberti
naje desencadenado por la revolución.

El Auxiliar del Pulpito (1881) insertaba 
sermones morales, doctrinales, dogmáticos, 
jianegíricos y de circunstancias, así como 
cuantos asuntos pudieran ser tratados en c* 
orden religioso. Lo fundó y dirigió el presbí
tero don Juan Cañardó, que consiguió di
fundir su creación en la Península y ul
tra in'ar.

El Alcoraz (1887) lo planeó don Juan Placer 
Escario, sacerdote y licenciado en Filosofía 
y Letras.

Y por lo que afecta a La Voz del P^ulpito> 
iniciada en 1891, indicaremos que tenía ana- 
logas características que El Auxiliar del Pti 
pito, estando a cargo del presbítero don José 
Banzo. Logró, asimismo, gran difusión.

En el apartado de semanarios políticos, en
contramos, en primer término, el titulado 
La Redención del Obrero, de ideología so
cialista, que sufrió injerencias anarcoides. Lu
chó principalmente por la agrupación pr® 
fesional de los trabajadores.

El Mochuelo era un hebdomadario que s® 
mostraba partidario del general Espartero, 
aunque también realizó labor satírica de tip® 
local. Aparecieron solamente dos números-

Gon el mote de «Avenida burlesca, literaria 
y de intereses locales», el semanario El 
apareció en 1881, con don Máximo Escu® 
en la dirección. En sus coluínhas colaboraron 
intensamente don Luis López Allué y u®” 
Luciano Labastida, celebrado poeta;

El Mochuelo de Canfranc (1881) reali^' 
al decir del señor Gota Hernández, un “’’ÚP’ ® 
vuelo por Ja comarca alto aragonesa». Esia a

22 Gacetá de la Prensa Espa®®’*

SGCB2021



muy bien escrito y no pasó del primer nú
mero, en el que sus redactores se mostraron 
muy pesimistas en relación con el proyectado 
ferrocarril de Canfranc a Francia.

La Concentración (1891) se escribió con ca
rácter republicano y en concepto de órgano 
de los comités provinciales de dicha ideolo
gía. Propagó las doctrinas de Ruiz Zorrilla.

En plan de semanarios satíricos, registra
mos El Neo, que tuvo un solo número au
tógrafo, correspondiente al martes 8 de di
ciembre de 1868; El Cáustico Oscense (1885), 
dirigido por don Joaquín Adán Berned y 
calificado de «chispeante», y El Mosquito 
Oscense, que orientó primero don Mariano 
Lasaosa y luego don Juan Núñez Loscos.

De tipo literario y cultural, encontramos 
en la época a que constreñim'os este comen
tario, Monte Aragón (1870) literario y diri
gido por el jurisconsulto y poeta don Antonio 
Gasós Espluga; El Eco de Huesca (1875), 
que propugnaba «instrucción, moralidad y 
recreo», del que salieron doce números, y 
El Liceo (1883), casi de carácter particular 
por haber cifrado su tarea en dar a conocer 
los espectáculos teatrales y fiestas celebra
dos por la sociedad del mismo nombre.

Dos semanarios tiraron los estudiantes os
seuses en el año 1885. El primero fué El 
Trueno y su antagonista La Estrella Polar. 
Eran sus elementos alumnos del Instituto 
de segunda Enseñanza.

Alejados de toda bandería política y aten

tos sólo a su especialidad, tuvieron los maes
tros oscenses Revista de primera Enseñanza 
(1863), La Revista (1869), La Voz del Ma
gisterio (1875), La Asociación del Magis te- 
rio (1875), El Sistema (1889) y El Ramo (1891), 
a cargo de don Angel Rivas.

Un periódico de administración municipal 
e intereses locales fué El Municipio, y, como 
deportivo, puede encasillarse a La Revista 
Venatoria, de carácter quincenal, de la So
ciedad de Cazadores y Pescadores de Hues
ca. Se publicó en 1879.

No faltó el «sem'anario anunciador, órgano 
del comercio», en El Comercio Aragonés, 
que llevó don Ramón Lorda, y que, pese a 
sus fines, publicó interesantes trabajos li
terarios en prosa y verso.

Por último, haremos especial mención de 
El Iris de Paz, quincenario espiritista que 
fundó el vizconde de Torres Solanot. Figu
raba como órgano de la Sociedad Sertoriana 
de estudios psicológicos, habiendo sido ex
comulgado por el Iltmo Sr. Dr. D. Honorio 
María Onaindia, obispo de la diócesis en 
1885.

Y, sobre todos los citados, como supremo 
en orden a la antigüedad, el Boletín Oficial 
de la provincia, primer periódico oficial en 
Huesca, que, según aseguran, empezó a pu
blicarse en 1820.

EDUARDO COMIN COLOMER

Indice y centro de esta extraordinaria 
hora de ¡a Poesía en España será

POESIA ESPAÑOLA

tos mejores poemas, bajo la más de
purada selección, en

POESIA ESPAÑOLA
to más completa información sobre 
libros, lecturas, recitales, certámenes, 
concursos, etc-, en

POESIA ESPAÑOLA
Un número cada mes de

I POESIA ESPAÑOLA
■ I

Dirección y Administración; PINAR, 5 ■ MADRID
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TECNICA

Un día de agosto 
en cuatro primeras páginas 

de periódicos

/\ LGUNOS periódicos deberán reva
lorizar su primera página. Hasta 

ahora se vienen sirviendo de ella no 
como de la primera, sino como de una 
página más. Queremos decir que empla
zan en las mismas noticias e informa
ciones no merecedoras de tal preferen
cia. Y, a la inversa, relegan a páginas 
interiores un material que debería figu
rar en la primera. Sería muy sencillo 
para dichos periódicos conseguir que 
sus primeras páginas ganasen en inte
rés y vibración unos cuantos grados. 
Basta para ello con que a la inserción 
de los originales preceda su rigurosa 
«tasación». En esta tasación o valora
ción no debe imperar otro criterio que 
el estricto del interés periodístico. Sólo 
así, una noticia figurará en primera 
página porque es «de» primera y no 
porque con la misma se llene un hueco 
o se resuelva un problema de ajuste. 
Es decir, no por una razón cualquiera 
extraña a la valoración misma de dicha 
noticia.

De determinados periódicos no cabe 
jjensar que valoran mal; es decir, que 
«jTesan» o «miden» mal una noticia, 

sino que hay que suponer que no valo
ran en absoluto. O sea, que no dedican 
tiempo alguno o lo dedican escasísimo 
a aquella operación de «medición» o 
«}>eso», necesariamente previa a la co
locación en el periódico del texto que 
sea. Sólo admitiendo tal desinterés pue
den explicarse tan grandes diferencias 
en la calificación de una misma noti
cia. Y no es que no estemos dispuestos 
a admitir toda clase de matices y puu' 
tos de vista en orden a dicha califica
ción, pero cuando, respecto a una nus' 
ma noticia, un periódico la considera 
como la más relevante de la jornada y 
otro ni siquiera la coloca en la primera 
página, hay que pensar que algo pro
fesional o técnico falla, algo que con-* 
siste —'insistimos—' en que no se con 
sideran debidamente las noticias pura 
discernir su verdadero valor 
algunos periódicos no son

y en qu® 
adecuada''

mente exigentes con el material infor
mativo que ha de integrar su primera 
página. No comprenden bien, al parecer, 
que esta marca, la tónica del perio
dico, que, en un aspecto —-el informa 
tivo—', es el periódico entero, aunque en
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^Walvahuí anundíi qiip Vaiaia EL CíüuÍlLÜ, LH ( POSEE lA BOMBA BE Hll»C6KoS„._
Í.C .fiisinia
J fÍNWL Ills, 
LI KtU Stf Ktt 
till IRiti {.ns 
IK K SSiUWni 
tt cittri BtSini

Añodíó que el armistitie 
Ccreo y la i/quidadón de /os 
fiistvrhtc$ oe Bettin serán 
•fifiiiots wiuoimm ifi püz iroecicl

S* dic6 en Woshingíon qui ‘0$ Esiodos 
Unidos t«íon por deíonte de Rusia en 
iodo d rompo de los oímos otomkcs^

Vndiietiiii vhii I t‘( ¡'iituvtu

1

Marañón habla del 
señero! San Martín

B.ct qu8 lut un veidadeio español 
inüuiLO en ccasionts por ei mal 
te. siglo de ïSs log as

[IKIHI ¡írnarí
II iUlii

iFué firmado el paeto 
:^orte;^í^é££C^-torea
Cblii .«llWliil Hill Id

Los ctc.iin.51is nu livo.ïum Urfos !os pEiotuos

El CawdUlOt «n coB©«r»o 
Sebastiánbiplco de San

TEXTO DEL PACTO

Síntesis, ,y que lectores circunstan- 
que adquieren el periódico sola

mente si la actualidad ha sido lo sufi-

cientemenle rica en sucedidos, lo^ cual 
averiguan i>or la ojeada de la primCTa 
página. Pues bien, una valoración de-
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EL DIARIO MONTAÑES
W>ITO|ltAt CANTX>MIA, SJA

^SiUo en Vitoria!
tiliiEnelconciEi'iiiileliisiiai'iiinES

MugtraciH dtl 
HofardelaBuiríli 

da Fruta

Con la unidad, se ganarán todas í 
las batallas en el exterior
lni|ii*rlaiitc discurso del Jefe del Estado ji

El Jefe del Eilado inauguré el Gobierno 
Civil y. »1 Palacio de Jurlkii

A los actos asistieron los ministros 
señores don Blas Pérez c Itiirmendi

'El árgano soaaba 
I mal porgue 
; danta habla 
' cinco gatitoa

d«l r^rMA

■mtricuiai

Clausura del Albergue del S.LM.

.Edu nnniictri 
n Frutli

Li tinl8 Mcioiiaii 
úfl Ecaailar I

(Amenaza latente
JJ*"* ** *’*'**■** ■** !'•***• •**

My iliii I Siiliihi 
ti liiMiir jiiiiti 

h lilfiiaeM

El acuerdo bispai^oneameriGano 
Inglaterra trata de crear «na 
atmósfera desfavorable, se 

dice en Wáshinéton
Un británica r«cen<b«
que fspcüo consrtfoy» el Ronco derecho que

Hoy, oí hotnana'i» 
al maoitrja_^gGnta 

En »1 eonciarto d» ««to ne<h* 
I» <erd «ntregodo uno botuto 

d» plato 

MtOue M KW e I) MWUjlSg*’
-k * « A t> tr4e(r> A a .v

"rXÆS:

LA. HERINCIA 
lie lalleinaMarv
íü Iwlw» t» >«'«• 

w 400.0(0 likitt

i Próxima reunión 
ù In ptiiii «iikti
Ditnnlrt* un Hf* d» 

taftatldod ctUctivi

ficiente a la que, a veces, se agrega una 
titulación anodina, puede producir un 
resultado iTeriodístico muy inferior a lo 
que realmente haya sido la jornada in
formativa. Y conste que no nos referimos 
para nada al sensacionalismo qúe; nstu-

ra’mente, queda también fuera, por 
ceso, de la valoración que propugna' 
mos.

Lo que haría un profano del peno* 
dismo sería ir llenando las páginas del 
periódico con los diversos originale»)
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■IMedlíerráneo El secuestro de los países 
bálticos por Rusia

jpio 06 WtANSB TSPAHOLA: TPAPIOOHAUSTA V Ot t«S J O M S ,

fid IK11 lí ■! OE im 
DIJO MALENKOV EN UN VIOLENTISIMO 
DISCURSO ANTE EL SOVIET SUPREMO 
Sensoción en el mundo occidental, ourque todavía no se han becbo comenloriol

£1 Csudillo inauguró en 
Vilciia los nuevos

Gobierno Civil y Palacio 
de Justicia

le peb'erija b'ze patíetí'el Geotroli- 
i'no s« mds ferSew oribe s'ón

Cinco gotítot sodi^bon 
él ionkb 4« ba gron 
óigono »n »1 coaciirte 

, Ktaugoroi
ií/' üfO

Nueva 
dnmir ucicn 

en los embalses las potinc as occiifantolis se reunirán 
pera estudiar lo respuesta rusa a su 

invitocián pora una Conferencia

«■hVíXif • * — n w

Rf.

DUlíES E/RMO EN SEUL EL PACTO 
NORTEAMERICANO CON COREA DEL SUR 
CON EL SE CREA UNA GARANTIA QUE 

SE PRETENDE EVITE OTRA AGRESION 
El Secretario da Estado üeqó anoche a Tokio

;k, Ví
■x;

QUEREMOS 
reintegrar a Españo 
al concierto de- lo 

internacional, pero 
no como socio de 

segunda fila
Imporfonfe discutió dol 

Cotídi^Q «n Víforía

ce f spera qi;e 
Piccicni 

pieds Iprmar 
Ocbieino 

en ITALIA

Muchos obreros se hon reintegrado ol trobojo, 
pero lo situación en Francia sigue siendo coótica
Contírúoiin reportirse el correo y sin funcionor 
Te^égrofos y TeMfítroSy lo mismo gue los trenes

SE PREVEN lí 
ALGUNAS, 
TORMENTAS^"

xr.

Sin otra preocupación que la de comple
tarlo. Lo que hace un profesional es 
preguntarse siempre el emplazamiento 

cada uno de esos originales, visto 
específico valor periodístico.

Mediterráneo titula a cinco columnas,

y con caracteres de gran tamaño, la 
noticia de que Rusia tiene la bomba de 
hidrógeno. (La palabra «ya» de dicho 
título sobra). El Diario Moniañés no la 
inserta en la primera página, si bien 
se da la curiosa circunstancia de que sí
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tdeiçoste-h 70 cántimoe 0:1 Horte bcCoûtilIn
DIAJUO DE VALLADOUD FUNDA DO ZN 113«

LECHI PASnUJUZADA 1 í 
uc« ’ A

YOGHOUKT . Onoja TVBKA

el™ EI CnUDiLLO, aclamado en VITORIA 
A LA HUELGn inaugura el' nuevo PALACIO de JUSTICIA y visita 
• -.-.'I,; .' las obras de la CATEDRAL y la CASA DE ALAVA

EN EL GOBIERNO CIVIL 
PRONUNCIO un D:SCURSO

RUSIA TIENE TAMBIEN 
LABONj^DE HIDROGENO 

en a twnawail
EL PRESUPUESTO SOVIETICO 
£5 ÍL MAS CUANTIOSO DC SU KlSTOtU

LA CONSP/JÎAC7OJV 
EN COREA DEL NORTE 
par» dorrlbar a» Oobiarno 
1« una a lai casfiteaftai u talar at caí ti 
CM BuaN WHa. psinra Cal hnldaNii Ibti

£1 templo de Santa Ciuz 
de Medina de Ríoseo

VUELVEN AL TRABAJO EN FRANOA 
en muchos de los sectores labóreles
Los sindicatos comunistas ptolongan el puo 
y 10$ MINEROS RECIBEN ORDEN DE CONTINUAR LA HUELGA

Ayer, en Seul
Foster De les y el nliistra svdcsreaes 
de Asuntos Exteriores Erma- 
ron el PACTOJ3EFENS1VO 

EJ lecTataño de Estado tlega a Tokio

fi ti taaaDuni b 
li iHb fe Bfc bn

li totM «I M U 
IBS Un ft iHi>*n 
» MR I era > 
ranriift *»

la zona española a la MacaEn La^ dúltoUe sm Umperi'iua ía U fíales (
PEREGRINACION MUSULMANA
de

rtsminaYe ra otros 236 mille nes de ' 
metros cúbicos el tagua que 
embalsan los PANTANOS

— « • « m'-i I
Pequeña galerna en el Canlébiico ' *-

tu i«a toh] Msut 
ni n Bfi 
OE DEFENSA

E<N.il nrUFriKM. 
nraewitii»'

troRtía na najacia ArattaaMwta CM las 
raja* al fia da lo gama m Mackina

M VM MU

lo hace con un comentario acerca de di
cha noticia. Creemos que un periódico 
se ha pasado, mientras que el otro no 
ha llegado y que los otros dos diarios 
seleccionados hoy —/n/ormación, de

Alicante, y El Norte de Castilla, de Va
lladolid— aciertan con la valoración de 
la noticia, sin duda una de las más re
levantes del día.

El diario alicantino, por lo demás,
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está escrito, titulado y confeccionado 
—ya lo hemos proclamado en otras oca
siones—' con soltura periodística. En esta 
ocasión, registremos también el acierto 
de los numerosos sumarios en las cabe
zas, lo que da mayor expresividad, y la 
acertada labor de taller en la confec
ción tipográfica de dichas cabezas.

La primera página de Mediterráneo 
posee el mérito de la ordenada dispo
sición de los elementos que la compo
nen. La titu’ación es certeramente in
formativa. El resultado visual de la pá
gina queda empobrecido por la caren
cia total de fotografías. Anotemos, por 
último, que no hay j>roporción estética 
entre el tamaño de la cabecera del pe
riódico y el del titular sobre la bomba 
de hidrógeno.

Tiene interés la página de El P<lorte 
de Castilla, en la que se recogen, con 
acertada valoración, los diversos aspec
tos de la actualidad nacional y del ex

tranjero. Sin embargo, el discurso del 
Caudillo es ofrecido en tercera página, 
bajo el título anodino y sin sumarios 
de «Discurso de Su Excelencia el Jefe 
del Estado en Vitoria». En orden al 
empleo de elementos tipográficos, en
contramos anticuadas las rayas utiliza
das en las informaciones sobre el viaje 
del Caudillo y las huelgas francesas.

El üiario Moniañés ofrece una buena 
distribución de cabezas o «negros» -y 
de grabados. La consecuencia es que 
todos los titulares se jíerciben o re
cortan bien. El efecto de conjunto de la 
página es de orden, dentro de una 
técnica sencilla. De los cuatro diarios 
comentados, es el que más destaca el 
discurso del Caudillo, que separa de Is 
información del viaje y presenta con 
más relieve que aquélla. Entendemos 
que algunos de los sueltos que in^rta 
podrían haberse sustituido por noticias 
de mayor interés.—L.

EL ESPAÑOL
SEMANARIO DE LOS ESPAÑOLES 

PARA TODOS LOS ESPAÑOLES

^4 (cu huecograbado)

Se pone a la venta todos los sábados

DIRECCION Y ADMINISTRACION:

Zurbano, 55 MADRID

García de la Prensé' Espafto’.'». 39
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Los «imponderables» eon que 
tropieza el confeecionador

CASO sea una de las labores más agotadoras del ¡jeriodisino la del confeccio
nador. Tiene, en cambio, la ventaja de que escapan para él las fatigas y 

la responsabilidad de captar noticias y de enfrentarse con gentes no siempre propi
nas a facilitar información. Otra ventaja es la de que así como el redactor de mesa 
o de calle no tiene horario para el régimen de su vida familiar, porque ello depen
de del trabajo del día, el confeccionador dispone de un tiempo igual en su norma 
do vida, sólo alterable en casos extraordinarios que aconsejan, por el mayor nú- 
rtiero de planas, acudir con antelación a la platina. Pero estas ventajas quedan 
nnpequeñecidas con la brega día a día por vencer todas las dificultades que pro
sita c taller, no siempre montado con los elementos necesarios para una labor 
rapida, (jue aminore la lucha «contra reloj».

Otros «imponderables» agobian al confeccionador. Me refiero al teletipo y a la 
publicidad. El primero, «echando» información en prórrogas, las más de las 
''^♦^ces de un interés que hacen desbaratar las secciones primeramente concebidas 
) hasta ajustadas en las ramas; y la segunda, restando espacio y creando dificul- 
ad^ en el ajuste; dificultades publicitarias que hay que conjugar con tanto mayor 

^anno, puesto que la Prensa no goza de subvención estatal alguna que la inde
pendice de las ventanillas de la Administración.

Al margen de estos «imponderables» que repercuten en la platina, hay otro 
^0 menos digno de tenerse en cuenta. Me refiero ahora a la colaboración de 

redactores de mesa. Para éstos, los agobios del camarada que confecciona
Peiiódico rara vez cuenta. Con dar el original que tienen o que van reco- 

Pændo y titulando de las Agencias de información, su responsabilidad y su come- 
o han terminado. La llamada urgente del taller, pidiendo una sección con 
nue el confeccionador contaba, o unos sueltos para tal o cual plana, d«- 

P’^fta incluso la protesta de la Redacción. A veces, el confeccionador, por 
a de espacio, pide que se extracten las informaciones para no dejar de pu- 

'Carlas. Otras —-por fortuna, las menos^— solicita «material», porque se queda 
en el cierre. La Redacción atiende las llamadas con una frialdad inalte- 
La conversación interrumpida hay que terminarla; el pitillo sin hacer, 

para algunos es tan esencial como la estilográfica; el teléfono que en aquel
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momento llama, todo, en fin, que es obra de minutos en la Redacción, parecen 
siglos en la jdatina.

En la Redacción la falta o exceso de información, que dificultan el ajuste 
del periódico, son fenómenos «naturales» que hay que aceptar como una causa 
de «fuerza mayor». Mas, ¿cabe aceptar en la confección del periódico la causa 
oe «fuerza mayor»? Aunque parezca verosímil la afirmación categórica, no se 
puede ni debe admitir. Esta causa de fuerza mayor para el buen periodista, que 
lucha contra todos los obstáculos con verdadera vocación y responsabilidad de 
su cometido, no puede ser otra que la avería grave en los talleres. De ahí que se 
exija una estrecha compenetración entre la Redacción y el taller, para que las res
tantes dificultades se salven con pericia y estilo. Si el confeccionador queda corto, 
hay que impróvisai original. Si, por el contrario, excede la información de 
la capacidad de espacio, debe extractarse rápidamente y con j>ericia para que 
la sustancia de la información no sufra ni se desvirtúe,

Al confeccionador se le presenta a diario un grave problema: el de los co
rreos y la jrrontitud de la salida a la calle. Ante este «pie forzado», existe el di
lema de salir temprano o retardar la salida y perfilar las planas con arreglo a 
maquetas o ajustes previamente estudiados. Naturalmente, que el ideal que se 
debe seguir es el de confeccionar cuidadosamente y con celeridad, o, lo que 
lo mismo, hablando de caligrafía: escribir rápidamente y con buena letra. Mas
ses esto posible? Y de no serlo, ¿por cuál de las fórmulas ha de decidirse? Aun 
a trueque de faltar las reglas más preciadas que con tanto cuidado se ensenan 
y practican en la Escuela Oficial de Periodismo, nosotros nos inclinamos por la 
brevedad. Tras de la brevedad y la rapidez se amontonan un sinnúmero de in
tereses, desde los administrativos de la empresa a las aspiraciones de los lectores 
que ansian la noticia de última hora lo más pronto posible. Y para que pueda, 
en cierto modo, conjugarse una buena confección con la lucha contra reloj, el 
camarada que está en la platina necesita una leal y abnegada colaboración de 
los que trabajan en la Redacción. De ahí que aboguemos porque por la platina 
desfilen todos los redactores del periódico por un turno de rotación —algunos 
periódicos, como Madrid, lo practican con buen criterio— para que todos se 
enfrenten con la realidad y conozcan a fondo las vicisitudes que ofrece la con
fección.

El periódico se compone de muchos factores: desde la sección diaria, que cui
da con cariño su autor, hasta la gacetilla, pasando todos los trabajos por la plæ 
tina, que es, como si dijéramos, donde se corta y acicala la forma de «vestir» a 
periódico, o sea, su presentación al público. Este debe sei' nuestro orgullo de pf®' 
fesionales y por profesionales ha de gustarnos la labor anónima, labor mancomu
nada, labor que carece de }>ersonalidad individual, para serlo de conjunto. E” 
una palabra: el buen periodista no es precisamente el que blasona de buen cs 
critor, sino el que, con pluma ágil, va agrupando en las ramas el engarce de n® 
ticias, de crónicas y de secciones de toda índole, para formar el cuerpo del pen® 
d’co ; con fe inquebrantable, con cariño sin mengua y con el deseo de que 
existan espacios vitales entre unas plumas y otras, ni entre todas y la plating- 
Union y hermandad, cual corresponde a una familia, embarcada en el quehacef 
de un diario, cuyo número, por ser siempre nuevo y distinto al de ayer, es ea 
día el fruto de nuestra gran empresa al servicio de una vocación que se forP 
en la lucha por la superación de la Prensa a la que servimos y a la que nos o®" 
hemos.

Manuel Bores
Subdirector de Hierra, de Bilbao
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TIENE ENEMIGOS LA CARICATURA PERIODISTICA, por lópez-Motos

—El lápiz del caricaturista critica impunemente a todo el mundo; representa la y 

del embudo.

^l lápiz del caricaturista es la moderna picota para sacar al prójimo a la ver 
^áenza pública.

®^ceta de la Prensa Española. 33

SGCB2021



ARGOS
SERVICIOS DE PRENSA

Santa Cruz de Marcenado, 24 MADRID

Teléfonos 31 45 50 y 31 45 21 - Apartado 8 032

Director: José Luis de Castro Vázquez de Prada 
Subdirector: Gumersindo García Fernández 
Redactor Jefe: Valentín Bleye
Secretario de Redacción: Fresno Rico

Asesor literario.- Alfredo Marqueríe

Colaboradores fijos:
Señorita María Luisa Robles
José E. Pozuelo Barnuevo. - Ingeniero Industrial
José Luis Barceló. - Doctor «honoris causa» en Ciencias

Económicas de la Universidad de Lima.
Jesús Campos Sánchez. • Abogado

Crónica diaria de la actualidad madrileña. - Crónicas semanales 
so^e Industrias, Economía, Finanzas, Agricultura, Legislación, 
Teatros, y Cines, Toros, Deportes, Modas, Literatura, Música, 
Arte, etc., por colaboradores especializados en cada materia.-Cró
nicas íy reportajes extranjeros. - Servicios especiales a petición 

de cada periódico

ARGOS
actúa como Redacción delegada de los periódicos de provincias en Madrid

Concurso permanente de reportajes periodísticos de actualidad para 
otorgar el Premio Argos de Reporterismo DE MIL PESETAS, que es indi
visible y no puede declararse desierto Premios permanentes para 

colaboradores habituales.
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INFORMACION PROFESIONAL ESPAÑOLA

En Santander se ha celebrado 
la segunda reunión del segundo 

Consejo Regional de Prensa

El Director General de Prensa pronunció la 
última conferencia en el curso de periodismo 
de la Universidad Internacional «Menéndez 

y Pelayo»

Numerosos periodistas han sido galardonados por los méri 
tos contraídos en el ejercicio de la profesión

Bodas de diamantes do «El Correo Gallego»

L Correo Cnllego lia cumplido setenta y cinco años. Fue .fundado en El Ferrol por don 
Mariano Abizanda y San Martín el 1.” de agosto de 1878. En 1938, al fundirse con El 

(le Santiago, se trasladó a Compostela. La Dirección del diario ha diferido la ce.ebración 
‘■e este LXXV aniversario hasta el Año .Santo de 1954, en cuya ocasión, el periódico publi- 
‘•“fá un número extraordinario de medio centenar de páginas.

Don Demetrio Ramos, nuevo delegado de Información de Barcelon/a 
0 ON Demetrio Ramos Pérez ha sido designado por el Ministerio de Información delega

do proxincial en Barcelona. El delegado saliente, don Juan Iglesia.s Santos, deja la 
^^pital catalana para ocupar la cátedra de Derecho Romano de la Universidad Central. Direc-
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tor de Radio Nacional de Barcelona ha sido nombrado don Claudio Colomer Marqués, direc
tor también de El Correo Catalán.

El señor Ramos es catedrático de Instituto. Desempeñó importantes puestos en la Dele
gación Nacional de Prensa, y fué redactor desde los primeros tiempos del diario Libertad, 
de Valladolid. Colaborador de diversos periódicos, en 1944 publicó el libro Historia de la^ 
Corles Tradicionales de España.

Nuevos directores de periódicos

A sido nombrado director de fíaleares don Waldo de Mier, que hasta ahora ocupaba un 
importante cargo en el diario Sevilla, al que había llegado desde la Redacción de Alerta, 

de Santander. Waldo de Mier es autor de varios libros y de numerosas series de grandes 
reportajes aparecidos en El Alcázar y otros diarios.

Para la dirección de La Voz de Castilla ha sido nombrado don Francisco Javier Jiménez, 
que hasta ahora venía ejerciendo la dirección de Sevilla.

Para el cargo de redactor-jefe de Patria, de Granada, se ha designado a don Daniel Sau
cedo Aranda, que sustituye a don .-Vntonio Muñoz Mompeán, nombrado director de Línea, de 
Murcia.

Periodista fallecido
J J A fallecido en Barcelona el periodista y escritor don Miguel Capdevila Rosinach, redac

tor de El Noticiario Universal.

Nuevo Junta de Mandos de la Asociación de la Prensa gaditano

A Junta de Manilos de la Asociación de la Prensa de Cádiz ha quedado constituida del 
modo siguiente: presidente, don Manuel Cerón Bohórquez; vicepresidente, don Fran

cisco Gómez Carrasco; secretario, don Francisco Moreno; tesorero, don Antonio Gutiérrez 
Martín; vocales, don José María Vivanco, don Julio García Muñoz, don Rafael Pared y don 
Luis Alberto Balbontín.

El subdirector de «Pensamiento Alavés», designado canónico

ÜN José Martínez de Marigorta, subdirector de Pensamiento Alavés, ha sido nombrado 
por la .Santa Sede canónigo de la Catedral de Vitoria. Ha escrito diversas obras, y es» 

desde hace dieciocho años, cronista oficial de la provincia de Alava. En la actualidad, tiene 
en proyecto la publicación de la Geografía e Historia de Alava y algunos otros trabajos de 
investigación vascongada.

Nuevo libro de Alonso Fueyo

L periodista y catedrático de la Universidad de Valencia don Sabino Alonso Fueyo aca
ba de publicar un nuevo libro, de carácter polémico, que se titula «Filosofía y narcisis

mo, en torno a los pensadores de la España actual».

Baldo, en «Línea»

ALDO, el caricaturista de Juventnd, ha empezado a publicar un «mono» diario en Lín^^' 
de Murcia.

Periodistas españoles, en Egipl°

L director de la Agencia EFE, don Pedro Gómez Aparicio, y el de Radio Nacional
España, don José Ramón Alonso, han visitado Egipto invitados por el general Naguib- 

1.a Prensa española recoge estos días sus impresiones sobre la revolución egipcia, que b’ 
cumplido un año.
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Fiesta de verano de la Asociación de ia Prensa madrileña

A Asociación de la Prensa de Madrid celebró el día 6 de agosto una gran fiesta po
pular. Actuaron destacadas figuras del arte escénico.

Agasajo a don Manuel Mira

motivo de haber obtenido don Manuel Mira Izquierdo, mediante concurso entre pe- 
n-. /iotlistas de habla eepañola, el cargo de editor asistente de «Noticias católicas»,- en 
Washington, un grupo de amigos y compañeros le ofreció un agasajo.

Accidente en los talleres de «La Vanguardia Española» 
^J^NA explosión, seguida de incendio, a consecuencia de haberse inflamado un dejmsito 

de tinta, se produjo en los talleres de La yanguardia Espadóla. Hubo dos obreros 
iniierlos de la sección de huecograbado y otros varios heridos. Los daños materiales, espe
cialmente en las obras de ampliación del edificio, fueron considerables y, con motivo del 
suceso, la redacción de La Eanguardia recibió expresiones de condolencia de todos los pe* 
Módicos de España, entidades y particulares.

Folleto sobre el derecho de rectificación en la Prensa 
^^DllADO por la Universidad de Murcia, acaba de aparecer un folleto sobre derecho de 

rectificación en periodismo, del que es autor el profesor de la Facultad de Derecho 
> delegado de Información en Murcia don Francisco Sobran.

La Asociación de la Prensa de Ciudad Real

motivo de las fiestas de Ciudad Real en honor de la Virgen del Prado, la Asociación 
de la Prensa de aquella capital celebró su verbena anual, a la que asistieron las más 

estacadas personas de la población. Con los beneficios obtenidos se incrementarán los fon- 
• 06 de la Asociación que ésta destina para fines benéficos.

S ESENTA
Curso de periodismo en el Seminario de Tarragona

seminaristas de los cursos superiores han asistido a un cursillo intensivo de
periodismo, en el Seminario Conciliar de Tarragona, que ha dirigido don Domingo Me- 

‘ rano, director de Diario Español. Entre otros temas, se han estudiado los de «Técnica de la 
noticia», «Formas fundamentales de creación periodística», «Titulación y confección» y «La 

jetiyidad informativa». Terminó el curso, que duró del 20 al 28 de agosto, con una visita 
(le Diario Es¡Mñol y un «Café de Redacción», que resultó muy animado. Al acto 

clausura asistió su eminencia el cardenal arzobispo de Tarragona que presidió el acto y 
palabras de congratulación por el feliz desarrollo del curso, subrayando la 

tsiva nniiortancia que la Prensa tiene en la vida de los pueblos, y su valor, tanto en el 
xio positivo como en el negativo, en relación con el apostolado.

_ Socio de honor de la Asociación de San Sebastián

N los locales de la Asociación de la Prensa de San Sebastián se ha entregado a don
• v^ncisco Guillen Salaya, gerente de las publicaciones de provincias de la Prensa del 

ovimiento, una placa nombrándole socio de honor de la Asociación. Presidió el acto el go- 
nador civil, y asistieron autoridades y numerosos periodistas y las jerarquías de la A.«ocia- 

de la Prensa donostiarra.

D

dicos

Segundo Consejo Regional de Prensa
EIRANTE los días 27, 28 y 29 de agosto último se celebró en Santander la segunda re

union del Consejo Regional de Prensa, a la que asistieron los directores de los perió- 
y los delegados provinciales del Ministerio de Información de Santander, Burgos, Lo-
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groño, Soria, Segovia, Avila, Bilbao, San Sebastián, Vitoria y Pamplona, así como los miem
bros del Comité permanente de este Segundo Consejo Regional que fueron designados en la 
prim'era reunión del Consejo, celebrada en marzo último en León. Las sesiones fueron presi
didas por el director general de Prensa, don Juan Aparicio, y en ella se informaron los jefes 
de las Secciones de Prensa Nacional, Documentación y Orientación Política y Papel y Revis 
tas, de la Direción General de Prensa; el subdirector de la Escuela Oficial de Periodismo, y 
el director del Instituto de la Opinión Pública. Se discutieron temas de gran interés profe
sional y se designaron algunas ponencias para elaborar el estudio de algunos de esos temas. 
Las sesiones se celebraron en la Diputación Provincial de Santander, cuyas autoridades obse
quiaron a los consejeros.

El primer periódico de Cartagena

L primero de este mes se cumplieron los ciento sesenta años de la aparición en Catia- 
gena de su primer periódico, titulado Senumario Literario y Curioso de Cartagena, que 

se editó en la primera imprenta que tuvo la ciudad.

Otros periodistas condecorados

J^AN sido también recientemente condecorados don Emilio Romero, con la Encomienda 
del Mérito Civil; don Juan Pujol, con la Enmocienda con Placa de la Orden de Cis

neros, y don Félix Morales, don Dám'aso Santos, don Jesús Vasallo, don Antonio Sánchez 
• Gómez y don Víctor Gómez Ayllón, con la Encomienda Sencilla de la Orden de Cisneros.

Curso de periodismo en la Universidad de Santander

£*

í OMO en años anteriores, durante la segunda quincena del mes de agosto se desarrolla 
un curso de periodismo en la Universidad Internacional «Menéndez y Pelayo», de -Sa''' 

tander. El número de alumnos matriculados fué muy crecido. La última lección del curso 
pronunció don Juan Aparicio, director general de Prensa, que desarrolló el tema «La Prensi. 
documento para escribir la Historia futura». El director general analizó la temporalidad ï 
transiloriedad de la obra y las tareas periodísticas, movida, no obstante, por un insobornab'’ 
sentido y tortísima tendencia hacia la conquista de lo permanente. Y esta tensión es la 
da al periodismo su profundo patriotismo y en la que radica su capacidad y su valor com® 
fuente importante para la elaboración de la historia futura. La Prensa ha de orientar e inWf' 
tn'ar al lector, y ante esta labor ni el individuo, ni la sociedad, ni el Estado, pueden 
necer indiferentes. El señor Aparicio habló de la doctrina española de la información, valí 
hoy y mañana para la Prensa, la radio y otros medios de difusión.

Periodistas condecorado*

^Recientemente han sido condecorados ios siguientes periodista: don Víctor 
béniZj'con la Gran Cruz del Mérito Civil; don Pedro Pujol, subdirector de Madrid', 

Jesús Revuelta, director de La Voz de España; don Raimundo García, director de Diario 
Navarra; don Francisco de Cáceres, director de Alerta; don Claudio Colomer, director ' 
El Correo Catalán; don José Molina Plata, director de Levante, y don Ramón Celma, ditjæ 
tor de El Noticiero, de Zaragoza, con la Encomienda con Placa del Mérito Civil; (1°^ 
riano Prado, director de Arriba España; don Lorenzo Muro, director de Nueva España', 
Pedro Alvarez, director de Córdoba, y don Ignacio Quintana, director de Falange, con la 
comienda sencilla del Mérito Civil. ..u

A don Juan José Pradera, vicesecretario de Secciones del Movimiento, se le ha con^ 
la Gran Cruz de la Orden de Cisneros ; a don Rafael del Luis y Díaz, corresponsal de 
Londres, le ha sido otorgada la Encomienda de la Orden de Isabel la Católica; a 
cisco M. Sanz, redactor de Unidad, de San Sebastián, se le ha otorgado la Encomienda 
Mérito Civil.
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Don Víctor Ruiz Albéniz y don Cons
tantino Cabal, periodistas de honor

J^ES ha sido concedido el título de periodista de honor a don Víctor Ruiz Albéniz y a don

Constantino Cabal Rubiera. i c «
Ruiz Albéniz ha popularizado el pseudónimo de «El lebib Arrumi», con el que firmo sus 

crónicas de guerra de Marruecos —en 1909, primero, y en la campaña del general Primo de 
Rivera, después—, así como las que escribió en la Cruzada y se hicieron celeberrimas al ser 
difundidas por la radio, como cronista oficial del Cuartel General del Generalísimo.

Comenzó su carrera periodística en El Diario Universf^l, en 1903. Paso sucesivamente a 
El Liberal e In.formaciones. En este último era director interino cuando estalló el Alzamien
to. A la terminación de la Cruzada, fué director de la Hoja Oficial del Lunes y presidente de 
la Asociación de la Prensa de Madrid. En la actualidad, firma una sección diaria en Informa
ciones, con el pseudónimo de «Chispero».

Ruiz Albéniz es también profesor de solfeo y violín, maestro y doctor en Medicina y Ci
rugía. Habla varios idioirias y está en posesión de numerosas condecoraciones.

Don Constantino Cabal y Rubiera comenzó a trabajar como redactor en el pteriódico ove
tense El Carbayón, en 1900. Trasladado a La Habana, llevó durante diez años la sección espa
ñola del Diario de la Marina, a la vez que publicaba trabajos de crítica, crónicas y polémicas 
de encendido españolismo. Regresó a España, como corresponsal del gran diario cubano, y fue 
director de Región, de Oviedo, y, en 1928, de El Día de Palencia.

Al iniciarse el Movimiento, se trasladó desde Portugal a España, y Oviedo con
las tropas nacionales. Escribió numerosas crónicas de guerra y volvió a La Habana para con
tinuar su actividad polémica contra los exilados y todos los enemigos de Esgina. Vuelto a la 
Patria, ha seguido colaborando en la Prensa española,y en la americana. Ha ewrito veinti 
cuatro libros, la mayoría sobre temas asturianos, y es cronista oficial de Asturias. Esta en 
posesión de la Encomienda de Alfonso X el Sabio y es miembro de honor de la Asociación 
de la Prensa.

MOVIMIENTO DE PERSONAL

J)eSDE el día 27 de julio al 14 de agosto de 1953 se han producido las siguientes va- 

naciones en la plantilla de la Prensa nacional.

ALTAS
Don Gerardo Serrano Fernández, redactor de la Hoja del Lunes (Valladolid), don Emilm 

Vara Núñez, redactor de segunda de Sevilla; don Waldo de Mier García, director de o - 
^^^res; don Eliseo Feijóo García, para sustituir al director de Baleares; don Francisco J. Ji- 
nténez González, director de La Voz de CastiUa; don Valentín Domínguez Isla, para sustituir 
al director de .¿a Voz de Castilla.

BAJAS
Don Demetrio Ramos Pérez, redactor de la Hoja del Lunes (Valladolid), don Emilio Vara 

oñez, redactor de segunda de La Voz de Castilla.
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CONCURSOS

La Delegación Nacional de 
Sindicatos ha creado importantes 

premios periodísticos

El 10 de noviembre próximo expira el plazo 
para presentación de trabajos para los pre
mios nacionales de periodismo «Francisco 
Franco» y «José Antonio Primo de Rivera»

1-1 L Premio de Periodismo de la Dirección General de Prensa, correspondiente al mes de 
julio último, sobre el tema «Influencia de nuestro 18 de julio en la Historia Universal»» 

ha sido adjudicado a don Luis Gómez Aranda, por su artículo titulado «La decisión en 1® 
Historia».

Don Luis Gómez de Aranda nació en Alicante en 1916. Se licenció y doctoró en Dere
cho en la Universidad Central y, posteriormente, obtuvo los mismos grados en la Facultad 
de Ciencias Políticas y Económicas, consiguiendo el premio extraordinario de Licenciaturs 
y el premio nacional «Fin de Carrera». Ha sido profesor ayudante de esta Facultad.

Durante el dominio rojo en Madrid, militó en las Falanges clandestinas, y, a la libera
ción, se incorporó al Ejército, en el que llegó a ostentar el grado de capitán. En 1942 in
gresó por oposición en la carrera judicial, en la que hoy tiene categoría de magistrado, pet' 
teneciendo en la actualidad a la Magistratura de Trabajo. Ha desempeñado varios cargos en 
la Delegación Nacional de Sindicatos, entre ellos el de secretario general de la Vicesecreta
ría de Ordenación Social.
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En 1936 obtuvo un premio literario en un certamen convocado por la Universidad de 
Murcia, y es autor de artículos de colaboración en diarios y revistas. En el mismo mes de 
julio consiguió el premio que había convocado la Dirección General de Jurisdicción de Tra
bajo sobre el tema «La Seguridad Social en el campo». Fué alumno del sexto curso de pe
riodismo en la Universidad Menéndez Pelayo, de Santander, y es miembro de la Sociedad 
Internacional Francisco Suárez, y académico correspondiente de la Real de Jurisprudencia y 
Legislación.

El DiREv,roR DE «La Voz de Albacete», don Antonio Andujar Balsalobre, ha obtenido el 

premio para verso otorgado por el Ayuntamiento en los Juegos llórales de Toharra.

El Premio literario «Ejército» ha sido otorgado a don Julio Martínez Abad, de Valla
dolid.

Los Premios anuales «Virgen del Carmen» han sido adjudicados del modo siguiente: En 
Prensa y radio se otorga el primer premio, de 25.000 pesetas, a Radio Zaragoza; segundo, 
de 20.000, a Gaceta Financiera' tercero, de 15.000, a Radio Alerta, de Valencia; cuarto (a), 
de 6.000 pesetas, a la revista Nautilus; cuarto (6), de igual cuantía, a la revista Vida 
Marítima y Comisniar. Autores de libros y folletos: Primero, de 10.000 pesetas, a don 
Ricardo Majó Frainis; segundo, de lO.OíX), a don José L. de Azcárraga y Bustamante, 
tercero, de igual cantidad, a don Manuel Verdugo Font y don Emilio Puértolas Prado 
(conjuntamente); cuarto, de la m'isma cuantía, a don Juan García García; quinto, de 
5.000 pesetas, a don José Cuevcis Fernández. Autores de artículos y reportajes. Primero, 
de 15.000 pesetas, a don Luis María Lorente Rodrigáñez; segundo, de 10.000, a don Jacinto 
Peláez Torralba; tercero, de 8.000, a don Carlos María Franco Blanco; cuarto, de 7.000, 
a don Guillermo Escrigas; quinto, de 6.000, a don Juan Gomar Sanchis.

CONVOCATORIAS

P E R I O D I S M o

SINDICALES A PERIODI- 
' I Y REVISTAS.—.La Delegación Nació- 

Sindicatos, de acuerdo con la Direc- 
^*on General de Prensa, convoca un concur- 
“-o periodístico, que se atendrá a las bases 
®’6uientes:
5 ^^"cederán dos premios, de 10.000 y 
tíic respectivamente, a los perió- 

diarios, semanarios o revistas, cual- 
qu'^^^1 periodicidad, que publi
er°* niejores reportajes, con ilustración 
les^ V’ temas y realizaciones sindica- 

de estos reportajes serán 
p emiados, a su vez, con 3.000 y 2.000 pe- 

(^8, fespectivamenlc.
V ^^’icederán dos premios, uno de 5.000 

2.500 pesetas, a los periódicos, se- 
qii^^tiæ^ ” revistas de cualquier periodicidad 

® ayan publicado las mejores series de

fotografías sobre temas sindicales ^durante el 
semestre julio-diciembre de este ano.

Se concederán dos premios, uno de 5.UW 
1.500 y 500, respectivamente, a las mejores 
fotografías inéditas sobre temas sindicales.

CONCURSOS MENSUALES DE LA OR
GANIZACION SINDICAL.-^E1 Servicio Na
cional e Información y Publicaciones Sindi
cales concederá tres premios trimestrales de 
2.000, 1.000 y 500 pesetas, respectivamente, a 
los mejores artículos publicados sobre el te
ma «Residencias de verano de E^lucacion y 
Descanso». Además, se otorgarán dos premios 
de 500 pesetas a los dos mejores artic^w 
inéditos sobre vida en Us residencias de^ 
cación y Descanso, escritos por 
residentes en las mism'as. Us 
remitirán al citado Servicio, Alfonso All, á ,

de la Prensa Bspaftola.
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Madrid, en loe primeros quince días siguien
tes al trimestre a que se refiera el trabajo.

LOS PREMIOS NACIONALES DE PE
RIODISMO.—Se recuerda que el plazo para 
la admisión de trabajos que han de concu
rrir a los Premios Nacionales de Periodismo 
«Francisco Franco» y «José Antonio Primo 
de Rivera» en el presente año finalizará a las 
veinticuatro horas del día 10 de noviembre de 
1953. Los trabajos que se presenten al Pre
mio Nacional de Periodismo «Francisco Fran
co» constituirán la labor periodística fir
mada de cada concursante durante el plazo 
que fija el artículo cuarto de la orden de con
vocatoria.

Los trabajos que concurran al Premio Na
cional de Periodismo «José Antonio Primo de 
Rivera» constituirán la labor periodística que 
sin firmar haya realizado cada concursante 
durante el m’ismo plazo.

Los artículos que concurran a estos Pre
mios Nacionales de Periodismo «Francisco 
Franco» y «José Antonio Primo de Rivera» 
deberán ser publicados en idioma español y 

en diarios o revistas de España o paites de 
habla española dentro del plazo comprendido 
entre el l.° de febrero y el 31 de octubre 
del año actual; debiendo cursarse, para la 
tramitación correspondiente, a la Sección de 
Asuntos Generales de la Dirección General 
de Prensa.

PREMIOS «MARSANS COMAS» Y «HU
MANIDAD».—La Federación Española de So
ciedades Protectoras de Animales y Plantas, 
convoca-un concurso de Prensa y radio para 
otorgar los premios «Marsans Comas» y «Hu
manidad». Para el primero, los temas serán: 
sufrimientos inútiles en el transporte de ani
males; fiesta y espectáculos crueles y caza 
con trampas. El primer prem'io será de 2-500 
pefeetas; 2.000, el segundo, y 1.500, el tercero, 
y tres accésits de 250 pesetas cada uno.

El tema del premio «Humanidad» será «Ca
ballos de tiro y cargas», y estará dotado de 
1.000 pesetas y un accésit de 500 pesetas. Los 
trabajos se presentarán hasta el 31 de diciem
bre, y el fallo se hará público el 30 de ene
ro de 1954.

V A R

CERTAMEN LITERARIO SOBRE POR
TUGAL.—Radio Nacional de España, emiso
ra de Sevilla, instituye un premio de 5.000 
pesetas para el mejor artículo, cuento, nove
la, comedia, guión radiofónico, narración, en
sayo crítico y cualquier otro género literario 
—no poético— que se refiera a Portugal 
en algunos de sus aspectos histórico literario, 
turístico, folklórico, artístico, biográfico, et
cétera.

Los originales deberán presentarse escri
tos en castellano, a máquina, a dos espacios, 
en papel tamaño folio, y encontrarse en Ra
dio Nacional de España, emisora de .Sevilla 
(San Pedro Mártir, 14), antes del día 31 
de diciembre del año actual.

PREMIO «FRANCO».—Este premio, es
tablecido anualmente por el Instituto «Ge
neral Franco» dependiente de la Delegación 
de Educación y Cultura de la Alta Comisa
ría, se adjudicará al mejor trabajo relativo 
al tema «Almohades». Las obra§, originales 
e inéditas, tendrán una extensión mínima de 
seiscientas cuartillas escritas a máquina y a 
dos espacios por una sola cara. El plazo de 
admisión terminará el 15 de junio de 1954.

CONCURSO SOBRE EL ANALFABETIS
MO.—El Ministerio de Educación Nacional 
ha convocado un concurso para premiar los 
mejores trabajos que se presenten desarro
llando el tema «Causas y remedios del anal

I O s
fabetismo», con indicación de los recursí^ 
de todo orden que deben ponerse en practi
ca para su extinción, en armonía con las ca
racterísticas geográficas, económicas, psico
lógicas y sociales de las distintas comarcas 
españolas.

El autor o. autores de los trabajos que so 
presenten pueden estudiar el analfabetismo ) 
sus remedios en toda España o bien en una 
o dos de sus grandes regiones, las cuales, a 
estos efectos, serán tres: noroccidental, cen 
tral y . meridional. ,

Los trabajos no rebasarán la extension 
150 cuartillas mecanografiadas, a doble o®’ 
pació, y serán dirigidos a la Secretaría o 
la Junta Nacional contra el Analfabetismo- 
Ministerio de Educación Nacional, antes o 
las doce de la noche del 30 de noviembre 
próximo. Se enviarán sin firma, con un 
ma, que figurará también en el sobre qo 
lo contenga, dentro del cual irá otro, cerra o, 
en cuyo interior constará el nombre, 
llidoé, profesiones y domicilio del autor 
autores del mismo. ,g

El Jurado podrá proponer la concesión 
hasta tres premios de 10.000 pesetas ca 
uno, dos de 5.000 y dos de 3.000, pudicUj^^ 
asimismo declarar desierto el concurso o 8' 
adjudicar cualquiera de los premios sen 
lados.

PREMIOS LITERARIOS SOBRE TEMAS 
DE TURISMO.—El Boletín Oficial del tsia-
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do ha publicado las órdenes del Ministerio 
de Obras Públicas por las que se crean un 
premio de 6.000 pesetas para la mejor tesis 
doctoral sobre temas de turismo en relación 
con los intereses nacionales, y otro de 20.000 
pesetas para el mejor trabajo monográfico 
acerca del tema «Estudio sobre la propagan
da turística y su cuantía».

CONCURSO «CALVO SOTELO».--Por una 
orden del Ministerio de la Gobernación, se 
convoca concurso para la adjudicación del 
Premio «Calvo Sotelo» correspondiente al 
año 1953. Establece en su parte dispositiva 
la concesión de un premio de 25.000 pese
tas para un trabajo que desarrolle el tema 
“La defensa del patrimonio municipal. Medios 
eficaces de que convendría dotar a los Ayun
tamientos para recobrar sus bienes, especial- 
ntente los montes y los comunales». Los tra
bajos deberán ser presentados en la Secreta
ría Técnica de Administración Local hasta las 

doce horas del 31 de diciembre próximo. Los 
trabajos se presentarán escritos a máquina, 
por una sola cara, encuadernados, y su ex
tensión será como mínimo de 50 páginas, 
a doble espacio, en hojas tamaño holandesa. 
El trabajo que resulte galardonado será edita- 
do por el Instituto de Estudios de Adminis
tración Local.

CERTAMEN LITERARIO E N CREVl- 
LLENTE.—La Sociedad Cultural y Artística 
Nuevo Casino, de Crevillente, ha organizado 
un certamen literario que se celebrará en el 
próximo mes de octubre, para el que se han 
establecido los siguientes premios: Uno de 
1.500 pesetas, dos de 1.000, cinco de 500, el 
primer tomo de las obras completas de don 
José María Pemán y un objeto de arte.

Los trabajos deberán remitirse al presiden
te de la Sociedad Nuevo Casino, plaza de los 
Mártires, Crevillente, antes del día 24 del 
mes de septiembre.
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NOTICIARIO EXTRANJERO

El Consejo Nacional de Prensa de Italia ha 
adoptado acuerdos sobre contrato de trabajo, 
registro profesional, ética y Unión de Prensa 

Periódica

En Portugal se estudia la creación de la 
«Orden Internacional de Periodistas»

Perón ha visitado el diario «La Prensa», en cuya casa 
pronunció un discurso

argentina
El diario «La Vanguardia», intervenido

T_/ sociedad editora del diario socialista La Vanguardia ha sido intervenida por <1 
Gobierno. Esta intervención probablemente responde a los deseos del Gobierno de 

Pgar este periódico a los grupos disidentes del socialismo que han hecho manifestacio- 
< e convivencia y respeto con el peronismo. Por lo demás La Vanguardia llevaba varios 

anos sin aparecer, por la prohibición que sobre este periódico pesaba sobre la base de 
® sus locales no reunían condiciones higiénicas.

Revista de los repartidores de periódicos
G.S repartidores de periódicos tienen ya su revista. Se titula El recorrido, y ha apa

recido el primer número.

Resbalón periodístico
A revista Visión, que se publica en Chile y Estados Unidos, no ha estado, ciertamente, 

atortunada, pue.s el mismo día que se conocía en el mundo la sensacional caída de 
publicaba su efigie en la portada del número que ese m'ismo día salía a la calle 

sol' ■ *’Gdo de «Beria es quien manda hoy en Rusia». El periódico de Lima Ultima llora 
ext burla, el premio internacional de periodismo para Visión por su

raordinario acierto, lo que .4. F. P. transmite para Democracia.
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755 alumnos en la Escuela de Periodismo

SI STEN a las clases de la recientemenu inaugurada Escuela de Periodismo setecien
tos cincuenta y cinco alumnos.

Vendedores de periódicos en viaje por América

LEGARON a Buenos Aires los cuatro muchachos vendedores de periódicos de los Esta- 
<k)3 Unidos que están realizando una jira por toda América como premio a su capaci

dad profesional. Dichos muchachos fueron elegidos en el concurso que realizaron dos cono
cidos periódicos de Estados Unidos.

Perón visita «La Prensar
j^L general Perón ha vuelto a visitar La Prensa. Le hizo esta vez para aceptar una

placa con la que el personal del antiguo diario de los Paz le obsequia como testi
monio de adl'.esión y agradecimiento. Con este motivo, hubo discursos, y el general Perón 
se refirió, una vez más, a la m'isión de la Prensa, en general, y del periódico La Prensa, en 
particular. Rerifiéndose a la expropiación de este periódico, famoso baluarte de una pode
rosa familia argentina en la cual la revolución peronista 'cía sintetizado lo más rancio 
de la llamada oligarquía, dijo Perón: «Si todos los fundamenUs que pudiéramos acopiar para 
demostrar el acto justiciero que representa la expropiación d '1 diario La Prensa y su en
trega al pueblo no fueran suficientes para explicarlo todo, podríamos decir que, al haberlo 
realizado, hemos cumplido una finalidad objetiva y fundamente 1, cambiando un concepto 
anacrónico de los servicios de información o de los órganos de ía opinión nacional. Antes, 
el pueblo era para La Prensa- ahora, La Prensa es para el pueblo. La Prensa ha sido colo
cada en mano de los propios trabajadores, ha conformado un nuevo órgano de opinión para 
el pueblo, em'ergente del pueblo mismo, adminñ rado y manejado por el mismo pueblo.»

El general Perón fué ovacionado [lor el personal de La Prensa_ y el secretario general 
de la C. G. T., a quien pertenece este periódico, declaró (jiie pronto La Prensa tendrá pro
ducción propia de papel, mediante una fábrica que se proponen adqui>'\r.

El periódico Democracia, al glosar esta visita del general Perón i La Prensa, destaca 
varias de las frases pertenecientes al discurso del general, sobre la misión periodística, 
terminando con estas do.s, que aluden a dicho periódico y a sus pasad-'.s propietarios: “La 
Bastilla del privilegio oligárquico, con el tiempo ha de llegar a ser nuestra Bastilla», y “Es 
a la defensa del pueblo a la que hemos confiado aquel baluarte a la ignominia, para que 
ellos lo honren y lo transformen en el baluarte de nuestra justicia y nuestra libertad.»

La .Subsecretaría de Información ha editado un folleto recordando l.i visita que el 
general Perón hizo a La Prensa.

ITALIA
Decisiones del Consejo Nacional de Prensa: 1) Contrata 
nacional de trabajo. 2) Registro profesional. 3) Código de 
ética periodística. 4) Unión de Prensa Periódica Italiana 

^^STE órgano supremo de la Federación Nacional de la Prensa Italiana ha celebrado en

Roma su tercera reunión anual, bajo la presidencia del senador .-Messandro Casati, 
presidente de la Federación y del Consejo, y se ha ocupado de los cuatro temas arriba 
enumerados.

Por cuanto respecta al contrato nacional único de trabajo para los periodistas, el Consejo 
ha tomado nota de las laboriosas gestiones en curso entre la Comisión nacional de periodis
tas y la Delegación <lc editores (especialmente nombrados por las Federaciones interesadas) 
para fijar las normas del nuevo contrato, pues se considera anacrónico el viejo, que data 
de antes de la guerra, del período fascista; ha aprobado la defensa que en tales nego- 
ciacione.s hace la comisión de periodistas para ver satisfechas «las justa.s exigencias de la 
categoría profesional», no sólo por cuanto respecta a mejoras económicas, sino también, Y 
sobre todo, en lo relativo a la figura jurídica y profesional de los redactores y de los di- 
rectore.s frente a las empresas editoriales periodísticas e incluso por cuanto se refiere a 
la independencia jiolítica de los periodistas y de los periódicos. Y ha concluido expresando 
la esperanza de que las reivindicaciones materiales y morales propugnadas por la comisión de 
periodistas sean acogitlas por los delegados de la Fetleración de Editores, teniendo en cuenta
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«el renovado clima de libertad de la Prensa» y las responsabilidades que a los periodistas, como 
tales, se les atribujen en los proyectos de la nueva Ley de Prensa en curso de examen 
parlamentario.

Asimismo, el Consejo Nacional de la Prensa Italiana se ha ocupado del esquema de 
las nuevas normas legislativas, concernientes al Registro profesional de periodistas.

El deseo de la comisión competente es el de que dicho Registro contemple cuatro cate
gorías de periodistas: 1) la de profesionales propiamente dichos, con contrato regular 
de trabajo; 2) la de aspirantes profesionales o practicantes, que los directores de perió
dicos pueden ir asumiendo libremente y que todavía estén en esjjera ile entrar en las 
plantillas de redacción y de gozar las ventajas del contrato profesional; 3) la de técnicos 
al servicio de la Prensa periódica especializada, y 4) la de publicistas, abierta a los perio
distas colaboradores de Prensa diaria o periódica cuya profesión principal sea o no la 
periodística, no tutelados —en lodo caso— por un contrato de trabajo como redactores regu
lares de un diario o revista.

La dificultad principal estriba, al parecer y por lo que afecta a su figura en el seno 
de la categoría general periodística, en la oiM>sición de los destinados a ser incluidos en 
la tercera categoría del proyectado Registro profesional nuevo. Comprende esa proyectada 
tercera categoría no sólo a quienes trabajan en la Prensa periódica técnica y especializada 

los diversos ramos tie la técnica (ingeniería, agricultura, industria, comercio, artesa
nía, etc,), sino también a los directores y redactores de la Prensa periódica de variedad 
) actualidad y de deportes y espectáculos, a los de la prensa radiofónica y cinemakográ- 
nca, a quienes trabajan en las múltiples Agencias italianas de información y, en fin, a los 
reporteros fotográficos y a los taquígrafos. Muchos de estos periodistas figuran actual- 
inenie en la categoría de profesionales del viejo Registro y se consideran perjudicados con 
su previsto paso a la nueva categoría de técnicos; y resistencia análoga muestran tanto 
os redactores de agencias cuanto los fotógrafos que trabajan como redactores fijos en los 
periódicos. Y, por otra parte, se comprende el deseo de los proyectistas del nuevo Re
gistro en crear esa categoría de técnicos, precisamente para evitar que afluyan a la primera 
^tegoría, o profesionales, quienes no lo son, aunque presten servicios periodísticos en la 

rensa técnica propiamente dicha o en organismos afines o subsidiarios de la Prensa de 
in ormación general o especializada.

El Consejo Nacional de la Prensa Italiana se ha hecho eco de tal situación y ha 
invitado a la competente comisión del Registro de Periodistas para que concilien lo? inte- 
'^ses particulares con los generales de la clase.
, '■ al atención ha prestado también el referido Consejo al proyecto de Códifío ilaHaao

P^’'^odística que a la Federación Nacional de la Prensa de este país le ha sido 
iciiadü j)or la Comisión de los Derechos del Hombre de la O. N. L’., (jue reciente- 

niente tomó la iniciativa de compilar un código ético del perioilisino, de índole inter
nacional.

Iniciativa análoga ya había sido deliberada por el Consejo Nacional de la Prensa Ita- 
jana en 1949, pero se había quedado en las actas, meramente registrada. .Ahora se trata 
‘6 levarla a la práctica, y para ello se anuncia la constitución de un Comité general «m- 
ngiado por máximas personalidades del periodismo italiano de todos los partidos po- 
r '\ toda.s las ideologías», mientras el cometido ejecutivo de la elaboración de 
'U fgo italiano de Etica periodística le será encomendado a una comisión de cinco miembros, 

Pwio,listas o no.
f último, el Consejo ha lomado nota de la reciente conslilución en Roma de la

Uíon (le la Prensa Periódica Italiana.
ni . respecto, el Consejo hace votos por la jirosperidail de la nueva Lnion. pero 
• tiempo anuncia la constitución de un comité nacional con vistas a la « recons
‘ación de la Asociación .Nacional de. Directore.s de periódicos y recistas, y para que en 

máximo de seis meses se proceda a la elección de los cargos directivos.»
djo tareas del Consejo antedicho recuerda, en fin, que la re ern a

o^^Qdón existe, aunque se halle en crisis desde liace un ano.
esta decisión del Consejo Nacional de la Prensa Italiana se entreve una cierta

^arnia de la Federación Nacional de la Prensa, frente a la constitución de la Lnion de a
^^^'‘‘ódica Italiana, que, en lo.s supuestos designios de sus promotores, pin lem 

h'nie Nacional de Directores de Periódicos (no diarios) y Revistas, exi.s-
’ pero ineficaz, como reconoce el Consejo. , . ., .

Ca ^æcto, la Unión pretende asumir la represenlación colegial de esta categoría pcrioi is i 
bei V efectos y ante las autoridades competentes, incluso en lo^ relativo a <>s

icios y apoyo,s que los Gobiemo.s conceden también a la Prensa p riodica de iniCris
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científico o cultural, que hasta ahora vienen siendo controlados (por lo que se refiere a la 
representación profesional) por la Asociación Italiana de Editores y por la Federación Nacio
nal de la Prensa Italiana.

Crisis en la prensa «missina»

bien el Movimiento Social Italiano ha multiplicado en esta legislatura el número de 
sus actas con respecto a las elecciones políticas de 1948 (29 diputados y nueve sena

dores ahora, y entonces seis y uno, respectivamente), los resultados electorales del 7 de 
junio de 1953 han sido, para el M. S. L, inferiores a los de las elecciones generales adminis
trativas de 1951-1952.

Este resultado, contrario a las previsiones, ha determinado una crisis de confianza de las 
masas missinas con respecto a los actuales dirigentes del Movimiento, que está haciéndose 
patente en polémicas entre el órgano oficioso del M. S. I., que lo es el semanario Lotta Po
litica, y los periódicos missinos que representan las tendencias juveniles y ultrancistas del 
Movimiento mismo.

Esta crisis ha tenido su reflejo en la que, a raíz de las elecciones, se ha determinado en 
la Prensa missina oficiosa y extraoficiosa.

Lotta Politica ha cambiado de director político. Lo era antes, y desde hacía año y 
medio, el doctor Pino Romuaidi, del Comité directivo del M. S. L, y gracias al cual 
(con ayudas económicas por él arbitradas) el semanario pudo sostener el esfuerzo de una 
tirada extraordinaria durante el período pre-electoral. La contrapartida de esa prestación 
del señor Romuaidi fué su candidatura a diputado por Roma en la lista del Movimiento; )' 
para obtener el acta suya, la Directiva missina hubo- de sacrificar a otros candidatos, con el 
consiguiente malhumor de los sacrificados.

Ahora, Pino Romuaidi cede la dirección del semanario órgano del M. S. L, precisa
mente a uno de esos sacrificados: el doctor Giuseppe Martucci, que anteriormente cr® 
coiu'isario extraordinario de la Federación Provincial del M. S. 1 . en Bari y periodista 
profesional, y se trata, al parecer, de una compensación, pues la dirección política de Lotto 
Politica, implica cargo directivo en el partido.

Director responsable del semanario sigue siéndolo el doctor Giorgio Fois.

1

(

Por cuanto se refiere a II Sécalo d’halia, el único diario de que dispone en toda Italia 
el Movimiento Social Italiano, ha tenido que renunciar —por falta de las ayudas financiera» 
que le habían sido prometidas en el caso de una fuerte afirmación electoral— a la ediciÇ” 
milanesa (que vino editándose durante la campaña) y a la edición para el Sur de Italia-
que figura en el programa periodístico del M. S. 1. para el caso de un gran triunfo electoral- 
que no se produjo.

II Secóla d’halia, en tanto, sigue teniendo como director responsable al doctor Cesco 
Giulio Baghino, pero en realidad el diario está dirigido por algunos de los máximos ex
ponentes missinos y concretamente por el neo-senador Franz Turclii (que lleva también 1® 
parte administrativa), por el Hon. Giorgio Almirante (diputado ya en la anterior legislatura 
que se ocupa de la política interior y por el neo-diputado Filijjpo Anfuso (embajador qu® 
fué en Berlín de la República .Social Italiana hasta el derrumbamiento italiano de 1945)- 
quien cuida especialmente la política exterior.

Bajo esa dirección, un grupo de veteranos del viejo periodismo fascista y de perio
distas jóvene.c se esfuerzan por hacer un diario ágil, batallador y brillante que compense 
la penuria de servicios informativos propios en provincias y' en el extranjero y la pobrez® 
de medios económicos, de penetración y difusión nacional.

Su tirada sigue siendo baja y su venta, al menos en lo considerable, está casi excliif'' 
vamente circunscrita al área de Roma y a lo sumo del centro de Italia.
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Peores han sido las consecuencias de la crisis missina en el semanario La Rivolta IdeaP- 
por carencia de medios económicos para su sostenimiento ha tenido que dejar de P” 
blicar.
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Abre la iirimcra página de ese último número de La Kiuuha Ideule una patética carta 
a los lectores del doctor Giovanni Tonclli, fundador del mismo en 1946 y su propietario, 
•jue lo lia venido dirigiendo hasta ahora, sin interrupción.

No cía La liiuolta Idéale órgano oficioso del Movimiento Social Italiano desde que hace 
lies anos y pico empezó a publicarse con tal carácter Lolla Política; pero le corresponde el 
uieiitü de haber sido como la célula fundacional de aquel Frente de los’Italianos que ya 
'11 las jiostrinierías del verano de 1946 —13-IX-1946- - quedó constituido ]»ara congregar 
a todos los simpatizantes con lo sobreviviente del fascismo.

Ese Frente de los Italianos se transformó el 26-XII-1946— en el Mouiniiento Social Ita- 
ittno, teniendo entonces como única tribuna periodística la del semanario La Rivolta Ideóle 

que,^ bajo la dirección tie Tonelli y con la colaboración y apoyo del naciente Movimiento, 
ego a una tirada de hasta 250.000 ejemplares. El sucesivo nacimiento de otros periódicos 

ji mes y más o menos bien vistos por la dirección ni-issina (como II Merlo GiaUo, de Al- 
lertü Giannini que no ha d,* confundirse con Guglielmo Giannini, el fundador del sema- 

QaaluiKjae y ilel homónimo jiartido—, como Asso di Basíoni —luego Asso di 
¡M e , de Caporilli, y como Meridiano d Italia, de Agazio y Servello, para no citar sino 

(Os mayores), y, sobre todo, la función de Lotta Politica como órgano oficioso del M. S. I. 
'lite advino como consecuencia de una ruptura entre Tonelli y los directivos del Movi

miento), fueron mermándole lectores y recursos.
todo eso fué el descenso ruinoso en la venta del semanario de Gio

vanni Tonelli (últimamente la tirada de La Rieolta Idéale estaba en los 15.000 ejemplares, 
con un fuerte porcentaje de ejemplares invendidos) que ha ido acumulando un pasivo de 
n gunos millones de liras, al cual ya no podía hacer frente su propietario Tonelli.

aludida carta a los lectores de La Rivolta Ideale da a entender que se trata sólo 
o una suspensión impuesta por la necesidad de reorganizar el periódico; pero es impre

sión general qiie es muy difícil que el semanario pueda reaparecer, al menos en 
termino de tiempo.

breve

campo de la Prensa missina heterodoxa se registran defunciones post-

el 26dal es el caso del semanario Fronda, que había empezado a publicarse en Roma 
e abril, y ¿el semanario «¡Fa Fouri d’Italialn, cuyo priin'er número salió también en 

j orna el 23 de mayo: el segundo cou marcado carácter anticomunista y el primero (bajo 
a dirección de Bruno Delisi, ex fascista y missino desviacionista) expresamente fundado 

ujo los ausjiicios de la Democracia Gristiana) para crear confusión en las masas juveniles 
' e sentimientos políticos afines al programa fundacional del M. S. I., ijero descontentas de la 
uirección del jiartido.

Ambos habían sido fundados en función política pre-electoral y, por lo misino, pasadas 
e ecciones, han sido suprimidos por sus proin'otores, los ilemocristianos.

Muerte de otros semanarios
^^TRAS defunciones post-eleclorales hay que registrar y otras pueden anunciarse ya desde 

ahora y como más o menos inminentes.
íin’ estas últimas, por ejemplo, la del semanario Risorginiento Socialista, que es el 
por^'l Movimiento de los Trabajadores Italianos, fundado hace un par de años 
com’ T clel comunismo (los ex diputados Cuccíii y Magnani, comunistas anti- 
heva^ Quistas) y cuya candidadura electoral tuvo tan pocos votos copió para no poder 
con ’^1®, Parlamento ni un diputado ni un senador; y la del periódico quincenal que 
fué d de Prima Fiamnia fundó en Milán Giorgio Pini (secretario de Redacción que 
•irga 11 d’Italia, de Mussolini y fiel a éste hasta su desastrosa muerte) como 
da del llamado «Raggrupamento Sociale Republicano» constituido en la metrópoli lombar- 
soca’ disidentes del Movimiento Social Italiano y que todavía da alguna señales de vida, al 

e de la antedicha crisis de orientación en las masas missinas, actualmente.

de y misérrima existencia, el semanario II Rinnuuaniento tflialia,
{jjç^ ha dejado de publicarse. El aviso editorial dice, eufemísticamente, que el perió- 

®*^®Pende sus salidas con la esperanza de «reaparecer más sólidamente organizado y 
“«jor armado».
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Lo había fundado, bajo los auspicios de la propaganda socialconiunisla ) como porlavw 
de la opinión pública izquierdista no encuadrada en ningún partido concreto, el doctor Cario 
Scarfoglio, hijo de aquel Eduardo Searfoglio (y de la novelista Matilde Scrao), (pie fue 
gran periodista antes del fascismo en Ñapóles y que fundó el diario ll MítUiao ác dicha ciu
dad, el cual cuenta ahora cincuenta y seis años y sigue siendo uno de los más importantes 
entre los de las provincias de Italia.

II Rinnovomenlo (Tllalia muere sin juna ni gloria, por haber agolado su función que 
era la de atraer hacia la candidatura que encabezaba el ex ministro liberal Corbino y el 
ex presidente del Consejo republicano Parri, ambos disidentes de sus respectivos partidos, y 
algunos disidentes socialdemócratas, votos que de haber ido al Bloque gubernamental o cen
trista habrían dado la mayoría (.con el premio del quorum) a la conjunción d? los dcmocris- 
lianos con los liberales, los republicanos y los socialistas deni'ócratas.

También ha dejado tic publicarse el semanario ilu-slrado ll Lacuiu Illtisliuíu, di Roina. 
que se sostenía con fondos de procedencia norleam.ricana y que no había logrado ariaigu 
apreciable.

Era, como bien se comprende, una publicación propagandística: lo dirigía lecnicaniciv 
Le el doctor Ligo Indrio y en lo editorial el doctor Coinelio Ui Marzio, dir ’ctor de vaiio- 
periÓdicos durante eí fascismo y, con posterioridad a la liberación, fundador de revistas va
rias de entonación oficiosa gubernamental como Esieri (ahora bajo los auspicios del Minis 
terio de Exteriores), o de publicaciones que, como ll Lauoro Illiislratu, ponderan las exce
lencias y ventajas de las ayudas americanas a Italia, directas o indirectas.

PORTUGAL
NuGva directiva del Gremio Nacional de Prenso

M L ministro de las Corporaciones sancionó la elección de la diícetiva del Gremio Na 
•*-' cional de Prensa, para el trienio de 1953-1956, que quedó así constituida: Asamblea 
General: presidente, Navidades, representado por Antonio Avelino Gonçalves; vicepresiden 
le, (J Priiiieiro de Janeiro, representado por Mario de Vancoscelos y Sá, y secretarios, Açores y 
Uiario de Coimbra, por Luis Caldeira Lupi y Armando Nogueira, icspeclivamente. Dirección- 
(J Comercio do Porto, yxir Fortunato Seara ; Diario de Noticias, por Adolfo Alves Pereira, y 
t) Sécula, por Frederico Miguel Paváo.

Tirada de los semanarios católicos en Estados Unidos y Canadá

S EGUN una iníormlición aparecida en el periódico Nuvidudes, la lirada de los seinanaii 
católicos en Estados Luidos y Canadá alcanzó la cifra de 2U millones de ejemplar’ 

distribuidos a los suscriptores. De acuerdo con una información del Catholic Press ' 
aotuabnenle;.existen en América del Norte 137 semanarios y diarios católicos. La 

rada más importante <es la del The New IPordl, semanario' de la Archidiócesis de Chicag 
que cuenta con 147.312 suscriptores. El semanario publicado en Denver, con 32 cdu'W 
nes diocesanas, tiene una tirada total de 772.839 ejemplares. La revista mensual lu'as n"' 
portante es la Columbia, órgano oficial de los Caballeros de Colón —asociación ainerica 
na que corresponde a Acción Católica—, cuya tirada es de 786.912 ejemplares.

Industria niponorteamericana de papel

p N una información aparecida en Jornal de Comercio, se dice que se han iniciado 
gociaciones entre capitalistas japoneses y norteamericanos para la creación de «“ 

industria de rayón y pulpa de papel, utilizando los recursos madereros de Alaska. En 
lirimera tentativa se invertirá un empréstito japonés de 3.000 yens y otro de 30 mil one 
de'dólares del Banco de Exportación e Importación de los Estados Unidos. La coinP' 
nía se llamará Alaskan Pulp Company y coiyjrpgafá a 13 compañías de fibra química. 
19 de pulpa y dos de madera. El primer año se construirá una fábrica de serrar 
en la que se invertirán dos millones y medio de dólares, y en el segundo, se iniciara . 
construcción de una fábrica de pulpa, con una capacidad anual de 100.000 toneladas (50.0o'; 
toneladas de pulpa de rayón y otras 50.000 de pulpa de papel). Toda la producción sera 
absorbida por el Japón.

50 Gaceta de la Prensa Espafioi*'

SGCB2021



Se construye la Casa de la Prensa en Lisboa

J comenzado las obras de conslrucción de la Casa fie la Prensa de Lisboa, promo
vidas por la Caja de Previsión de Profesionales de la Prensa, en el solar que dicha 

entidad jkisc' en la parle Irasera de sii edificio de la calle de Lorelo. La primera fase 1^ 
las obras comprende un gran salón de fieslas y exposiciones, salas de esliidio y de lec
tura y otras dependencias, según el proyecto del arquitecto Jorge Simoép. En Ja segunda 
fase, que tal vez se realice el próximo año, la Casa de la Prensa completará sus instala
ciones construyendo sobre el salón fie fieslas y conferencias dos nuevos pisos, destinados 
a gabinetes médicos, cuartos de reposo y una peíjneña sala de operaciones.

Se pide la creación de la «Orden Internacional de Periodistas»

lARlO de NfíHcias insería una información en la fpie recoge unas cLclaraciones fio 
su director, tlocior Augusto de Castro, a las mociones aprobailas en las Jornaflas 

ntemacionales de Prensa de Evian. Destaca en ellas la necesidad de crear una «Orden 
nternacional de Perioflislas», que deberá ser completamente autónoma y supranacional. Su 
onsejo ejecutivo debería estar compuesto por personalidad s flesignadas pf)r las Ordenes 

de Periodistas one deberían ser creadas en cada iiaís. La organización de ilicbas OrtleneS 
implica el establecimiento fie un Estatuto Internacional de Periodistas. Recorflando .segui! 
damente la acción desarrollada pfir la Prensa Lnlina, el doctor Augusto de Castro sugirió 
u creación de un Consejo Internacional tic la Opinión Pública, compuesM ppr personali

dades responsables, es decir, por tlirectores dp periódicos. El en“migo número uno de la 
Prensa —añadió el señor Augusto de Castrt)— es Ih bnscíi de lo-sensacional, que provoca

verificación de la noticia y su deformación. El Consejo Internacional de la 
pinion Pública, luchando contra estíi tendencia, conduciría a I un aflojamiento'dé la ten

sion internacional. El jiapcl tie la.s agencias es inmenso en la prensa. E.s preciso que. ne* 
cesariarriente, ellas entren en el circuito de esa institución internacional. Una agencia <pie 
•fansmita una información falsa debe, sin iliecusión, poder justificarse, .“si así no fuese, ha- 
liriamos recorrido apenas un tercio fiel camino. El señor .-\ugusto de Castro flijo por nl- 
luno: «Es a la exactitud de la noticia internacional a la ijue debemos cfinsagrarnos. .Así. 
‘I I rensa, .s rá un arma fie paz y no un arma ile guerra.»

TURQUIA
Nueva gran fábrica de papel

a punto de terminarse, en Izmit, el montaje fie la matjuinaria tic la tercera fá
brica de papel, .‘^e espera comenzar la.s elaboraciones experimentales dentro de mes 

.' medio y que la fábrica pueda inaugurarse en enero tie 1954.
’lueva factoría, que dará ocupación a 2.500 obreros, hará frente a todas las necesi- 

^ues de pajiel-prcnsa del país, cuyo precio se confía en que quede reilucido en un veinte 
P«r ciento.

’-i

©b Doiidoí

t
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Ld Papelera Española, S. A
BILBAO

Fábrica de Pastas Mecánicas 
y Químicas de todas clases. 
Primera fábrica de pasta de 
esparto en España.

Fabricantes de papeles, car
tones y cartoncillos de todas 
clases y para todos los usos.

Fábricas en Vizcaya, Guipúzcoa, Navarra, 
Cataluña, Castilla y Valencia. En construcción, 
fábrica de celulosa al sulfato en Galicia.
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Una importante obra
de investigaeión y estudio

siglos de publicidad en la Histo
ria del Uruguay (1726-1952), por Ja
cinto A. Jhjarte, en colaboración con 
Norma M. Dnarte Cattani.—Más de

grabados. Agosto 1952. Monte
video (Uruguay). 370 págs. 5 dólares.

J
AClNfO A. üiiarte es un periodista iini-

Ruayo que ha puesto en marcha muchas 
c'nipresas periodísticas. Conoce como pocos 

mundo de la Prensa y sus secretos. Como 
•p complemento de su quehacer múlti])le 
• entro de esta órbita de lo periodístico, ha

^f’mirables trabajos como asesor de 
Pn licidad y artes gráficas. Y aún le queda 
tiempo para investigar, revolver poi' archivos 
y redactar libros de verdadero interés. A él 
^5, «Brevísima Historia y Técnica
fp Aviso en la Prensa», pequeño m'anual 
'A divrilgacióu de publicidad, es|iecialmen:e 
* c «aviso», que es como se conoce en His-
•anoamérica el anuncio de Prensa. Cuando no 

lan terminado de publicarse ’en las re- 
‘stas profesionales y órganos corporativos 

publicidad las críticas elogiosas a aquella 
estaba en Prensa otra,

Hiario Moderno», de la que nos ocu
pamos en esta sección hace algunos meses. 
Ahora le toca el turno a esta obra, que, entre 

destaca la característica de ha-”*rns méritos,

I

'J4«riiiko -A. Ifiaiirle

bcr sido realizada por su autor con una 
tónica de concentración de tareas, capaces 
de unificación por su gran voluntad y voca
ción. Este libro casi lo ha realizado él físi
camente, desde la búsqueda de los grabados 
hasta la encuadernación de muchos ejempla-
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res inclusive. Y, naturalmente, se lo ha re
dactado sobre la marcha, improvisando una 
técnica, una sistematización y un orden.

No existe en castellano una Historia de 
la Publicidad. A lo mas que se llega en este 
aspecto es a uno o dos capítulos prelimina
res en tratados técnicos de Publicidad y Pro
paganda. España no tiene escrita la histo
ria de esta rama. Algún (jue otro artículo 
estimable sobre la materia y una abundancia 
de posibilidades es todo lo que podemos 
ofrecer por ahora. Y sin embargo, la Pu
blicidad en España tiene un gran abolengo, 
y la relacionada con la Prensa, enbrme in
terés. Desde los famosos anuncios, diecio
chescos, de pérdidas de nuestras gacetas, hasta 
las creaciones de un Federico Ribas, pasando 
por los recuadros decimonónicos de la’ «cuarta 
plana», del doctor Garrido y los chocolates 
de Matías López, la historia de la ])ub1icidad 
en España e.s tema tentador y sugestivo, 
rigurosa y desdeñosamente inédito, ¿Por 
qué?...

Duarte, como estudioso y como buen pa
triota, ha logrado en su esfera cumplir con 
ese m'andato de la vocación que obligíi a 
realizar aquellas obras que el desarrollo y 
la especialización de la cultura moderna nos 
exigen.

En el primer capítulo plantea la necesidad 
del tema en un garboso ensayo, de estilo 
/cortado y ágil, one va desde la filosofía del 
anuncio a una interpretación de su influen
cia en la evolución de la humanidad, .’sus 
palabras las cruza un trallazo de* desgarro y 
un aliento de insobornable sinceridad, cuan
do dice cosa.s como esta; «Hoy vivimos entre 
la amenaza de una destrucción atómica, los 
«bines» de Bin Crosby, las excentricidades 
de los millonarios y «reyes» de la goma de 
mascar, las figuras abstracta de Picasso, las 
extravagancias del pincel de Dalí y el exis- 
tencialismo de .Sartre; que, al fin y a la 
postre, es una manera elegante y tal vez 
«snob» de materializar lo espiritual que no 
puede escapar de la órbita cópi'ercial de la 
«oferta y la demanda», porque en todo ello 
gira su egolatría o abulta la cuenta ban- 
earia con el cheque que proporciona la pu
blicidad, moderno y profano precepto bíblico 
de la multiplicación de los peces o «pesos».

Panorama general. «La Publicidad desde la 
fundación de Montevideo» es el título del 
segundo capítulo. Duarte glosa la gran his
toria de su patria y guarda para España, 
en líi gracia erudita de sus bien hilvanados 
datos cronológicos, una serie de interesantes 
noticias sobre la publicidad de la Madre Pa
tria en sus provincias de ultramar. Y el 
tema específico de la publicidad nos revela 
por extensión gran cantidad de noticias sobre 
la evolución social, comercial y económica 
fiel Uruguay y de la metrópoli. Una serie 

de fechas, que van desde 1807 a 1952, ofre
cen, con reproducción de «avisos», toda la 
síntesis de esta historia, que luego el .jutnr 
nos ofrecerá j)or aspectos y géneros.

El capítulo IH recoge la projjaganda ih' 
la compra-venta de carne humana, con una 
variedad - tal de anuncios sobra el merca le 
de esclavos que constituye un docunnmto de 
interés para el. estudio hisiórjco-sociológico 
de la esclavitud en aquellas fechas. En el H 
vemos cóm'o ha ido evolucionando la projia- 
ganda en las tiendas, desde el Montevideo 
deeiochesco hasta la caitital cosmopolita de 
hoy. .Anécdotas curiosas de modas y cosí um
bres esmaltan las página.'^ con amenidad, .^e 
pasa después a ,1a propagamla política —rama 
i|ue ha logrado grandes es])ecialislas en el 
campo publicitario y que tiene ya tratadistas 
en el mundo como Pol Quentin, autor fie 
«La Propagande Politifiue». El nombre del 
político y estadista uruguayo Bat lie surge por 
doquier con un despliegue casi fabuloso de 
métodos propagandísticos. Otro capítulo esta 
dedicado a la evolución de la propaganda en 
los espectáculos públicos —rtealros, riñas de 
gallos, loros, circo, fútbol...— y por ella se 
ve cómo pusieron a contribución su inge
nio diversos empresarios de aguda perspica
cia, buenos conocedore.s de la psicología fiel 
público al que se dirigían. La publicidad 
de espectáculos tomó pronto, con el vertigi
noso desarrollo del cine, un aiig" extra
ordinario, surgiendo una verdadera especia
lidad en la projíaganda cineinalográfica. <P"' 
Duarte describe, desde la exhibición ile 
las fijas en 1840 hasta los grandes lanza- 
in'ientos de películas en nuestros días con los 
nombres y biografías de l's figuras que más 
sobresalieron en esta aelivi lad propagarniis- 
lica, haciendo una loa cumplida a esoe anó
nimos gacetilleros que en prosa de adjeti
vación fiilguranle contribuyeron a hacer fa
mas de figuras de la pantalla desde modestas 
redacciones de periódicos. Del frívolo mundo 
fiel lienzo de plata se nasa a la publicidad en 
la Medicina, publicidad que después de una 
etajia audaz e incontrolada, un tanto a lo 
Caglioslro, de espaldas a la salud publica
da paso evolutivamente a la honestidad de 
una intervención oficial, que se corresponde 
con un verdadero lujo y empaque en I” 
moderna presentación industrial farmacohi 
gica. Y así llegamos al capítulo X, con lo*^ 
«avisos» de remates, donde se explica la ca
racterística- de los anuncios de las ventas 
de tierras y casas, desde el pregón en la 
plaza pública al edicto en un diario. En- 
tramo.s en el capítulo XI, que es un poco 
misceláneo. Entre otras cosas trata del cartel 
anunciador, con un repaso de emocionado 
recuerdo para los buenos cartelistas urugua
yos —-Morelli, Travieso, Sáez, Blancs, Gobi- 
Rico, Battaglini, Baziirro, etc...— ; tres in-
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tcrcsantcs apartados para hablar del liii- 
inorismo cn Jos anuncio», es decir, el «mono», 
la historieta > cl chiste como elemento ven
dedor de los almanaques, de las vidrieras, 
de las exposiciones y de la propaganda tu
rística.

En el cajjítido Xll, dedicado a «La Im
prenta en la Publicidad», se aborda la contri
bución lie la industria gráfica uruguaya a 
la publicidad y a la cultura cn la historia y 
progreso del país. Nos da un breve estudio 
técnico sobre la tipografía de La EsL^ella del 
Sur —el primer periódico uruguayo—, de la 
(rüceta de Monievideo y de otros periódicos 
españoles en aquel tiempo. El capítulo si
guiente habla de los litógrafos y grabado- 
fes, así como de los diarios más inqiortantcs 
en la historia del periodismo uruguayo, del 
aspecto gremial de los mismos y de los es
tablecimientos gráficos. El capítulo XIV com
prende la evolución de la publicidad radio
fónica, destacando la labor de los precur

sores —:Claudio Sajiclli, Luis Viapiana, quien 
en 1922 transmitió el primer «aviso»— y las 
grandes retransmisiones apoyadas ¡tor la pro- 
pagadan comercial. El capítulo X\, el último 
del libro, abarca el estudio de los jnomotores 
de ventas, señalando la evolución que se ex
tiende desde lo.s vendedores ambulantes hasta 
las modernas agencias de jmblicidad, con el 
desarrollo técnico y corporativo de las mismas.

A modo de apéndice» se publican dos ca
pítulos, uno que trata de la televisión en 
Montevideo y otro dedicado a las emisiones 
de billetes y la publicidad bancaria.

Numerosos grabados, reproducciones —al
gunas muy bellas fototipias y cuatromías—, 
facsímiles de diarios, retratos y dibujos, ador
nan este libro, lleno de interés. Felicitamos 
a su autor por haber logrado hacer por el 
téma —no sin esfuerzo— todo cuanto podía 
exigirse.

José ALTA BELLA

A
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