LUSTRACION

Mesa redonda
con editores y libreros

De las dificultades de editar albumes, de
venderlos o de promocionarlos entre el publico
patencial hablaron editores y libreros. Los
pmmeros hicieron hincapié en el coste
economico que supone publicar productos de
este tipo, mientras que los responsables de las
librerias se refirieron, en primer lugar, a que los
libros les llegan de

manera indiscriminada, sin referencias y que
ello dificulta mucho su labor de promocion de
las obras entre los compradores.

En el debate posterior, ya con participacion \\ " e e
de ilustradores, editores y especmhsms _. O
en L1J, la cuestion se centro ? '
en proponer medidas para tratar "
de salvar el album, sobre todo,
el de produccion nacional,
un bien muy escaso en
nuestros dias.
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na vez tratado el tema del libro

ilustrado desde el punto de vista

de especialistas, autores e ilus-
tradores, el programa del Simposio se
centro en las opiniones de editores y li-
breros sobre el particular. Con este fin,
tuvo lugar una mesa redonda en la que
participaron Esther Rubio, de Kokinos,
Xavier Blanch, de La Galera, y los libre-
ros Ana Escarabajal de la Libreria Escara-
bajal, de Cartagena, y Pep Duran de Ro-
bafaves, de Mataro, y que fue moderada
por Victoria Fernandez.

Esther Rubio

Me dedico a editar cuentos porque me
gusta trabajar con ese objeto, transmisor
especial de sensaciones y belleza. Creo
que me atrae compartir el enamoramien-
to que crean en mi determinadas image-
nes e 1deas, me encanta contribuir con mi
labor de hormiga hacendosa a llevar un
proceso creativo a su cometido mas im-
portante: alimentar el alma del nifo. Le
damos cuentos al nifio porque queremos
despertar en €l imagenes hermosas, y lo
hacemos con la emocion de quien da la
llave de un tesoro que tiene que ver con
la vida y detras del cual se aloja la espe-
ranza. Es el balsamo proporcionado en
la hora magica y en el lugar sagrado de
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DECADA DE LOS 70: MITSUMASA ANNO, EL VIAJE DE ANNO (1970).

la calma y el suefio. A quien recibe el
cuento se le permite rescatar la memoria
de la humanidad que lleva grabada en
sus células, para que la enriquezca con
imagenes y palabras nuevas que queda-
ran ya en €l para siempre. A quien se le
da un cuento se le ofrece la oportunidad
de abandonarse al olvido de si mismo en
ese pais de todos y de nadie. Ser nada
para ser todos, vivir de verdad.

Un cuento es una cosa muy importante,
es un objeto precioso. Mediante un len-
guaje simbolico implicito, parte del alma
para ir al alma, y por eso hay que cuidar-
lo. Tiene que ser limpio, libre de preten-
siones morales, sociales, cientificas o
culturales, porque si se produce alguna
de estas manipulaciones el poso que de-

ja podra ser util, pero no servira a su au- -

téntico fin. Un buen cuento contiene cla-
ves universales que nos ayudan a superar
conflictos y a convivir con la relatividad
de las ideas. Los cuentos nos ayudan a
ser personas. Un cuento es un regaloy a
mi me encanta hacer paquetes.

Xavier Blanch

Mi intervencion no va a ser tan poéti-
ca como la de Esther Rubio, sino mas
prosaica. Para empezar, permitidme que
lo haga con una provocaciéon amable,
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después de haber escuchado
algunas cosillas, pues casi
siempre uno tiene que pedir
perdon por ser editor, y pedir-
lo doblemente por ser tam-
bién editor de libro de texto.
Cuando se ha hecho referen-
cia a los procesos de elabora-
cion de libros de texto, no me
he sentido nunca aludido,
porque mi estilo no es €se.
Por mi1 parte, digamos que
hago material educativo en
una linea que me parece, no
sé si bien o mal, pero en to-
do caso muy distinta a lo
que se apuntaba en el ante-
rior debate y ponencia. Hay
una expresion que en mi
opinion define bien lo que
deberia de hacer un equipo
dedicado a la elaboracion de
materiales educativos: inge-
nieria didactica. Lo cual sig-
nifica que hay una gran can-
tidad de saberes, de toma de
decisiones, de elementos, en lo que es la
configuracion de un instrumento de apren-
dizaje como puede ser un libro o un ma-
terial impreso.

Pero, al margen de ello, quiero referir-
me a la estructura comercial, al tema de
los comerciales, que parece que estan
endemoniados o criminalizados, y que es
una lastima que nunca, o casi nunca, €s-
tén invitados a este tipo de reuniones,
para que puedan defenderse. Por lo tan-
to, creo que hay que defenderlos desde
la posicion del equipo de ediciones. En
cualquier caso, vale la pena apuntar que
la guerra con los comerciales empieza
ya dentro de la casa, es decir, que existe
una guerra historica, de toda la vida, en-
tre el equipo de edicion y el comercial.
Normalmente, las personas que integran
los equipos comerciales tienen perfiles
distintos, sensibilidades diferentes, y es
frecuente que no coincidan en sus plan-
teamientos, en su manera de ver las co-
sas. Eso, y hablo desde mi experiencia,
no significa que el editor se pliegue, ce-
da a la 1mposicion, a los gustos de los
comerciales. Ni cede ni deja de ceder; es
que hay que hacer concesiones, porque
se trata de un debate, una discusion, un
estira y afloja. Me imagino que en cada
casa tendrd mas peso un departamento,



O unas personas mas que otras, y en fun-
cion de esto se perfilan o se configuran
unos programas editoriales. En cualquier
caso, diré que, por definicion, un comer-
cial tiene como objetivo principal la ven-
ta, esa es su funcion. No creo que los
comerciales sean los causantes de la con-
figuracion del gusto general del publico.
Lo que si es verdad es que el comercial
tiene la antena puesta y recoge un lo que
hay en el ambiente y, equivocadamente o
no, va a la editorial con la demanda hecha.
Pero no tienen esa responsabilidad, no son
culpables en el sentido en que se ha co-
mentado en el debate sobre el libro de tex-
to ilustrado.

Respecto a la funcion del editor, creo
que somos responsables de los planes de
edicién, de lo que publicamos. Y diria
que el editor es también un creador. En
los libros aparecen por lo menos tres
copyrights : los que corresponden a los
autores —el escritor, el ilustrador—, pe-
ro también el de una marca, el de una
editorial. Y es que las ideas para hacer
los libros, basicamente las colecciones,
o surgen del mismo equipo editorial, co-
mo una creacion del equipo editorial, o
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bien vienen de fuera, como un propues-
ta de autores, ilustradores etc. Por tanto,
el editor es, en cualquier caso, un catali-
zador, alguien que tiene que tener olfato
para seleccionar aquello que puede tener
interés cultural. No es, por lo tanto, un
simple comparsa. Y quiza esté haciendo
una defensa corporativa o gremialista, pe-
ro €s que a veces me parece que se habla
del editor infravalorandolo. El hecho de
que estén unas personas u otras dirigien-
do una editorial, puede configurar de for-
ma muy distinta la linea editorial de esa
empresa. Lo cual demuestra la importan-
cia de la funcion del editor.

En lo que afecta a los libros ilustrados,
se ha comentado también la necesidad o la
conveniencia de que las editoriales cuen-
ten con los servicios, con la intervencion
de un director artistico. En nuestro caso,
si contamos con una persona, que no tie-
ne ese titulo, pero hace las funciones de
director artistico, que es Claret Serrahi-
ma, un disefiador. Ahora bien, hay que
decir que es una persona mas que se in-
tegra en equipo editorial y, en cualquier
caso, lo que se decida a partir de su in-
tervencion no €s unicamente responsa-
bilidad suya. Trabajar con alguien asi,
cuando hay sintonia, ayuda mucho al
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editor; es algo que contribuye de forma
decisiva a crear una linea de tratamiento
de las imagenes en los libros. Por tanto,
también ahi el papel del editor es prota-
gonista. Es el editor quien se rodea de
esos profesionales que tienen una inter-
vencion realmente determinante en la
configuracion de los libros.

Por ultimo, tengo que decir que, como
editor, muchas veces tampoco me he
sentido bien tratado, mimado por los
ilustradores. Lo digo sinceramente. Me
sorprende que, a veces, cuando vienen a
la editorial te vean como un sefior con
sombrero de copa y un puro enorme, co-
mo si fueras el duefio de la llave de la ca-
ja fuerte. Tienen una imagen tuya este-
reotipada que no se corresponde con la
realidad, y vienen un tanto a la defensi-
va, pensando que tu estas intentando es-
catimar unos duros. Esa no es nuestra
manera de funcionar, no es la mia, cla-
ramente. En este sentido, hay que distin-
guir de forma rotunda entre un editor y
el duefio de la empresa. Ser editor es un
oficio. El editor es un creador al que se
le encarga que configure una linea edi-
torial, y se le asigna un presupuesto, ma-
yor 0 menor, que tiene que administrar.
Si esto se entendiera asi, quiza la rela-
cion entre editores y autores e 1lustrado-
res mejoraria.

Ana Escarabajal

Que vivimos en plena era de la ima-
gen es ya una verdad de perogrullo; que
esta imagen es cada vez mas
adormecedora de la voluntad
ya no sorprende a nadie; que
el texto escrito ya no es la
unica forma de representa-
cion simbolica podria afir-
marlo casi cualquier estudian-
te. Entonces me pregunto el
porqué este rechazo, desde las
diversas instancias educativas
y culturales, a considerar la
imagen grafica, la ilustracion,
no como un complemento del
texto, 0 como un arte, 0 COmo
una forma expresiva secunda-
ria, sino simplemente como
una posibilidad de expresion
con plenos derechos.

El valor de un medio de ex-
presion no reside en la forma
misma, sino en aquello que

DECADA DE LOS 70: LIDIA POSTMA, EL JARDIN DE LA BRUJA (1978).



contiene. Asi, los libreros pensamos que
hay libros buenos y malos, de la misma
manera que hay buenas y malas pelicu-
las, y buenas y malas ilustraciones. La
calidad no viene dada por el soporte, si-
no por la capacidad de informacion que
el libro contiene, de forma que ¢l recep-
tor se enfrente de manera critica y crea-
tiva al mundo, para conseguir que com-
prenda mejor su entorno y también para
comprenderse mejor a si mismo. En mi
opinion, eso es muy importante. Los li-
bros me han ayudado siempre a com-
prenderme a mi misma, y por ello creo
que es tan valida la palabra escrita como
la imagen.

Parece que todo el mundo esta de
acuerdo en que la funcion de los prime-
ros libros para nifios es de caracter mo-
ralizante, incluso ideologico. En la ac-
tualidad, nos encontramos que se han
enfocado hacia la adquisicion de valo-
res, como la amistad, la igualdad, el amor,
siempre a traves del texto y despreciando
la educacion en los valores estéticos. Sin
embargo, soy optimista, porque no se
puede ser librera sin ser optimista en es-
te pais, y creo que se ha conseguido que
padres, nifios y profesores reconozcan la
importancia de los libros en el mundo in-
fantil, que estén convencidos de la nece-
sidad de leer. Pero, ;qué pasa con los li-
bros ilustrados? Una gran mayoria de lo
que podemos llamar especialistas, porque
entiendo que los profesores son especia-
listas, se esfuerzan por conseguir unos
contenidos adecuados y adaptados a los
nifos, pero se olvidan del libro ilustrado
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como elemento enriquecedor, como por-
tador de mensajes, de conocimientos que
me parece totalmente necesario saber y
transmitir. Constantemente, en la libreria
me piden listas de libros no sexistas, de
libros de valores, de ejes transversales,
de obras que hablen de amor, de amistad
... Y, estoy de acuerdo en que educar es
comunicar valores sociales, morales y
culturales. Pero, ;qué hay de los valores
estéticos?, ;y del simple goce a la hora de
leer? Me parece que educar deleitando es
una gran posibilidad y que las imagenes
juegan un importante papel en ese senti-
do. Es una contradiccion que en plena era
de la imagen y sabiendo que, como se ha
demostrando cientificamente, somos ca-
paces de captar mejor y mas rapidamente
a través de la imagen, a los libros de ima-
genes no se los valore en su justa medida.

Concretando, en nuestro sector, las li-
brerias, nos encontramos con dos pro-
blemas fundamentales con respecto a los
libros ilustrados. En primer lugar, no hay
demanda. Cuando padres y profesores
me solicitan un libro para un nifio pe-
queilo, yo les ensefio un album y enton-
ces me dicen: «jah, no! Ese es un libro
caro». Entre la poblacion hay una idea
generalizada de que album ilustrado equi-
vale a libro caro. Esto quiere decir que los
valores culturales quedan excluidos a la
hora de elegir el album; es decir, se tiene
en cuenta que es caro y no se piensa que
dentro esconde una gran belleza y rique-
za, algo que va a ayudar al nifio, que le va
a dar una perspectiva de la vida.

Y el otro problema es que profesores
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y padres caen en el error de creer que la
ilustracion en muchas ocasiones empo-
brece la lectura. Piensan que en el libro
ilustrado hay més dibujos, menos letra y,
por lo tanto, su lectura, su aprovecha-
miento supone menos esfuerzo por par-
te del nifo. ;Qué es, pues, lo mejor? ;Dar
mucha letra para que los nifios se esfuer-
cen y vayan «al contenido»? Letra igual a
contenido.

La libreria juega un papel importante
por lo que representa de contacto direc-
to con el cliente. No me considero solo
una vendedora, aunque pertenezco a un
gremio que es pura empresa y si no ven-
do mi negocio se viene abajo, pero tam-
bién me considero —igual que muchos
otros libreros—, un poco asesora, inter-
mediaria o mediadora entre el libro y el
lector. En este sentido, quiero asumir mi
responsabilidad como librera, pero ten-
go que reivindicar y solicitar que a las li-
brerias nos llegue una correcta, aunque
sea minima, informacion acerca de los
libros que recibimos. Y es que los libros
nos llegan en sacos, por centenares, y sin
ningun tipo de referencia. Si los libreros
tenemos que ser profesionales del libro,
que es lo que se nos pide, ;por qué la red
comercial de los editores no es profesio-
nal? Esto pasaba hace veinte afios, y la
situacion sigue siendo la misma ahora.
Por ejemplo, Se llama cuerpo es un vo-
lumen especial con fotografias extraor-
dinarias de Pere Formiguera, editado por
Aura Comunicacion, que ha ganado el
premio Bolonia Ragazzi 1997. Pues es-
to no nos llega a las librerias, nadie nos



informa, nadie nos lo recomienda para
que podamos ofrecerlo a nuestros clien-
tes, para que lo digamos en bibliotecas,
al ciudadano de a pie, a los profesores.
Sélo los que estamos suscritos a CLLJ
podemos disponer de esta informacion.
Y creo que es deber de los editores crear
los mecanismos necesarios para hacer-
nos llegar estas cuestiones, estos datos
técnicos acerca del producto que mane-
jamos. Por otro lado, tenemos que tener
en cuenta que el sector del libro infantil
y juvenil es el mas importante, puesto
que es el primer eslabon de la cadena,
son los futuros adictos a la lectura. En
esto creo que todos los que participamos
en el Simposio estamos de acuerdo, y
que los editores deben ser muy conscien-
tes del crecimiento vertiginoso del mer-
cado infantil en muy pocos anos.

Por tltimo, insistir en que es necesario
que los profesionales que tenemos que
ver con este mundo del libro (libreros,
editores, escritores, distribuidores...) tra-
bajemos juntos, ligados por la profesio-
nalidad.

Pep Duran

Se trata de analizar, en este caso des-
de el punto de vista del librero, el porqué
no se venden los dlbumes o libros ilus-
trados. Creo que es porque se trata de
productos que no llegan al consumidor.
Pero también hay consumidores que lo
piden. Y lo hacen cuando lo conocen.
Por ejemplo, llevo veinte afios yendo con
mis maletas de cuentos a las escuelas,
abriéndolos, explicandolos a los nifios y a
los maestros, y puedo decir que no es ver-
dad que las escuelas no quieren los al-
bumes. Hay escuelas que aceptan el al-
bum vy lo utilizan en el aula, y luego
recomiendan a los padres que los com-
pren para formar la biblioteca de sus hi-
jos y para regalos de Navidad. Es decir,
que los albumes funcionan cuando se
conocen. Por ejemplo, de Stelaluna (Ju-
ventud), se han vendido 60.000 ejem-
plares, lo cual es un gran éxito. Y de Adi-
vina cuanto te quiero (Kokinos), creo
que se han vendido unas 20.000 unida-
des. Otro gran éxito. ;Por qué un album
funciona y otros no? En mi opinion, un
album funciona si tiene una buena histo-
ria y una buena ilustracion. Si ambas co-
sas no van juntas, algo falla y el album
no funciona. Sin llegar a esas cifras de
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ventas que mencionaba, también puede
decirse que un album es exitoso si ven-
de 2.000, 3.000 6 5.000 ejemplares. Pero
hay pocos que se vendan tanto. El editor
que publica albumes sabe que necesitara
diez o quince afios para vender esa canti-
dad, y los edita como una inversion en
prestigio, como una aportacion cultural.
Pero la mayoria de editores no pueden
mantener los libros inmovilizados
durante tantos afios, y lo que hacen
es liquidarlos.
La verdad es que no hay mercado
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suficiente. Pero, ;de que manera se pue-
de ampliar el mercado? Porque en la
cuestion de los valores del album esta-
mos todos de acuerdo, y nadie discutiria
su importancia. La cuestién es: ;hay
2.000 personas en Espafia que puedan
comprar albumes? Si que las hay, pero
;donde estan? Pues éste es el problema,
saber donde estan y reunirlas para que

DECADA DE LOS 70: QUENTIN BLAKE, EL LIBRO DE LAS CAMAS (1976).



sea posible editar albumes. ;Y las escue-
las? No, porque no saben que hacer con
ellos. Falta educacion de la sensibilidad y
hay todavia un gran trabajo por hacer en
las escuelas de Magisterio sobre educa-
ci6n artistica.

Por lo tanto, s1 el mercado ha de existir
y se ha de ampliar para que los albumes se
vendan, para que los ilustradores tengais
trabajo, para que los editores produzcan
mucho y se ganen la vida, para que los li-
breros también vendamos y los bibliote-
carios puedan hacer su difusion (ellos ya
cobran del Estado), se ha de juntar toda la
demanda en un espacio desde donde se
pueda difundir. Por ejemplo, un centro de
difusion del album ilustrado en Espaiia,
que sea un lugar donde se puedan reunir
todos los albumes que todavia estan vi-
vos en las editoriales, y desde alli darlos
a conocer, hacer llegar la informacion a
todas partes, y que sea un punto de refe-
rencia para todos los interesados en el
album ilustrado. Luego, ya vendra el te-
ma del mailing, de como conectarnos,
de hacer una revista para que el album
ilustrado se de a conocer, y que €so0s po-
tenciales 2.000 interesados puedan leer
criticas y saber qué libro les puede inte-
resar y cual no.

En cuanto a las librerias, ;son el lugar
adecuado para vender el libro 1lustrado?
iQué va! ;Cuantas librerias hay en Es-
pafia que vendan album ilustrado? ; 10,
15,20? Muy pocas que lo conozcan y que
lo quieran trabajar en serio y que apuesten
por él. ;Por qué? Porque no es rentable,
porque ocupa espacio, porque exige mo-
biliario adecuado, porque tampoco se
conoce muy bien el contenido y porque
necesita una dedicacion especial para ex-
plicarlo y venderlo a los posibles compra-
dores. ;Qué se puede hacer? ;Cuantas li-
brerias hay que quieran trabajar el album
ilustrado en Espana? ;507, pues vamos a
impartir formacion en esas librerias. En
Barcelona hay un librero que esta ha-
ciendo un programa de formacion sobre
libros infantiles, al que pueden acogerse
librerias con unas caracteristicas deter-
minadas, gozar asi de una serie de privi-
legios concretos. Ademas, un distintivo
relacionado con el libro infantil las iden-
tifica como centro de referencia.

¢/ Que mas cosas se pueden hacer? Por
ejemplo, organizar eventos a nivel de to-
da Espafia para poder dar a conocer al
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publico en general que existe este gene-
ro. ;De qué manera? Pues, por ejemplo,
a través de la Feria del Libro de Barcelo-
na, que ha fracasado durante veintidos
afos, y que este afio ha aprobado un nue-
vo plan. Se hara en julio, en el Moll de la
Fusta, y sera una gran libreria tematica
infantil donde habra ilustradores, exposi-
ciones, cuenta-cuentos, presentaciones.
Sera la Feria del Libro y la Lectura, no la
Feria del Libro para vender libros, sino
para dar a conocer las técnicas de anima-
cion, de difusion, de planteamientos des-
de la prensa, radio, television... Se hara
dentro del programa del Grec, del Ayun-
tamiento, que lo ha adoptado para que,
dentro de la programacion de teatro, la Fe-
ria entre como un espectaculo mas. Joan
Manuel Serrat ira a explicar y a cantar
los cuentos que cuenta y es una forma
también de incorporar al mundo del libro
una voz, un personaje que tiene gran €xi-
to. En definitiva, se trata de encontrar un
monton de actividades de las que ya exis-
ten en el mercado, para juntarlas y hacer
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que el album ilustrado tenga una impor-
tancia social general, no unicamente en
el ambito infantil. Es decir, se trata de co-
nectar con el auténtico comprador, que
es el adulto. Y el reto es encontrar las for-
mulas que permitan esa conexion.

En Catalufia se ha creado una asocia-
cion que se llama Ca Llibre, o sea, la Ca-
sa del Libro, formada por siete locos que
nos hemos juntado para tener una masia
donde se expliquen cuentos. Hay expo-
siciones, hay libreria, hay biblioteca, y
queremos que sea un foco de referencia
del libro infantil, del album ilustrado,
basicamente.Y ;qué aportamos? Lo que
hemos aprendido durante 25 anos de
profesion y que deseamos que tenga una
repercusion en otra gente, que lo puedan
ir explicando y multiplicando.

En resumen, lo mas importante es en-
contrar el punto de conexion con el mer-
cado, es ampliar el mercado. De lo con-
trario, las tiradas de las ediciones seguiran
siendo muy pequenas y, por tanto, los pre-
cios muy altos. H
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