PANORAMA

Informe del Centro
del Libro y de la Lectura

por Carmen Lacambra Montero*

Presentamos a
continuacion un
informe elaborado por
el Centro del Libro y
de la Lectura del
Ministerio de Cultura
en el que se ofrecen y
comentan los datos del
subsector infantil y
Juvenil espaiiol
correspondiente

al afio 1990.
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uede afirmarse que el sub-
sector de libros infantiles y
juveniles, con independencia
de su importancia cuantitativa, ocu-
pa en los momentos actuales un lugar
de privilegio en la produccion edito-
rial espafnola contemplada desde un
punto de vista cultural, pedagdgico y
formativo.

Es importante resaltar que la tarea
de formar lectores e inculcarles un ha-
bito de lectura permanente debe de
iniciarse desde el mismo momento en
que se toma contacto con la escuela,
ya que como ha sefialado el académi-
co Fernando Lazaro Carreter «la afi-
cidon a la lectura y la aptitud para leer
no son disposiciones innatas, por lo
que se hace necesario primero crear-
las durante la infancia y primera ju-
ventud y, posteriormente, estimu-
larlasy.

Precisamente, la encuesta de habi-
tos culturales de la poblacidn espafio-
la, realizada por el Ministerio de Cul-
tura en 1983, al analizar la edad en
que los espafioles empiezan a leer,
pone en evidencia dos aspectos que
pueden ser de interés resaltar en este
momento. Dichos aspectos son:

—So6lo el 44 % de los espafioles
han declarado iniciarse a la lectura de
libros/cuentos entre los 6 y 13 afios.

—Los que se inician a la lectura en
la mas temprana edad son, pasado el
tiempo, los que mantienen un héabito
lector mds permanente.

Sin embargo, todo lo anterior pone
en evidencia que es mucho el camino
que queda por recorrer, si se tiene en
cuenta que el 56 % de los espaiioles
se 1nician a la lectura después de los
13 afios y que es precisamente en el
tramo de edad de 6 a 13 afios, en el
que debe realizarse el mayor esfuerzo
para «captar lectores».

No puede ocultarse que las campa-
‘fias de fomento de la lectura que se
han venido desarrollando entre la po-
blacion de la primera etapa escolar,
basadas en regalar lotes de libros a los
centros escolares y eslégans mds o me-
nos incisivos llevados a carteles y pe-
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gatinas, son lo suficientemente titiles
como para «atrapar» lectores y fo-
mentarles el habito permanente de la
lectura. Es necesario llevar a la escue-

la, y para toda la etapa de EGB, mo-

nitores que ensefien a leer, a apreciar
y querer al libro, a inculcar en el alum-
no que el libro es «su amigo» y que
la lectura puede ser divertida. Sdlo
asi, estableciendo una relacidon de
«amistad» hacia el libro, se pueden
crear habitos de lectura permanentes
y constantes, mientras que, por otro
lado, es la forma mds idonea para in-
culcar a temprana edad la aficidn a
la lectura.

Pero junto a estas matizaciones,
compartidas por cuantos estudian o
trabajan en el campo de la literatura
infantil, se hace preciso sefialar que en
los dltimos quince o veinte afios la in-
dustria editorial ha realizado un gran
esfuerzo, tanto cuantitativo como
cualitativo, para atender a ese segmen-
to de la demanda compuesto por la
poblacion de 6 a 13 afos que, en de-
finitiva, supone un 20 % del merca-
do potencial demandante de libros.

Ello ha sido posible por la conjun-
cion de una serie de factores que han
operado sobre los dos componentes
basicos del mercado. Por un lado, la
demanda se ha visto influenciada por
un cambio de actitud de los consumi-
dores hacia el libro, por una mayor
disponibilidad de medios econémicos
por unidad familiar, por una mayor
inversion de la familia en formacidon
de capital humano, por la entrada en
las escuelas de la literatura infantil, et-
cétera.

Mercado no plenamente atendido

Por otro lado, la oferta se ha encon-
trado con un mercado no plenamen-
te atendido, en el mismo instante en
que se empezaba a notar que el com-
ponente estructural fijo que represen-
taban los mercados hispanoamerica-
nos entra en crisis, lo que da lugar a
que empresas editoriales se introduz-
can en este mercado con fuerza y sur-
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jan proyectos editoriales ciertamente
importantes y con perspectivas de
futuro.

De los datos disponibles y publica-
dos por el Centro del Libro y de la
Lectura de la Direccion General del
Libro y Bibliotecas del Ministerio de
Cultura, se deduce que la oferta pre-
sente en el mercado es la aportacion
de unos 750 agentes y empresas edi-
toriales de diferente estructura y de las
en torno al 40 % produce de forma
ininterrumpida. Son cifras ciertamen-
te importantes y, de alguna manera,
representativas de una estructura pro-
ductiva bastante atomizada y de uni-
dades de produccion de pequeiia di-
mension.
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La oferta de los ultimos afios, re-
presentada por el nimero de ISBN ca-
talogados como infantiles y juveniles,
presenta en su analisis global una cier-
ta tendencia a la estabilizacion, espe-

cialmente tras la caida de los afios
1987 a 1989, lo que puede dar lugar
a la interpretacion de que se ha toca-
do techo en la expansion de este sub-
sector de la edicidn espafiola.

Libros infantiles y juveniles
ISBN concedidos

Anos
Materias 1986 1987 1988 1989 1990
Literatura infantil 5.945 5.392 5.258 4.986 5.324
% interanual 12:3 -9.3 —2.5 =52 +6,8
% de traducciones 44,04 45,73 40,65 48,01 50,75
% subtotal produccién 16,10 —13,89 13,35 12,88 12,61
Tebeos y comics 237 203 252 354 305
% interanual —16,8 —14,4 24,1 40,5 —13,8
% de traducciones 34,60 35,96 48,0 38,98 49,83
% subtotal produccién 0,64 0,52 0,62 0,91 0,72
Total 6.182 5.595 5.510 5.340 5.629
% interanual 10,8 -9.5 e =3 +4.,5
% de traducciones 43,64 45,38 42,84 47,42 50,70
% subtotal produccion 16,75 14,41 13,65 13,79 13,34
Fuente: Centro del Libro y de la Lectura del Ministerio de Cultura.
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Con animo de sintesis podria decir-
se que la oferta viva de libros infanti-
les y juveniles presenta una serie de
problemas y caracteristicas estructu-
rales propios, que se hace preciso ana-
lizar por separado. Dichos problemas
y caracteristicas se pueden concretar
de la forma siguiente:

—Repeticion de titulos: un analisis
cualitativo de la oferta viva en el mer-
cado pone en evidencia la constante
repeticion de titulos, la diversidad de
editoriales que los han producido, etc.

Cualquiera que pudiera ser la cau-
sa 0 causas que justifiquen esta reite-
racion de titulos en la oferta de este
tipo de libros, parece evidente que el
mercado no ofrece productos sustitu-
tivos con atractivo y fuerza suficien-
tes como para renovar los tradiciona-
les habitos de compra. Un andlisis de
las causas justificaria la distinta exten-
sion de los textos en funcion de la
edad del posible publico lector, si bien
una explicacion mas plausible puede
encontrarse tanto en razones de pla-
nificacion comercial de las empresas
editoras como en la forma en que los
libros infantiles llegan a manos del
destinatario final. La encuesta reali-
zada en 1980 por la Subdireccion Ge-
neral de Estadistica e Informdtica de
la Secretaria General Técnica del Mi-
nisterio de Cultura, indica que «la mi-
tad de los libros y cuentos comprados
para la poblacion infantil son adqui-
ridos por los padres, mientras que los
propios nifios sélo deciden una terce-
ra parte de las publicaciones compra-
das», lo que viene a confirmar que los
padres imponen sus gustos y adquie-
ren aquellos libros clasicos y tradicio-
nales de la literatura infantil que le-
yeron en su juventud.

—Importancia de las traducciones.
Con independencia de la calidad de
los textos traducidos y su adecuacion
a la poblacion infantil, lo que no pue-
de aceptarse como dogma de fe en to-
dos los casos, lo cierto es que la
«abundancia» de traducciones tiene
su origen en la propia politica edito-
rial de las empresas del sector. Es 16-
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gico que las empresas editoriales tra-
ten de reducir el margen de riesgo que
toda actividad empresarial comporta,
y que opten por traducir a nuestra len-
gua aquellos libros cuya aceptacion en
otros mercados esta suficientemente
comprobada. Sin embargo, no es me-
nos cierto que esta actitud empresa-
rial, comprensible desde una Optica
microecondmica, comporta el riesgo
evidente de postergar a los autores e
illustradores espaiioles, cuya calidad
esta suficientemente contrastada in-
ternacionalmente.

La simple contemplacion de los da-
tos reseiados en el cuadro anterior
pone en evidencia algunos extremos
que conviene resaltar:

—La produccion de autores espa-
noles sigue siendo mayoritaria, con
una aportacion en torno al 50 % del
total de libros editados en los tltimos
anos.

—MNo obstante, los indices de cre-
cimiento que se reflejan en el citado
cuadro, indican de forma clara e ine-
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quivoca que los libros traducidos ga-
nan terreno a los originales escritos en
espainol.

La situacion actual reflejada en los
puntos anteriores empieza a Ser preo-
cupante en dos sentidos. El primero
es la serie de oportunidades que se res-
tan a la creatividad de autores e ilus-
tradores espaioles, y el segundo, la
entrada de textos especialmente escri-
tos para jovenes educados en un di-
sefio sociocultural, en los que los va-
lores, costumbres vy tradiciones
difieren de los aceptados en la socie-
dad espafiola. En cualquier caso, y
desde un punto de vista estrictamen-
te economico y prescindiendo de va-
lores subjetivos, lo cierto es que estan
pagando a editoriales extranjeras de-
rechos de autor, derechos de edicidn,
etcétera, que, salvo excepciones, no
tienen fundamento cultural suficien-
te que lo justifique.

—Concentracion de la oferta. Indu-
dablemente, y como ya ha quedado
reflejado al analizar la oferta viva pre-
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sente en el mercado, conviven dentro
del subsector empresas de diferente ta-
mano y con un fondo editorial en ca-
talogo de diferente cuantia. Un paso
mas hacia un conocimiento en pro-
fundidad de la estructura del merca-
do de la oferta, lo constituye el estu-
dio del grado de concentracién
empresarial.

Los datos recientemente publicados
por el Centro del Libro y de la Lectu-
ra permiten un analisis del orden si-
guiente:

—Veinticuatro empresas editoriales,
es decir, el 3 % de las que editan li-
bros infantiles y juveniles, controlan
en torno al 50 % de la oferta viva el
30/1V/89, y pueden ser clasificadas
todas ellas dentro del grupo que ve-
nimos denominando como grandes
empresas editoriales.

—El nuimero de empresas con me-
nos de cinco titulos de fondo edito-
rial se eleva a la impresionante cifra
de 336, lo que supone el 46 % de las
censadas como editoras de libros in-
fantiles y juveniles.

—Por debajo de los cincuenta titu-
los en oferta viva de literatura infan-
til y juvenil el 30/1V/89 se encuentra
la no menos impresionante cifra de
548 agentes editores, es decir, el 76 %
de los que se dedican a la publicacion
de libros infantiles y juveniles, que
han puesto en el mercado sélo el 13 %
de la oferta viva de esta linea de la edi-
cion espanola.

No es necesario profundizar mas en
el analisis de las cifras expuestas, para
llegar a la evidente conclusion de que
la oferta se encuentra concentrada en
unas pocas empresas editoriales. La
situacion es similar a la que presenta
la oferta viva total del conjunto edi-
torial, si bien en el caso de los libros
infantiles y juveniles se acentua aun
mas el grado de concentracion o pre-
dominio. H

* Carmen Lacambra Montero es directora del
Centro del Libro y de la Lectura del Ministerio
de Cultura.



