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GABINETES DE IMAGEN
SIEMPRE me llamaron la atención los gabinetes de 

imagen y su funcionamiento. En Estados Unidos 
éstos se encuentran a la orden del día, pero en nuestro 

país no pasan de ser un atractivo experimento que 
comienza a nutrirse de auténticos profesionales del 
tema.

En España, los gabinetes 
de imagen se inician alre­
dedor de los años sesenta. 
Es Standard Eléctrica la pri­
mera multinacional que se 
asienta por aquí e inicia su 
andadura captando, en 
principio, a personajes fa­
mosos integrados en el 
mundo del espectáculo.

Como profesión nueva que 
es, precisa de un rodaje y 
de unos conocimientos téc­
nicos determinados, que en 
los momentos actuales co- 
mienzañ a impartirse.

VTV Producciones, gabi­
nete internacional de pro­
moción e imagen, a cuyo 
frente se encuentran José

A. Martín, Alonso-Martinez 
y Rafael Lozano, explica por 
boca de ambos, su funcio­
namiento.

—Somos —dicen — 
una empresa de servicios 
plenos. Lo mismo pode­
mos llevar la imagen de 
una empresa, que de una 
persona o un país. Aun­
que esta profesión está 
muy relacionada con las 
relaciones públicas y el 
periodismo, no tenemos 
nada que ver con ellos. La 
publicidad vende; el pe­
riodismo informa y las re­

laciones públicas hacen 
vender. El cliente ya quie­
re algo más que la publici­
dad; de ahí que acudan a 
nosotros.

—Sin embargo, a mi me 
parece que aún no existe 
una plena concienciación 
de lo que son los gabinetes 
de relaciones públicas.

—Efectivamente. El 
público no está aún con­
cienciado de ello, y por 
eso nosotros tenemos 
que empezar por hacer 
nuestra propia imagen, ya 

que la meta más impor­
tante a conseguir por el 
gabinete es la credibili­
dad. No podemos dedi­
camos a buscar clientes; 
éstos han de venir por sí 
mismos y confiar en noso­
tros. Y comprenderás que 
poca confianza podemos 
darles si nos ofrecemos 
como un producto comer­
cial.

Por otro lado, nos en­
contramos con un proble­
ma técnico que, a Dios gra­
cias, poco a poco se va 

subsanando. Se trata de 
que, si bien esta profesión 
es meramente americana, 
perfectamente asentada en 
los Estados.Unidos, noso­
tros no podemos copiar ab­
solutamente nada de las 
técnicas USA, pues la idio­
sincrasia de este país nues­
tro no la conocemos más 
que los españoles, y la for­
ma de actuar de allí no sirve 
aquí.

—Me hablabais antes 
de la credibilidad...

(Pasa a la página 4.*)
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La moda y la
belleza promocionan
a cultura
LA moda y la belleza 

van mucho más allá
de lo que es la industria y
la creación. La promoción
de la cultura y el arte son
dos objetivos que se han
planteado algunas firmas
y, al igual que Galerías
Preciados organiza, todos
los años, un concurso de
pintura femenina, Loewe
lo hace de piano y ahora
Lancóme, se incluye en
este mismo tema, crean

de jóvenes talentos.
Tendrá lugar el mismo

del 24 al 30 de junio
próximo. Se cuenta con la

Conservatorio Superior
de Música de Madrid y la
casa Kawai, prestigiosa
marca japonesa de instru
mentos musicales, así co­
mo de un grupo de reco­
nocidos artistas que com­
prenderán el jurado, presi­
dido por Pedro Lerma, di­
rector dei Real Conserva­

Para participar en dicho
concurso, cuya fecha lími­
te de inscripción es el 15
de marzo próximo, se de­
ben solicitar las bases y
boletín de inscripción en
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Oro ydiamontes,

Los concursantes ejecuta
rán su programa median

claro. Actualmente está

te sorteo, en presencia del
jurado y los demás partid

Los premios, que tienen
como finalidad ampliar
los estudios musicales.

1.000.000 y
250.000 pesetas, más un
piano de estudio, Kawai
para cada uno de los pre 
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EN 1983 las exporta­
ciones españolas en

joyas, bisutería y similares
han aumentado en un
131 por 100 en relación
con 1982, alcanzando la
cifra total de 49.356 mi­
llones de pesetas. Sin em­
bargo, la evolución del co­
mercio exterior en este
capítulo no ha sido, para
nuestro país, todo lo favo­
rable que sería de desear.
Las importaciones espa­
ñolas han superado la ci­
tada cantidad en 6.000
millones, lo que supone
un aumento en la impor­
tación de un 36 por 100
más con relación al año

Las principales compras 
al exterior corresponden a
cenizas de orfebrería. A
mucha distancia le siguen 
las adquisiciones de pie­
dras preciosas o semipre­
ciosas, ya sean talladas o
en bruto, perlas finas, pla­
ta y sus aleaciones, bisu­
tería de fantasía y platino. 

Lo cierto es que el sec­
tor joyero no lo tiene muy

pasando por momentos
nada satisfactorios. A la
importación de materiales
hay que sumarle la exis­
tencia de un mercado ne­
gro, la 'delincuencia y otra
serie de problemas que
están impidiendo su reor­
ganización.

Octavio Sardá, el presti­
gioso joyero catalán, co­

la difícil papeleta que tie­
nen encima. «Aunque sólo
fuera por inversión, antes
se compraban joyas. Hoy,
a la crisis económica hay
que sumarie el miedo que
tiene la gente al tirón o al
robo domiciliario. Si a es­
to le añadimos el daño
que viene haciendo el
mercado negro y el juego
poco limpio de las casas
de empeño, es lógico que
al sector joyería le cueste
levantar la cabeza.»

Sólo en el diseño de la
joya, España se pone por
encima de muchos paí­
ses. Precisamente la co­
lección 1984, de Sardá,
supone todo un mundo
creativo y técnico que han
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protagonistas
dado como resultado la 
consecución de unas pie­
zas de gran calidad y be­
lleza. La colección se pre­
senta bajo el título «Sinfo­
nía de formas». La joya 
vuelve a ser importante, 
dejando a un lado las for­
mas diminutas e interme­
dias del pasado. Predomi­
na el diseño geométrico, 
el retorno a un neo Art 
Decó.

Sobre la base del oro 
amarillo destacan las jo­
yas articuladas. Llevan in­
crustrados diamantes en 
forma pavé que les pro­
porciona luz. Son por lo 
general superficies planas 
que toman volumen si­
guiendo las propias for­
mas del cuerpo humano.

Las piezas se desarro­
llan en toda su amplitud: 
collares, pendientes, ani­
llos, pulseras. Combina­
ciones de oro y piedras 
preciosas. El diamante 
continúa acaparando un 
protagonismo que le per­
tenece por derecho pro­
pio. De ahí que Intérgold 
incluya importantes pie­
zas en esta colección.

M.S.
«A pesar de muchas opi­

niones en contra, siempre 
dije que sería actriz. Ya lo

Exposición Mundial de Filatelia España 84

Emisión especial con
la tamilio real españolo

DURANTE la presente semana se viene celebrando 
en Madrid la Exposición Mundial de Filatelia 
España 84, a clausurar este próximo domingo. Están 

representados 61 países, que exponen un total de 700 
colecciones. De ellas, el 20 por 100 participan por 
primera vez en este feria de carácter mundial, situada 
en los pabellones de IFEMA, de la Casa de Campo.

Paralelamente a la exposición se celebra el Congre­
so de la Federación Internacional de Filatelia, así como 
otra serie de actos que tienen al mundo del sello como 
protagonista. Puede afirmarse que este certamen 
constituye la manifestación filatélica de mayor enver­
gadura de nuestra historia. La aceptación del mismo ha 
sido masiva y todos los días la feria recibe a miles de 
visitantes, cosa lógica si tenemos en cuenta que en 
España, más de medio millón de personas coleccionan 
sellos.

Como conmemoración de la exposición se ha 
emitido una hoja bloque dedicada a la familia real 
española, en cinco sellos que reproducen los bustos 
individuales de los Reyes, el principe Felipe y las 
infantas Elena y Cristina.

Entre los sellos expuestos destacan dos de un 
penique, grabado a mano y emitidos en 1847 por la isla 
Mauricio. Ambos fueron adquiridos por 380.000 dóla­
res en 1968. Actualmente se ha revalorizado en varias 
veces dicho precio.

El presupuesto de la exposición se cifra alrededor de 
1 300 millones de pesetas.

Ana Obregón,

3

la nueva chica «bond»
estoy consiguiendo.» Así se 
expresaba Ana García Obre­
gón cuando empezó a dar 
sus primeros pasos en el 
cine. De entonces acá ha 
llovido mucho, y Ana se ha 
convertido en una de las pri­
meras actrices españolas 
que comienza a abrirse paso 
en los Estados Unidos, últi­
mamente su país de residen­
cia.

En la actualidad, Ana Gar­
cía Obregón acude diaria­
mente a clases de danza y 
teatro en el Actor's Studio. 
Se somete a lecciones de

dicción «para perder el 
acento español a la hora de 
hablar inglés, sobre todo 
porque es imprescindible, 
en el cine americano, no 
tener otro acento más que 
el de aquí».

No quiere dejar la Obregón 
un cabo suelto. Por ello ya se 
ha*buscado un representante 
que cuida de ella y la mima. 
Le busca papeles en pelícu­
las y está pendiente de que 
acuda a aquellos lugares 
donde se reúne la élite del 
cine internacional. El trabajo 
de ambos ha dado sus frutos.

Ana García Obregón será la 
nueva chica «bond». El rodaje 
comenzará dentro de unos 
días; sólo falta que la produc­
tora decida quién será, en 
esta ocasión, el actor que 
interprete al famoso agente. 
Pudiera ser Roger Moore, 
aunque el hombre ya ha ma­
nifestado que está un poco 
harto del papel. Sean Con­
nery dijo que con «Nunca 
digas nunoa jamás» se despi­
dió definitivamente del per­
sonaje. Pero hay otros en 
cartera; Mel Gibson o David 
Bowie, por ejemplo.

MINISTERIO DE ECONOMIA Y HACIENDA 11^ D

Recuerde:
■ El tope mínimo general de declaración 

es de 300.000 Pts. y de 500.000 Pts. para 
aquellos contribuyentes cuyos ingresos 
totales provengan exclusivamente de 
rendimientos deí trabajo y del capital 
mobiliano, sin computar los rendimientos 
procedentes de la vivienda propia.
“ ■-Aumentan-laadeducciones generales?" 

Ahora 16.500 por matrimonio, 13.000 por 
cada uno de los tres pnmeros hijos, 18.000 
a partir del cuarto, 16.500 con carácter 
general y 7.000 para los pensionistas con 
rentas inferiores a 500.000 Pts.

■ El importe de las inversiones 
deducibles por vivienda, valores mobiliarios 
y restauración de monumentos históricos se 
establece en el 30% de la base imponible, 
para el conjunto de todas ellas.

■ Podrán acogerse a la Declaración

Simplificada los contribuyentes individuales 
o unidades familiares cuyas rentas netas 
totales no excedan de 1.590.000.

■ El pago del Impuesto sobre la Renta 
y el Recargo Municipal podrá fraccionarse 
en dos plazos. El 60% al presentar la 
Declaración y el otro 40% antes del 10 de 
Noviembre. En este caso la E>eclaración 

■ h“abTá de presentarse exclusivamente 
a través de Ban eos o Cajas de Ahorros.
■ Juntamente con la Declaración de la 

Renta habrá que presentar asimismo la del 
Patrimonio, si estuviera obligado a ello, y la 
Declaración anual de Estimación Objetiva 
Singular en caso de estar también acogido 
a este régimen de tributación.

■ Igualmente deberá tener en cuenta 
y presentar la correspondiente Declaración 
del Recargo Municipal si estuviera previsto 
por su Ayuntamiento.

■ Adjunte una fotocopia del D.N.I. de los 
firmantes en cada una de las siguientes 
Declaraciones: Renta, Patnmonio y Recargo 
Municipal.

■ El ingreso mediante talón sólo 
podrá realizarse directamente en la Caja 
de las Delegaciones o Administraciones 
de Hacienda.

■ •' ■ Si envía su Declaración por Correo - - 
Certificado, no olvide rellenar todos lós 
datos solicitados en el sobre.

■ Los impresos están ya a la venta en 
Estancos, Delegaciones y Administraciones 
de Hacienda.

■ El plazo finaliza el 11 de Junio para las 
Declaraciones positivas y el 30 de Junio para 
las Declaraciones con derecho a devolución.

Para cualquier duda, consulte en las 
Oficinas de Información, Administraciones 
y Delegaciones de Hacienda.

IMPUESTO SOBRE LA RENTA
Hacienda cada vez más cerca.

No nos defraude.
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EL PODER DE LOS GABINETES
(Viene de /a página 1.“)

— Sobre todo si son polí­
ticos...

—¿Qué cuesta el cam­
bio de imagen?

«Ay <we
CKEAK-LA...

ÜM ove
RESTAURA

—Sí, porque una cosa 
que jamás debe hacerse 
en las relaciones públicas 
es presentar un producto 
malo como bueno. Los 
gabinetes de imagen 
cuentan con un nutrido 
grupo de asesores, que ni 
deben ni se deben dejar 
engañar. Nosotros somos 

—¿Por ejemplo?

cía que recaerá sobre la 
opinión del público.

es w sv 
IMA&6M NO

como los auditores; audi­
tamos una imagen a tra­
vés de las técnicas de 
marketing y guardamos el 
más absoluto secreto so­
bre nuestros clientes.

—En este caso no os 
así, pues no admitimos ni 
a políticos ni a partidos 

políticos. Sí hacemos 
campañas a instituciones 
y el político se ve benefi­
ciado en función de su 
cargo, pero no de su per­
sona.

— ¿Cuál es el trato con el 
cliente? ¿Cómo se le cam­
bia la imagen?

—En principio, mante­
nemos conversaciones, 
incluso diarias con él. Ne­
cesitamos conocer sus 
objetivos y lo que se pro­
pone. Una vez sabido es­
to, buscamos una estrate­
gia y hacemos un baremo 
de declaraciones. Cómo 
ha de comportarse; de 
qué forma ha de actuar y 
contestar; qué puede per­
judicarle y qué beneficiar­
io... Incluso tratamos el 
tema de su vestimenta. 
Para ello tenemos profe­
sionales que nos asesoran 
de cuáles deben ser los 
movimientos del sujeto 
cliente. Supongamos que 
se trata de cambiar la

X Jorge Verstrynge le dyeron un buen día que ya estaba bien de pelos engominados. Le cambiaron el 
flequillo y ya hasta se viste en Luis Gómez

imagen a un político que 
da la impresión de poco 
serio. Le diríamos que se 
ocupara de temas cultura­
les; que escribiera un li­
bro en el que reflejara su 
pensamiento político y fi­
losófico, marcarle, en su­
ma, las pautas de lo que 
debe hacer, teniendo en 
cuenta que, cuanto reali­
ce debe poseer la sufi­
ciente entidad como para 
que las relaciones públi­
cas lo conviertan en noti-

/í 5ifNn) 
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—¿Creen ustedes que, 
ahora mismo, la imagen de 
Ruiz-Mateos podría dar la 
vuelta?

—En esto caso concre­
to sería un tanto difícil, 
pero algo se podría hacer.

—intenta sacar a la luz 
el lado bueno de este 
hombre, dar a conocer 
cuánto de provecho haya 
realizado. Porque claro, 
no todo, todo, va a ser

Nila 
' varita 

mágica de 
un hada 
podría 

cambiar la 
imagen de 

Ruiz- 
Mateos. 

¿Porqué 
será...?

malo en este señor. Pero 
de antemano ya decimos 
que, en este caso en parti­
cular, es muy difícil..., 
aunque no imposible.

— Si un cliente no sigue 
las pautas que le marcan, 

. ¿qué pasa?

—Nosotros tenemos 
que hacer lo posible por 
convencerle de que ha de 
seguir ai pie de la letra 
cuanto le indicamos. Si el 
hombre persiste en su 
empeño de andar a su 
aire, rompemos el trato. 
Piensa que el perjuicio no 

se lo hace sólo a él, sino 
que de rechazo nos viene 
a nosotros.

—En la actividad que 
ustedes desempeñan, ¿qué 
lugar ocupan los montajes 
publicitarios?

—¡Ninguno! Lo peor 
que un gabinete puede 
hacer es inflar el globo. 
Luego se demuestra que 
la historia no es cierta y la 
seriedad y eficacia que 
debemos demostrar se va 
al traste. Las relaciones 
públicas crean noticias, 
noticias de interés para la 
Prensa y que a su vez 
repercuten en la opinión 
dei público, pero jamás 
dichas noticias han de ser 
falsas, sino ajustarse a 
una realidad.

—Una cifra exacta no 
se puede dar, porque de­
pende de los casos, pero 
es caro. Ton en cuenta 
que contamos con una 
infraestructura importan­
te y esto, siempre es cos­
toso. Ahora bien, el pro­
blema que tanto nosotros 
como el cliente nos plan­
teamos, no es el de la 
carestía, sino el de los 
resultados. Si éstos son 
buenos, no importa el de­
sembolso.

—¿Qué tiempo, por tér­
mino medio, se tarda en 
crear una nueva imagen?

—Depende de las cir­
cunstancias. De lo que no 
hay duda es que es más 
costoso modificaría que 
crearla. Quizá se pueda 
dar, como término medio, 
la fecha de un año. Pero 
luego está el manteni­
miento que, viene a durar 
unos cinco años más. De 
ahí que los gabinetes ten­
gamos un comité de se­
guimiento y sea preciso 
reunirse y mantener con­
tactos habituales con el 
cliente. Un caso ejemplar 
del trabajo de los gabine­
tes lo tenemos en Julio 
iglesias. No puede negar­
se que está llevado ma­
gistralmente.
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