
(íOso Pardo de Asturiasyy al filme 
«El maravilloso mundo de los pá
jaros», de Félix Rodríguez de la 
Fuente (España).

El Jurado Internacional de Corto
metraje premió con :

(f.Pelayo de Oroyy a «Quand le ciel 
se facile», de Pierre Rihouet 
(Francia).

(íPelayo de Oroyy a «El monigote 
de nieve», de Herminia Tyrlova 
(Checoslovaquia ).

(.(.Pelayo de Oroyy al filme para TV 
«Alegría de invierno», de Jean 
Dansereau, Bernard Gosselin 
(Canadá ).

El Jurado Infantil, compuesto por 
cincuenta niños y niñas de ocho a ca
torce años, adjudicó los premios :

((Platero de Platan al largometra
je «Dos alas», de Pascual Cer- 
vera (España) ; al cortometraje 
«Mortadelo y Filemón, Agencia 
de Información», de R. Vara y 
A. Carretero (España), y a la 
película de 16 mm. para TV 
«Alegría de invierno» (Canadá).

El Jurado de la Federación Nacio
nal de Cine-Cluhs concedió el Premio 
de la Federación Gijón 1966 a la pe
lícula «Catalina y el cocodrilo» (Che
coslovaquia).

El Jurado de la Delegación Nacio
nal de Juventudes otorgó los premios 
((Arqueron así:

((de Oron a la película «Dos alas» 
(España).

((de Platan al largometraje «Cata
lina y el cocodrilo» (Checoslova
quia).

((de Broncen al filme «El maravi
lloso mundo de los pájaros» (Es
paña).

El Jurado del Círculo de Escrito
res Cinematográficos adjudicó su pre
mio a la película «Dos alas» (España). 

La revista «Cine en 7 días» otorgó 
su premio a «Catalina y el cocodrilo» 
(Checoslovaquia).

En resumen, catorce premios se han 
repartido entre tres títulos españoles 
y cuatro extranjeros, sin incluir seis 
menciones especiales a otras tantas pe
lículas españolas. «Catalina y el co
codrilo», de la checoslovaca Vera 
Simkova, está a la cabeza, con cuatro 
distinciones, seguida por «Dos alas», 
del español Pascual Cervera, con tres 
premios.

Los jurados tuvieron palabras elo
giosas también para las películas no 
premiadas, y destacaron la producción 
cinematográfica española presentada 
a este IV Certamen Internacional de 
Cine y Televisión para niños.

Encuadradas en este Certamen, se 
han celebrado también en Gijón las 
IV Conversaciones Internacionales so
bre el tema. En el discurso de aper
tura el Presidente de las mismas se 
abogó por aprovechar la experiencia 
de unos resultados precedentes no sa
tisfactorios, para convertir el fracaso 
en éxito. Las conclusiones de la asam
blea indicaron después, en efecto, qu® 
la general falta de colaboración debe 
ser superada. Incentivos especiales 
para distribución, contacto con los ex- 
hibidores, coordinación de la progra
mación de TV.E con las horas de ex
hibición en locales cinematográficos, 
creación del Centro Nacional de Cine 
para la juventud e incluso inserción 
de la enseñanza del cine en los planes 
del Ministerio de Educación y Cien
cia son conclusiones de las más desta- 
cables entre los proyectos que se han 
visto como deseables a través de estas 
Conversaciones.
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PERIODISMO NACIONAL

RECTIFICACION DEL PLAN DE ESTUDIOS 
EN LA ESCUELA OFICIAL DE PERIODISMO

SE DIVIDE EN VARIOS CURSOS Y CATEDRAS LA 
ASIGNATURA “EL MUNDO ACTUAL”

Por una Orden del Ministerio de Infor
mación y Turismo que publicó el “Boletin 
Oficial del Estado”, el 25 de octubre últi
mo, se rectifica el plan de estudios vigente 

la Escuela Oficial de Periodismo. En el 
preámbulo se dice que el Reglamento de 
la Escuela, aprobado por Orden de 18 de 
agosto de 1962, estableció en el anejo se
gundo el plan de estudio. La experiencia 
na demostrado que la asignatura 'El mun- 
no actual” tiene un contenido tan vasto, 
gue requiere urgentemente su división en 
''arias cátedras. Como, por otra parte, sería 
imposible dar dichas cátedras sobre los con
tenidos de “El mundo actual” en el mismo 
Curso, se hace necesario distribuirlas a lo 
largo de los tres años de la carrera perio
dística y darle a cada una su denominación 
Especifica.

Asimismo se ha visto la necesidad de 
darles a ¡os estudiantes de Periodismo una 
enseñanza más concreta sobre la “Teoría 
de la opinión pública ’, sobre la "Historia 
de las ideas políticas y de la diplomacia” 
y sobre la “Propaganda y las relaciones 
públicas”.

Por otra parte, algunas de las asignatu
ras del Plan de 1962 adolecen de vague
dad en su denominación conviene darles la 
concreción necesaria para delimitar su con
tenido.

Por todo lo cual, a propuesta de la Di- 
’’Ección de la Escuela Oficial de Periodis- 

y previo 
^E Prensa, he

informe del Director general 
tenido a bien disponer:

Artículo l.“ La asignatura que en el 
plan de 1962 se denominaba "El mundo 
actual” quedará desglosada en las siguien
tes:

"Estructuras políticas y sociales del mun
do actual”.

“Historia universal contemporánea”.
“Geografía política y económica del mun

do actual”.
“Historia y crítica de la literatura espa

ñola contemporánea”.
””Literatura universal contemporánea””.
Art. 2.° El plan de estudios de la Es

cuela Oficial de Periodismo marcado en el 
anejo segundo del antedicho Reglamento 
vigente quedará, por tanto, modificado en 
la forma que a continuación se expresa:

Primer año.
‘”Estructuras políticas y sociales del mun

do actual””.
“Historia de la España contemporánea”’.
‘”Teoría de la información y técnica de 

la noticia””.
“Redacción y estilo periodístico””.
“Tipografía, huecograbado y otras artes 

de imprimir””.
“Historia y crítica de la Literatura espa

ñola contemporánea””.
”'Inglés””.
“Francés””.

Seminarios y cursos monográficos:

"Historia del reporterismo””.
"Arte de la lectura y grabación de la 

palabra””.
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"Normas de archivo”.
"Análisis hemerográfico”.
"Historia de América".
Historia del cine y de la critica cinema

tográfica”.

Segundo año.

"Religión: dogma católico y deontologia 
periodistica”.

"Sociología y sociografia”.
‘ Técnica del periodismo impreso”.
"Técnica del periodismo audiovisual”.
"Géneros periodísticos: teoría y prácti

ca”.
‘Ta propaganda y las relaciones públi

cas”.
"Historia universal contemporánea”.
"Teoría de la opinión pública”.
Diseño y armado de seminarios y revis

tas”.
“Inglés”.
"Francés”.

Seminarios y cursos monográficos:

“Técnicas publicitarias en el periodismo”.
“Normas de dirección de periódicos”.
"Técnica del trabajo intelectual en los 

medios de comunicación social’’.

Tercer año.

‘’Historia del periodismo”.
"Organización y técnicas de la transmi

sión de noticias ”.
"Cultura española contemporánea”.
"Principios de Derecho y régimen juri

dico de la información”.
"Estructura y organización económica de 

la empresa informativa”.
’’Geografía politica y económica”.
"Literatura universal contemporánea”.
"Historia de las ideas politicas y de la 

diplomacia”.
"Diseño y armado de diarios”.
"Inglés”.
"Francés”.

Seminarios y cursos monográficos:

* Organización y técnicas de las agencias 
informativas”.

"Reporterismo gráfico e ilustración”.
"Historia y crítica del teatro”.
‘ Historia y reglas de los principales de

portes”.
Art. 3.“ A los alumnos que hubiesen 

aprobado la asignatura "El mundo actual ” 

se les da por válida la que figura en el 
nuevo plan de estudios de primer año con 
el nombre de "Estructuras políticas y so
ciales del mundo actual ”. Asimismo a los 
alumnos que hubiesen aprobado el curso 
monográfico sobre "Literatura contemporá
nea española” se les da igualmente el pase 
de la que en el nuevo plan figura con el 
nombre de “Historia y crítica de la Lite
ratura española contemporánea”.

Art. 4.® Los alumnos que cursen segun
do o tercer año por primera vez quedan 
sometidos totalmente al nuevo plan.

Art. 5.° Los alumnos de segundo y ter
cer año a quienes les hubieran quedado 
pendientes dos asignaturas o más por cur
so de las que figuraban en el anterior plan 
de estudios habrán de matricularse y apro
bar las asignaturas que en el nuevo plan 
se citan con la denominación de “Historia 
universal contemporánea”, “Teoría de la 
opinión pública ”, “Geograha política y eco
nómica” y “Literatura universal contempo
ránea”.

Art. 6.° Cualquier duda que surgiere res
pecto de la aplicación concreta de las mo
dificaciones del plan de estudios será re
suelta de modo definitivo por la Dirección 
de la Escuela Oficial de Periodismo des
pués de oída la Junta académica.

Don Julio Merino, jefe de Prácticas 
en la Escuela Oficial.

Don Julio Merino, redactor del diario ma
drileño “Arriba”, ha sido nombrado por el 
ministro de Información y Turismo, a pro
puesta del director general de Prensa, jefe 
del departamento de Prácticas y biblioteca
rio de la Escuela Oficial de Periodismo, 
en la que el propio señor Merino obtuvo 
su titulación profesional en la promoción de 
1964, en la obtuvo el número 1.

Aguirre Belluer, director de la
Escuela de Preparación.

La Delegación Nacional de Juventudes ha 
nombrado director de la Escuela de Prepa
ración Periodística a don Joaquín Aguirre 
Bellver, y jefe del Gabinete de Información 
Juvenil, a don José Luis Navas, a quienes, 
en unión de otros mandos de la misma de
legación. dio posesión el propio delegado 
nacional, don Eugenio López y López.
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SOLIS PRESIDIO LA RECEPCION DEL DIA 
DEL PERIODISTA EN AMERICA

EI ministro secretario general 'del Movimiento^ señor Solis Ruiz, asistió ¡a la 
recepción organizada por la Asociación de Corresponsales de Prensa Iberoame
ricana con motivo del “Dia del Periodista en América”. Al acto, subrayado como 
de “confraternidad periodística hispanoamericana”, asistieron también el secreta
rio general de la Organización Sindical, señor Espinosa Poveda, agregados de 
Prensa de las embajadas acreditadas en Madrid; consejero de Prensa e Informa
ción de la RAU y otros de países de Hispanoamérica. El secretario general de 
la Asociación, señor Urbaneta, pronunció unas palabras de bienvenida a^ los in
vitados y ofreció preciosos ramos de flores a las señoras y señoritas^ asistentes 
al acto, que terminó con brindis por el acercamiento de todos los países ameri
canos y la Madre Patria.

Los informadores municipales agasajaron 
al director de “Madrid".

Con motivo de haber sido designado nue
vo director del diario “Madrid”, en el que 
Venia desempeñando antes el cargo de re
dactor-jefe, don José Manuel Miner Otamen- 
di fue agasajado por sus compañeros en la 
sección de información municipal de los dia
rios y emisoras madrileños. El decano de 
éstos, el redactor de Radio Nacional de Es
paña don Rafael Chico, dedicó el homena
je, y los señores Aguinaga, del diario Arri
ba > y López Izquierdo, de “El Alcázar , 
pronunciaron alocuciones en las que pu
sieron de relieve las cualidades morales y 
13S dotes de inteligencia y laboriosidad del 
señor Miner Otamendi, quien, finalmente, 
expresó a todos su agradecimiento más sin
cero y se reiteró a disposición de todos des- 

su nuevo cargo de director de ' Madrid .

Agasajo del Consejo de la Agencia 
EFE a Sentis.

„ Don Carlos Sentis, director del diario 
Tele-Exprés”, de Barcelona, fue objeto de 

un homenaje organizado por el Consejo de 
Administración de la Agencia EFE, S. A., 
cuya presidencia había ostentado hasta su 
designación para dirigir el rotativo barce
lonés.

Presidió el acto el subsecretario de Infor- 
niación y Turismo, don Pío Cabanillas, con
cejero de la propia Agencia EFE, y asis- 
heron entre otras personalidades, con don 
Larlos Mendo, director gerente de la enti- 
^ud, los señores Halcón, Ramos, Serrano

Guzmán, Ruiz de Valdivia, Rioja, Bergare- 
che. Marzal y Altes. En su breve alocución 
de ofrecimiento del agasajo, el señor Caba
nillas exaltó las cualidades profesionales del 
señor Sentís y en nombre de la Agencia 
EFE le agradeció su eficacísima labor al 
frente del Consejo de Administración. Don 
Carlos Sentís agradeció el homenaje y rin
dió cálido tributo a los profesionales que le 
habían precedido sucesivamente en la direc
ción y la presidencia de la propia Agencia.

Homenaje a don Vicente Gutiérrez.

Asimismo, los informadores de Prensa ha
bituales en la sección municipal de los dia
rios madrileños celebraron un almuerzo en 
homenaje al redactor de “A B C” don Vi
cente Gutiérrez Lores, con motivo de haber 
cumplido éste veinte años en aquella espe
cialidad de la información del Ayuntamien
to en el citado diario. Ofreció el agasajo 
don Rafael Chico, quien pronunció frases 
de elogio para la eficaz labor realizada por 
el señor Gutiérrez Lores en estos cuatro lus
tros. El propio homenajeado cerró luego 
el acto con palabras de gratitud y reitera
ción de afecto hacia sus compañeros.

Homenaje de los corresponsales ibe
roamericanos a López Ballesteros.

La Asociación de Corresponsales de Pren
sa Iberoamericanos, ofreció en el Club In
ternacional de Prensa un almuerzo-homena
je a don Luis López Ballesteros, nombrado 
recientemente jefe del Servicio Exterior del 
Ministerio de Información y Turismo y de 
la Sección de Prensa Extranjera de la Di-
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rección General de Prensa. Presidieron el 
acto, con los directivos de la Asociación, 
el subdirector general de Prensa, señor Se- 
gú, y, en representación de la Oficina de 
Información Diplomática, el señor Urbina.

El presidente de la Asociación, señor Mi- 
ralles Bravo, habló a los postres para exal
tar los méritos profesionales del señor Ló
pez Ballesteros, a guien hizo entrega de la 
insignia y la tarjeta de miembro de la Aso
ciación de Corresponsales de Prensa Ibe
roamericanos. El señor López Ballesteros 
agradeció el agasajo y la distinción de que 
se le había hecho objeto, y prometió su 
decidida colaboración a los profesionales de 
la agrupación.

“A B C" crea el Paíronfo Doce 
de Octubre.

El diario "A B C", de Madrid, ha 
[undado el Patronato Cultural Doce 
de Octubre, que se dedicará a fomen
tar el estudio y la investigación de 
los descubrimientos de América. Este 
nuevo organismo tendrá carácter in
ternacional y formarán parte de él 
destacadas y prestigiosas personalida
des de la investigación histórica, con 
preferencia, españolas e hispanoame
ricanas.

Ya están en marcha los dos pri
meros proyectos del Patronato. Se 
trata de la "Operación Juan de la 
Cosa", que permitirá realizar una his
toria gráfica de los descubrimientos 
en América, y la "Operación San 
Salvador", cuya finalidad será la 
identificación de la primera isla que 
fuera descubierta por Cristóbal Co
lón en el Nuevo Continente.

"El Español"^ en su nueva etapa.

La revista "El Español" lanzó sus pri
meros números de la nueva etapa, de su 
edición por la Prensa y Radio del Movi
miento bajo la dirección de don Carlos Ri
vero. En el inicial de dichos números, el 
semanario proclama sin circunloquios "su 
empalme con una tradición de ideales y ob
jetivos que vienen determinados por su ad
vocación bautismal”.

El mismo primer número de "El Español 
inserta interesantes artículos de la máxima 
actualidad en politica, letras, literatura, ho
gar, cine, teatro, deportes, etc., que prome
ten un felicísimo camino nuevo para la re
vista.

Extraordinario de "3E" dedicado a 
Cataluña.

Dedicado a la actualidad industrial y mer
cantil en el área catalana, el diario de in
formación económica "3E" ha publicado un 
número extraordinario con noventa y seis 
páginas en huecograbado. En el mismo fi' 
guran artículos de palpitante interés y ac
tualidad máxima firmados por prestigiosas 
figuras de la economía y la industria, y una 
serie de interviús con descollantes persona
lidades del mundo económico y financiero 
de Cataluña. La utilidad informativa del ex
traordinario de "3E”, a escala nacional, 
rinde un destacado servicio a los lectores 
de dentro y de afuera de aquella región.

José Luis Dávila, en "Madrid".

Desde el mes de octubre, uno de los 
grandes maestros de la difícil especialidad 
de la caricatura periodística, José Luis Dá
vila, comenzó a firmar sus originales en el 
prestigioso diario de la noche "Madrid .

Méndez Dominguez, jefe de información 
politica y diplomática de "Ya".

Don Luis Méndez Domínguez, que ha si
do corresponsal de la Agencia EFE y de 
"Ya" en varios países en los últimos años, 
ha vuelto a Madrid para desempeñar en el 
mismo diario "Ya” la jefatura de informa
ción política y diplomática, puesto equiva
lente al que en la gran prensa anglosajona 
se denomina del "diplomatic correspondant .

El señor Méndez Domínguez, treinta Y 
ocho años profesional de la Prensa, desem
peñó su primera corresponsalía en la Gran 
Bretaña, donde justamente tuvo la última 
hasta ahora. Entre ésta y aquélla inicial, 
fue corresponsal en Francia, Portugal Y 
Estados Unidos, amén de haber recorrido 
otros países en viajes profesionales.

Edición aérea de "La Pegión", 
para Europa.

A. finales del pasado mes de octubre co
menzó a publicarse la edición aérea que el
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diario "La Región”, de Orense, llevaba un 
año preparando meticulosamente con la in
tención de convertirla en el diario de los 
españoles en Europa. La tirada del primer 
número se elevó a 60.000 ejemplares, edita
dos —el primero en el Viejo Continente— 
por el sistema "offset".

Director del diario "Menorca".

Ha tomado posesión de su cargo de direc
tor del periódico "Menorca”, don José An
tonio Martin Aguado.

imposición de la Encomienda del Mérito 
Civil a don Eogelio Diez.

El director general de Promoción del Tu
rismo, señor Arespacochaga, impuso a don 
Rogelio Diez Alonso, jefe del Servicio de 
Publicaciones del Ministerio de Información 
y Turismo, las insignias de la encomienda 
de la Orden del Mérito Civil, que recien
temente le habia sido concedida.

El secretario de la Asociación de la Pren
sa de Madrid, don Francisco Casares Sán
chez, pronunció un discurso en el que puso 
de relieve los méritos profesionales del se- 
nor Diez Alonso, que fue presidente de la 
Asociación de la Prensa Hispanomarroquí 
y pertenece actualmente a la Federación Na
cional de Asociaciones.

Finalmente, el señor Diez Alonso agrade
ció a las aludidas personalidades y sus ami
bos y compañeros, funcionarios en el Ser- 
vicio de Publicaciones, su presencia en el 
^cto y sus felicitaciones por la distinción 
de que habia sido objeto.

^^riodistas españoles en visita al 
Euratom.

Fin grupo de periodistas españoles em
prendió viaje a varios paises europeos, in- 
''ñados por la Comisión del Euratom para 
''isitar instalaciones de Italia, Alemania, Bél
gica y Francia.

Forman dicho grupo don Miguel Masrie- 
’’a» don Manuel Calvo Hernando, don Os
ear Núñez Mayo y don Antonio de la To- 
^ce, a quienes acompaña el señor López 
Rodriguez, de la Junta de Energía Nuclear.

PREMIOS Y CONCURSOS 
PERIODISTICOS

Villacorta, premio de Prensa del 
Festival de la Canción.

Don Juan Carlos Villacorta y de Luis, di
rector de Actividades Sociales de Prensa y 
Radio del Movimiento, ha sido galardonado 
con el premio de Prensa, otorgado por una
nimidad, del VIII Festival Español de la 
Canción, celebrado en julio pasado.

Don Pedro Sánchez Paredes, 
Premio "Temas”.

Por su trabajo titulado "Alucinógenos, 
¿cielo o infierno?”, ha sido galardonado con 
el Premio "Temas”, dotado con 75.000 pe
setas por la empresa editora de la revista 
que lleva el mismo título, don Pedro Sán
chez Paredes.

La publicación del fallo del concurso fue 
hecha en el transcurso de un almuerzo ofre
cido por la dirección de aquella empresa a 
la Prensa, la Radio y la Televisión, al que, 
entre otras personalidades, asistieron el sub
director general de Difusión, señor Benítez 
Lumbreras; el subdirector general de Pren
sa, señor Segú; el presidente de la Federa
ción Nacional de Asociaciones de la Pren
sa de España, señor Gómez Aparicio, y el 
secretario general de la Dirección General 
de Información, señor Sánchez Stefani.

Asimismo se anunció que el mismo Pre
mio "Temas”, para 1967, estará dotado con 
100.000 pesetas.

Los señores Hernández y Echarri, 
premios 1'966 del Arca de Noé.

En Barcelona han sido concedidos los 
premios anuales Gacela y Pantera, institui
dos por la simpática sociedad^ El Arca de 
Noé para premiar y castigar , respectiva
mente, a periodistas de la Ciudad Condal 
que en el espacio de cada año, a través de 
su actuación profesional, hayan exhibido 
características que se asemejen al máximo 
a las cualidades y defectos atribuidos tradi
cionalmente a los aludidos animales.

En el transcurso de una cena que presi
dió el alcalde del Ayuntamiento de Barce
lona, señor De Porcioles, fueron entregados 
dichos premios a los señores Hernández, de 
"El Noticiero Universal”, y Echarri, de "La
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Vanguardia Española”, distinguidos humo- 
risticamente, por este mismo orden, por su 
"bondad” y su “mal humor”. Junto al al
calde barcelonés se sentaban con los perio
distas homenajeados el presidente de la so
ciedad El Arca de Noé, don Federico Ga
llo, y el de la Asociación de la Prensa de 
Barcelona, señor Martinez Tomás. En el 
mismo tono de humor de toda la celebra
ción, los premios 1965, Federico Gallo, hijo. 
Gacela, y Manuel del Arco, Pantera, tras
pasaron sus cetros a sus sucesores del año 
actual.

Periodistas iberoamericanos, galardonados 
con los Premios Sepfién,

El jurado del premio de Prensa Septién 
1966, presidido por el director general, se
ñor Jiménez Quilez, convocado como cada 
año desde 1954 por el Instituto de Cultura 
Hispánica con una dotación de 200.000 pe
setas para los mejores articulos sobre algún 
aspecto de la realidad española, ha sido con
cedido a los periodistas don Nicolás Velas
co, de Chile, y don Luis María Bello, de 
Argentina, y los primero y segundo accé
sits, de 5.000, respectivamente, a don Remi

Gorga, hijo, de Brasil, y a don José Ramón 
Gay, de origen español y residente en Uru
guay. Por último, las menciones honoríficas 
del mismo concurso, dotadas con 3.000 pe
setas cada una, correspondieron a los pe
riodistas don Guillermo Arrieta, de Chile; 
don Roberto Escardo, don Hipólito Solari 
Irigoyen y don Pedro Lino Martínez, de 
Argentina, y don Rodolfo Salamanca, de 
Bolivia.

Don Nicolás Velasco es director del dia
rio "Las Ultimas Noticias”, de la capital 
chilena, y don Luis María Bello, residente 
habitual en París, ha realizado varios via
jes a España como corresponsal de "La Na
ción”, de Buenos Aires. Los trabajos res
pectivos galardonados ahora enfocaban el 
auge artístico y estético de la España ac
tual el del señor Velasco, y el aspecto hu
mano del desarrollo económico español, el 
del señor Bello.

El Premio Septién fue instituido por Cul
tura Hispánica hace doce años como re
cuerdo y homenaje a la memoria de don 
Carlos Septién García, periodista mejicano 
fallecido en 1953 y autor del libro Testi
monio de España”.
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SE PLANTEA EN LONDRES LA 
CUESTION DE SI SOBRAN 

MAS PERIODICOS

LA REALIDAD ES QUE, CON LA VENTA DEL “TIMES" 
SE HA INICIADO UNA DURA LUCHA DE 

COMPETENCIAS

La vida de la Prensa se siente ya 
amenazada por el control de la 
Publicidad.

Por PABLO SELA HOFFMANN

N el número de octubre de (.(.GACETA DE LA PRENSA ESPAÑOLA» 
fueron expuestas las líneas de la situación creada por la fusión del 

^<Times» de Londres con el ((Survday Times» dentro del gigantesco imperio 
periodístico de Lord Thomson; situación que, si se observa desde un punto 
de vista estrictamente económico, es grave, ya que se tenderá necesariamente 
a Una concentración con tiradas cada vez mayores en un mercado, casi satu
rado de demanda, y porque, al mismo tiempo, es difícil predecir el compor
tamiento de la publicidad —motor económico de la Prensa— y las reacciones 
de las organizaciones sindicales ante este fenómeno irreversible de la concen
tración.

Partiendo de una división ya aceptada —Prensa de calidad y Prensa po
pular—, el esquema de Fleet Street es el siguiente (precio y tirada) .

Prensa de la mañana.

Periódicos de calidad:

<íThe Times») (6 d), 290.000.
<^<^The Guardian» (5 d), 270.000. 
(íDaily Telegraph» (4 d), 1.336.000. 
(í^Financial Times» (6 d), 146.000.

Periódicos populares:
<<Daily Mirror» (4 d), 5.000.000.
f^^Daily Express» (4 d), 4.000.000.
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(íDaily Mallf) (4 d), 2.500.000.
«.Daily Sketchy) (4 d), 850.000.
«Sunyy (4 d), 1.273.000.

Prensa de la tarde.

«Evening Newsyy (1.237.800), del grupo del «Daily Mailyy.
«Evening Standardyy (661.000), del grupo Beaverbrook, es decir, «Daily 

Expressyy.
Esta es la situación de la Prensa en Londres en el momento de la fusion 

del «Times-yy con el grupo Thomson, pero sólo adquiere todo su significado 
si se coteja con el cuadro de la Prensa dominical, que es el siguiente :

«The Observer)) (8 d), 823.000 (independiente).
«Sunday Times)) (8 d), 1.300.000 (Thomson).
«Sunday Telegraph)) (6 d), 650.000 (Daily Telegraph Ltd.).
«News of the World)) (6 d), 6.176.000 (News of the Wolrd Ltd.).
«The People)) (6 d), 5.337.000 (International Publishing Corp.). 
«Sunday Express)) (6 d), 4.190.439 (Beaverbrook).
«Sunday Citizen)) (6 d), 223.694 (Cooperative Press Ltd.).
«Sunday Mirror)) (6 d), 5.082.000 (International Publishing Corp.).

El «Times)) aumenta su circulación.

Ya se indicó cómo, desde su operación de cirugía facial, «The Times)) había 
ganado 30.000 lectores. Este incremento, que es importante en un mercado 
competitivo como el de Elect Street, parece que se produjo en la forma si
guiente: 7.000 lectores arrebatados al «Daily Telegraph)) ; 12.000 al «Daily 
Mail)) ; de 5.000 a 6.000 al «Guardian)). Y, sin embargo, ello no condujo a 
nada, por una razón tajante en su sencillez: para poder aumentar sus tarifas 
publicitarias, que oscilan en la Prensa de Londres, «The Times)) tenía que 
alcanzar por lo menos 300.000 ejemplares. Al no lograrlo, se ha calculado que 
los 30.000 ejemplares ganados han supuesto 300.000 libras anuales de pér
didas. Incluso ahora, con la fusión, los expertos sostienen que «The Times)) 
perderá todavía por lo menos 200.000 libras esterlinas más. ¿Por qué? Sim
plemente porque, hoy en día, el precio de venta del periódico no permite m 
siquiera comprar el papel. La industria periodística se ha convertido en un 
monstruo : es la única industria que puede vender su producto a un precio 
inferior al costo, dependiendo por entero del patronato de la publicidad. «The 
Times)) ha aumentado su tirada sin poder aumentar las tarifas de publicidad, 
y esto, en la actualidad, es prohibitivo, incluso suicida, ya que se incrementan 
los costos de producción y, por lo tanto, las pérdidas. Lord Thomson ha 
señalado en numerosas ocasiones que lo único que exige a sus periódicos es 
ganar dinero. ¿Estará, entonces, dispuesto a que los beneficios anuales de 
195.000 libras del «Sunday Times)) desaparezcan a causa de unas pérdidas 
del «Times)) que se estimaban, antes del «matrimonio por conveniencia», en 
más de 200.000? Es poco probable. Thomson buscará un arranque rápido, un 
«take-off» fulgurante que permita al «Times)) llegar rápidamente a los 310.000
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ejemplares, proceder a una revisión de tarifas con una orientación clara ha
cia una publicidad selectiva y pasar a los 410.000 ejemplares, que permitirían 
ya al diario encajar dentro de la mentalidad thomsoniana : ganar dinero.

Hacia una reducción del precio del uTimesy),

La solución que seguramente se estará considerando con más cuidado en los 
despachos del grupo Thomson es nada menos que la de una reducción en el 
precio. En los cuadros iniciales de este artículo se observó cómo ííThe Timesy) 
es, con el «Financial Timesyt, el periódico más caro de la mañana, mientras 
que «The Sunday Timesy) y «The Observer)) eran los dominicales más cos
tosos. La Historia, sin embargo, ha sido testigo en Fleet Street de decisiones 
similares: así, cuando en 1914, Lord Northcliff adquirió el «Times)), éste 
bajó su precio en un penique y pasó espectacularmente de los 47.000 ejem
plares a los 145.000. En 1928, el «Daily Telegraph)) realizó una maniobra 
similar: redujo el precio en un penique, y pasó de 90.000 ejemplares a 
250.000, en 1931, y a 700.000 en 1938, para superar el millón (el único 
diario de calidad que lo ha logrado) en 1950. Por el contrario, parece ser que 
tanto el «Daily Mail)) como «The Guardian)) sufrieron dificultades al aumen
tar de precio.

¿Cabe, pues, especular sobre una reducción del precio del «Times)) a cua
tro peniques? Sí, y por varias razones: en primer lugar, le coloca en un 
plano competitivo con la Prensa popular, y veremos cómo ya es una realidad 
la existencia de una demanda, por parte de lectores de Prensa popular, de 
un suplemento de información clásica, de calidad. En segundo lugar, se pierde 
una cifra importante, pero es posible que se ganen 100.000 lectores más. El 
planteamiento es únicamente correcto si, además, se estudia la posible presión 
de los salarios, el necesario descenso en la calidad del papel y las posibilidades 
leales que tiene el «Times)) de lograr los 100.000 lectores que tendría que 
arrebatar en gran parte a los otros diarios de calidad de la mañana. Sin em- 
bargo, la tentación es grande, y el equipo de profesionales que Thomson 
tiene en Londres no se detiene ante problemas de ningún género, sobre todo 
cada vez que piensa que, mientras los ingresos por publicidad del «Times)) 
ban sido de tres millones de libras anuales, los del «Daily Telegraph)) han 
superado los 14 millones.

Hacia una guerra a muerte periodística.

Lucha, pues, posiblemente a muerte, entre «The Times)), «The Daily Te- 
^^graph)), «The Guardian)) y el «Financial Times)); unos bien equipados para 
proporcionar una lucha sin cuartel, otros menos fuertes y más aptos al pacto 
y la alianza.

El grupo Thomson tiene precios altos y tiradas cortas en comparación con 
f^Daily Telegraph)). Cuenta con los 290.000 ejemplares del «Times)) y el 

E300.000 del «Sunday Times)), mientras que el segundo dispone de 1.300.000 
del «Daily Telegraph)) y los 650.000 del «Sunday Telegraph)), habiendo te- 
^^do, además, la inmensa habilidad de distribuir el suplemento semanal en 
Colores, no el domingo, sino el viernes, con lo cual la publicidad en este
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suplemento se ajusta a tarifas de una tirada de más de un millón. También 
Thomson tiene un suplemento dominical en su «.Sunday Timesy), pero aquí 
se terminan ya prácticamente los parecidos, si exceptuamos el tipo de lecto
res, tema sobre el que volveremos.

Mientras el «Sunday Times» es capaz de aguantar un diario a cuatro pe
niques, como podría ser el «Times» en su nueva etapa, el «Daily Telegraph» 
está corriendo ya con el déficit del «Sunday Telegraph», y no puede permi
tirse perder un solo lector.

«The Times» y «The Guardian» tienen lectores muy similares: los llama
dos tipos A y B en el Sondeo sobre Lectores y Mercados de la «Newspaper 
Society», es decir, altas finanzas y profesionales. En cambio, el «Daily Te
legraph» ha sabido diversificarse con gran acierto : no sólo cuenta con lecto
res del grupo A y B, sino también del C/1 (puestos de supervisión, em
pleados de oficina, jóvenes directivos) ; del C/2 (trabajadores especializados), 
e incluso algo prácticamente increíble, ya que supone adentrarse osadamente 
en el mercado de la Prensa popular : lectores del grupo D (semi-especializados, 
trabajadores manuales, etc.) e incluso del grupo E, compuesto por pensio
nistas, viudas, etc.

El camino que ha de seguir el «Times».

«The Times» tiene necesariamente que buscar la publicidad cualitativa 
que tiene ahora el «Daily Telegraph», pero necesita algo más; tiene que to
mar de su rival más directo su fórmula : información general, atractiva y de 
interés para toda la familia, además de ofrecer una información sólida y 
satisfactoria para el profesional. Lucha, pues, cerrada: el «Daily Telegraph» 
no puede perder un solo lector si quiere conservar, entre otras cosas, su suple
mento dominical. No es fácil que pueda bajar de precio, ya que es en estos 
momentos el diario más barato de la mañana, al mismo precio que los diarios 
populares. Es muy probable, por otra parte, que ,ante el éxito del suplemento 
económico del «Sunday Times», los profesionales de Thomson busquen darle 
al «Times» diario una orientación sobre estas líneas. Ello constituiría clara
mente una amenaza muy grave, por ser directa, al «Financial Times», 
tampoco puede económicamente perder lectores. Finalmente, la situación 
«Guardiany) es difícil, posiblemente pudiera bajar a cuatro peniqpes, peto 
no cuenta con un dominical que refuerce su situación económica.

Las palabras de Cecil King —reflejo de una realidad insoslayable— bao 
contribuido a agravar aún más el panorama: «The Times» y «The Guardian» 
deben darse cuenta de que no son en absoluto vitales para toda la publicidad 
que los mantiene». Así, ante el auditorio de la Universidad de Liverpool, <pie 
asistía a sus tres conferencias sobre la comunicación de masas, la cabeza de la 
«International Publishing Corporation» dejaba caer la ducha de agua fna a 
expresar su firme convencimiento de que la supervivencia de los periódicos 
depende, no de su utilidad social, sino de su capacidad para lograr publi
cidad.

La solución está en la concentración. No, como se ha señalado en algunos 
sectores, que podrían ser calificados de irresponsables, en «diluir» la calidaú 
de los periódicos. Es una realidad —el propio King lo señaló en Liverpool-"
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que la Prensa popular es cada vez más seria, y la Prensa de calidad, sin re
ducir en absoluto sus niveles, es cada vez más popular. Por ello, (ídiluir la 
calidad de la Prensa para aumentar las ventas que necesitan para sobrevivir 
seria una tragedia mucho mayor que su desaparición-)^. King aboga por una 
mayor cobertura informativa, una mayor autoridad de la Prensa y, sobre 
todo, una reducción de todas las trabas judiciales, que impiden que la Prensa 
inglesa pueda respirar con libertad y «*er verdaderamente la voz de los go
bernados)).

¿Fusión del ^Observer)) y el ^Guardian))?

Pero la figura de la concentración es omnipresente. El eDaily Telegraph)) 
tiene elementos ])ara resistir la ludia que le presente nThe Times)) y lo hará 
probablemente con éxito, porque supo dar hace tiempo con la fórmula perio
dística que ahora asumirá el iiTimes)) remozado. «The Guardian)) va a tener 
más dificultades. Jugar a predecir el futuro es siempre arriesgado, y lo es 
más aún en el mundo de la Prensa y de la Publicidad. Esta jamás ha estado 
tan bien informada y coordinada como ahora : utiliza las matemáticas y sabe 
dónde situar sus textos de acuerdo con el poder adquisitivo de los lectores de 
cada diario. Por qué no una fusión del tíGuardian)) con el uObserver))^ un 
diario sin dominical y un dominical sin diario, en busca de la fórmula del 
éxito? Uno y otro están gobernados por un «trust», figura del derecho here
ditario, no de la concentración económica. Les une, además de un tipo de lec
tor común, la curiosa situación en que se encuentran ambos en lo que se 
refiere a la confección de sus números: el ^Guardian)) se tira en las instala
ciones de Thomson y el ^(.Observer)) en las del líTimes)) diario, es decir, tam- 
'dén de Thomson. Es ser simplemente realistas al pensar que Thomson va a 
poner toda clase de obstáculos a dos de sus rivales, y una concentración a la 
vista de unas dificultades de tipo técnico y de tipo económico es la solución 
’deal. ¿Presenciará Fleet Street un nuevo «matrimonio de conveniencia» en 
Un futuro próximo?
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LA CENSURA DE PRENSA
EN LA

UNION SOVIETICA

UN GIGANTESCO EJERCITO DE INA
SEQUIBLES CENSORES SE EXTIENDE 

POR TODO EL PAIS
Existe una «CENSURA ATOMICA» especial y otra para

los «VUELOS ESPACIALES»

RELACIONES DEL PERIODISTA, LEONID VLADIMIROF, QLE
"‘ESCOGIO LA LIBERTAD”

El periodisla y escriior soviéíico Leonid Vladimirof, de ctiarenta y dos 
años, que llegó « Londres formando parie de una delegación de escritores 
de la Unión Soviética, aprovechó esta circunstancia para «escoger la libertad»- 
Leonid Vladimirof era un asiduo colaborador, entre otros periódicos, de «Prav- 
da», «Isvestia» y «Literaturnaia Caseta». Ahora, ya libre, ha publicado en 
revista «Der Spiegel», de Hamburgo, un interesante artículo en el que des
cribe la acción de la censura en la U. R. S. S. Helo aquí.

I'ENDRA usted aue borrar esta cifra». Con un lápiz rojo dibujó la censura un círculo 
alrededor del número que indicaba el diámetro de la Tierra.

—¿Ha sido esto declarado ahora secreto de Estado?
—Sí; hay una disposición que prohibe publicar las medidas exactas del Planeta.

. j. «hay una disposición» tienen una fuerza mágica en Rusia. Las actas con 
indicaciones de lo que esta prohibido forman grandes tomos, que siguen creciendo conS" 
tantemente.

Si los lectores deben olvidar el nombre de un cierto Jruschof, ese nombre es incluido 
en una lista de «tabús», y se puede estar bien seguro de que, a partir de ese día, no 
habrá una publicación en toda Rusia que se atreva a citarlo.

Comparada con cualquier otro ramo del aparato estatal, la censura sale muy bien librada, 
ya que trabaja, por a.sí decirlo, de forma irreprochable. Todo lo que es impreso o emitido 
tiene que pasar por la censura; «Pravda», el papel de los caramelos, las emisiones de radio, 
una entrada de teatro, un libro, una revista, una etiqueta de una botella o un sello de 
correos. Un ejército de censores examina todo, y todo lo vigila.

Oficialmente no existe ninguna censura en la Unión Soviética; existen solamente l^s 
«autoridades para custodiar los secretos de Estado en la Prensa». Las oficinas de estas 
autoridades están situadas en el sexto piso del Ministerio de Energía Eléctrica, en ol 
«Pasaje Chino» de Moscú. Iras la puerta de entrada se encuentra, noche y día, un policía 
armado. Los simples mortales sólo tienen contacto con ellas por medio de una ventanilla, 
por la que se entregan los papeles y documentos.
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Yo estuve con bastante frecuencia en esta oficina, después de haber recibido para 
cada visita un pase especial. En los pasillos, muy amplios, hay un solemne silencio. En 
algunas puertas se encuentran placas, muy limpias, con los nombres de las personas que 
trabajan en las habitaciones. Estas habitaciones están reservadas para el Jefe superior 
de censura, Pavel Romanof, sus representantes y un grupo de viejos censores. Constituyen 
el Estado Mayor de un ejército que se extiende por todo el país. En cada Editora o cada 
Redacción se encuentra un cartel en la puerta que dice «prohibida la entrada». Tras 
esta puerta trabaja la «gente de a pie» de los censores, que está en relación con el 
cuartel general.

En los últimos años la censura ha aumentado enormemente en cuanto a volumen 
y diversidad. La censura actual es como un cohete espacial con muchas categorías. Junto 
a los colaboradores de Romanof ha surgido toda una serie de gente nueva.

Existe, por ejemplo, la «censura atómica», bajo la dirección de Valeri Kalinin ísu 
predecesor, Kandaritski, se suicidó hace poco). Si en un artículo se menciona una sola 
palabra que tenga alguna relación con las cuestione.s atómicas, hay que dirigirse prime- 
tamente a las autoridades de Kalinin. Una vez que Kalinin ha puesto el sello de aprobación 
al material, éste puede ser presentado otra vez al censor normal. Incluso referencias inofen
sivas en una novela a esa materia deben pasar por la «censura atómica».

La institución más moderna es una «censura de vuelos espaciales», bajo la dirección 
de Michail Kroschkin, un antiguo conocido mío. Los periodistas le llaman «manager 
selenita». En las Conferencias de Prensa que se celebran después de un vuelo espacial, 
en Moscú, Michail Kroschkin es una figura clave. Se sienta detrás de los cosmonautas 
y les va susurrando lo que tienen que contestar a las preguntas de los periodistas ex
tranjeros.

Poco antes de que yo abandonara Rusia, Kroschkin me prohibió publicar una infor
mación sobre una estación soviética en la Luna, una cosa completamente inofensiva. Yo es
taba furioso y traté de obtener el permiso de la Jefatura superior en investigación espacial, 
tor medio de un sistema telefónico especial, que e.s conocido como «red del Kremlin», 
conseguí ponerme en contacto con la máxima autoridad para cuestiones espaciales. Mandé 
el artículo a la dirección indicada por ellos, y después de dos semanas me lo devolvieron 
con una breve nota, escrita transversalmente: «No publicable», y una firma ilegible.

Ninguna autoridad de la censura soviética, ya se trate de cuestiones de literatura, 
titomicas o espaciales, o de cualquiera otra materia, se pone jamís directamente en contacto 
con el autor de una obra. Sólo los redactores jefes, y no todos ellos, tienen el privilegio 
de poder llamar a los censores o tratar de verlos.

Una vez escribí un artículo para una revista de divulgación científica popular. El censor 
encontró muchas preguntas que no podía aclarar un redactor joven, que carecía de expe- 
■■lencia en estas cuestiones. Entonces recordé que la revista tenía el mismo censor que 

periódico. Fui directamente a él, en mi calidad de redactor, y me recibió amistosamente, 
¡ero cuando este hombre, tan amable y amistoso al parecer, se dio cuenta de que no 

como redactor, sino como autor, se produje un misterioso cambio en él. Se puso 
colorado, rehuyó mi mirada y me dijo en un tono marcadamente oficial que no tenía 
i^cultades para discutir el artículo conmigo.

La extensa colección que indica todo lo que está prohibido, con aclaraciones exactas, 
es llamado en el «argot» oficial de los censores «Talmud», pero el examen de los temas 
**tabú» constituye solamente una parte de las actividades del censor. La otra, muy im- 
Pnrtante, es el control político de todo artículo. Sobre esta labor no he visto nunca 
•ndicaciones escritas, y estoy bastante seguro de que no debe de haberlas.

El clima político en la Unión Soviética es demasiado variable para que nadie pueda 
^^§uir siempre su.s rápidas oscilaciones. Pregunté frecuentemente a diversos censores por 
^ué les desagradaba esto o aquello en un artículo. Nunca he recibido una respuesta clara. 
Ln censor de mucha categoría con el que tenía yo amistad, alzó los hombro.s y me dijo: 
*Lo principal, mi querido amigo, es que se íenga un seníido polííico interior, una especie 

sexto sentido, ¿comprendes?». Sin embargo, yo sé que los censores tienen que entre- 
^3rse para adquirir este «sexto sentido» en una escuela de formación, a la que tienen 
Sue acudir casi diariamente.
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Algunas veces, este sexto sentido del censor va tan lejos, que tacha una cita de Lenin. 
Eso le sucedió a un autor muy conocido, el fallecido Vassili Grossman, con sus recuerdos 
de los viajes por Armenia titulados «Bienvenidos». Hace aproximadamente dos años, cuando 
aún vivía la conocida revista literaria «Novy Ai ir», quiso publicar el serial. El censor 
explicó que había que tachar toda cita de Lenin contra el antisemitismo. Grossman se 
negó a ello, y sus memorias no fueron publicadas.

Después de la muerte del autor, otra revista: «Liieraíi^rnaia Armenija», publicada en 
Ereván, reprodujo la obra de Grossman. Los censores armenios no se atrevieron a tachar 
la cita de Lenin.

Lo mismo que en toda la burocracia soviética, también en la censura impera una severa 
jerarquía. Los redactores osados tratan, a veces, de dirigirse a los altos jefes cuando el 
censor local les prohibe algo. En tales casos, Romanof y sus representantes tienen una 
respuesta estereotipada ya:

«Nosotros no tenemos derecho a prohibir una publicación si la obra no contiene se
cretos de Estado. Publiquela usted bajo su propio riesgo, pero piense ^ue nosotros no 
se lo aconsejamos. Le pondremos el sello de «autorizado», pero al mismo tiempo comuni
caremos nuestra opinión al Departamento de Propaganda del Comité Central».

Conozco solamente un caso en que el redactor jefe hiciera uso de tal permiso. Pronto 
perdió su cargo.

Pjotr Demichef, el actual Jefe de Ideología del Partido; Romanof, el jefe de las auto
ridades de la censura, y el General Svetlichni, encargado de las «cuestiones literarias» en 
la Policía Secreta, ven en la censura —creo yo— un medio de protección contra la verdad. 
Oficialmente, la censura debe impedir que penetre en la Unión Soviética ninguna' ideología 
eneniiga. Pero esta censura da origen a la aparición de una literatura ilegal. Romanof 
pr.ohibió la publicación de «Por t^uién doblan las campanas», de Hemingway. Resultado: 
Una traducción maravillosa de este libro es difundida de mano en mano, y el número 
de los ejemplares ilegales aumenta constantemente.

También se prohibió «La Peste», de Albert Camus, pero siempre es posible obtenerlo 
de los buenos amigos. Lo mismo sucedió con «Exodo», de León Uris, o con las obras de 
Siniavski o Daniel, los dos autores soviéticos que hace poco fueron a prisión porque habían 
publicado sus obras en el extranjero.

Los libros secretos son reproducidos en la mayoría de los casos en cycloestil. Muchas 
vece.s estos libros no contienen una crítica abierta: muchos son simplemente, para la cen
sura, demasiado ocurrentes y humanos.

Existe una única revista que se libra totalmente de la censura en la Unión Soviética, 
aunque alcanza la impresionante cifra de 200.000 ejemplares, de los cuales 150.000 son 
enviados regularmente al extranjero. Se trata de la revista «Sovietich Heimland», la única 
publicación soviética en «jiddisch».

A fines de los años cincuenta se decidió desconcertar y molestar a la propaganda ex
tranjera con la fundación de una revista judía. Romanof se encontró entonces frente a un 
dilema: ¿Introducir a un judío entre sus huestes que guardan los secretos de Estado? 
Absolutamente imposible. ¿Enseñar a un censor ruso el «jiddisch»? Hubiera llevado dema
siado tiempo. Entonces se le ocurrió a Romanof una solución salomónica. Aron Vergelis, 
Redactor jefe de la nueva revista, recibió un sello de censura con un número personal y, 
al mismo tiempo, las disposiciones a que debía atenerse, es decir, el «Talmud». Y simul
táneamente recibió la orden de ser su propio censor. Vergelis tiene que leer ahora su 
revista dos veces: una la redacta y la segunda vez la examina con los ojos de un censor 
según las reglas del «Talmud».

Todo esto parece muy divertido. Cuando eché una ojeada al último «Pravda», 
mirada cayó sobre la clave, que me es demasiado conocida y que, sin embargo, para la 
mayoría de los lectores constituye un secreto impenetrable. Cuando tomé en mis manos 
la «Literaturnaia Caseta», estaba allí la clave del censor. Pensé en mis muchos miles de 
colegas en Rusia, que se ven privados, por medio de esta clave, de la verdad y de toda 
libertad creadora. Ÿ entonces no seguí pensando que era divertido.
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PRENSA Y OPINION PUBLICA
EN EL CLIMA CONCILIAR

CONFERENCIA DE DON RAMON CUNILL EN LA
APERTURA DE CURSO DE LA ESCUELA DE 

PERIODISMO DE LA IGLESIA

La conferencia de apertura de curso de la Escuela de Periodismo de la 
Iglesia ha estado este año a cargo del Director de la Oficina de Información 
del Episcopado español, don Ramón Cunill, miembro del Consejo Nacional de 
Prensa. Conocedor profundo don Ramón Cunill del ambiente, del desarrollo 
y de las resoluciones del Concilio —lo siguió muy de cerca en su doble con
dición de Director de la citada^ Oficina y de informador para la Prensa espa
ñola—, creemos gue su disertación, tan profunda, tan documentada y tan 
actual, constituirá un valioso elemento informativa) y orientador para nuestros 
lectores. Por ello, expresamos públicamente nuestro agradecimiento a don Ra
món Cunill por las facilidades ^ue nos ha proporcionado para reproducir este 
interesante documento.

I. El informacionismo actual y sus repercusiones religiosas

La Constitución conciliar «Gaudium et Spes» dedica tres párrafos —los números 5, 6 
y 7 de la Exposición preliminar— a enumerar los cambios profundos y acelerados que 
caracterizan la fase actual de la Historia contemporánea; arrancan tales cambios de una 
peculiar formación del pensamiento moderno, de un nuevo espíritu científico, de la ex
plosión de la técnica, de un distinto conocimiento de la Historia, del progreso de las 
ciencias biológicas y sociales y de una mayor atención a los problemas demográficos. Todo 
ello desemboca en nuevas y tensas situaciones de orden social, familiar, profesional y civil, 
para repercutir por fin convulsamente en el campo psicológico, moral y religioso. El párrafo 
numero 8 lleva un título que puede parecer una síntesis inquietante: «Los deseijuilibrios 
del mundo actual». En el centro de aquel dramático diagnostico, aparece, como uno de los 
factores de la situación, el fenómeno del informacionismo moderno: «Nuevos y mejores 
medios de comunicación social contribuyen al conocimiento de los hechos y a difundir con 
’'apidez y expansión máximas los modos de pensar y de sentir, provocando con ello muchas 
’'^percusiones simultáneas» (1).

Decimos que la información, con sus sistemas actuales, es uno de los factores; nos 
apresuramos a apostillar el vocablo: factor determinante y decisivo y aun protagonista de 
'■ango en el desequilibrio del mundo actual.

Como punto de partida de estíi oración, modesta por quien la dice y relevante por las 
circunstancias del lugar, de ocasión y de auditorio, quisiéramos invitar a un somero vistazo 
sobre el alcance del fenómeno informacionista en el que la Prensa tiono primer puesto 
por su tradición, por la permanencia de la letra impresa, por su disponibilidad de reflexión 
y por la responsabilidad obligada en sus promotores. Dedicaremos luego una atención más 
concreta a los problemas vivos que plantean a la propia Prensa los medios audiovisuales, 
para aterrizar las varias cuestiones que por fuera y desde dentro plantea a la Iglesia la 
opinión pública de que la Prensa sigue siendo decididamente un primer factor.

Nos fijaremos solamente, como signo de síntesis de nuestro primer capítulo, en un

(!) «Pontificia Gaudium et Spes». Ed. BAC. págs. 214 y sig.

Rage T A de 
Española 3

SGCB2021



simple rasgo: en la facilidad v la capacidad de captación de los medios modernos de comu
nicación y en su alucinante eficacia. Expresamente eliminamos, por conocidos, los guarismos 
estadísticos, las cifras de miles y millones de recipiendarios afectados sobre todo por los 
medios audiovisuales de comunicación.

¿Que costaba en tiempo y dinero, antes de Gutenberg, la adquisición de unas hojas 
escritas, que representaban solamente la vigésima parte de un ejemplar del periódico que 
hemos leído esta mañana?^ Cuando Alfonso el Sabio iniciaba la revolución de un nuevo 
medio de expresión histórica llevando a la erudición el lenguaje de la calle, ¿qué valor 
tenia y a cuantas personas llegaba una historia vernácula escrita sobre un pergamino? 
Comparemos aquella realidad con la que nos ofrecen las últimas técnicas del llamado «foto- 
proceso», que permiten imprimir a gran distancia, simultáneamente, letras e imágenes des
tinadas a millones de lectores. ¿Quién iba a decirles a los grandes maestros antiguos de 
la pintura y de la escultura que, a través del cine o de la propia imprenta, sus obras serían 
contempladas al misino tiempo por ingente multitud de personas y que, en pocas horas, 
serian acaso reproducidas como vehículos de publicidad comercial que inundarían sobre el 
papel los hogares y la vía pública?

Se subraya, cuando se habla de estas cuestiones, la calidad de los signos que utilizan 
estos medios; se trata/' de imágenes visivas y sonoras al mismo tiempo, o sea, de la propia 
palabra convertida en espectáculo y capacitada para despertar enorme atención entre la 
masa de hombres que, aunque poco cultivados, pagan por el espectáculo y estimulan al 
medio para que mejore su servicio y gane progresivamente más público. El poder y b 

persuasion de estos instrumentos está vinculado sobre todo a la propia sugesti- 
vidad, que aumenta con su mismo exito, ya por la presión ideológica de un tipo de 
promotores, ya por su^ interes^ económico. Añádase, a la facilidad y baratura en la utilización 
de estos medios, la disposición de los usuarios, cultos o incultos, que adoptan una actitud 
y un sentimiento de publico o masa para quedar influidos automáticamente por reacciones 
instintivo-gregarias y no por determinaciones conscientes y personales.

Las transformaciones, positivas o negativas que provocan los medios modernos de infot' 
macion, comunicación y masificación nos sitúan simultáneamente ante problemas morales 
muy graves y ante esperanzas ajenas a todo pesimismo. Ahí está, por ejemplo, como efecto 
negativo, el desgaste creciente de los ámbitos de la vida privada y la quiebra de la auto
nomía de las instituciones esenciales: la familia, la escuela, la propia Iglesia. El padre de 
familia, abogado, médico o catedrático, ante el televisor familiar, o ante la revista ilustrada, 
tiene los^ mismos maestros que su hijo de doce años, que en el caso a veces le aventaja en 
percepción, porque interpreta capta mejor que su progenitor estos signos de nueva ex
presión cultural, este nuevo género de comunicación cuya sola presencia tiende a crear 
nuevas fórmulas comunitarias y sociales.

Aparte el posible contenido de estos medios que, utilizados por promotores económica* 
mente poderosos o por el propio Poder público, pueden constituir instrumentos de grave 
intoxicación moral; aparte el riesgo, más grave todavía, de la posible intervención de uno 
de los protagonistas de la Historia, el Padre de la Mentira, o la presencia de los Hijos 
de las Tinieblas que, trastornando el plan de Dios, intentan convertir en ocasión de mal 
lo que Dios propuso como un bien progresivo de la especie humana, debemos considerar 

estos medios masivos a atrofiar en el hombre las facultades propias de su 
psiquismo superior; a reducir los valores de la persona humana, favoreciendo el compor
tamiento gregario y masivo; a ocupar totalmente el tiempo libre que se roba al placer 
espiritual de la conversación y de la meditación; a sacrificar la profundidad en aras a la 
extension superficial, limitando el poder del pensamiento o reduciendo la cultura a un 
mero y elemental nocionismo; aunque sea duro, y a pesar de la vertiente positiva que 
intentaremos señalar en estos Medios, digamos que la industrialización cultural, promovida 
muchas veces por ellos, podría conducir, hoy por hoy, en el actual estadio de la cultura 
humana, a cierta nivelación por la mediocridad.

Con todo, y a pesar de lo dicho, sería grave equivocación mantener ante los medios 
modernos una actitud o unos criterios de aversión y desconfianza. Debemos aceptar en 
este aspecto el desarrollo técnico humano como factor del amoroso plan de Dios, autor 
del hombre, que es, a su vez, por designio de su Creador, inventor de tantos y tan
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maravillosos ingenios; es Dios quien ha dotado de inteligencia, de inquietud creadora al 
hombre para que, como causa segunda en la que se complace, como perfecto pedagogo la 
Causa primera, pudiera descubrir y poner en marcha las inmensas riquezas puestas por Él 
en el seno de la naturaleza para que tuviéramos el gozo de descubrirlas. Al mismo tiempo, 
el Señor dotó al hombre de los recursos necesarios naturales y sobrenaturales para moderar 
excesos y armonizar tendencias, a fin de que no fuera un daño para el hijo lo que en 
realidad era la expresión del amor del Padre.

Nos ha dejado vislumbrar Dios, a través de su Iglesia, muchas perspectivas esperanza- 
doras de estos ingenios, que desde la invención de la Imprenta, se perfeccionan sin cesar 
y tienden a alcanzar metas que sobrepasan hoÿ el poder de nuestra imaginación. ¿No hemos 
visto cómo las virtudes de un hombre de Dios, Juan XXIII, a través del espectáculo de 
su muerte, maravilloso y misterioso como una gran Misa Pontifical, contemplada en mi
llones de hogares del mundo, conmovía, edificaba y se transformaba en un argumento vivo 
y directo del orden sobrenatural? Muchos Pontífices, muchos varones conspicuos de la 
Iglesia, habían tenido tan altas virtudes y habían muerto tan santamente, pero no habían 
tenido tal publicidad; la ejeniplaridad de sus acciones había quedado soterrada y con escasa 
eficacia social visible.

En realidad, es un gran bien humano, tangible y sólido, el de la socialización de la 
cultura, mediante la promoción cultural, mediante unos conocimientos base; hay ciertos 
espectáculos de gran calidad artística que antes fueron patrimonio exclusivo de minorías 
poderosas y hoy están al alcánce de las fortunas más humildes, de los propios desheredados; 
acaso un niño de nueve años puede tener hoy, con el televisor, una base elemental de 
conocimientos en Geografía, Arte, Historia, etc., superior a otro de otras épocas y de las 
mismas condiciones y de edad mucho mayor; porque es preciso tener en cuenta que no 
oeberi considerarse sólo los aspectos cuantitativos de la cultura de la imagen y de la 
audición, sino también los cualitativos; en ellos, la imagen cobra vida por la palabra, y la 
palabra es, en definitiva, el gran don de Dios al hombre, el vehículo de la Revelación. 
Ea propia denominación <<Meciios de comunicación social» adoptada por el Concilio, ¿no 
supone ya un esperanzador procedimiento de mesa redonda, donde todos los hombres de 
diversa condición pueden dialogar?

Al ser un enorme vehículo publicitario que facilita el conocimiento, no sólo de hechos, 
acontecimientos y personas, sino de cosas y mercancías, estos medios adquiren un poderoso 
alcance sociológico. Entre el vendedor que anunciaba a gritos por la calle sus géneros y el 
que los anuncia a través del periódico, el transistor o la televisión, media un notable 
contraste y una muy diversa eficacia; la publicidad tiene ciertamente sus servidumbres, ofrece 
los^ riesgos de la artera insistencia, que en muchos espíritus poco personalizados destruye 
prácticamente la libertad y les induce a estimar reales muchas necesidades ilusorias. Pero 
cabe también pensar que esta noble actividad humanal tiene su trasfondo teológico: ofrecer 
cosas útiles, frutos buenos de la tierra o del ingenio, facilitar conocimiento de la existencia 
00 nuevos inventos, que pueden contribuir al bienestar o la higiene del hombre, es, en 

misma, una acción buena, como lo es el impulso que da a la actividad humana el 
oesarroUo de las energías sociales yj al estímulo de nobles ambiciones de superación, si los 
oirigentes de la sociedad procuran con empeño que todos los ciudadanos puedan utilizar 
on mínimo satisfactorio de los progresos técnicos. Ciertamente, la irrupción publicitaria 
oa promovido mucho progreso; lástima grande que los gobernantes de los pueblos no pro
curaran siempre que sintonizara, con el material, el progreso moral y religioso, sin los 
cuales aquél, muchas veces, se transforma en motivo de ruina y malestar.

En un plano humilde y práctico, la simple diversión que facilitan a multitud de seres 
humanos estos medios modernos de comunicación puede levantar el ánimo fatigado o en
tristecido de muchos individuos y colectividades que no sólo tienen así ocasión de evadirse 
uc sus angustias y enervamientos, sino de no gastar el tiempo en críticas y murmuraciones 
•paisanas. En este campo, nuestra responsabilidad de cristianos va a tener nuevos motivos 
ue preocupación, porque estos medios deberán ser más influidos del espíritu del Evangelio 
a medida que el uso del tiempo libre, cada día en aumento, que la técnica del maqumismo 
pondrá en manos de todos los hombres deba ser utilizado para el enriquecimiento espiritual, 
para la cultura y para el servicio moral del prójimo.

Los medios de comunicación, los audiovisuales en concreto, parecen destinados a ser,
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sin duda, grandes subsidiarios de la enseñanza verbal directa, si es que no llegan a sustituirla 
del todo. Cuando toda la población escolar española, por ejemplo, pase por el bachillerato, 
siquiera el elemental, y buena parte de la misma curse en la Universidad, ¿qué otro recurso 
quedará para sustituir al profesor? Destacada por la voz la rica concreción de la imagen 
; ser grabada, se reitera una y otra vez, hasta quedar perfecta para la visión—, 
influirá sin duda en corregir la aridez de las abstracciones y escolasticismos que tantas 
veces alejan el pensamiento de la realidad.

En el orden estrictamente moral, y aun sobrenatural, no podemos olvidar que estos 
instrumentos hacen más proximo al hombre con el hombre, a un país con otro país, faci
litan el conocimiento mutuo, que es base del buen entendimiento, y curan de muchos 
pujos nacionalistas. Para los que aman a Dios, estas cosas cooperan mucho al bien y alargan 
infinitamente los confines del servicio y de la caridad. No olvidemos sobre todo quei estos

por vez primera en toda la historia de la Salvación, facilitan a la Iglesia el cum
plimiento de un mandato trascendente: el de «predicar a todas las gentes» (1), el de 
blicar sobre los techos lo ¿^ue unos pocos escucharon al oído» (2), el de «dar testimonio del 
Señor hasta los últimos confines de la tierra» (3).

Hay _que evitar, en consecuencia, los pesimismos y los optimismos extremosos mirando 
las enseñanzas del magisterio ordinario de la Iglesia y las del Concilio. Estas señalan con 
natural solicitud los graves daños que causaron y causan aquellos instrumentos, de los 
que en un principio estuvieron demasiado ausentes los cristianos, y nos ponen en guardia 
contra sus peligros; pero no dejan de mostrarnos suâ buenos frutos, ya en sazón o en agraz, 
pues nos han dicho que tales medios son verdaderos y preciosos «dones de Dios».

II. Preeminentes características de la Prensa

Quizá convenía tan largo proemio para poder situarnos ante las características y los 
problemas específicos del Medio que —por lo menos aquí, en este hogar de Periodismo 
escrito— podemos considerar príncipe, por razón de la reflexión que exige al usuario, por 
la^ categoría de su tradición, por la permanencia de la letra escrita, por su condición, no 
sólo de difusora de la noticia y del acontecimiento, sino porque debe constituirse obliga
toriamente en intérprete de ésta y porque la palabra escrita no vuela tan fácilmente como 
la palabra hablada ni es fugaz como la imagen transmitida por los aires, y porque fuerza 
mayormente la responsabilidad del autor.

Cabria aquí consignar la dignidad de todos los medios de comunicación social por coin
cidir todos en la condición de transmisores de la noticia actual; podríamos discurrir sobre 
el contenido cultural de la noticia, sobre su fuerza como estímulo y sensación, incluso hablar 
de cierto valor sacral que la viene por concomitancia con el mayor de los acontecimientos 
humanos que quiso ser noticia liberadora —Evangelio o Buena nueva— y emocionada; 
también la Iglesia primitiva se difundió como noticia de sensación y libertad. Pero elu
cubrar ahora sobre las bases psicológicas culturales, sociales y teológicas de la noticia nos 
podría llevar demasiado lejos.

Ante la irrupción violenta y masiva de los medios audiovisuales, ¿entrará en crisis la 
información escrita? En todo caso, aquellos medios obligarán a la Prensa a crear nuevos 
condicionamientos económicos, a adoptar nuevas técnicas de producción y difusión, a per
feccionarse, en suma, a la altura de su categoría de gran vehículo cultural. Ahí están los 
hechos: la palabra y la imagen difunden la noticia; cuando ésta produce emoción o es
tímulos de curiosidad, los hombres de toda condición la quieren reflexionar o saborear 
con la lectura reiterada o con la vision permanente de la imagen fija. Los medios audio
visuales han estimulado en todas partes y con gran fuerza la impresión de libros, revistas 
y periódicos; en el aumento editorial de periódicos y diarios en España hd contribuido tanto

(1) Mat. 28, 19.
(2) Mat. 10, 27,
(3) Act. 1, 8.
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aquel factor como la regresión consoladora del analfabetismo y el considerable aumento 
del alumnado en la Segunda Enseñanza.

Factor notable del fenómeno es que, mientras la Prensa general crece con ritmo normal, 
en tanto debe estar sujeta a nuevas bases financieras que Id obligan a concertarse en grandes 
Empresas y tiene notables exigencias de superación, porque se dirige a gentes inclinadas 
por la lectura al criterio propio y a la reflexión, la Prensa especializada conoce hoy un 
desarrollo espectacular: lo conocen las publicaciones específicas para distintos ambientes 
locales o culturales, aficiones especiales, edad, sexo; quizá sea ésta la gran Prensa del por
venir, como lo será, sin duda, la Prensa impresa en color, que recibirá estímulos irre
primibles en el momento en que la Televisión entre en los hogares con el considerable 
atractivo de la policromía.

En conjunto, puede decirse que, al difundir una información más detallada, al esta
blecer la expresión y el contraste de opiniones, al facilitar con la noticia del hecho un 
diálogo existencial sobre él y una interpretación, la Prensa queda en el centro primacial 
de los medios de expresión. El periódico puede frenar hasta cierto punto el gregarismo 
que llevan consigo otros medios; acaso permanezca como el elemento típico de una ver
dadera cultura popular y general. Por ello, cada día la Prensa tendra mas exigencias de 
perfección, porque, libre de la información primeriza o en bruto y evadida del espectáculo 
con que la sirven otros medios, quedará más clara su función interpretativa y orientadora. 
Nos atreveríamos a afirmar, incluso, que la Prensa será, entre los medios masivos, un 
reducto de la libertad individual; por escaso dinero, el lector puede escoger entre muchos 
oeriódicos y puede leer en muchos sitios, en la más retirada intimidad, porque el periódico 
es un producto típico de la libre circulación.

Quiero pararme ahora un instante para pensar que hablo a periodistas y a futuros 
periodistas, y en un momento, para nosotros, los católicos, si no grave, muy importante 
de la Historia contemporánea: el de la renovación Conciliar. Es cierto que el director de 
un film, el presentador, el guionista o realizador de una sesión televisiva, el responsable 
de una emisión de Radio, convertidps en maestros de una masa enorme de hombres de toda 
condición, necesitan una conciencia muy viva de su tremenda responsabilidad; están obligados 
■’ pensar en las reacciones personales y en el eco inmenso que pueden tener sus palabras 

sus gestos En el caso, el periodista se encuentra todavía más comprometido; su instru- 
uiento tiene el poder de la credibilidad y la permanencia; tiene el deber de referirse al 
pensamiento escueto, sin la música de la voz humana, sin la viveza del gesto, que pueden 
camuflar el pensamiento. Es en un nivel superior del espíritu donde el periodista ejerce 
su vocación.

Tiene mucho de dramático la condición del periodista; mas, sin duda, la del periodista 
católico; proviene tal condición, en primer término, de la naturaleza de su tema: lo actual; 
el periodista instruye v deleita al lector con el tratamiento de la actualidad y es tributario 
del acontecimiento que salta a la Historia en un momento tal vez inesperado, con prisas, 
con urgencia que reclaman un comentario que quedará fijo e irreversible, y debe realizar 
^^1 misión tan sólo a través de su visión personal. Es obligado que nos hagamos conscientes 
de nuestra difícil postura, porque debemos interpretar un hecho con todo el respeto a la 
dignidad de persona humana, sin faltar a la caridad debida a hombres, instituciones y 
''aises; porque debemos sentir el deber de una vocación cristiana que nos obliga a poseer 

los datos de la información veraz, a pensar en el eco que encontrara nuestra información, 
en la posible poca capacidad para entenderla rectamente algunos de nuestros lectores.

Hablamos mucho de la necesaria libertad de Prensa que tiene el deber de garantizarnos 
el Estado; ¿pero es que todos nos damos cuenta de la responsabilidad^ que nos impone 
el poder natural de la Prensa? Acaso se dé un cierto abuso y una tergiversación de esta 
Ebertad. Mientras se callan o disimulan hechos que afectan a sectores sociales poderosos, 
® gtupos de presión temibles, a la propia Administración publica, que necesita una crítica 
sana y constructiva, pero que infunde cierto temor porque tiene en sus manos el poder 

otorgar ventajas y concesiones, con poco escrúpulo se están aireando y difundiendo 
fútilmente noticias que levantan amargura en el seno de la Iglesia o predisponen contra 
Ella, que agitan viejos rescoldos anticlericales! o que, en un momento dado y por la forma 
^0 que se expresa la información, puedan dar la impresión, sin base alguna objetiva, de
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que el gran beneficio del Concilio, con un dinamismo natural, provoca ficciones o es 
motivo de desedificación.

, . polémica, dominio frecuente en la Prensa, el periodista católico, si falta a la verdad 
objetiva, por acción o por omisión, compromete su condición religiosa; debe cuidar mucho 

indiscreción, la hostilidad, el pecado de difamación, que consiste en dar publi
cidad a faltas personales ocultas, aun cuando se haga indirectamente, pues ningún alarde 
de veracidad justificaría este delito moral.

Quizá lo que más debe preocupar al informador en estas horas es el valor social y 
cristiano de la unidad, la unidad real y la aparente, porque no sólo tenemos el deber de 
estar unidos, sitio de parecerlo. La familia, la comunidad entrañada en una misma fe 
puede y debe discutir y aportar a la vida común la pluralidad de estilos, edades y opi
niones mientras la discusión no toque las realidades intangibles de la fe ni mine la dis
ciplina; pero resultaría escandaloso que se diera la simple sensación de desacuerdo con 
los padres, que en este caso son los que rigen la Iglesia, o de desafecto o aversión hacia 
los hermanos, o que pudiera parecer que convertimos nuestro obligado diálogo hogareño 
en una disputa de comadres.

III. Opinión pública en la hora Conciliar

Distingamos entre Prensa religiosa, piadosa y oficialmente vinculada al Gobierno y 
Magisterio de la Iglesia, y la Prensa católica, que es, en definitiva, una Prensa de opinión. 
La Prensa religiosa de la Iglesia tiene por objeto principal y, diríamos, exclusivo presentar 
la vida, los acontecimientos, las decisiones, las estructuras internas de la Iglesia, con sus 
instituciones y organismos propios. Esta Prensa, sustancialmente formativa, no polémica, 
que tanta estima debe merecernos por sus posibilidades de eficacia, responde a una; misión 
de catcquesis, de piedad, de subsidio a los organismos de la Iglesia y de refuerzo a los 
vínculos de union entre las comunidades eclesiales. No despreciemos estas publicaciones, 
ayudemos a mejorarlas; a veces llegan con su modesto mensaje al alma de personas alejadas 
de la fe; insistamos en que nunca su escaso valor técnico comprometa a las instituciones 
que quiere servir.

Pero dejemos por ahora esta Prensa y dediquemos alguna atención a la Prensa católica 
de opinión e información general; debemos hacerlo porque entra de lleno en nuestro 
tenna, ya que la Prensa católica y los católicos que actúan en la Prensa neutra son los 
únicos instrumentos en este campo de la comunicación, útiles para dar testimonio de la 
Iglesia y formar desde el interior de ésta la opinión pública.

Confesamos sinceramente nuestro criterio: es en el campo inmenso de la Prensa neutra 
y de los medios de comunicación masivos, que por naturaleza siempre serán neutros y plæ 
ralistas, hacia donde debemos hoy mirar los católicos en esta hora de Dios del Pos- 
Concilio. Asegurar la presencia de nuestros cristianos, sobre todo seglares, como tales con 
conciencia de su misión, con vocación apostólica, en un ambiente pluralista, es, sin duda, 
una de las tareas más fructíferas que ahora podamos emprender.

Tanto en las publicaciones católicas como en las neutras, el periodista católico debiera 
dar testimonio de sus virtudes cristianas, humanas y profesionales; respetar y difundir la 
luz del pensamiento cristiano sobre los grandes temas que la actualidad propone a sus 
comentarios; no sería bueno que se convirtieran en catequistas o predicadores, machacones; 
pero, en conciencia, deben situar y ejercer su oficio, bajo una óptica cristiana y según una 
jerarquía de valores, entre los cuales el primero es su fe. Si la sumisión a las altas directivas 
esenciales de la autoridad eclesial no excluye de ninguna manera la elección de posiciones 
políticas, muchas veces necesarias y fecundas, debe descartar toda confusión entre el plano 
religioso y el político, procurando que las diversidades lícitas jamás dañen la ejemplaridad 
obligada del amor fraterno.

Sin embargo, por razones de principio y de hecho, la Prensa confesionalmente católica 
nos parece insustituible. La Sociedad actual, en concreto, necesita una vertiente de opinión 
pública, estrictamente católica, ya conectada directamente con la jerarquía, ya responsa
bilizada por agrupaciones católicas que integran hombres de opiniones afines y que deriven
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hacia lo social y lo político. Esta Prensa, decimos, entra en el terreno de la Prensa de 
opinión o Prensa ideológica; no nos hagamos ilusiones: la Prensa católica es normalmente 
minoritaria, salvo alguna excepción afortunada, que se da en España por la solera que 
en ella tiene el Periodismo católico y por las características de nuestro catolicismo ancestral; 
esta Prensa reducida, pero con grandes posibilidades de eficacia, normalmente no conoce 
el éxito de difusión y holgura económica que tiene la Prensa de mera información. No ol
videmos,- sin embargo, que la influencia de un periódico sobre la opinión no está siempre 
en razón directa de su tiraie; la Historia del Periodismo nos explica el peso considerable 
de determinados diarios y revistas de escasa edición.

El periódico católico, dadas las posibilidades de su audiencia, debiera inspirarse en la 
precisión y firmeza de sus objetivos, en la calidad técnica, doctrinal e informativa de su 
contenido. Fiel a la Iglesia, bajo una confiada dependencia de la Jerarquía en todo lo 
necesario, podrá ser la voz del pueblo de Dios y un instrumento de verificación y com
prensión en el proceso mediador entre la Iglesia y el mundo mientras acierte a despren
derse de la estrechez de criterios de grupo y querellas de escuela y proyecte una luz 
coherente del Catolicismo sobre los problemas reales que angustian al hombre.

Volviendo a las relaciones de la Prensa en general y la opinión pública, repetimos que, 
por el carácter de documento impreso, por la variedad de su producción, por la transmisión 
reflexionada de la noticia, por la posibilidad de exponer doctrinas, por el esfuerzo de 
asimilación que pide a los lectores, la Prensa, en nuestros días, tiene una influencia 
singularmente activa sobre la opinión pública.

La opinión pública, se ha dicho, es el destino del periódico; éste debe mantener el 
contacto con la opinión sin dejarse sojuzgar por ella. Se cita al respecto a Pío XII, quien 
señaló que el ideal consiste en mantener la objetividad más franca sin perder contacto con 
la opinión pública.

Los problemas de la opinión pública muestran una doble vertiente, según se realice 
desde fuera y sobre la Iglesia o según se verifique en el' seno de la propia Iglesia. Respecto 
al primer capítulo, la Santa Sede ha señalado en un documento decisivo en materia doc
trinal sobre la opinión pública —la carta del Cardenal Secretario a la reciente Semana 
Social de Niza—, la enorme importancia que tiene para la Iglesia la opinión precisamente 
creada por los medios de comunicación modernos:

«La opinión pública es inherente a la naturaleza social del hombre, es un eco natural 
y una resonancia común, más o menos espontánea, de los hechos y de las circunstancias, 

el ánimo y en el juicio de los que se sienten responsables y estrechamente vinculados 
la suerte de su propia comunidad, según el discurso de Pío XII al IV Congreso Mundial

la Prensa católica, celebrado en Roma en 19Ó0. El fenómeno no es nuevo, añade el 
^^pa, y sin embargo ha adquirido, por obra de las técnicas modernas, una dimensión y 
una influencia hasta ahora insospechadas. Los medios de comunicación social, cuya impor
tancia ha sido subrayada por el Concilio, difunden en un público, muchas veces tan extenso 
como el mundo, las mismas noticias en el mismo momento. Pero la información engendra

una forma natural una opinión pública que será tanto más amplia cuanto esta misma 
‘^formación haya sido más universalmente difundida» (1).

Según el pensamiento del Papa, la opinión pública está inserta en la naturaleza del 
hombre por dos razones: por la radical sociabilidad, que lo impulsa a convivir con sus 
scmejantes y a buscar en el diálogo con ello.s la solución de los problemas contingentes 
de su existencia, y por razón de la irreprimible exigencia de verdad y bondad en la 
^pinabilidad de muchos principios religiosos —nunca los primeros—, de los objetivos a 
alcanzar por la Iglesia y de los medios a utilizar. «Las opiniones públicas vienen a repre
sentar el sentido y las aspiraciones en una sociedad y en un determinado contexto 
histórico, al menos subjetivamente, inspirados en el progreso humano de las personas y de 
^°s grupos» (2).

Slí «Ecclesia», num. 1.302, 30-V11-1936. pàg. 5. 
(2) «Ecclesia», num. 1.302, 30-V1I-1936, pàg. 5.
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Paulo VI, en este mismo documento, ha querido precisar la vital importancia de la 
opinión pública, y en ella la raíz del deber sagrado de informarla pon parte de los católicos: 
\<Se ha llegado a hablar, a propósito de ella, del Cuarto Poder, junto a los poderes Legis
lativo, Ejecutivo y Judicial. Cualquiera que sea la exactitud de esta metáfora, subraya muy 
bien la realidad de este poder difuso que se ejerce al margen de las instituciones y que 
permanece a nivel de la presión moral sin expresarse por la decisión jurídica, especie de 
manantial espontáneo, suscitado en la comunidad por los acontecimientos de su vida cam
bíente y multiforme...» (1). Subraya el Papa: «Los problemas que la reflexión sobre la opi
nión pública plantea a la conciencia de los cristianos llamados a vivir en un mundo cada 
vez más extraño a la fe y, muchas veces, incluso alérgico a toda perspectiva espiritual; 
si la opinión pública puede definirse como la idea fuerza de la mentalidad activa de 
un grupo en un momento determinado de su historia, ¿quién no advierte la urgencia que 
el cristiano de hoy tiene de actuar sobre la opinión dominante de su medio, de su pro
fesión, de su ciudad, para infundir a la filosofía práctica de la vida que ella difunde, 
el exaltante dinamismo de los valores espirituales sacados de las fuentes puras y permanentes 
del mensaje evangélico?» (2).

Siempre conoció la Iglesia tensiones y enfrentamientos, y siempre recogió también 
frutos y consuelo por razón de la existencia de la opinión pública. Pero, en este tiempo, 
el Concilio, con su obra renovadora y sus espectaculares discusiones por un lado, y por 
otro con la vuelta del materialismo por parte de muchos, con la angustia moderna, la 
agresividad del ateísmo, el sentimiento de un cierto vacío espiritual, han creado un am
biente de expectación y curiosidad alrededor del acontecimiento. No faltan en esta co
rriente popular las opiniones adversas, las críticas duras promovidas tanto por la animosidad 
antirreligiosa como por el fenómeno permanente del anticlericalismo. Dice el Papa en el 
discurso de Niza: «Cok demasiada frecuencia, indiferente hacia los valores de la fe, 
forma de la Iglesia una opinión derivada de los aspectos con que la presentan la Prensa, los 
Libros, la Radio, el Cine, la Televisión, la canción; expresiones y catalizadores de U 
mentalidad más corriente» (3). En efecto, la Iglesia y la Jerarquía son singularmente víctimas 
de una opinión creada por la frivolidad y por la ignorancia de su naturaleza y misión, de 
su carácter divino espiritual, ya que muchas informaciones se limitan al estadio benéfico, 
estético, cultural o a puro pintoresquismo, cuando no a la anécdota picante, que muchas 
veces da a entender que en el seno de la organización espiritual más prestigiosa del mundo 
se dan luchas y disensiones. Esta circunstancia debe alentarnos para no echar jamás a la 
circulación informativa, sin verdadera necesidad, hechos o actitudes que puedan suscitar 
una inútil o dañosa curiosidad. Sin embargo, no creamos que la información profana lanza 
sobre la opinión sólo frivolidades anecdóticas respecto a la Iglesia; hemos visto, con motivo 
del Concilio sobre todo, que el mundo moderno, a través de la información, toma también 
parte en muchos de sus debates hondos y de sus problemas auténticos.

Lo que nos interesa a todos es que, en lo que dependa de los dirigentes de la Iglesia 
y de nosotros sus hijos, las opiniones corrientes que sobre ella circulan sean, en lo posible, 
io menos distantes de su verdadera, permanente y renovada fisonomía; para ello habría 
que echar mano de dos recursos eficaces: primero, la propia Iglesia, su propia Jerarquía, 
debieran facilitar sobre sí mismas toda la información útil y necesaria; segundo, los cató
licos, las comunidades, el conjunto de la vida eclesial, las instituciones de la Iglesia, 
debieran dar un veraz y claro testimonio de su propia condición religiosa.

Reconozcamos que, algunas veces, la deficiente información sobre la Iglesia es moti
vada por la anacrónica costumbre de cierta «disciplina del secreto». Sorprende un poco 
que en estos tiempos, marcados con el sello del informacionismo, tantos eclesiásticos, Y 
tantos católicos, carezcan de sensibilidad informativa. La aludida disciplina del secreto fue 
causa de graves daños durante el Concilio del Vaticano I, porque entonces nadie pudo des
mentir, ya que nadie estaba autorizado a revelar nada de los trabajos conciliares, las cam
pañas difamatorias promovidas por alguna Prensa y por ciertas Cancillerías europeas, ba
sadas en presuntos y falsos acuerdos del Concilio. Más atento al signo de los tiempos.

(1) «Ecclesia.^, núm. 1.302. 30-VI1-I936. pág. 5. 
(2Í «Ecclesia», núm. 1.302. 30-V1I-1936. pág. 5. 
(3j «Ecclesia», núm. 1.302, 30-VII-1936, pág. 5.
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el Vaticano II adoptó otra actitud: facilitó información autorizada y documentación válida, 
que sirvió a todos para mostrar rasgos muy positivos del rostro de la Iglesia.

Otro hecho, más reciente: la carta del Cardenal Ottaviani a los Presidentes de las 
conferencias episcopales sobre errores y desviaciones en la fe decía en su texto que era 
un documento secreto. Al difundirse falsas noticias sobre su contenido, ha tenido que 
hacerse público el texto en «Ac/a Aposíolica Sedis» del día 5 de este mismo mes de 
octubre.

Informar al mundo sobre la Iglesia, por parte de la Jerarquía y sus órganos de gobierno, 
no nos parece una concesión benigna, sino un deber social: la Iglesia es una Sociedad 
visible; sus decisiones son, por naturaleza social, constructivas; y tienen carácter público 
la inmensa mayoría de sus acontecimientos y personas (1). Conviene tanto más que los 
informadores tengan datos de primera mano ciertos y abundantes, ya que, por lo menos, 
no se les inducirá a la tentación de inventar lo que presumen o parcialmente atisban; por 
lo demás, en nuestro tiempo, es muy difícil mantener secretos los acontecimientos aunque 
sean dolorosos, y sin duda alguna conviene que éstos, al llegar al dominio público, sean 
objeto de una información leal y autorizada, en lugar de esconderlos con el velo de una 
discreción difícil o imposible, que normalmente aumenta su capacidad de escándalo.

Los publicistas y promotores deben tener el camino abierto a centros de información 
eclesiásticos provistos de medios y documentos eficientes y de personas prudentes que 
sientan con la Iglesia pero que sientan también de acuerdo con las legítimas aspiraciones 
del mundo actual y sintonicen con estos campos arduos y difíciles donde se recoge, nace 
o se orienta la opinión de las masas y de las selecciones.,

Insistamo.s sobre todo en el enorme valor publicitario del testimonio cristiano de nues
tras vidas y de nuestras instituciones; nos lo advirtió el Concilio y nos lo advierte su 
moderador supremo: el Papa. De poco valdrán, según nos indica la Constitución «Gaudium 

^pes», el uso de aquellos medios de comunicación si no los precede el ejemplo de los 
que los usan, si están separados del medio insustituibltí e irresistible que es el testimonio 
ue la propia vida; deben ver todos nuestras obras buenas, a fin de que glorifiquen al Padre 
tjue está en los cielos: « En una Iglesia ^ue se renueva en medio de un mundo en plena 
^^‘‘^nsformación, dice el Papa en el mensaje a los católicos de Niza (2), le corresponde al 
<^’'istiano traducir las exigencias de su fe por medio de un comportamiento evangélico, ani- 
'^ado de auténtica caridad. Tendrá que actuar en todos los medios sociales, familia, escuela, 
P’'ofesión, tiempo libre, en donde se elaboran las posiciones comunes y los juicios' de grupo, 
y donde nace la opinión pública, tendrá que promover los valores enriquecedores d^

coinunidad y afirmar con coraje y sencillez la primacía del espíritu. Interesados en 
‘f^^nsfarmar el mundo para hacerlo más conforme al ideal del amor y de la paz traída por 
\’¡sto, habrá que ayudar a la Iglesia a dar a los hombres de este tiempo una imagen de 
tí misma, cada vez más fiel al diseño de amor revelado en el Evangelio. «r'Qué soy yo, 
^^gun el decir de la gentcP», preguntaba Cristo a sus Apóstoles. Esta misma pregunta 
’'Asuena hoy todavía, a través de los siglos, y se dirige d todos los discípulos de Cristo con 
punzante interrogación, porque la mayor parte de las veces, a través de la comunidad de 

fieles, el mundo encuentra y juzga a la Iglesia, y por ella es conducida a Cristo».

IV. Opinión y críticas en el seno de la Iglesia

Es, sin embargo, en el. seno de la Iglesia donde, en estas horas, la legitimidad de un 
/Jgo de opinión constituye, al ser aplicado, un motivo de malestares y temores. La nece- 
luad de una opinión púolica en la Iglesia quedó establecida documental y positivamente

las palabras luminosas de Pío XII escritas para el IV Congreso Mundial de Prensa 
atólica y que son ya un texto......................— - -clásico de la Teología pastoral.

- ! \ Paulo VI. el 26 de noviembre
'Ifq^d Santa Sede parece

° •'■ær una obligación en el mundo moderno». (Con. Ecum. Vat. 11. Ullicio Stampa. Vendredi 26 no-
''«Dibre 1965.)

’2) Idem id.

de 1965, en el salón de la Oficina de Prensa del Concilio, dijo a los 
reservada en las noticias que debe dar. no es sustraerse a lo que ha
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«La opinión pública es patrimonio o sustento de toda sociedad normal compuesta de 
hombres —afirmaba Pío XII—. Respecto a la opinion publica en el seno mismo de la 
Iglesia, y, naturalmente, tratando de materias ^ue pueden ser objeto de libre discusión, 
su existencia no causa admiración más ^ue a aquellos <¡ue no conocen a la misma Iglesia, 
o la conocen mal. Porgue la Iglesia es, después de todo, un cuerpo vivo, y faltaría algo 
a su vida si le faltara la opinión pública; esta falta provocaría censuras sobre los pastores 
y sobre los fieles» (1). Pío XII inmediatamente hace notar quo el ejercicio de la opinion 
pública en la Iglesia, y aun sobre la Iglesia, debe tener en cuenta la naturaleza de tal 
Institución, como si advirtiera al respecto que constituye una fuente de errores identificar 
los conceptos de sociedad profana con los de sociedad religiosa, mistérica, sobrenatural, 
que sólo tiene con aquélla simples analogías.

Teniendo, pues, en cuenta la naturaleza de esta Sociedad, única en su género, tal 
la ha querido su Fundador Divino, podemos decir, con las propias palabras de Paulo vi, 
que «hay evidentemente sitio para una opinión pública dentro de la Iglesia». Á diferencia 
de la de otras sociedades, la autoridad de la Iglesia se extiende fundamentalmente hasta 
la mente y la conciencia de los fieles, y es deber suyo no sólo solicitar, sino exigir e 
asentimiento interior, siempre libre en virtud del misterio del acto de fe, y ello por 
autoridad de Cristo transmitida a Pedro, a los apóstoles y a sus sucesores.

En la carta a la Semana Social de Niza, el Papa sienta un principio luminoso y funda
mental: «La opinión pública recibe su primera nutrición de la enseñanza de la jerargi^ 
-—de la propia palabra de Dios, añadimos—, y esta opinión expresa las situaciones, W 
preocupaciones, las dificultades, las esperanzas y anhelos del pueblo cristiano de tal manera 
gue los pastores así informados podrán ofrecer un juicio más claro y justo en la materia 
espiritual como en la temporal, como señala textualmente la Lumen Gentium. La optnto^ 
pública en la Iglesia es un servicio; en la Iglesia, jerarguía y pueblo fiel, magisterio y 
opinión pública,, están subordinados al crecimiento del Cuerpo de Cristo; por ello s& nece 
sitan mutuamente y ambos deben hacer la ofrenda mutua de sus funciones y de sus cansinas 
en espíritu de servicio y humildad».

El dominio del Dogma en la Iglesia es relativamente reducido; es más ancho el que 
queda abierto a la opinión de grupos y personas sobre el plano doctrinal disciplinar y 
práctico. La Iglesia, divina en su estructura esencial, en su mensaje y eri su fin, vive 
encarnada en la Historia y admite, por lo tanto, innumerables opciones contingentes, tanto 
en el progreso para la formulación de la verdad como en las adaptaciones conjeturales a a 
vida terrestre. Por esto los fieles tienen abierto el camino de la libre búsqueda en torno 
al conocimiento de las verdades inconmovibles de la revelación y deben aplicar a tal os 
queda las disciplinas y las ciencias que trae consigo el progreso de la cultura humana, 
de aquí también la legitimidad de las opiniones sobre las estructuras contingerites y 
M-ganización de la Iglesia, sobre el señalamiento de objetivos inmediatos de acción y o 
medios apropiados para realizarlo.

Paulo VI, en la «Ecclesiam Suam», señala las líneas esenciales del diálogo interior de 
la Iglesia: «Diálogo' entre los miembros de una comunidad en la cual la caridad es principt 
constitutivo»; por ello tal diálogo jamás debe eludir la práctica de la virtud de la obediend 
en un lugar donde el ejercicio de la función propia de la autoridad, por un lado, y e 
la sumisión, por otro, vienen reclamados, tanto por el orden de una bien compuesta so
ciedad como por la constitución jerárquica de la Iglesia... «De la Iglesia como existe oon 
cretamente, no sólo según el plan eterno de Dios, sino como se presenta históricamente e 
el tiempo y en el espacio, divina y formada con miembros y organismos humanos.» La 
bertad de opinión, añade la Encíclica, «debe ayudar a la jerarguía y facilitar la obra 
terial sobre los fieles a justa distancia de dos extremos igualmente peligrosos: el espintu - 
lismo ilusorio y el realismo material y destructor».

El fenómeno de una crítica desmedida y exacerbada en el interior de la Iglesia n® 
debe asombrarnos; se produce lógicamente en períodos de inquietud renovadora y siempr 
que decide la Jerarquía un «aggiornamento» de tantas cosas atrasadas. Paulo VI, en

(1) «Observatore Romano», 18-11-50. «Anuaria Petrus», 1950, páginas 33 y siguientes.

12

SGCB2021



iluminada palabra que dirige a todo el mundo a través de las audiencias generales, ha in
sistido en señalar el hecho: el Concilio ha suscitado, con razón, una cierta mentalidad de 
etapa constituyente; muchos fieles, sobre todo en países de vieja cristiandad, no estaban 
preparados para enfrentarse con un debate religioso público a nivel de obispos, porque 
todo lo veían inmóvil en su fe entrañable; otros, ante las discusiones conciliares, creyeron 
poder hablar como hablaron los obispos en el Aula, olvidando que ni fueron llamados al 
Concilio ni tienen gracia de estado para aquella discusión, y acaso ni siquiera conocimientos 
adecuados. Pero el fenómeno incluye un dato muy positivo: todo organismo joven, como 
en el caso de la Iglesia católica, cuya dinámica espiritual se nutre de una eterna juventud, 
la del Espíritu de Dios, está sujeta a ciertas crisis de juventud, que es la edad que tiene 
más despierto el sentido crítico.

Acaso a los españoles debe sorprendernos menos el fenómeno de un cierto malestar 
promovido por la crítica. En nuestro país, ciertas manifestaciones de la opinión pública 
resultan más chocantes porque durante largo tiempo el juego de las opiniones quedó fre
nado por condicionamientos sociológicos que todos conocemos; la nueva Ley de Prensa 
llegó justamente en el momento posconciliar, cuando las inquietudes renovadoras entraban 
en su fase más aguda; por lo tanto, es natural que unos y otros necesitemos paciencia, ya 
para llegar a la modernización necesaria, ya para soportar ciertas críticas dolorosas, pero 
hechas con indudable buena fe.

En estos períodos históricos de renovación se llega fácilmente a lo que el Padre De 
Lubac, en su libro «Paradoxes», llama la «Pasión reformista», que —son palabras textua
les— «está en la Iglesia generalmente en proporción inversa a la de la vida sobrenatural, 
y por esta razón nunca proceden de agüella pasión las auténticas y bienhechoras reformas».

Que las inquietudes producidas, buscando fórmulas de diálogo plausibles, son un fenó
meno general, lo prueba la requisitoria reciente y nada blanda del Arzobispo de Quebec, 
Cardenal Leger, dirigida a sus sacerdotes, al tratar precisamente de la opinión pública 
y de las críticas formuladas por fieles insertos en el apostolado o por sacerdotes. Para dar 
lin a esta oración, leeremos unos fragmentos textuales de estas enseñanzas del eminente 
hombre de Iglesia, enseñanzas que, dirigidas a sacerdotes, se hacen normalmente extensivas 
a todos los fieles de buena voluntad (1).

Naturalmente, el Cardenal Leger parte de la necesidad y del bien que aporta a la 
Iglesia la opinión pública; reconoce asimismo que el sacerdote tiene el deber de participar 
en esta vida de la opinión en las cosas de la Iglesia: «Aun las críticas amargas y acerbas 
contra la Iglesia pueden ser inspiradas por una sed de fidelidad al Evangelio, a pesar de 
^^s maneras poco cristianas... El sacerdote debe participar en esta vida de opinión; sus 
’‘csponsabilidades pastorales, y el hecho de gue de algún modo sea un técnico en cuestiones 
’^^ligiosas, lo exigen así». Pero con la franqueza que caracteriza a este conocido prelado 
canadiense, también puntualiza las limitaciones impuestas a los sacerdotes y, en consecuencia, 
® los fieles, cuando se consideran exponentes de la opinión en la Iglesia y hacen públicas 
sus críticas sobre lo que en Ella les parece criticable:

«.4«zej de realizar una crítica pública sobre la Iglesia, un sacerdote —un fiel cualquiera, 
decimos por nuestra cuenta— debe proponerse escrupulosamente ciertas cuestiones», enseña 
el Cardenal Leger:

«l.° Debería preguntarse de dónde proviene su- crítica; ¿nace de un verdadero amor 
la Iglesia? Hay críticas gue vienen de esta fuente, y la historia de los santos es una 

prueba de ello; no critiguemos a los gue critican, porgue también ellos pueden ser hijos 
fieles de la Iglesia. Existe una crítica no sólo útil, sino gue es expresión de^ amor a la 
iglesia; con todo, debemos asegurarnos de gue no sea una pura manifestación de maso- 
^uisfno, de una pérdida de confianza en la Iglesia o de agüella incapacidad, crónica en 
‘algunos, de recibir enseñanzas o de obedecer; se ve muchas veces gue se multiplican los 
síntomas de un mal —asegura el padre De Lubac— gue se extiende como una epidemia;

(1) «La Documentation Catholique», núm. 1.475. 17-Vn-1966, página 1.313.
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íe trata de una crisis de neurastenia colectiva; para los ^ue la sufren, todo es materia de 
denigración.

»2.° Antes de formular una critica, es preciso interrogarse sobre la propia competencia 
para poder hacerla. Será útil una critica si es competente: ha llegado a ser un lugar común 
entre los sacerdotes admitir ante los fieles que no son competentes en muchas cosas; lo 
mismo debe reconocerse honestamente cuando se quiere criticar algo en la Iglesia. El pe
ligro actual no está en que tengamos muchas voces que claman en el desierto, sino en 
tener demasiadas voces que gritan a diestra y a siniestra.

»3.° Antes de plantear en público una critica sobre algún aspecto de la vida de lo 
Iglesia, es también preciso interrogarse sobre la oportunidad del paso que se va a dar. 
El sentido pastoral de un sacerdote debe conducirlo a ver la distancia que media de^ una 
discusión entre teólogos o en una revista para especialistas, y lo que es objeto de enseñanza 
a la comunidad cristiana.

»4.° Finalmente, antes de hacer pública una critica de la Iglesia, sobre todo si te 
transmite por los grandes medios de comunicación, hay que estar cierto de que en su 
propio tono lleva el sello del amor a la Iglesia y las características de una actitud cristiana. 
Sorprende a veces encontrar, bajo la pluma de un sacerdote que trata de otros, de sus 
propios compañeros y aun de las autoridades de la Iglesia, palabras que no son fraternas. 
El respeto a la persona de los otros es esencial en todo intercambio humano; se pone ahora 
de relieve la solidaridad del Presbiterio: ella exige que en el intercambio de idea^ se man
tengan las habitudes cristianas.»

Resumamos estas disquisiciones, ya para terminar definitivamente, con la palabra ilu
minada del Santo Padre, transcrita del tan mentado discurso a los católicos franceses reunidos 
en Niza (1).

«Manifestación de la santa libertad de los hijos de Dios, la opinión pública en lu 
Iglesia es el diálogo de la familia en la confianza mutua, en la caridad recíproca y en la obe
diencia sobrenatural, a que nos llama la Encíclica «Ecclesiam Suam». Lejos de ser una critítu 
sin control o una amarga oposición a la Iglesia, se manifiesta como una prueba de amor 
para con ella. Porque si la esposa de Cristo necesita un «aggiornamento», según la 
enseñanza del Concilio, no deja de ser nuestra Santa Madre Iglesia. Asimismo, cada uno, 
en proporción a la influencia de que dispone y de la acogida que se le dispense, tendrá 
a bien, en la manifestación de sus opiniones, pesar cuidadosamente sus intervenciones, 
asegurar su buen fundamento, y medir el refrendo previsible y sus consecuencias para 
bien de las almas, de forma que ideas demasiado humanas no corrompan lo que se h 
emprendido por fidelidad a Cristo y por interés de su Reino. A este precio, la opinion 
pública jugará en la Iglesia su papel bienhechor de instrumento privilegiado de dialogo, 
en cuanto que ayudará a la Iglesia en su esfuerzo de diálogo continuamente renovado con 
el mundo de hoy.»

(1) Idem id.
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LA LIBERTAD DE PRENSA, TEMA PRINCIPAL 
EN EL 

CONGRESO DE REDACTORES - JEFES
ESA LIBERTAD IMPLICA NECESARIAMENTE LA 

RESPONSABILIDAD MORAL Y SOCIAL 
DEL PERIODISTA

SE PROPONE, PARA LA AUTODISCIPLINA PROFESIONAL, 
UN ORGANISMO PARITARIO DE PRENSA

Una delegación española asistió a las reuniones y tomó 
parte en los debates

Quiero saludar de manera especial a nuestros amigos españoles, tjue vienen acompa
ñándonos desde hace años en estas reuniones con tesón y entusiasmo, y me place reco

nocer el gran avance ^ue la libertad de información ha experimentado recientemente en 
país.» Estas, o parecidas, palabras fueron pronunciadas por el Presidente de la «Fede

ration Internationale de Rédacteurs en Chef», M. Henri Saequet, en el discurso que, con 
■potivo de la inauguración del XV Congreso de esta entidad, pronunció en el amplio salón 

e actos del puert; autónomo de El Havre.
Nacida hace más de treinta años, en 1935 exactamente, esta Federación Internacional 

agrupa hoy día a cerca de tres mil profesionales, entre los que figuran los periodistas más 
conocidos y cotizados de Francia, así como un importante grupo perteneciente a diversos 
países de Europa y de América. Creada por Mario Roustand, sus fines son los de extender, 

entro^ del plano internacional, aquellas tareas que redunden en beneficio de la profesión 
periodística y que puedan servir a un afán de común cooperación y mutuo conocimiento 
entre cuantos militan en las vastas y complejas tareas de la información.

Son ya numerosas las capitales o grandes ciudades de Europa que han acogido a los 
^lembros de la Federación en sus reuniones anuales. París, Niza, Lisboa, Bruselas, Berna, 

lena, Ginebra, Marsella y, últimamente, Dublin, El Havre y Burdeos, han sido escenario 
5 estos Congresos en los que el turismo apenas si es un grato paréntesis entre las se

bones de trabajo. Desde hace algunos años, una Delegación española asiste a estos 
ingresos, y es de justicia reconocer que la presencia de los periodistas españoles ha 

gozado siempre de la más cordial acogida y que sus intervenciones han sido escuchadas 
l^on atención y respeto. En este XV Congreso, los españoles han podido tener, además, 
3 gtan satisfacción de poder escuchar en boca del propio Presidente de la FIREG el pú- 

, ICO reconocimiento de los avances conseguidos en cuanto a la libertad de expresión y de 
^íirorrnación, reflejados en la reciente Ley de Prensa e Imprenta.

Tres consejeros nacionales de Prensa: don Vicente Cebrián, don José Ramón Alonso
José de Molina Plata, en unión del corresponsal de la Agencia PYRESA en París, don 

^anueí de Agustín, que es enlace permanente entre los comisionados españoles y la Presi- 
epcia de la Federación, han formado este año la Delegación española, siendo los dos 

primeros miembros permanentes del Congreso. El temario de éste incluía las comunicaciones 
c trabajo elaboradas sobre aspectos ya abordados en las. reuniones celebradas en Marsella 

pasado año. La Libertad de Prensa, los problemas de la automación, la información
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científica y las reuniones entre profesionales de uno y otro lado del «telón de acero» 
han sido los temas debatidos a través de los trabajos presentados por M. Jan Sansen, 
Redactor-Jefe del diario «Wekeli/ks bíieuws», de Bruselas, acerca de «Deonlología y Libertad 
de Prensa»; M. Guitón, sobre «La automación en la Prensa moderna»; M. Isaurice Goui- 
neau, sobre «La información científica y técnica», y M, Robert Vaucher, sobre «La primera 
'table rond’ entre la Prensa del Este y líí\ del Oeste en Hungría».

EL TEMA DE LA LIBERTAD DE PRENSA

Fácil es comprender la imposibilidad de recoger, ni tan siquiera resumir, las numerosas 
intervenciones y los variados matices a que dio lugar la discusión de estas ponencias. De 
ellas, lógicamente, fue la primera la que gozó de un mayor interés. El tema de la Libertad 
de Prensa es tan antiguo como apasionante y se presta a las más varias y sorprendentes 
interpretaciones, máxime si son profesionales de la información quienes se reúnen para 
discutir acerca de él. La ponencia presentada por el periodista belga M. Sansen dio origen 
a un amplio debate en cuanto a fijar unas conclusiones en las que quedara claramente 
expuesto el sentir de los congresistas en cuanto a que la Libertad de Prensa, como todas 
las libertades, ha de ir acompañada de una auténtica responsabilidad moral y profesional. 
Tras numerosas intervenciones, el texto de la resolución quedó redactado de la siguiente 
manera:

«El XV Congreso Internacional de Redactores-Jefes, que, desde el 30 de agosto al 3 de 
septiembre de 1966, se ha reunido en El Havre, Dublin, Burdeos, aprobó una moción 
sobre la Libertad de la Prensa que dice loi siguiente:

l .° El Congreso proclama su fidelidad a la Libertad de la Prensa, en todas sus formas 
de e.xpresión y de difusión (Prensa escrita, hablada y filmada), y denuncia los atentados, 
abusos y amenazas que esta libertad esencial sufre a través del mundo.

2 .° Afirma, no obstante, que la Libertad de la Prensa implica necesariamente la fcs- 
ponsabilidad moral y social del periodista, así como del Director de la Empresa de Prensíf! 
en particular, la responsabilidad del Redactor‘-Jefe es tanto mayor por cuanto su función 
es de la máxima importancia en la cabeza de la Redacción.

3 .° Propone que la indispensable autodisciplina profesional sea asegurada por un Or
ganismo paritario de la Prensa, compuesto por periodistas y Directores de la Emprcs‘‘^ 
periodística, con exclusión de toda ingerencia exterior. La función de tal Organismo sera 
velar por el ejercicio del derecho a la información, así como sobre las infracciones a los 
deberes profesionales.»

Conviene aclarar que en el anterior Congreso, celebrado en Marsella, ya fue tratado 
ampliamente el tema de la Libertad de Prensa y que, por parte de los señores Alonso 
y Cebrián, que, al igual que este año, formaban parte de la Delegación española, se pt^' 
sentó una moción en el sentido de que la Libertad de Prensa debería ir acompañada de 
lógicas limitaciones. En dicha moción se daba cuenta al Congreso del anteproyecto de Ley 
de Prensa e Imprenta que iba a ser presentado, para su discusión y* aprobación, a las Cortes 
Españolas. La discusión de las conclusiones ha dado oportunidad en el presente año, a 
los delegados españoles, para dar a conocer al Congreso los avances conseguidos en Espada 
en materia de información y de Prensa, así como las garantías que, en orden a cortar 
posibles abusos de la libertad, contiene la citada Ley. El señor Molina Plata hizo upa 
amplia exposición respecto a las funciones y el significado de nuestro Tribunal de Etica 
Profesional en orden al párrafo 3.° de la resolución, en el que el Congreso propone la 
creación de un Organismo paritario para asegurar la autodisciplina profesional.

De la atención con que fueron seguidas las diferentes intervenciones de los componentes 
de la Delegación española es buen ejemplo el que la redacción primitiva de dicho párrafo 3-1 
que decía: «Propone que la indispensable autodisciplina profesional sea asegurada por un 
Organismo paritario de Prensa, compuesto por periodistas y directores de la Empresa PC- 
liodística, con exclusión de toda ingerencia del Estado o del Gobierno», fue alterada debido 
principalmente a las objeciones formuladas por los españoles, y a las que se adhirieron 
numerosos congresistas, sustituyéndose la frase «con exclusión de, toda ingerencia del Estado 
o del Gobierno» por la de «con exclusión de toda ingerencia exterior».
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AUTOMACION E INFORMACION CIENTIFICA

De las restantes comunicaciones, es importante resaltar la preocupación del Congreso 
por la adaptación de los profesionales del Periodismo ante los nuevos avances que en el 
terreno de la técnica de la impresión se están produciendo. No existe duda alguna de 
que el desarrollo de la electrónica hace prever un radical cambio en los actuales sistemas 
de comunicación y en los medios de impresión. El periódico del futuro se hará de manera 
radicalmente distinta al de la época presente, y es lógico que el profesional deba ir cono
ciendo, para adaptarse a ellos en un futuro próximo, cuantos descubrimientos e invenciones 
realice la ciencia en este sentido.

Respecto a la información técnica y científica, el Congreso se pronunció en el sentido 
de que por los centros de investigación científica, ya sean oficiales o privados, nacionales 
o internacionales, se procuren las máximas facilidades a los profesionales de la información 
en cuanto a lograr una mayor y más exacta difusión de los acontecimientos científicos que, 
prácticamente, afectan a la Humanidad entera. De la misma manera, el Congreso mostró 
su preocupación por evitar aquellas informaciones que se refieren al campo de la Ciencia 
y que, carentes de una base responsable y veraz, pueden inducir a error al lector medio, 
que acaba por no saber cuándo acaba la auténtica Ciencia para dar paso al sensacionalismo 
° a la fantasía. En el campo de la Medicina, es singularmente importante el evitar toda 
clasede sensacionalismos y procurar que toda noticia se ajuste estrictamente a la verdad 
científica, evitando, con ello, el equivocar gravemente a quienes buscan ansiosamente el más 
luinimo rayo de esperanza en algo que parezca que puede mitigar su sufrimiento.

CONTACTO CON PERIODISTAS DEL «TELON DE ACERO»
Hemos de referirnos, por último, a la comunicación presentada por el periodista suizo 
Robert Vaucher, Vicepresidente de la Federación Internacional, respecto a las conver

saciones que, entre periodistas del Este y del Oeste, se han celebrado por vez primera 
en Budapest. Sesenta y cuatro periodistas pertenecientes a dieciocho países han tratado, 
3 orillas del lago Balatón, de una serie de problemas de carácter político que, como el 

la reunificación alemana, parecía totalmente imposible que pudieran ser tratados sere
namente, sentados a una misma mesa periodistas de la República Federal Alemana y de 
a República Popular. No es necesario decir que las tesis sustentadas están todavía muy 
ejos de una concordancia, pero se ha podido observar un claro deseo, por parte de los 

periodistas de detrás del «telón de acero», de llegar a una serie de confrontaciones entre 
2a tendencias políticas de las dos Europas.

Según M. Vaucher, a lo largo de los tres días que duraron las conversaciones, la ma
yoría de los representantes de varios de los países «satélites» de la U. R. S. S., principal- 
oponte los rumanos, los yugoslavos y los húngaros, no han ocultado su esperanza de que 
^0 abran las barreras que separan el Este y el Oeste de Europa. Por el contrario, los rusos 

JPÍogan a hacer concesiones en este sentido, basándose en que, mientras en los países 
ol Oeste únicamente se defienden intereses capitalistas, ellos defienden principios ideológicos.

Rese a todo, la conclusión que ha sacado el periodista suizo de este primer contacto 
^ntre profesionales de uno y otro lado del «telón de acero» es que existe una auténtica 
evolución en los países del Este hacia una mavor libertad en todos los órdenes, a cuyo 

pueden contribuir, sin duda, estas conversaciones.

PERSONALIDADES EN EL CONGRESO
, El Congreso, cuya sesión de apertura tuvo por escenario la ciudad de El Havre, bajo 

® Ptesidencia del Secretario de Estado para la Información del Gobierno francés, M. Yvon 
Q^'rges, fue clausurado en el pabellón de Ciencias de la Universidad de Burdeos con la 

presencia del Alcalde de la ciudad y Presidente de la Asamblea Nacional, M. Jacques Chaban 
titilas. En Dublin, una delegación, que incluía a periodistas de todas las naciones repre- 

^rptadas, fue recibida en audiencia especial por el Presidente de la República de Irlanda, 
r- Eamond de Valera. Los Ministros irlandeses de Asuntos Exteriores y de Transporte 

y Energía, Mr. Aiken y Mr. Childers, recibieron asimismo a los congresistas durante su 
estancia en la capital de la nación, y el Director General de Turismo, Mr. T. J. Driscoll, 
participó en una de las reuniones y asistió al banquete oficial, donde ocupó un lugar de 
°nor el Embajador de España y antiguo periodista, don Juan José Pradera.
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DINAMICA Y TENDENCIAS DE
NUESTRAS REVISTAS PARA 

NIÑOS Y JOVENES

SE MANTIENE UN PRECIO MEDIO INFERIOR AL DURO

EXISTEN TRES VECES MAS REVISTAS JUVENILES 
QUE INFANTILES

El número de títulos ha variado hasta un cincuenta 
por ciento en los últimos años

La mayoría son publicaciones semanales

Por FELIX MEDIN GAPCIA

HORA el mundo de la Prensa para menores está siendo profundamente removido 
al impulso de preocupaciones que, desde tiempo atrás, venían tomando cuerpo. 

Nuevos aspirantes a la especialización acuden en número creciente a los cursos, colo- 
'íuios, seminarios y conferencias que puedan iluminarles el camino. Nuevas revistas 
Pugnan por abrir una brecha de renovación en la panorámica de publicaciones perió
dicas para niños y jóvenes. Cada año son más las consultas sobre el tema en heme
rotecas y organismos de documentación sobre este aspecto, y cada día se multiplican 

la Prensa diaria las intervenciones en torno a la problemática de la información in
fantil y juvenil.

La lectura masiva de periódicos ha sido reconocida ya como una de las más activas 
Concausas de no pocas desviaciones de comportamiento en grandes masas de^ jóvenes 
extranjeros. Por fortuna, en España estamos aún en una coyuntura de prevención, mien
tras en otros países se ha de actuar precipitadamente a curar. Pero el estar libres por 
uhora de graves riesgos no nos inmuniza permanentemente contra el peligro. Se hace 
necesario conocer cuanto más exactamente sea posible el medio de nuestra Prensa para 
nienores, con el fin de que toda medida de prudencia encuentre base firme en qué apo
yarse.

Las voces que más clamorosamente pueden alzarse en este sentido son las de los 
Padres, responsables, en definitiva, de la selección de la lectura de los hijos. En nues
tro pais existen más de 7,5 millones de menores de edad. La pregunta es ésta: ¿Cómo 

la Prensa que leen nuestros hijos? ¿Cuál es la cantidad y la calidad de los periódicos 
'íae se les dirigen?
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Número variable. ,

tameíte “e ha plr jespuesta exacta es difícil, por no decir imposible. Cier- 
78 Son« n ® ejemplares en una cifra no inferior a los 
mismo de e’stf p de títulos resulta en verdad cambiante: el especial dina- 
v^tooidrftiar'’rT’ Casi cada mes desaparece algún titulo y nacen otros nue- 
ciói de^ A 7 t f estáticas. En el momento en que se llevó a cabo la investiga- 
nSoíl í JaE datos -abril de este año-, el total de títulos de edición 

sumaba 73. procedentes de 27 editoriales dedicadas a esta actividad.

cantidades, sólo en los últimos siete años, ba sido real
mente notable. Los títulos disminuyen verticalmente hasta 1963. para iniciar luego una 
mas lenta elevación en el número: ”

AÑOS Número de 
t tulos

1959 ..............
1963 ................
1966 ................

141
62
73

cuya citra ha parado, en los mismos pe- OS de tiempo, por oscilaciones que suponen hasta más de un 50 por 100:

AÑOS Número de 
editoriales

1959 ................ 37
1963 ........................ 18
1966 ......................... 27

portante oloeÍ la ha jugado un im- 
Ses vS DHmPrn C^mision de Información y Publicaciones Infantiles y Ju- 
Sicacil v^n y? contracción, para, una vez acometidas las primeras tareas de 

de las cifras, habiendo mejorado

5 6on nnn /‘^‘^^hdad. se calcula que los títulos existentes lanzan al mercado unos 
esS t^dA ^nT^ "'"' T’ “7"^’ 14 millones semanales de ejemplares. Comparar 
Que eXÍ Xf rT los 7.5 millones de menores en edad escolar da inmediata idea de 
œmDArA?A^f í cantidad en nuestra Prensa infantil y juvenil; baste considerar que, 
comparada, a ojo de buen cubero, con la tirada de periódicos para adultos, la Prensa 
c Jr "° alcanza mas de una vigésima parte de lo que cuantitativamente debiera 
ce Ha ?A ® primera vez —ni será, por desgracia y por fortuna, la última— que 
se da la voz de alarma acerca del bajo índice medio de lectura de periódicos que al
canza el nino español, pese a la aparente paradoja de que sean mayores las tiradas de 
algunas revistas infantiles que las de muchos diarios.

Abundan los semanarios.

La estrecha relación que existe entre periodicidad e impacto en los lectores pide por 
SI misma que atendamos a las fechas de aparición de las revistas para menores. Los 
datos resumidos en la investigación citada se distribuyen asi. según la periodicidad de 
los distintos títulos:
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PERIODICIDAD Número de 
revistas Porcentaje

Semanales ............................ 49 66,6
Quincenales ........................... 11 15,0
Mensuales ............................ 13 18,4

Total......................... 73 100,0

La preponderancia de revistas de periodicidad semanal no es, ciertamente, fruto del 
azar. Ya hemos avisado que existe una relación de proporción directa entre este factor 
y el impacto en los lectores. Ello se traduce, no sólo en el interés por la lectura, sino 
también en la dinámica comercial. Los editores, sin duda conscientes por larga expe
riencia de estas influencias, han venido a seguir lineas convergentes desde unos y otros 
criterios hacia la frecuencia semanal de aparición de las revistas.

Clara muestra de ello es el cuadro comparativo que se ofrece a continuación, refe
rido a los cambios de periodicidad en la distribución del total de revistas en distintos mo
mentos del último septenio de nuestra Prensa para menores:
^^riodicidad a través de los años.

PERIODOS PORCENTAJES

Año 1959 Año 1963 Año 1965 Año 1966

Semanal ................ .......... 57,5 62,8 65,0 66,6
Quincenal ............... .........  33,3 24,3 14,2 15,0
Decenal..................... — 1.6 — —
Mensual..................... .........  9,2 11,3 20,8 18,4

Bases............... .........  (141) (62) (77) (73)

La tendencia al crecimiento del porcentaje que afecta a la periodicidad de frecuencia 
apretada —semanal— es evidente, hasta el punto de que es el único indice que se 

manifiesta con constante incremento, cualquiera que sea el intervalo de tiempo al que 
ofendamos en el cuadro precedente. La atención al factor “periodicidad” puede quedar 
suficientemente expuesta con lo resumido hasta aquí, mientras tocamos otro punto de 
indudable interés: el precio.

El precio de la Prensa que se dirige a los menores españoles es quizá el aspecto más 
Positivo, si lo contemplamos, no desde el punto de vista editorial, sino desde el lado del 
público: nunca, hasta el momento, el precio medio ha rebasado la cantidad de cinco pe
setas.

Los precios de venta al público de estas revistas en el momento de nuestro estudio 
son los que siguen:

21
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Precios de las revistas para menores. 
(2.” trimestre de 1966)

PESETAS Porcentaje de 
revistas

1.50 ........  
2,00 ......... 
2,50 .........  
3,00 .........  
3,50 .........  
4,00 .........  
5,00 ........  
6,00 .........
7,00 .........
8,00 .........

12,00 .........
15,00 .........
35,00 .........
Gratuitas ...

Base

8,2 
17,9
4,1

12,5 
9,6 
4,1

24,8
9,6 
1,3
1.3
1.3
1,3 
1,3
2,7

(73)

han oscS dinámicamente a través de los últimos aBos,
dn . ““ notables variaciones, dentro de un crecimiento general no muv acusa- 
de’lfe a?9°63“erT‘°"' considerable de los precios se dio en el plazo
hX 2 . ‘ n precios rebasaron ampliamente la frontera de£ dMmïa’'dé •“ *' áin XXrio. 
¡mnXaX á-- ‘’’■'“OS. aspecto que no debe ser excluido ni considerado de poca
te aSs XsXc™ ”” «* "“««o O»*™'

AÑOS Pecio medio 
(Pesetas)

1959
1963
1965
1966

1,10
3,41
4,39
4,40

tase^we“el ® ®“’’‘Íií P**®'*® constante en los últimos siete años, adviér-
L términos absolutos. No son inconsistentes

1 P . españoles cuando se lamentan de que resulta en extremo â país pT a de los dUtribuidores de revistas iSporL^ vendX en 
« n -w * uniforme cantidad de cinco pesetas cada ejemplar, precio que les 
desrtierS^D"n7 .Publicaciones extranjeras en lengua castellana por tratarse, 
desde diversos puntos de vista, de un mercado de saldos.
Características.

indudable interés, dentro de un grupo de características generales de 
esta Prensa, es el de la clase de revista, según sean la edad y el sexo del público 
al que se dirige.

datos, sobre los que podamos establecer una comparación, anteriores a 
1965. Ello significa que, de hecho, no se ha podido poner en práctica una accién efec' 
tiva de discriminación en este sentido: hasta 1963, pese a que ya se esbozaban decidi-

OACET A D® 
LA PRENSA 
E S P A'Ñ 0 LA22
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dos criterios sobre una distinta adecuación en la Prensa a los sucesivos niveles de edad 
en uno u otro sexo, lo cierto es que el conjunto de periódicos para menores se con
fundía bajo la denominación genérica de Prensa infantil : es éste un error, sin duda 
involuntario, que subsiste en no pocos sectores del público e incluso en algunos expertos.

Se ha atendido por fin, con creciente preocupación, a los dictados de la psicología 
diferencial, con lo que se ha llegado a establecer una básica distinción entre revistas 
ii^lantiles y revistas juveniles, con una subdivisión, particularmente entre las últimas, en 
masculinas" y "femeninas”: no debe caber ya el equívoco al comprar o vender tales 

revistas, puesto que todas llevan impreso en la portada el correspondiente rótulo de iden
tificación.

La distribución de la Prensa española para menores según su clase es como 
sigue:

CLASE
PORCENTAJES

Parcial Total

Injanfil... ................................. — 26,0

— para niños ...................... 24,7 —

— para niñas ...................... 1.3 —

Juvenil .. ................................... — 74,0

— para chicos .................... 54,8 —

— para chicas ..................... 19,2 —

Total ........................... 100,0 100,0

Existe el infundado pensamiento, que tiende a convertirse en tópico, de que, incluso 
'^^^^ntitafivamenfe, falta más en nuestro país Prensa para jóvenes que para niños. Los 
datos conjugados en el anterior cuadro proyectan luz sobre ese error: el número de 
revistas juveniles es tres veces mayor que el de las infantiles. Otra cuestión seria ha
blar ahora de déficit de calidad en uno u otro nivel, pues aquí nos referimos bien con
cretamente a cantidad de revistas para unas edades y otras.

La distribución de porcentajes no es fortuita ni obedece a una situación coyuntural 
de sólo el momento presente: las proporciones vienen siendo muy parecidas desde hace 
*^ás de un par de años, esto es, desde que la discriminación de revistas por edades y 
^cxo de sus destinatarios ha empezado a adquirir cuerpo. A título ilustrativo, véanse, 
en contraste con los porcentajes que hemos ofrecido sobre los datos de abril de este 
^ño, los que se producían en el mismo sentido hace doce meses, en octubre 1965.

CLASE PORCENTAJES

Año 1965 Año 1966

Juveniles ..............................
Infantiles .............................

75,3 74,0
24,7 26.0

2Aceta de 
E«prensa Española
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de T —S observa una reducción de diferencias entre el número
cantidÏÏ eç a uno U otro nivel de edad, resulta irrefutable que el déficit de
cantidad es notablemente mas acusado en el sector infantil.
la atennÍT ® «er más estimulada
nn Hp 1^ conviene ejercer una más urgente actividad pertenecen al cam-
fnnn í I femenina para menores: falta sobre todo Prensa infantil femenina,
h, nutrirse de lecturas genéricamente “'infantiles” dado que. par,a
3L',n 1 "° indispensable una drástica diferenciación ’ de publicaciones
según el sexo. Pero el sector de las jovenes sí es preocupante: sólo un 19 2 por 100

V para ellas. Esto es importante y de indudable urgencia, en es-
1 añadimos que buena mayoría de ese 19,2 por 100 es Prensa de contenido 

poco logrado en relación con lo deseable.
_ Existen, por supuesto, otros aspectos de trascendental interés: el formato y el tama- 

ilustración y texto, la observación ponderada del contenido y la 
actitud de los padres son quizá dignas de atención inmediata. Pero no cabe cumplir 
con esa atención en este espacio. Volveremos sobre todo ello en otra oportunidad, para 
señalarlo con el relieve que merece.
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escuela oficial de publicidad

PARA JUNIO, SI APRUEBAN, SALDRAN 
CINCUENTA Y CINCO “TECNICOS 

DE PUBLICIDAD"
actualmente, doscientos alumnos
CURSAN ESTUDIOS DURANTE TRES AÑOS
—----- PARA OBTENER EL TITULO----------

ENTRE LOS ESTUDIANTES HAY TOREROS, 
MILITARES DE CARRERA, ACTORES, 
PU ELICIT A RIOS PROFESIONALES Y... 
-------------- MAT RIMONIOS ---------------

El director de la Escuela, señor Iniesta, afirma: «No que
remos que salgan atrofiados de teoria; por ello, las clases de 
prácticas, un tanto ’’revolucionarias”, son las más vibrantes»

'pODO huele a nuevo —y es nuevo— 
, en la moderna Escuela Oficial de Pu- 

icidad. Nueva es la Orden ministerial que 
erogó la antigua de agosto de 1964 y que 

apareció en el "Boletín Oficial del Estado” 
día 17 de este último agosto. El novi- 

sinio plan de estudios fue aprobado una
cumplidos dos cursos académicos de la 

scuela Oficial de Publicidad, centro do
cente constituido y dependiente del Insti
nto Nacional de Publicidad.

P k?™ obtener el título de "Técnicos de 
uolicidad" hay que cursar estudios duran- 
tres años en la Escuela Oficial. También, 

y Pn casos excepcionales y periódicamente, 
realizarán cursillos de formación profe

sional acelerada para aquellos alumnos que 
estudios en centros de pu- 

icidad legalmente reconocidos, o para los 
Profesionales de la Publicidad que quieran

?aceta de
U/RRN8A
■spañola

Por JOSÉ UFARÍA RUIZ
obtener el título oficial de Técnico de Pu
blicidad”, Para los aludidos alumnos, y con 
este fin, la Dirección de la Escuela con
vocará anualmente, en el mes de julio, los 
exámenes de reválida.

Es necesario, para solicitar el ingreso co
mo alumno en la Escuela Oficial de Pu
blicidad, poseer el título de bachiller supe
rior, bachiller laboral administrativo, perito 
mercantil, maestro industrial o maestro de 
Primera Enseñanza. Hay, como es fácil su
poner, convalidación de estudios para aque
llos alumnos que poseen títulos de estudios 
superiores.

ASIGNATURAS Y PROFESORADO

Diariamente hay cinco horas de clases 
en la Escuela. Los cursos están, al igual 
que en las Universidades, divididos en cua
trimestres. En el primer curso, y en distin-
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tos cuatrimestres, entran asignaturas de idio
mas (inglés, necesariamente: francés o ale
mán); Economia, Psicología, Teoría de la 
Publicidad, Sociología, Lenguaje y estilo. 
Régimen juridico de la Publicidad en Es
paña, Marketing, conferencias y Práctica 
de la Publicidad. En el segundo curso, las 
asignaturas delimitan un estudio más pro
fundo: Redacción publicitaria. Técnica de 
investigación sociológica. Idiomas (en el 
mismo sentido que en el curso anterior), 
Artes Gráficas, Medios publicitarios. Ilus
tración publicitaria y Agencias. Y en el 
tercero y último curso se llega al estudio

de Relaciones públicas. Técnica de medición, 
Arte comercial, Deontologia, Estrategia pu
blicitaria, Idiomas y Agencias.

El profesorado está compuesto por doña 
Iluminada Garcia Diaz, en “Econom:a ge
neral y de Empresa”: don Julián Bravo Na- 
valpotro, “Programa de Marketing”; don 
Manuel Maldonado Correa, "Introducción a 
la Publicidad”; don Manuel Martín Serra
no, “Psicología aplicada a la publicidad": 
reverendo padre don Jesús María Clemente 
Martín-Buitrago, "Medios publicitarios : 
don Francisco León Madrid, "Redacción

Don Serapio Iniesta, director de la Escue
la Oficial de Publicidad, un hombre 
antes, en Francia, [ue periodista; que co
noce a fondo cómo "llegar" a hacer reali

dad la fuerza de la publicidad.
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En ¡os amplios, modernos y limpios pasillos de la Escuela Oficial de Publicidad, ¡os 
alumnos —jóvenes con exedente preparación inte¡ectua¡— aprenden, en teoria y en prác

tica, cómo se desarroUa ese fabuloso mundo de la publicidad.

Publicitaria”; don Joaquín Aguilera Gamo- 
^®da, "Técnicas audiovisuales”; don Manuel 
Romera Herrera, “Artes Gráficas”: don 
Manuel Domínguez Alonso, "Investigación 
^conómica”; don Miguel Haro Serrano, 
Relaciones públicas”; don Miguel Angel 

^cheverría, "Arte comercial”; don Cristó
bal Marin Marin, “Estrategia publicitaria”, 
y don Emilio Serrano Villafañe, “Deonto- 
íogía”.

LA ESCUELA

En la séptima planta de un moderno edi- 
icio de la calle de Fuencarral, en el in

mueble número 43, que contrasta con las 
''mjas edificaciones de un Madrid añejo, 
^3si antiguo, está situada la Escuela Ofi
cial de Publicidad. Largos pasillos de bri
dante parquet esmaltado. Cartelones murá

is® publicitarios, de vivos y alegres colores, 
b-normes fotografías planificadas. Huele a 
buevo. A limpio. A estructura moderna.

A arte sin descubrir... No hay polvo. No 
son aulas viejas de pupitres pintarrajeados 
por antiguas legiones de estudiantes. Es un 
mundo deslumbrante, inesperado, alegre y 
firme a la misma vez. Es una nueva vida 
—la de la Publicidad— que llega a España 
por canales profundamente delimitados y 
perfectamente diseñados por el Estado, gra
cias a los desvelos del Ministro de Infor
mación y Turismo, don Manuel Fraga Iri- 
barne.

EL DIRECTOR DE LA ESCUELA

Conversar con el director de la Escuela 
Oficial de Publicidad, don Serapio Iniesta, 
es un placer. El señor Iniesta, hombre de 
fácil y subyugante palabra, me acogió con 
sincera amistad. A los pocos momentos de 
charla me atrajo hacia el diálogo sin re
servas con una sola frase: "Yo he llegado 
del asfalto...”.

CETA DE 
P R E Ñ S A 
Parola_______________________________ _______________________________ 27

SGCB2021



Pienso —pensé— en que era una pala
bra meramente publicitaria. Algo que, psi
cológicamente, me situó en un plano de 
amistad irrompible.

—Tenga en cuenta —me anticipó el se
ñor Iniesta— que la Publicidad es una 
ciencia inexacta. No lo olvide nunca... Es 
un arte, digámoslo así, de perpetua evolu
ción, de fluctuación del alma...

—Que da dinero, ¿o me equivoco?
—Ese es su defecto. El que se dedica a 

la Publicidad por ganar dinero. Los publi
cistas somos como unos modernos sofistas. 
Tenemos la obligación de servir al sentido 
de lo bueno. Hay una máxima deontológi- 
ca: “Respeto al consumdor”. ¿Ve usted qué 
sencillo es todo...? Al menos, lo parece...

MARKETING

El señor Iniesta me ofrece un cigarrillo 
de tabaco negro. Se fijó en que yo fumaba 
tabaco negro...

—Puede —prosigo la interesante conver
sación— que todo sea tan sencillo como 
usted lo explica. Le creo..., teóricamente, le 
creo. Pero, perdone mi ignorancia: ¿Qué es 
Marketing?

—La teoría de Marketing nos llevaría 
horas, días..., quizás semanas de charla. Le 
haré un regalo a propósito de Marketing: 
una “oca de los huevos de oro”. Es un 
juego igual que aquel de la “oca”, de 
brasero casero en torno a la mesa del ho
gar, pero aplicado, e inventado modesta
mente por mi, a Marketing. No crea que 
es un regalo especial, no. Es un regalo que 
hago a todos los alumnos de la Escuela. 
Sirve para recordar que la Publicidad es 
una ciencia inexacta, como el juego de los 
dados que decide, ciegamente, la suerte o 
el infortunio... Si tiene tiempo, juegue...

Tuve tiempo para leer el reglamento. 
Quise enterarme de Marketing gracias al 
perezoso, monótono y divertido juego de 
la “oca de los huevos de oro”. En sus 
instrucciones, entre sus explicaciones, pude 
leer: "El Marketing consiste en una cierta 
estrategia, cuyo maquiavelismo no sospe
charon siquiera los Alejandros, Césares y 
Napoleones de otras lejanas edades. Cada 
moderno Jefe de Empresa es, por así de
cirlo, un general que se protege de los gol
pes de la adversidad enfundado en una 
reluciente coraza de acero que tiene por 
nombre Marketing”.

28 ____________

Pude, pues, enterarme de las teorías de 
Marketing : son los principios fundamenta
les de una estrategia comercial.

—^Marketing —me descubrió el señor 
Iniesta— es el mercado dentro de la tec
nología. No hay que vender —añadió— 
lo que se fabrica, sino fabricar lo que se 
vende, con la seguridad de tenerlo ven
dido antes de fabricarlo.

FENOMENO CIENTIFICO

Ya dijo Einstein que la imaginación pue
de al conocimiento. La Publicidad es un 
fenómeno científico que estriba en modifk 
car el criterio de las gentes.

—En éste sentido —me explicó el señor 
Iniesta— no hay luchas de clases. Se han 
rebasado. Sólo hay batallas de “standards • 
Todo motivado por el espejismo de la Pu
blicidad.

El señor Iniesta me habló también de la 
persuasión y de sus cien aforismos. De en
tre ellos sacó a relucir algunos llenos de in
tención. Vean: “A unos les maravilla la 
música de Bach, a otros les conmueve Liszt 
y los demás se extasían escuchando a Tchai
kovsky, pero la música que a todos de
leita por igual es la de la adulación, por 
ramplona y macarrónica que sea la parti
tura”.

Estos aforismos y muchas cosas más es
tán publicadas en un periódico —llamémos
le así, aunque su periodicidad no es muy 
exacta— que dirige don Serapio Iniesta, ti
tulado "Motivación” y editado en Barcelo
na. En su primera página —enorme página 
de papel “couché”, de grabados y dibujos 
extraordinarios—, dice, en un recuadro a 
dos columnas de poderosa llamada de aten
ción: “Una Agencia “servicial” ofrece des
cuentos y regala puros. Una Agencia que 
“da servicio” ni ofrece descuentos ni regala 
puros..., ¡pero es más de fiar!”.

DOSCIENTOS ALUMNOS

Volvamos a la realidad, a la Escuela 
Oficial de Publicidad. Este, repito, es el 
tercer curso. Para finales del mes de junio 
del año próximo, si es que aprueban, y 1®^ 
exámenes no son fáciles en su culminación, 
saldrán de la Escuela cincuenta y cinco 
alumnos con el título oficial de “Técnicos 
de Publicidad”.

gaceta dE 
LA PHENSA 

_________________________________  ESPAÑOLA
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En la actualidad hay doscientos alumnos 
cursando estudios. Ochenta pertenecen al 
primer curso: sesenta y cinco al segundo, 
y cincuenta y cinco al tercero.

A la Escuela Oficial de Publicidad lle
gan estudiantes de muy diversas condicio
nes. Incluso hay estudiantes que son matri
monio. Marido y mujer cursan los mismos 
estudios, van a la misma clase. El examen 
de ingreso es muy severo. Nada escapa al 
profesorado ni al tribunal. El señor Inies
ta, según él mismo me afirmó, ha impuesto, 
en uno de los exámenes de ingreso, la 
prueba de psicotecnia. Es muy importante 
para un futuro "Técnico de Publicidad” de
mostrar su capacidad psicotécnica. No hay 
gue olvidar que una de las máximas de la 
Publicidad, para vencer el escepticismo de 
•os compradores, está concretada en las de
rivaciones de las reacciones psíquicas. Y 
dicha máxima dice así: "Es preciso con- 
guistar el corazón de las gentes antes de 
penetrar en sus bolsillos”.

NO LLENARLOS DE TEORIA

El señor Iniesta no negó que, ciertamen
te, y dentro del plan de estudio ■. de la Es
cuela, existe una forma un tanto “revolu
cionaria”.

—No servirla de nada que de aqui sa
lieran "Técnicos de Publicidad” aburridos 
de teoría. No sabrían, o les costaría mu
cho, adaptarse después a la vida cotidiana. 
Por ello, y para no caer en el mal de la 
excesiva teoría, siempre perjudicial, duran
te dos veces por semana se realizan clases 
prácticas de "Agencias”.

Es curioso cómo han quedado planteadas, 
dentro de cada curso, las tres "Agencias” 
que acbialmente funcionan en la Escuela. 
Están constituidas, después de unas eleccio
nes libres entre los mismos alumnos, lo mis
mo que cualquier Agencia de publicidad que 
esté en activo: Consejo de administración, 
director, subdirector, jefe de relaciones pú-

29
Pi cet A DE 
BqEN s A “SP A Ñ0 I. A

, na de ¡QS ocho aulas de la Escuela Oficial de Publicidad. Ha sonado la hora de las 
^^^lidades" : se trabaja, se practica, para la "Agencia" del cursor Como puede apre^ 

^‘3rse, ¡os alumnos están divididos en grupos poco ortodoxos: son, cada uno de esos 
grupos, las distintas dependencias de una "Agencia de Publicidad en marcha.
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blicas, dibujantes, hombres de ideas brillan
tes creadores de "slogans” sensacionales, 
etcétera. Cada "Agencia” —y esto es inte- 
resantisimo— es rival de las otras. Desarro
llan el mismo artículo o firma comercial en 
idéntica población. Han estudiado, sobre el 
papel, las características del consumidor y 
las del producto, por ejemplo. Y cada 
"Agencia” tiene, como en la vida real, sus 
secretos profesionales, sus puntos de apoyo. 
Esto, que a simple vista parece un juego, 
es una de las asignaturas de prácticas más 
vibrantes de la Escuela Oficial de Publi
cidad.

TOREROS, MILITARES, ACTORES...

Queda dicho —'y, si no lo hemos seña
lado antes, lo afirmamos ahora— que las 
puertas de la Escuela Oficial de Publici

dad están abiertas para todos aquellos alum
nos que tengan aspiraciones y sientan esa 
llamada a este nuevo arte que un día no 
muy lejano puede —como ya ha ocurrido 
en ciertos países— que maneje, no sólo los 
productos en venta, sino la opinión pública 
en la política.

Hay alumnos de distintas y dispares pro
fesiones. Uno de ellos es torero. No quiere 
dar su nombre porque su vocación con el 
arte de Cúchares está, al parecer, muy en 
disonancia con la opinión de su familia. 
También hay muchos militares de carrera 
de los tres Ejércitos. En cierta ocasión se 
personó a inscribirse un teniente coronel de 
Aviación. La secretaria de la Escuela tuvo 
que disuadirle de sus pretensiones. Su edad 
no era muy adecuada para ser estudiante, 
aunque el Artículo 25 del régimen docente

El profesor se llama señor Melendreras. La clase es de prácticas. La publicidad 
"cosida" a muchas —pequeñas y grandes— vicisitudes. Aqui, la directora de la 
cia" explica por qué, para ella, es más propia, más llamativa, más "publicitaria 

letra "a" de rasgos sencillos y modernos.
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de la Escuela no señala limitaciones de 
edad; sólo exige que sean españoles.

También están inscritos como alumnos ac
tores y actrices. Chicos y chicas que ven 
en la publicidad un camino para sus aspi
raciones tanto artísticas —no olvidemos que 
la Publicidad es en gran parte un arte, 
por aquello de su inexactitud— como eco- 
némicas.

APUNTES Y BIBLIOTECA

La matriculación en la Escuela, en cuan
do a gastos se refiere, no es muy costosa. 
Está al alcance de todos los bolsillos sin 
excepción. Tampoco hay que hacer desem
bolsos para comprar libros de texto. Mejor 
dicho: no hay que realizar ningún desem
bolso. Todas las asignaturas están compren
didas en una abultadísima serie de apuntes 
que son proporcionados por la Secretaría de 
la Escuela. Y en el caso —nada raro— 
de que algún estudiante quisiera deshilva
nar profundamente algún tema, alguna ex
plicación, alguna idea, puede consultar los 

libros —miles de libros— de la Biblioteca 
del Instituto Nacional de Publicidad, situa
da una planta más abajo del piso donde 
está la Escuela. Cada alumno posee una 
tarjeta gratuita de "lector-socio”.

OCHO AULAS

La Escuela Oficial de Publicidad está di
vidida en ocho aulas —aparte de la Mag
na— espaciosas. Nada, como decimos al 
principio de este reportaje, de viejos pu
pitres. Los estudiantes están distribuidos a 
su capricho, dentro de una lógica forma
ción de sillas, en cada aula. El profesor 
está situado cerca de los estudiantes, como 
un amigo, con cierto aire de sincera amis
tad. Admite el diálogo sin reservas. Se lu
cha y se estudia, en definitiva, con todo 
un ciclo de un mundo, de una materia, 
que, en verdad, son nuestra propia vida ac
tual y... con toda seguridad, fuente prin
cipal de nuestro futuro...

(Reportaje gráfico de Torremocha.)
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USTA DE LOS CORRESPONSALES 
ACREDITADOS EN ESPAÑA

IIIIIIIIIIIIIIIINIlill.HIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

Suman en la actualidad ciento treinta y dos

En la actualidad, están oficialmente acre
ditados en España, como representantes de 
diferentes medios informativos extranjeros, 
los siguientes corresponsales:

CORRESPONSALES-JEFES
Affifi, Atta. Madrid.— L'Orient ”, Beirut 

(Líbano).
Al-Farkh, Youssef H. Madrid.—"Société 

Libanaise de Presse", Líbano.
Alexander, María Teresa. Madrid. — 

"Ultima Hora", La Paz (Bolivia).
^^omía, Antonio. Madrid.—"La Pren

sa y El Universo", Guayaquil (Ecua
dor).

Aristigueta, Joaquín. Madrid. — "Popu
lar", Miami (USA).

Asiel, Joseph. Madrid.—"Yedioth Ahro- 
noth", Tel-Aviv (Israel).

Bautista, Germán. Madrid. — "Foreign 
News Service Inc.", N. York.

Brisard, Pierre (Director). Madrid. — 
"Agencia France-Presse", París.

Bruni, Victor Hugo. Barcelona.—"Agen- 
zia Oltremare", Roma.

Cadena, Eudoro. Madrid. — "La Repú
blica", Bogotá (Colombia).

Cervantes, Henry. Madrid.—"Inter Ame
rican Press Agency", N. York.

Colmenares, Oscar. Madrid. — "Diario 
Católico", San Cristóbal (Venezuela): "Cen
tral Broadcasting Station", Taipei (China 
Nacionalista).

Curcio, Dominic. Madrid.—"Mc Craw- 
Hill World News", N. York.

Chelala, José R. Madrid.—"Revista Gen
te", San Juan de Puerto Rico.

Darrah, David. Madrid.—"Chicago Tribu
ne", Chicago.

Dieterich, Anton. Madrid. — "Badische 
Neuste Nachrichten", iKarsruhe (Alemania 
R. F.).

Drigani, Adolfo. Madrid. — "Revista Vi
sión", N. York.

Fielding, Temple. Formentor (Mallorca). 
"The Hall Syndicate Inc.", N. York.

Flores, Renán. Madrid. — "El Tiempo", 
Quito (Ecuador).

Forte, Ralph. IMadrid. — "The News", 
N. York.

Frielingsdorf, Walter. Madrid.—"Nachrich
ten fur den Aussenhandel", Colonia (Ale
mania R. F.).

Gevers, Marcel J. Madrid. — "Agenda 
Belga", Bruselas (Bélgica).

Giorgi, Alfredo. Barcelona. — "Gazzeta 
Dello Sport", Milán (Italia).

Gómez Bustillo, Miguel. Madrid.—"Com
mon Market Business Reports", Ginebra 
(Suiza).

Gortz, Rolf. Madrid.—"Die Welt", Ham- 
burgo; "Sudeutsch Zeitung", Munich (Ale
mania R. F.).

Graves, Robert. Madrid. — "The New 
Yorker Magazine", N. York; "Holiday Ma
gazine", N. York.

Grees, Edmund R. Madrid. — "CBS 
News", N. York: "Newsweek", Nueva 
York.

Grossemann, Harald. Madrid.—"Quick , 
Munich (Alemania).

Gruenert, Ernesto H. Madrid.—"Business 
International", N. York.

Grundman, Henry. Madrid. — "Spintra
de Inc.", N. York.

Grunfeld, Frederic. Deyá (Mallorca). — 
"Hifi/Stereo Review", N. York.

Guilleme-Brulon, Jacques. Madrid. — 
"Le Figaro", Paris.

Gullino, Cesare A. Madrid. — "Agenda 
Nazionale Stampa Associata" (ANSA), 
Roma.

Heros, Enrique de los. Madrid. — El 
Mundo", Lima (Perú): "Lira", Buenos Ai
res.

Herrmann, Sieglinde. Madrid. — "Der 
Bund", Berna (Suiza): "Westfalische Runds
chau", Dortmund (Alemania).

Howell, Elizabeth. Madrid. — "Harper s 
Bazar", N. York.

Joubard-Monteux, Jean. Madrid. — Be 
Pays Roannais", Roanne (Francia).
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1

(Karsunky, Werner. Madrid. — Agenda 
"dpa", Hamburgo (Alemania).

L’Amie Stuttard, Laura. Madrid.— Eve
ning Standard ', Londres.

Lawrentic, Maxim. Barcelona.— Il Res
to del Carlino"', Bolonia (Italia).

Lindscheidt, Hela. Madrid. — “Handels
blatt", LXisseldorf (Alemania).

Llor, Enrique. Madrid.— Pesca y Mari
na", Los Angeles (Estados Unidos).

López Pellón, Nivio. Madrid. — Prensa 
Cubana en el Exilio ".

Marnoni, Giuliano. Barcelona. — Agen
cia Telegraph ”, Roma; "Con Noi il Mon
jío”, Milán (Italia).

Marchand R. Federico. Madrid. — “The 
Times-Plain Dealer”, Cresco (Iowa) (Esta
dos Unidos).

McEvoy, Dennis. Madrid. — ' This 
^eerk", N. York.

Miguel y Rivero, Raúl. Barcelona. — El 
Diario de la Marina””, Miami (Estados Uni
dos).

Milks, Harold K. (Director). Madrid. — 
Agencia “Associated Press’”, N. York.

Mira, Manuel. Madrid. — “Agenda 
R- C. W, C, News Service", Washington. 

Miralles Bravo, Rafael. Madrid.— Agen- 
Plus Ultra", Méjico.

Molinary, Ramón Dario. Madrid. — 
El Mundo””, San Juan de Puerto Rico.
Mowrer, Richard D. Madrid.—“Christian 

Science Monitor", Boston (Estados Unidos).
Neuefeld Nemes, Jorge. Madrid.—“Agen

cia Keystone ”, Paris.
.. Núñez Alonso, Alejandro. Madrid.
Revista de América", Méjico.
Oliveira, Juan A. Madrid. — * Diario 

Roticias", Lisboa; “Emissora Nacional 
Rndiodifusao", Lisboa.

Oppenheim, Christian von. Madrid. 
Europa Unión””, Bonn (Alemania).
Organ, John. Madrid. — Agencia "Reu- 

^^cs , Londres.

de 
de

Ornstein, George H. Barcelona. — “The 
^ilni Daily", N. York.
.Pacheco, Antonio Ricardo. Madrid. — 
Diarios Asociados””, Sao Paulo (Brasil).
Paychere, Claude. Barcelona. — "Le 

Courrier de Genève””, Ginebra (Suiza).
Pepper, José V. Madrid. — "El Nacio- 

Managua (Nicaragua).
Petersen, Wilhelm. Madrid. — “Film- 

h-cho" y "Pilm-Woche", Wiesbaden (Ale
mania) .

Giulio. Barcelona. — Revista 
Cultura nel Mondo””, Bolonia (Italia).
Plazas, Humberto. Madrid. — Ciudad 

Sol", Sogamoso (Colombia).
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Puente, José Vicente. Madrid. — Gla
rin’”, Buenos Aires.

Rocca, Giorgio Della. Barcelona. Re
vista “Artecasa", Milán (Italia).^

Rohrer, Herbert. Madrid. — La Hora ,
Guatemala. »

Rosenfeld, Alvin. Madrid. — National 
Broadcasting Company Inc.", N. York.

Ruiter, Joost C. de. Aravaca (Madrid).— 
“De TeîegraaE”, Amsterdam (Holanda).

Ruiz Arias, Benigno. Madrid.— Semana
rio Patria", Miami (Estados Unidos).

Ruttherfurd, Jay- Madrid. Mutual 
Broadcasting System", N. York; Hearst 
Newapaper ”, N. York.

Saporiti, Piero. Madrid. Time-Life , 
Nueva York. o »

Scala, Franco. Madrid. — Il Secolo 
d'Italia", Roma.

Scarpa, Cesare. Madrid. — “Tiempo , 
Milán; y Agenda “Informazione Sindícale
Italiana””, Roma.

Scheuring, Werner H. Barcelona.— Btid
Zeitung", Hamburgo (Alemania).

Schulz. Werner. Madrid. — “Frankfur
ter Allgemeine Zeitung", Francfort (Alema-

Sell, Hans J. Madrid.—“Emisora Sudwes- 
trunk", Baden-Baden (Alemania). __

Sellmeyer, Fritz. Barcelona. — Agencia 
VWD. Vereinigte Wirtschaftsdienste
GMBH", Francfort (Alemania). _ 

Sire, Daniel. Madrid. — Agencia Fran
ce-Presse", París. ,

Skorzeny, Otto. Madrid. — Deutsche 
Wochen-Zeitung””, Hannover (Alemania).

Somoggi de Perlac, Francisco. Madrid.— 
“Herald Publications, Inc.””, Manila; Il 
Giornale di Tripoli (Libia).

Stols, Theo. Barcelona. — “De Wolks- 
krant””, Amsterdam (Holanda). _ 

Stuttard. William T. Madrid. — The 
Times", Londres.

Szulc. Tad. Madrid. — The New York 
Times", N. York.

Tersch. Ekkehard. Madrid. — Die Pres
se", Viena. ..

Tichmann. Karl. Madrid. Emisora 
Deutschlanfunk", Colonia (Alemania).

Trensch, Rudolf. Madrid. — Westfa- 
lische Zeitung", Bielefeld (Alemania).

Trippini. Aldo (Director). Madrid.- 
Agencia “United Press International", Nue
va York.

Urdaneta. Carlos. Madrid. La^ ver- 
dad”. Huacho (Perú); Revista “1966", Te
gucigalpa (Honduras).

Van Bemmelen. Cornelia Maria. Madrid. 
“De Gelderlander-Pers", Nimega Holanda).
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Vêlez Sierra, Arturo. Madrid. — "El Es
pectador , Bogotá (Colombia).

Walker, Alan. Madrid.—" T/íe Daily Te
legraph", Londres.

Weinzetl, Harold. Madrid. — "Volks- 
blaft ', Viena.

Werba, Hank. Madrid. — "Variety", 
Hollywood (Estados Unidos).

CORRESPONSALES

Arriza, Anthony. Madrid. — Revista "Air 
Transport World , Washington.

Banlaky, Zoltán José. Barcelona.—Agen
cia Universum Press", 'Zurich (Suiza).

Basterrechea, Pedro. Madrid. — "Foto 
Impresiones", Miami (Estados Unidos).

Bratton, Jean. Madrid. — "Time-Life" 
Nueva York.

Timothy. Madrid. — "Daily Mi
rror ; Sunday Mirror , Londres .

Castillo Vargas, Manuel. Madrid. — "Co
lombia Press", Bogotá (Colombia).

Colombo, Franco. Madrid. — "PAI-TV", 
Roma.
.. Consonni, Egidio. Míadrid. — Revista 
"Crociata", Roma.

Fajardo, Miguel. Madrid. — "La Opi
nión", "Horizonte" y "Mirón", Bogotá (Co
lombia).

^^ómez, Alfredo, ^^adrid. — Agencia 
"Associated Press", N. York.

González, Fernando. Madrid. — "El Im- 
parcial San Juan (Puerto Rico).

Greene, William. Madrid. — Agencia 
United Press International", N. York. 
Hawrylyshyn, George. Madrid. — Agen

cia "Associated Press", N. York. 
Hernández Aquino, Luis. Madrid. — Re

vista Bayoan , Rio Piedras (Puerto Rico). 
Herrero, Emilio. Míadrid. — Agencia 

"United Press International", N. York. 
Homen de Almeida, Victor. Vigo. — "O 

Comercio do Porto", Oporto (Portugal). 
Horia, Vintila. Madrid. — "L'Auto-Jour- 

nal", París.
Horstmeyer. Harold. Madrid. — "Journal 

oj Commerce", N. York.

Huberti, Jean-Louis. Madrid — "Euro 
pe N.° 1", París.

Keydel, Margarete. Madrid. —■ "Hambur
ger BrieJ , Hamburgo (Alemania).

Leschiutta, Angelo. Madrid. — "II Tem
po", Roma.

López Prado, Alfonso. Madrid. — El 
Imparcial", San Juan (Puerto Rico).

Llaguno, José Antonio. Sevilla. — La 
Ajición", Méjico.

McDonouch, Jean. Madrid. — "North 
Newpaper Alliance Inc."; Agen

cia United Press International" Nueva 
York.

Mejia, Dolly. Madrid. — "Cromos', El 
Voto Nacional", "Sistema", "Alianza Na
cional Popular”, Bogotá (Colombia).

Meyers, Albert J. Madrid. — "U. S. 
News & World Report ", W^ashington.

Míiralvilles. Jaime. Barcelona. — "Hable
mos , N. York; El Mundo”, Caracas (Ve
nezuela).

Morris, Christopher, A. Madrid. — "Dai
ly Express”, Londres.’

Moya, Emilio. Madrid. — Agencia Aí' 
sociated Press”, N. York.

Rubio, Andrés. Madrid. — Agencia “Fran
ce-Presse”, Paris.

Sanz Zainz de Aja, Manuel. Madrid. 
Agencia United Press International ", Nue
va York.

Madrid. — Agencia Di- 
mitag , Bonn (Alemania).

Somoggi De, Francesco. Madrid. — "He
rald Publications Inc.”, Manila; "Il dóma
le di Tripoli” (Libia).

Stefanescu, Anton. Barcelona. — "El Co
lombiano”, Medellin (Colombia).

Tichmann. Amalia. Madrid. — "Burda 
Druck”, Offenbburg/Baden (Alemania).

Torres Victoria, Alejandro. Madrid. — 
Agencia "Associated Press”, N. York.

Torres Victoria, José. Madrid. — Agen
cia "Associated Press”, N. York.

de Cervantes, Elinor Madrid. — 
Ultima Hora”, La Paz (Bolivia).

GACETA DE 
l,A PRENSA 
espa.ñoea

34

SGCB2021



LAS AGENCIAS DE NOTICIAS
EN LOS ESTADOS UNIDOS

Por FRANCISCO RUIZ DE ELVIRA

III.—La United Press International
Pfess Internationaly» recoge y distribuye noticias en cuatro 

formas diferentes : por escrito, en fotografía, en viva voz y en pelícu
la. UPI es, efectivamente, la única gran Agencia de noticias que propor
ciona a sus clientes «audioservicio» para las Emisoras de Radio y filmes 
para las de Televisión.

Tal y como hoy funciona y con su nombre actual, la ^United Press 
Ititernationaly) es muv reciente. Quedó constituida exactamente el 16 de 
mayo de 1958, al fundirse la ííUnited Pressyy con el (.dnternational News 
Service-». Hemos de ver, por lo tanto, los principales datos históricos de 
ambas organizaciones, que fueron, entre los muchos competidores de AP 
3 lo largo de su carrera, los únicos que realmente consiguieron llegar a 
comparársele.

La UP y el INS no fueron entidades cooperativas, como la AP. Eran 
y UPI sigue siéndolo— Empresas que vendían sus servicios a los clientes 

que los querían. Ambas surgieron como respuesta a la cerrada política que, 
en cuanto a la admisión de nuevos miembros, mantuvo durante mucho tiem
po la Associated Press.

«United Press»

El fundador de UP fue Edward Wyllis Scripps, curiosa personalidad 
del Periodismo norteamericano de la segunda mitad del xix, que había 
llegado a crear y dirigir una importante red de diarios. Scripps dijo en 
Una ocasión que él había fundado UP porque sospechaba de los propie
tarios de periódicos que controlaban AP : «Yo sabía que por lo menos el 
^0 por ciento de mis colegas en el Periodismo norteamericano eran capita
listas y conseri'adores. Y yo sabía también que, por aquel entonces al me- 
^^es, si yo no salía a la arena con un nuevo servicio, resultaría imposible

el pueblo norteamericano disponer de noticias exactas a través de AP... 
^o hice imposible, para los hombres que controlan AP, suprimir la verdad 

difundir con éxito falsedades». («History of Cooperative News-Gathering», 
de Víctor Rosewater.)

Aunque, seguramente, era excesivo generalizar de esta forma contra AP, 
Un cabe duda de que la competencia y control mutuo de las Agencias de 
Erensa norteamericanas han hecho más por el mejoramiento de sus servicios 
^lue cualquier otra causa.

Después de organizar y operar durante diez anos dos Agencias regionales
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para sus propios periódicos en el Medio Oeste y en el Oeste, Scripps fundó 
en 1907 la (.(.United Presas .Associationsy) mediante la fusión de ambos servi
cios con la ((Publishers’ Press Associationyy, que servía a un grupo de pe
riódicos del Este no pertenecientes a AP.

Scripps y la persona a quien nombró director general de UP en 1908, 
Roy W. Howard (que ha fallecido hace dos años, a los ochenta y un años 
de edad), fueron ampliando el número de «bureaus» en Estados Unidos y 
estableciendo otros en capitales europeas, así como realizando contratos con 
importantes periódicos extranjeros y con las pocas Agencias que no tenían 
relación con AP o con alguno de sus tres grandes aliados. Pero la gran oca
sión se le presentó a UP con la I Guerra Mundial. La Agencia alemana 
Wolff vio cortadas sus comunicaciones con el exterior. Havas, a quien, en la 
distribución de zonas a que ya hice referencia, correspondía América del 
Sur, no facilitaba los partes de guerra alemanes ni ninguna noticia que no 
fuese favorable a los intereses franceses, y varios periódicos suramericanos 
quisieron obtener otras noticias que no fueran las que dictaba París. AP, se
gún sus contratos con Reuter y Havas, no podía llevar su servicio a América 
del Sur, y UP corrió a aquel campo para ofrecer una información com
pleta y objetiva de ambos bandos beligerantes. Su éxito fue grande y, por 
esta y otras razones, en 1920 UP tenía ya 780 clientes y un buen servicio 
mundial de noticias.

Sus informaciones eran más vivas y dinámicas; sus corresponsales com
pletaban y comentaban las noticias, y en muchos casos, por vez primera en 
la Historia de las Agencias, las firmaban con sus nombres ; el servicio de UP, 
en suma, con entrevistas, noticias deportivas, informaciones de interés hu
mano, etc., resultaba de interés para gran número de periódicos, muchos 
de ellos miembros o clientes de AP, pero que completaban sus necesidades 
informativas con las noticias y reportajes de UP.

Al igual que en su extensión al extranjero y en la personalización de las 
informaciones, UP fue por delante de AP en otros varios campos de acti
vidad. Sus servicios de reportajes y de fotografías comenzaron a funcionar 
antes que los de AP ; en 1935, UP fue la primera Agencia americana que 
distribuyó noticias a las Emisoras de Radio; en 1951, ella y el INS co
menzaron a facilitar películas a las Estaciones de Televisión, y, en 1958, 
UPI estableció el servicio de viva voz para la Radio. Aunque, en el campo 
de la telefoto, UP fue detrás de AP, ambas Agencias establecieron casi al 
mismo tiempo la distribución de fotografías en facsímil (mediante las redes 
mundiales de «Unifax» en UPI y «Photofax» en AP) y ambas también 
han comenzado casi al mismo tiempo a distribuir noticias en «teletypesetter» 
y a utilizar, a principios de 1963, los cerebros electrónicos para la rápida 
transmisión de las cotizaciones de Bolsa.

((International News Servic^''^

El INS fue fundado en 1909 como una extensión de los servicios de la 
cadena Hearst. En 1918 tenía 400 clientes y una red telegráfica la mita*l 
de extensa que la de AP. Realmente, el ((International News Serviceyy esta
bleció menos «bureaus» que las otras dos grandes Agencias, concentrándose,
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en cambio, en los principales centros de noticias. Su éxito principal ue 
ofrecer firmas conocidas y un especial tratamiento de las grandes informa
ciones por destacados periodistas y escritores. Por ello, aunque muy pocos 
periódicos dependían solamente del INS como fuente de noticias, muchos, 
en cambio, se suscribían a su servicio para obtener sus bien escritas infor
maciones, no pocas veces exclusivas.

En mayo de 1958, fecha de su fusión con UP, el INS servía a 334 pe
riódicos norteamericanos y a unos dos mil clientes extranjeros.

La competencia con AP.

A partir de esa fecha, la ^United Press Internationaly) ha continuado 
su carrera ascendente, mientras se intensificaba la competencia con AP.

(Es curioso, a este respecto, ver cómo ambas Agencias se anuncian con
tinuamente en publicaciones profesionales. En aEditor & Publisheryy, revista 
Que ya he citado anteriormente, podemos ver varios ejemplos de ello. En 
una ocasión, es una doble plana, comprendiendo siete fotografías de UPI 
que obtuvieron premios en el Concurso Anual de la (.(.National Press Photo- 
S^aphers Association^^; en otro número, es AP la que ocupa también otra 
llamativa doble página, aislando una estrella de la bandera para decir a 
cualquier periódico que conoce y cubre su Estado ((mejor que nadies); en 
otro, aparece a toda plana la fotografía de Merriman Smith ante la Casa 
Blanca, destacando el Premio Pulitzer que acababa de ser concedido a este 
corresponsal de UPI por su información del asesinato de Kennedy ; en otra 
doble plana, AP publica la fotografía de su tercer computador junto con la 
de una paloma mensajera, afirmando que, en cada momento, siempre ha 
utilizado los medios más rápidos para hacer llegar las noticias a sus clien
tes, etc., etc.)

Una competencia, ésta, entre AP y UPI que, si bien obliga a ambas a 
esforzarse continuamente para no ser batidas, resulta también muy cara a 
a^bas organizaciones. Es principalmente por ello por lo que han surgido 
Ciertos rumores de fusión, y el comentarista Drew Pearson llegó a decir, en 
Un comentario radiodifundido, el 29 de diciembre de 1963: ((Una predic- 
^^on relacionada con el monopolio periodístico. Estados Unidos se han enor- 
S^Uecido siempre de su competencia entre los medios informativos y han 
^nticado duramente a países como Rusia, que sólo permiten una Agencia de 
^Olidas. Sin embargo, el coste de la búsqueda y transmisión de informa
ciones ha llegado a ser tan alto que el «International News Service» ha 
^ido absorbido por la «United Press», y ahora la «Associated Press» se en- 
fi'enta con problemas financieros... He aquí mi predicción: Estados Unidos, 

pronto o más tarde, se convertirá en un país con una sola Agencia perio
dística. Yo predigo que la «Associated Press» será absorbida por la «United 
Bress International». Esto hará que un solo hombre, Roy Howard, se con
dena en único controlador de todas las noticias que el público norteameri
cano leay).

No creo, realmente, que la predicción de Drew Pearson llegue a cum
plirse y, desde luego, es de desear que no se hagan realidad estos rumores
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de fusion o absorción. El Periodismo norteamericano perdería mucho al fal
tar la actual competencia entre UPI y AP, y el casi monopolio informativo 
que existe de hecho en el mundo, en manos de tan escasas organizaciones, 
sería mucho más estrecho al concentrarse tanta fuerza en una sola de ellas. 
Sin embargo, lo cierto es —sin que, nos atrevamos por ahora a sacar conse
cuencias de ello— que, por primera vez en la Historia de AP y UPI, ambas 
Agencias han cubierto conjuntamente una información : la relativa a los 
resultados de las elecciones norteamericanas de 1964; precisamente una de 
las informaciones en que hasta ahora la competencia se hacía más aguda. 
Para ello formaron un «pool» con las tres grandes Redes de Radio y Tele
visión (ABC, CBS y NBC) y se dividieron el país, montando centros colec
tores en todos los Estados y un gran centro nacional en Nueva York, desde 
donde los resultados electorales iban siendo enviados simultáneamente a las 
cinco organizaciones. Un total de 170.000 periodistas y voluntarios traba
jaron esa noche para el (.(.¡Network Election Service», nombre que fue dado 
a dicho «pool». Las Compañías telefónicas tuvieron que instalar miles de 
teléfonos y teletipos con líneas especiales, hasta el punto de que, solamente 
en Manhattan, el servicio especial telefónico montado para esta ocasión fue 
el equivalente al de una ciudad de 50.000 habitantes. El «Y. E. S.» probó 
ser tan eficaz, que los resultados fueron siendo conocidos con hora y media 
de ventaja sobre las elecciones presidenciales de 1960. Pero, eso sí, los cono
cieron exactamente al mismo tiempo la ((Associated Press» y la ((United Press 
International» (junto con las tres «cadenas» de Radio y Televisión).

¿Quiere ello decir que no hubo competencia? Nada de eso. Cierto es 
que no la hubo en los resultados en sí, en las puras cifras. Pero lo más 
interesante de la información electoral es el análisis de esos resultados, su 
comparación con los obtenidos en las mismas circunscripciones en elecciones 
anteriores, su comparación igualmente con otras circunscripciones similares 
en determinadas circunstancias, y, como consecuencia de todo ello, la pro
yección de los triunfadores antes de que los propios resultados los den como 
seguros. Esta fue una labor que hizo separadamente cada una de las cinco 
Empresas, valiéndose todas ellas de los cerebros electrónicos. Presenciar cómo 
ambas Agencias y las tres «cadenas» hacían llegar a sus clientes o direc
tamente al público los resultados y las predicciones, juntamente con breves 
comentarios, constituía en sí mismo un auténtico espectáculo, por muy poco 
interés que pudiera tenerse en las elecciones ; un alarde informativo que su
peró en rapidez, claridad y eficacia todos los precedentes anteriores. Y un 
alarde, en el que, a pesar del «pool», la competencia continuó siendo 
de las principales palancas del éxito. Por ello, y por otras razones ya apun
tadas, es por lo que decíamos que es de desear que no se hagan realidad 
esos rumores de fusión entre AP y UPI, en los que, desde luego, yo no creo 
en absoluto.

Los servicios internos

UPI tiene su sede central (aunque menos concentrada que AP) en el 
edificio del periódico ((Daily News», el «News Building», situado en la 
calle 42 y en cuyos cuarenta pisos se encuentran también alojadas otras va
rias organizaciones periodísticas. Su principal Sala de Redacción está de-
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dicada solamente a la recepción y transmisión de noticias para los periódicos 
norteamericanos y clientes del exterior.

En Estados Unidos, UPI cuenta con «bureaus» en 101 ciudades. Aparte 
de los periodistas «full-time» (que trabajan en estas Delegaciones exclusi
vamente para la Agencia), UPI cuenta, como es lógico, con corresponsales 
«part-time » (que no tienen sólo este trabajo) en todas las poblaciones de 
cierta importancia. Muchas veces, como corresponde al concepto norteame
ricano de la noticia (aquello del «hombre que muerde al perro»), estos corres
ponsales son miembros de la Policía local, por estimarse que ellos son q[uie- 
nes mejor y más rápidamente pueden conocer los hechos noticiables. Los 
corresponsales facilitan sus informaciones por teléfono al «bureau» del que 
dependen, y los redactores de esta delegación escriben las noticias y as 
distribuyen por el circuito estatal, regional o nacional, según su importancia.

Los servicios nacionales de UPI pueden dividirse en cuatro clases. In 
formación general para diarios y revistas, escrita para ser leída ; Inioma- 
ción general para Emisoras de Radio y Televisión, escrita para ser oída; 
Información financiera, y, finalmente, Información deportiva.

UPI distribuye sus servicios en dos formas básicas : por teletipo, a 60 pa
labras por minuto (últimamente han comenzado a utilizarse en algunos casos 
otros teletipos a doble velocidad), y por «teletypesetter», para composición 
directa en linotipia, a razón de 66 palabras por minuto.

La información para diarios y revistas es distribuida básicamente por e 
«A-trunk wire», un circuito nacional de teletipo que opera continuamente 
y a través del cual se transmiten las principales noticias nacionales e inter
nacionales. El servicio a través de este circuito se considera dividido en dos 
ciclos diarios: el ciclo de día, desde la medianoche al mediodía (hora de 
Nueva York), para servir a los periódicos de tarde, y el ciclo de noche, desde 
el mediodía a la medianoche, para el servicio de los matutinos. La central 
de Nueva York y el «bureau» de Washington proporcionan por termino 
medio el 80 por ciento del material que corre por este circuito (téngase en 
cuenta que toda la información extranjera entra en él a través de Nueva 
York), mientras el 20 por ciento restante es introducido por los principales 
«bureaus» del resto del país cuando surgen en sus zonas noticias de impor
tancia nacional. i • j j i

El «B-trunk wire» tiene también carácter nacional durante la mitad del 
tiempo, mientras en las otras doce horas es dividido en circuitos regionales 
y estatales. Generalmente opera con carácter nacional desde cada media hora 
® la hora (es decir, de 12 y media a 1, de 1 y media a 2, etc.), llevando 
ïioticias de menos interés que no han tenido cabida en el «A» o bien infor
maciones y datos suplementarios de las noticias de ese circuito principal. 
En los períodos de tiempo en que se encuentra dividido, este circuito es 
utilizado para la distribución de noticias regionales y estatales. (En casi to
das las divisiones regionales y en muchos Estados hay también otros circui
tus para la recogida y distribución de informaciones de ese Estado o región.)

La disposición del «B-trunk wire» es tal que, durante estos períodos en 
que se encuentra dividido, funciona, sin embargo, aparte una comunicación 
general entre todas las delegaciones o «bureaus», que permite el envío de
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unos a otros de noticias y mensajes que UPI no quiere que lleguen a los 
suscriptores, o bien el envío de una información a un determinado «bureau» 
para que éste la distribuya sin que sea conocida por los clientes de otras 
regiones.

Junto a estos circuitos nacionales de teletipo existen también otros de 
«teletypesetter», que funcionan de la siguiente forma:

«Night TTS trunk» : Un servicio general de noticias para periódicos de 
la mañana, que opera de 2 de la tarde a 2 de la madrugada, haciendo todas 
las transmisiones el «bureau» de Pittsburgo. Los periódicos pueden recibir 
este servicio en un monitor, o, como lo hacen generalmente, en el monitor 
y reperforadora, simultáneamente, para la operación automática de la lino
tipia.

Este circuito es complementado con el «Night TTS markets, sports and 
regional trunk», que opera de las 4 de la tarde a 1 ó 2 de la madrugada. La 
información de mercados es transmitida desde Nueva York entre 4 y 6’15, a 
partir de cuya hora comienzan los servicios deportivo y regional. El cir
cuito puede funcionar con carácter nacional o ser dividido en secciones re
gionales. Pittsburgo proporciona la información deportiva, mientras las no
ticias regionales o estatales son distribuidas a partir de la capital del Estado, 
del «cuartel general» de la división correspondiente o de otros «bureaus» 
clave de la región.

El «Day TTS Service» es un servicio nacional de «teletypesetter» con 
suficientes noticias generales, estatales, deportivas, etc., para los periódicos 
de tarde de mediano o pequeño tamaño. El servicio opera de 2 de la madru
gada a 3 de la tarde. De 2 a 6 y media, Pittsburgo transmite un servicio 
general, resumen de lo que dispone hasta ese momento, tanto en información 
general como en deportes, crónicas o reportajes, etc. De 6 y media a 7 y 
media, el circuito queda dividido en circuitos estatales para la transmisión de 
noticias que sólo interesan a esa zona. Y, a partir de las 7 y media, el 
circuito nacional y su división en estatales se alternan de media en media 
hora. Aunque, con carácter nacional, es Pittsburgo quien lleva a cabo la 
transmisión general de noticias, cualquier delegación puede irrumpir en la 
transmisión con informaciones importantes de su demarcación.

A pesar de que las principales noticias financieras y deportivas son in* 
cluidas en los servicios generales, UPI tiene también circuitos nacionales 
especiales : de teletipo, para la información financiera (aparte del servicio 
especial de cotizaciones de Bolsa), información deportiva y resultados de las 
carreras de caballos; y de «teletypesetter», para reportajes e información b' 
nanciera diaria o semanal.

El departamento local de Nueva York tiene dos misiones principales: 
operar el extremo neoyorquino del circuito mundial para introducir en los 
circuitos nacionales las noticias que pueden interesar a los periódicos norte
americanos, y operar asimismo el «Greater New York wire», un circuito 
de teletipo con noticias solamente de la zona del Gran Nueva York, que va 
a los periódicos y emisoras suscriptores en el área metropolitana. Aparte de 
muchos periódicos suburbanos y emisoras de Radio y Televisión, son sus
criptores de este servicio todos los grandes diarios de la ciudad de Nueva
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York, excepto el <(PosL'>i, pero, generalmente, como ya dije, no utilizan las 
noticias de las Agencias, sino que se sirven de ellas para ayudarse a estar 
informados de cuanto está ocurriendo.

Finalmente, nos queda por ver el «Unistox» o servicio de Bolsa en «tele
typesetter» a gran velocidad. Este servicio es facilitado en grados diversos : 
Unistox-12, U-6, U-4, U-2, U-1 y U-Selected. El U-12, que es el más rápido, 
es transmitido simultáneamente por 12 canales (a 500 letras o cifras por 
ttiinuto cada uno de ellos), que alimentan otras tantas linotipias en los pe
riódicos, los cuales reciben, por lo tanto, 6.000 signos —o sea, 1.200 pala
bras— por minuto. Las listas completas de cotizaciones en el momento de 
transmitir (se hacen cinco transmisiones; la última, al cierre de las Bolsas), 
juntamente con datos tales como las cotizaciones anteriores, diferencias, etcé
tera, todo ello procesado a gran velocidad por cerebros electrónicos (en forma 
similar a como explicaba en el caso de AP), son transmitidas directamente 
desde estos computadores, en la Bolsa, a los suscriptores de U-12.

Esta información es recibida también y reperforada en la Redacción 
de Nueva York, y las cintas son pasadas a los suscriptores de U-6 por seis 
canales (con lo cual tardan el doble en recibir la misma información) ; a los 
de U-4, por cuatro canales, etc.

«Unistox-Selected» es un solo canal por el que se pasa una lista ex
tractada de 500 cotizaciones de la Bolsa de Nueva York y 50 de la Bolsa 
Americana, escogidas entre las más importantes. Esta selección la hace auto- 
ruáticamente el cerebro electrónico, de acuerdo con lo que se le ha «pedido» 
previamente. Como este computador que viene siendo utilizado por UPI tie- 
ue 18 canales de salida, puede alimentar 6 circuitos de selecciones diferen
tes, si se hace necesario, además de los 12 que son utilizados para la lista 
completa.

Es un espectáculo curioso el de esta pequeña sala, en la central de Nueva 
York. Todo se encuentra a punto, pero nada funciona. De repente, a una 
bora exacta, las doce reperforadoras, movidas a distancia por el cerebro elec
trónico de la Bolsa, comienzan a vomitar cintas (de distintos colores, para 
distinguirlas fácilmente). Y estas cintas son inmediatamente introducidas en 
los transmisores de U-6, etc. Por otra parte, para que en los periódicos no se 
produzca confusión (especialmente si no se sabe leer el código de perfora
ciones de la cinta, que tiene seis líneas de orificios en lugar de las cinco 
normales en teletipo), al principio de cada sección de la Bolsa el propio 
cerebro electrónico marca, con los orificios de las distintas líneas, unas letras 
y números normales que sirven de identificación.

Radio y Televisión

Las Emisoras de Radio y Televisión, por lo que hace a las noticias, se 
sirven del «Broadcast News Wire» : un circuito de carácter nacional y per- 
nianente, en el cual las informaciones difundidas están escritas en el estilo 
necesario para su presentación oral. (Las delegaciones de UPI en diversos 
países donde ha habido peticiones en este sentido sirven también noticias 
especialmente redactadas y noticieros completos a Emisoras de Radio y Tele
visión. En otros casos, las Emisoras reciben el servicio general de noticias.)
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Generalmente, las noticias se envían formando ya noticieros completos o, al 
menos, secciones, para su más rápida utilización. Durante cuarenta minutos 
de cada hora, el «bureau» de Chicago, donde se encuentra la Jefatura na
cional de este servicio, es el que transmite a toda la red, mientras que, en 
los otros veinte minutos, el circuito nacional se divide en circuitos estatales, 
y son las delegaciones principales de cada Estado las que facilitan a sus abo
nados noticias de interés particular para las emisoras de ese Estado.

Las Emisoras de Radio disponen también del servicio de UPI-Audio : 
entrevistas, reportajes e informaciones de viva voz que se reciben de todo el 
mundo (por cable o radio cuando son urgentes, y grabadas en cinta magne
tofónica en algunos otros casos) y que se facilitan, a través de un circuito que 
funciona las veinticuatro horas del día, a las estaciones suscriptoras en Esta
dos Unidos y Canadá. Este servicio, denominado «Univoice», y cuya direc
ción se encuentra en Nueva York, ha comenzado a ser enviado en parte a la 
República de Africa del Sur, el primer país que lo recibe fuera de América 
del Norte. Naturalmente, la dificultad principal para la extensión de este 
servicio fuera de los países de habla inglesa radica en el hecho de que, mien
tras una noticia puede ser traducida, no es posible hacerlo con una informa
ción de viva voz, con ambiente, respuestas,, etc., sin que pierda la mayor 
parte de su valor.

En cuanto a las Emisoras de TV, reciben del departamento de «UPE 
Newsfilm» noticias cinematográficas de todo el mundo y que, en este caso, 
son distribuidas también al mundo entero. Incluso las delegaciones de Lon
dres y Tokio facilitan también, a los abonados de sus zonas, películas de TV 
que no tienen suficiente interés general para ser enviadas a Nueva York y, 
de aquí, al resto del globo.

En realidad, fue sólo en octubre de 1963 cuando UPI estableció su pro
pia organización para cubrir por sí misma este servicio en todo el mundo. 
Anteriormente, y desde 1951, UPI había distribuido películas compradas a 
la «20th Century Fox». La sede central de este nuevo servicio se encuentra 
en Nueva York, y han sido organizadas cuando menos delegaciones en 'Wash
ington, Chicago, Seattle, San Francisco y Los Angeles, por lo que se refiere 
a Estados Unidos, y en Londres, Roma, Viena, Nicosia, Tokio y Johannes- 
burgo.

El departamento internacional

El servicio o departamento internacional de UPI, con sede en Nueva 
York y radicado en la Sala principal de Redacción, recibe por diez teletipos 
las informaciones que llegan de todo el mundo y, naturalmente, de Estados 
Unidos, y las selecciona para su envío a los clientes del exterior (excepto los 
de Iberoamérica, que las reciben en español, a través de otro departamento). 
Su principal salida es un radioteletipo que opera ininterrumpidamente y 
cuyas 70.000 palabras diarias son recibidas en el mundo entero: directamen
te en Londres (para toda Europa); mientras un repetidor instalado en Tán
ger, en los «bureaus» o clientes, según los casos, de Africa y Oriente Medio, 
y, mediante otro repetidor, en San Francisco, en las delegaciones y suscrip- 
tores de Asia, Australia y Oceania en general.

GACETA D® 
LA prensa 
española42

SGCB2021



En Europa existe un circuito de teletipo que liga todos los países que 
tiene su cabeza en Londres. La Redacción de UPI en la capital británica 
alimenta este circuito con la selección de las noticias recibidas del mundo 
entero a través de Nueva York y de las que recibe de los propios países 
europeos, Africa y Australia. Según los planes existentes en Nueva York 
cuando tomaba estas notas, van a establecerse en Europa dos circuitos que 
conecten, ambos, todas las principales capitales. De esta forma, simultánea- 
luente, un «bureau» podrá transmitir por uno de los circuitos y otro por el 
segundo. Puesto que estos circuitos conectarán los «bureaus» y muchos de 
los clientes, todos ellos recibirán simultáneamente las informaciones que es
tén transmitiendo en ese momento Londres o las delegaciones que tengan 
las noticias más importantes.

Por otra parte, durante unas doce horas diarias en diversos períodos, 
Londres recibe también de Nueva York, por teletipo a través de cable, otras 
35.000 palabras de noticias que, por ser de menor importancia general, no 
han tenido cabida en la transmisión general de radioteletipo, pero que tienen 
especial interés para Europa o para un determinado país europeo.

Los periódicos y emisoras de Canadá son servidos por una filial de UPI, 
que recibe de ésta su servicio mundial.

Finalmente, el departamento iberoamericano de UPI en Nueva York 
(que ellos llaman, naturalmente, latinoamericano, o «LATAM» en abreviatu
ra) envía por radioteletipo un servicio mundial de noticias en español a 654 
clientes, desde las 6 y media de la madrugada a las 2 de la madrugada si
guiente. Cuando la importancia de las noticias lo hace necesario, la transmi
sión se prolonga durante las veinticuatro horas. Un circuito distinto lleva no
ticias en español y en inglés a aEl Mundoy), de San Juan de Puerto Rico.

Para el envío de noticias y textos suplementarios de interés especial para 
Argentina, Brasil, Colombia y Venezuela, funciona un circuito B, habitual- 
ttiente sólo de 3 a 7 de la tarde, que es recibido por las delegaciones de UPI 
en Caracas, Bogotá, Buenos Aires, Sao Paulo y Río.

La Redacción iberoamericana de Nueva York envía y traduce, no sola- 
niente las noticias que le llegan del resto del mundo y de Norteamérica, 
sino también las que se reciben de los propios países iberoamericanos. O sea, 
que, al no existir ninguna Agencia de importancia en estos países, casi todas 
las noticias que cada uno de ellos recibe de los demás le llegan a través de 
llueva York, vía UPI o AP.

Según el redactor-jefe de este servicio, las noticias más pedidas por los 
periódicos iberoamericanos son las procedentes de Madrid, París, Londres y 
Homa. De Washington también se envía mucha información me dice , 
por ser la sede de la Organización de Estados Americanos, por los lazos co- 
uierciales entre Estados Unidos e Iberoamérica y por la situación actual de 
lu capital norteamericana como centro de influencia mundial. Los deportes 
luteresan grandemente en Iberoamérica y de forma muy especial el fútbol : 
lus encuentros que se celebran en los propios países iberoamericanos y los 
grandes partidos europeos. (La información que UPI envío a sus clientes ibe
roamericanos del encuentro España-Rusia fue extraordinariamente amplia y 
uhjetiva.) El béisbol, que llena, durante los meses en que se juega, el 95
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por ciento de las páginas deportivas de los periódicos norteamericanos, tam
bién interesa en Méjico, Colombia, Venezuela y algunos países de Centro- 
américa. Finalmente, la información taurina es especialmente importante para 
Méjico, Venezuela, Colombia, Ecuador y Perú.

Recepción del servicio mundial

Así distribuye UPI su servicio mundial de noticias. ¿Cómo las recibe?
Los países europeos (por teletipo, en la mayor parte de los casos) envían 

sus noticias a Londres, sede de la Dirección general para Europa. Por me
dio de los servicios normales de comunicaciones llegan igualmente a Lon
dres las noticias de Africa y Oriente Medio. E incluso, por razones de eco
nomía y velocidad (debido a la red de comunicaciones del que fue Imperio 
británico), se reciben también en la capital inglesa las informaciones de Aus
tralia, India, Pakistán y Ceilán. Algunos países africanos de la Comunidad 
francesa las envían a París (por las mismas razones que antes he señalado 
para el Imperio británico), desde donde se las hace seguir a Londres. En 
todos los casos, si se produce una noticia sensacional, los corresponsales de 
UPI, aparte de seguir sus canales normales, la transmiten también directa
mente a Nueva York por si así se pudiera adelantar algo su recepción, aun
que es muy raro que ello ocurra.

La delegación de Londres, aparte de utilizarlas en su servicio para Euro
pa (como antes he dicho), envía todas estas noticias a Nueva York mediante 
un teletipo por cable, que funciona ininterrumpidamente.

La mayor parte de los países asiáticos, con las excepciones antes seña
ladas, envían sus noticias por teléfono o teletipo a Tokio. Desde la capita 
japonesa, todas estas noticias, incluidas las del propio Japón, se transmiten 
por radioteletipo a San EYancisco, y de aquí siguen a Nueva York. (Este 
circuito ha sido extendido de Tokio a Nueva York, en forma directa.)

Filipinas, Indonesia, Vietnam, Malasia y Hong-Kong efectúan transmi
siones diarias dirigidas a los restantes países asiáticos, y Tokio, naturalmen
te, capta de estas transmisiones las noticias que cree interesantes para su 
transmisión a Nueva York. Pero estos mismos puntos transmisores telefo
nean sus noticias a Tokio si se producen fuera de sus horas de transmisión. 
Y todos ellos, en casos muy urgentes, cablegrafían también a Nueva York, 
y a Londres o París. En virtud de la organización de los sistemas de comu
nicaciones, se ha dado el caso, por ejemplo, de haber llegado antes a Nueva 
York una noticia de Camboya cablegrafiada a París y transmitida desde 
aquí a Londres y de Londres a Estados Unidos, que el mensaje directo desde 
Camboya a la Redacción neoyorquina.

Las noticias de Canadá se reciben por teletipo desde la sede de la filial 
de UPI en Montreal.

Y en cuanto a las noticias de Iberoamérica, donde UPI tiene delegacio
nes en 19 ciudades, se reciben : por teletipo, desde Méjico (y por teléfono 
fuera de las horas de transmisión); mediante transmisiones especiales, des
de Buenos Aires, Caracas, Bogotá y Quito, y, en los demás casos, a través 
de las Compañías comerciales de comunicación. Río de Janeiro tiene dos 
transmisiones diarias por radio que son recibidas en Londres, no en Nueva
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York. Las noticias urgentes, sin embargo, las envían también a Nueva York 
por «telex». (Como ejemplo de un caso en cierto modo contrario tenemos 
el de la visita de De Gaulle a Méjico. El «bureau» de UPI en aquella capi
tal enviaba a Nueva York solamente noticias resumidas, mientras toda una 

j completísima información iba directamente a París, vía «telex», para su rá
pida distribución a los periódicos franceses.)

? La Redacción de Nueva York recibe cada día por término medio unas 
n 90.000 palabras de Europa y Africa, 50.000 de Asia, 12.000 de Iberoamérica 
;• y 15.000 de Canadá (si bien gran parte de este último caudal es sólo de 
i- interés regional para la zona septentrional de Estados Unidos, fronteriza con 
»- aquel país). De todo ello viene a utilizar, salvo casos especiales, un total 
o de 40.000 para su servicio a los clientes norteamericanos, lo cual representa
5- apenas una quinta parte de este servicio. (El restante 80 por ciento del 
d ^'epetido servicio interior corresponde a la propia información de Estados 
o Unidos.) Parte de las noticias mundiales no utilizadas para el servicio inter- 
n no son enviadas al extranjero, especialmente a aquellas zonas en que pue- 
e den interesar de forma particular.
1-

1- El departamento fotográfico
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UPI cuenta con 1.254 suscriptores en todo el mundo. «Unifax», el ser
vicio de fotos en facsímil, es recibido simultáneamente por 400 clientes en 

stados Unidos y Canadá, mediante un circuito de 16.000 kilómetros que 
^nciona ininterrumpidamente. Una red similar en Europa sirve a Gran 
^retaña. Irlanda, España, Francia, Bélgica, Holanda, Dinamarca, Noruega, 
Suecia, Finlandia, Alemania, Suiza, Austria, Hungría e Italia. A su vez, 
entre Nueva York y Londres, que estaban unidos por un circuito comer
cial de radio o cable, ba entrado en funcionamiento un cable propio de UPI 
durante todo el día.

En cada una de estas redes, cualquier «bureau» (como el que maneja en 
Madrid la Agencía EFE) puede introducir sus fotos, que son recibidas simul
táneamente por todas las delegaciones y suscriptores. Londres, en la red 
europea, y Nueva York, en la americana, dan paso a uno u otro de estos 
«bureaus» según la importancia de las fotografías que tienen pendientes. 
A su vez, de acuerdo con Londres, Nueva York puede introducir fotos ame
ricanas (o recibidas allí de otros países) en la red europea. En sentido 
contrario, sin embargo, no es posible hacerlo, porque la red europea y la 
transmisión transatlántica funciona a 60 revoluciones por minuto, mientras

red americana lo hace a 120. Por ello Londres tiene que enviar a Nueva 
^ork las fotos de su red que cree pueden interesar, y en Nueva York se in
troducen en el circuito de «Unifax» americano o se envían a otros países.

Mediante transmisiones de radio las veinticuatro horas del día, UPI envía 
radiofotos a Asia y Australia. Por otra parte, y en emisiones distribuidas a 
lo largo del día, se envían igualmente radiofotos a 39 ciudades de 14 países 
iberoamericanos. Transmisiones nacionales son mantenidas también por UPI 
cn Méjico, Brasil, Argentina y Colombia. (Actualmente se están fabricando 
Modernos equipos transmisores y receptores para todas las delegaciones y
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clientes de Iberoamérica.) Fotos de menor importancia o actualidad siguen 
siendo enviadas por correo aéreo a los cinco Continentes.

Otros servicios

UPI cuenta también con los siguientes servicios :
El «Washington Capital News Service-Executive News Service» facilita 

noticias y avisos de acontecimientos previstos a las Oficinas del Gobierno, 
altos dirigentes, Embajadas y Corresponsalías periodísticas en Washington, y 
a Empresas industriales y comerciales en Washington y Nueva York.

El «Ocean Press» envía noticias por radio a los buques en alta mar, tres 
veces al día.

El «Bureau de Servicios Especiales» reúne y redacta material de menor 
urgencia para Revistas, Emisoras de Radio y Televisión y Agencias de Pu
blicidad, y lleva a cabo investigaciones de mercados, tanto en Estados Unidos 
como en forma internacional.

La División de Fotografía Comercial realiza encargos por cuenta de fir
mas comerciales e industriales en Estados Unidos y en el extranjero. (Algo 
similar lleva a cabo también el UPI-Newsfilm en io que se refiere a pelícu
las : por ejemplo, un film sobre la demostración en vuelo de un nuevo 
avión.) Precisamente esta división comercial de UPI ha sido «el fotógrafo 
oficial» de la Feria Mundial de Nueva York. Para este y otros trabajos, UPI 
ha alquilado helicópteros Brantly, que llevan un sistema rotor completa
mente articulado, lo cual reduce al mínimo toda vibración, facilitando así la 
mejor consecución de fotografías y películas. Estos helicópteros tienen una 
velocidad de crucero de 170 kilómetros por hora, pero pueden quedarse 
completamente parados en el aire. Yo los he visto precisamente actuar sobre 
el puerto de Nueva York, durante la revista naval de veleros en la que par
ticipó el «Juan Sebastián Elcano».

Finalmente, «.United Features Syndicate-», subsidiaria de UPI, proporcio
na columnas, historietas y series de trabajos sobre los más variados temas a 
periódicos norteamericanos y extranjeros.

Boletines y publicaciones

Al igual que vimos en la Associated Press, también UPI distribuye un 
«Log» semanal, en el cual se dan a conocer los éxitos y fallos de los últimos 
siete días y se sacan las oportunas consecuencias.

He aquí, por ejemplo, en el correspondiente al 30 de mayo de 1964, 
cómo se analiza la forma en que UPI cubrió la noticia de la muerte de 
Nehru :

«Una de las noticias más importantes de la semana ha sido la jnuerte en 
Nueva Delhi, el miércoles, del Primer Ministro Jawaharlal Nehru. Nosotros 
(es decir, UPI) tuvimos un buen comienzo, dando 47 minutos antes (se so
breentiende que en relación con AP), la primera noticia de que Nehru había 
sufrido un ataque, noticia que nos proporcionó una ventaja de 6 a 3 en los 
periódicos de la mañana del miércoles. Pero, después, no todo fue bien. Nos
otros nos retrasamos 36 minutos en la noticia de la muerte del Primer Minis
tro, y aunque distribuimos una excelente información, la comparación en
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/os periódicos de la tarde fue contrario a nosotros por 8 12. Nuestra in
formación para el ciclo matutino del jueveS' siguiente no tuvo el interés hu- 
mano que la de los rivales, y volvimos a perder, esta vez por 6 a 16. El 
jueves fuimos por delante, 2 horas y 32 minutos, en la noticia de la crema
ción, con el detalle de haber sido el nieto de Nehru quien prendió la pira. 
Pero unos cortes en las comunicaciones entre Nueva Delhi y Londres nos 
privaron de algún otro buen detalle. Un cliente nos elogió ; «Un buen trabajo ; 
una situación difícil bien llevada». La comparación en los periódicos de la 
tarde fue de 11 all, pero otra vez la falta de detalles puso el ciclo matutino 
del viernes en contra nuestra por 5 a 13. Perdimos también en la tarde del 
viernes, por 2 a 12, ante una noticia de los rivales, según la cual el Parla- 
viento había sido advertido de que «una lucha por la Jefatura del Gobierno 
podría llevar la India a una crisis». Ninguna lucha se ha desarrollado y 

como hemos venido informando desde la muerte de Nehru— el candidato 
casi indiscutible es Lal Bahadur Shastri. Nuestra información para los ma
tutinos del domingo, basada en las probabilidades de Shastri, fue preferida 
por 8 a 2. En U7V principio, la información fue cubierta por R. C. Pande y 

G. Roy. Luego, Dave Dugas llegó desde Beirut a tiempo para la crema- 
^,^on y John Barton llegó desde Karachi. Los datos comparativos de toda la 
conformación sobre Nehru en esta semana fueron: 25 a 39, en contra nuestra, 
ou los periódicos de la mañana, y 21 a 35, también en contra, en los de la 
tarde y).

También se suelen recoger todas las noticias de cierta importancia en 
que UPI ha visto sus informaciones más publicadas que las de AP («outstand- 

o al contrario («debits»); se dan consejos gramaticales o de redacción 
periodística y se señalan los fallos de la Agencia rival, como en este caso :

relación con el avión mejicano que se estrelló, causando la muerte del 
Embajador De Lesseps Morrison, AP distribuyó una información según la 
cecial este avión había aterrizado y todos sus- ocupantes se encontraban sanos 
y salvos yy.

Igualmente en forma similar a AP, UPI ha publicado un libro sobre la 
información referente al asesinato del Presidente Kennedy (y posteriormente 
líe Oswald) y al entierro del primero; libro que tituló «Four Days» y sobre 
i^nyo texto se han grabado discos. Por otra parte, en septiembre de 1964 

estrenó en Nueva York la película «Four Days in November», producida 
pur David L. Wolper en asociación con UPI para su distribución mundial 

salas cinematográficas y Emisoras de Televisión. (También Wolper y UPI- 
e'vsfilm han producido otro largo documental —de noventa minutos igual

mente-— sobre la campaña y elección presidencial de Johnson, titulado «The 
aking of the President. 1964».)

El asesinato de Kennedy

En relación con la información del asesinato de Kennedy, y como conse- 
i^uencia de los fallos que UPI achacó a la Associated Press (especialmente 
pur haber recogido rumores sin confirmación alguna), la «.Columbia Journa- 
esm Reviewyy publicó un análisis, realizado por Donald H. Webster, que 

de interés traducir aquí :
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«?! pesar de la dureza de la tarea y de los inconvenientes y presiones que 
la rodearon, ambas Agendas realizaron un trabajo altamente elogiable.

y)La noticia inicial de que algo sucedía en Dallas llegó por UPI de 5 a 6 
minutos antes que por AP ; en parte, porque el redactor de AP que iba en 
el coche de Prensa de la caravana presidencial no pudo alcanzar a tiempo el 
radioteléfono. Al término de una hora, sin embargo, AP había transmitido 
una mayor variedad de informaciones y había ido ligeramente a la cabeza 
en los más importantes hechos que se iban produciendo.

y)UPI distribuyó una información más clara y limpia, lista prácticamente 
para enviarla al taller o al locutorio sin reelaborar. El ncoverage^) inicial de 
AP se produjo a través de una larga serie de nuevos aleads^), inserciones y 
correcciones.

y)AP demostró más interés o tuvo más< habilidad para recoger informa
ción (referente a la muerte de Kennedy) de otros puntos que no eran Dallas. 
Lo hizo así sin perder ningún hecho importante de la propia Dallas, y, al 
cabo de tres horas, había transmitido considerablemente más información que 
su competidora.

))UPI se organizó mejor en el uso de los términos a flashy), (.(.bulletin)) y 
((urgent)). UPI los utilizó de forma más selectiva, en unos momentos en que 
todos los clientes del país estaban pendientes de la información y vigilaban 
sus teletipos casi continuamente.

))AmbaS' Agencias, y ello es comprensible, cometieron errores. Quizá el 
error más importante en sí mismo fue cometido por AP, a las 2 y 18, cuando 
transmitió: «Se asegura, sin confirmación, que el Vicepresidente Johnson 
ha sido ligeramente herido. Una persona del público ha dicho que vio a 
Johnson penetrar en el hospital sujetándose el brazo».

))A las 2 y 24, un ((bulletin)) de AP, decía: «La señora Johnson ha dicho, 
después de salir de la sala de operaciones de urgencia, que el Vicepresidente 
se encuentra bien. Fue acompañada a otra habitación del primer piso, a la 
que Johnson había ido en principio. Preguntada si su esposo también había 
resultado herido, movió la cabeza negativamente». Si bien es cierto que lu 
tercera frase parece aclarar la confusión, también lo es que la primera la 
incrementaba.

))Una corrección clara de este falso rumor no llegó a las Redacciones hasta 
las 2’58, pero, aún con esto, durante toda la tarde mucha gente continuo 
repitiendo el rumor de AP de que Johnson se encontraba herido.

))Otro importante rumor de aquellas horas fue el de que el padre del 
Presidente había muerto. No he podido encontrar nada en las informaciones 
de una y otra Agencia que pudieran indicar que habían contribuido a lu 
puesta en marcha o difusión de este rumor. Pero una noticia de Hyannis 
Port, distribuida (desde Nueva York) a las 3 y 8 minutos, comprendíu 
varios errores relacionados con el padre de Kennedy, entre ellos el de quu 
había sido notificado de la muerte de su hijo (lo cual no era cierto) y, tam
bién, el de que «la madre del Presidente iba a salir inmediatamente para 
Dallas».

))UPI no dejó de tener algunos errores, igualmente, pero ninguno fue de 
la importancia del rumor referente a una herida de Johnson.
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y)Entre otras cosas, hubo confusión acerca del'arma del asesino. Al prin
cipio, AP la identificó como un rifle 30-30, y luego citó a un policía según 
el cual se trataba de «un potente fusil del Ejército o japonés, de un cali
bre 25». UPI, mientras tanto, dijo que era un rifle de fabricación alemapa, 
«un mauser 7,65», para hablar poco más tarde de un arma italiana.

"nEu una informaciórt de esta magnitud, errores como éstos resultan ver
daderamente pequeños, y realmente sólo ponen de relieve la seguridad y 
certeza con que, en general, ambas Agendas cubrieron la tarea.de informar 
de estos trágicos acontecimientos)).
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homenaje a la periodista coruñesa
MARIA LUISA DURAN MARQUINA

LE FUE TRIBUTADO, CON MOTIVO 
DE SU JUBILACION, POR LA 
ASOCIACION DE LA PRENSA

”LA VOCACION DE MARIA LUISA, AFIRMO EL 
PRESIDENTE, MOVIO LAS MONTAÑAS DE LA 

INTOLERANCIA Y DEL PREJUICIO”

Mi popularidad, dijo la homenajeada, se debe a un 
cristianismo que intenta ser bien entendido”

Por Emilio Merino, 
Presidente de la Asociación 
de la Prensa de La Coruña.

la camaradería es una de las más bellas formas de la convivencia humana, esa cama
radería alcanza un grado especial en la relación de trabajo mujer-hombres. Tal ha 

Ocurrido en el caso de María Luisa Duran Marquina, periodista que acaba de jubilarse 
on La Coruña, después de treinta y cinco años de actividad profesional, en relación con 

compañeros de «El Ideal Gallego». Ya se sabe que la presencia de la mujer on el 
periódico suele provocar en la mentalidad galante del español una casi obligada contención, 
nn medir las palabras. Sin embargo, no fue éste el caso ocurrido ante Mana Luisa, frente 

la que sus compañeros se producían con espontaneidad, sin faltar por ello a la corrección, 
tal la gracia y la cordialidad que emanan de esta mujer, que nadie se siente violento 

on Su presencia. Así se explica el gran vacío en que su alejamiento) actual ha dejado a sus 
antiguos compañeros de Redacción.

Mujer de exquisita sensibilidad y de extraordinaria ternura, ha sabido franquear los 
obstáculos de la vida sin crearse enemigos. Se cuenta de ella que en ocasión en que se 
criticaba a otra persona en su presencia, como permaneciera callada, uno de los interlocutores, 
irritado, le preguntó: «¿Tú no dices nada?». «Sí —contesto Mana Luisa—: que tiene una 
'’oz muy agradable.» El sentido de esta respuesta, que indica la bondad^ de su corazón, 
constituye norma en la existencia de una mujer ejemplar. Porque Mana Luisa Duran 
Marquina no ha hecho más que el bien a lo largo de su vida. Asi es como siempre ha 
sabido olvidar las cualidades negativas en cualquier persona, para recordar tan sólo algo 
oueno que pudiera tener.

Mujer inteligente, a la vez que espíritu exquisito, toda su andadura supone una lección 
oc humanidad. Nacida en un hogar aristocrático, hizo de la verdadera democracia acicate 

su vida. Ante la mesa que ocupaba en el periódico desfilaban todos los días numerosas 
personas en petición de algún favor, y ella procuraba atender a todos. La nota de sociedad 
' que la gente le traía—, la recomendación que venían a solicitarle o el consejo que nunca
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escatimaba consumían una buena parte de su jornada. Nada más llegar uno al periódico, 
ya estaba sonando el teléfono en demanda de María Luisa. Y ella, como decimos, a todos 
atendía, para todos tenía una palabra agradable.

Mana Luisa acaba de dejar su puesto en la Redacción, y a nosotros parece como si 
nos faltara algo, como si nos hubieran despojado de una presencia entrañable. Todo ello 
a pesar de que aun seguimos empapados de su recuerdo, de su voz o de sus acciones. 
I existencia profesional fue un constante ejemplo para cuantos trabajamos a su

. cuantos nos sentimos flaquear más de una vez y a los que su conducta intachable
acicate. Siempre dispuesta a suplir al compañero ausente, sin esa mentalidad 

oficinesca que tanto estraga la vocación profesional, María Luisa no sólo desarrolló entu
siasmo a lo largo de su vida, sino que supo infundir ese mismo entusiasmo en los que le 
rodeaban.

Una de las más antiguas periodistas españolas acaba de retirarse de la existencia activa. 
A la vez que deja su puesto periodístico, abandona también el Profesorado en el Conser
vatorio de Musica y Declamación de La Coruña, donde formó a tantas generaciones de 
<ilumnos. Algunas de las figuras que hoy forman parte de colectividades escénicas presti
giosas le deben mucho de lo que son en el campo artístico a esta mujer que- supo infundir 
su talento y su ductilidad en ellas. Porque María Luisa, mujer abierta a las inquietudes 
del mundo, sentía una intensa devoción por el teatro. Numerosos cuadros artísticos fueron 
acaudillados por ella, y obras famosas de la moderna dramaturgia llegaron hasta sus alumnos, 
que muchas veces las llevaron a escena con éxito rotundo.

Mujer que no se dejaba detener por los prejuicios, penetró en la vida activa cuando 
casi todas las de su sexo permanecían recluidas en el hogar. No fue tan sólo la señorita 
que aprendió un poco de labores caseras, que acudió a una academia de corte y confección, 
sino una de las primeras periodistas y una de las primeras secretarias judiciales españolas. 
Si a ello se une su vocación de lectora impenitente, su curiosidad por conocer los problemas

Momento en que el presidente de la Asociación de la Prensa coruñesa entrega a lai honicnti’ 
jeada una bandeja con expresiva dedicatoria.—(Foto Cancelo.)
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del mundo, se explica la polifacecia que preside su vida y que la transforma en^ una «silva 
de varia lección». Porque el magisterio de María Luisa fue multiple, como multiples son 
los resortes que ha sabido pulsar con su donaire y con su sagacidad,

Pero parece como si estuviéramos hablando de una persona desaparecida,^ cuando la 
realidad es que María Luisa sigue entre nosotros viva y palpitante; con sus trabajos continua 
aleccionando al lector, y su actividad como secretaria de la Asociación de la Prensa de 
La Coruña persiste con la misma eficacia de siempre, Al proclamarlo asi, queremos rendir 
tributo de admiración y afecto a esta compañera ejemplar, que durante muchos años puso 
la nota entrañable en el quehacer profesional; a esta mujer extraordinaria que, en todo 
momento, edificó a sus compañeros con los ejemplos de su bondad, de su exquisitez y de 
su talento.

EL ACTO DE HOMENAJE
£ N los salones de la Asociación de la

Prensa de La Coruña ha sido tributado 
un acto de homenaje y afecto a doña María 
Luisa Duran Marquina de Rodríguez Yordi, 
que acaba de jubilarse voluntariamente en 
Sus tareas de redactora del periódico «El 
Ideal Gallego», después de treinta y cinco 
años de vida profesional activa. Con este mo
tivo se congregaron en la Asociación todos 
los periodistas locales, a los que acompaña
ban sus esposas, y numerosos invitados. 
El acto se inició con la lectura, por el señor 
Ponte Patiño, del acuerdo adoptado recien
temente por la Asociación de celebrar una 
ceremonia en que pudiese expresarse cuánto 
y cuán sinceramente se admira a doña María 
Luisa Durán Marquina, secretaria de la en
tidad, y aprovechar la ocasión para entre
garle un obsequio que conmemore los siete 
lustros que la distinguida periodista llevaba 
cu el ejercicio de sus funciones hasta su ju
bilación.

Una irrefrenable y ejemplar vocación

_ Seguidamente, el Presidente de la Asocia
ción de la Prensa y Director de la «Hoja del 
Lunes» de La Coruña, don Emilio Merino 
Losada, pronunció las siguientes palabras: 
«Señoras y señores, queridos compañeros, 
amigos todos: Por segunda vez nos reunimos 
en este local social para rendir homenaje a 
nuestra querida compañera María Luisa Du- 
tan Marquina. La primera vez, en ocasión 
de haber sido nombrada socio de honor de 
nuestra entidad al cumplir las bodas de pla
ta con la profesión; ahora, cuando ella le 
ulce adiós al Periodismo activo, al acogerse 
® los beneficios de la jubilación voluntaria 
que le otorga su Empresa.

¡Cuánto hemos aprendido unos y otros de 
esta mujer extraordinaria, una de las prime
ras periodistas españolas y la única con que 
cuenta en sus filas la Asociación de la Prensa 
de La Coruña! Ahora que evocamos el en
tusiasmo que ella siempre ha puesto en la 
tarea profesional, cómo con su actividad y 
con su irrefrenable vocación sirvió de ejem
plo a sus compañeros más jóvenes, nos pa
rece asombroso que haya podido dedicarse 
con tando ardor al Periodismo.

Y el asombro aparece justificado si se 
piensa que María Luisa nace a la vida cuan
do las mujeres españolas apenas salían de 
su alvéolo hogareño; conforme parecía des
honroso para ellas participar en unas acti
vidades que se consideraban de la exclusiva 
varonil. Suponemos que habrá tenido que 
vencer una fuerte oposición para poder de
dicarse al Periodismo, que habrá tenido que 
salvar los incontables prejuicios existentes en 
aquel tiempo y que impedían el acceso de 
la mujer a la vida activa. Pero la vocación 
es una fuerza capaz de mover montañas, y 
la vocación de María Luisa movió las mon
tañas de la intolerancia y del prejuicio.

«Trajo al periódico la noia colo
rista y la exquisita femineidad»

Al incorporarse a la Redacción de «El 
Ideal Gallego» trajo hasta ella la nota colo
rista y su exquisita femineidad. Así nos lo 
hacía saber Manuel Santaella, hace unos días, 
en un artículo magistral que constituye una 
certera semblanza de la vida profesional de 
María Luisa Durán Marquina. Y así tene
mos que entenderlo cuantos hemos trabajado 
largo tiempo al lado de esta mujer y hemos 
podido comprobar sus excepcionales cuali
dades.
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Grupo de asistentes al homenaje a doña Marta Luisa Duran Marquina, acto celebrado en los 
salones de la Asociación de la Prensa de La Coruña.—(Foto Cancelo.)

María Luisa ha dejado la Redacción del 
periódico, pero su recuerdo permanece vivo 
en cuantos compartimos con ella las tareas 
profesionales. Si su ausencia resulta dolorosa 
para los que ahora vemos su mesa vacía, 
la exquisitez y la espiritualidad que su con
ducta supo infundir en nosotros se mantienen 
imperecederas. Y el recuerdo de María Luisa 
sirve de piedra de contraste en los instantes 
en que la vocación deja paso al aburguesa
miento y en que el instinto periodístico apa
rece invadido por un criterio oficinesco.

Vocación irrefrenable la suya, supo sortear 
los escollos que se oponían al logro de su 
propósito de ser útil a la sociedad. Y espí
ritu abierto a las inquietudes del mundo, 
toda su obra ha permanecido atenta a los 
latidos del contorno social. El reportaje, el 
artículo, la crítica de espectáculos y las notas 
de sociedad tuvieron en ella una felicísima 
cultivadora. Puede decirse, pues, que su ta
lento y que su sensibilidad no dejaron de 
pulsar ninguno de los resortes que presenta 
el periódico.

En el día en que la Asociación de la Prensa 
rinde homenaje a su compañera y a su se- 

cretaria, creo interpretar el sentir de todos 
los periodistas coruñeses al reiterar nuestro 
testimonio de adhesión y afecto a esta mæ 
jer, en la que la inteligencia y la bondad 
corren parejas; a esta mujer que siempre ha 
tenido la palabra pronta para elogiar al ca
marada o para disculpar cualquiera de sus 
posibles defectos. Porque María Luisa, ejem
plo humano y modelo de profesionales, se 
merece esto y muchísimo más. Y al decirlo 
así cumplo un deber de estricta justicia.

Por lo mucho que te debemos todos los 
periodistas coruñeses —terminó diciendo—) 
por lo bien que has sabido aleccionarnos con 
tu ejemplo maravilloso, permite, querida Ma
ría Luisa, que te dé las gracias, las más ex
presivas y emocionadas gracias.

A continuación entregó a doña María Lui
sa Durán Marquina una artística bandeja de 
plata, con una delicada dedicatoria: «Suavi
dad del alma, mi secreto para captar vo
luntades».

«No encuentro en el Diccionario de 13 
Lengua —comenzó diciendo la homenajea
da— palabras bastante expresivas para ex-

oaceta dE 
LA prensa _________________________  española54

SGCB2021



presar mi gratitud a estos camaradas incom
parables, no sólo por este acto tan emotivo 
para mí, sino por su gentil comportamiento 
a todo lo largo —y no digo ai lo ancho por
que me fastidian las frases tópicas— de 
mi vida periodística, en la que no pusieron 
esos quiméricos obstáculos varoniles de que 
hablan algunas mujeres, sino que siempre 
alfombraron mi camino con su tacto y com
prensión.

Gracias mil por esto y por aquello, y por 
ese detalle, que nunca me pasó inadvertido, 
de que, durante casi tres lustros de ser una 
muy mediocre secretaria, al corresponderme 
el cese por precepto estatutario, siempre apa
recían los votos de cuantos asistían a la 
reunión, menos uno, naturalmente el mío, 
reeligiéndome.

Gracias, repito, a todos y a cada uno de 
mis queridísimos colegas y, en particular, a

Emilio Merino, un Presidente de muchas li
bras en su soma, pero de muchas más en su 
psique, por su talento, cultura y discreto 
comportamiento, que tiene un corazón que 
no le cabe en el pecho. Y yo añado; «¡Ya 
será grande!, robando una frase de una co
media arnichesca al referirse a alguien de 
amplio volumen torácico y de mayor capaci
dad aún en la viscera cordial. Y, a la vez 
que a él, vaya mi reconocimiento especial a 
mis excepcionales compañeros de Directiva, 
que hicieron de una cosa tan árida y buro
crática como es una junta administrativa un 
verdadero torneo de simpatía, ingeniosidad y 
amabilidades.

Gracias —insisto— por todo y por cuanto 
bueno se dijo de mí inmerecidamente en 
periódicos y publicaciones con motivo de mi 
jubilación y que hizo que se me preguntase 
a qué atribuía esa unanimidad al enjuiciar 
mis supuestas dotes.»

la Asociucián de la. Prenda de La Ceruña, dan ^nilla Merina Larada, nirece 
homenaje a María Luisa Darán Marqumu.—(íata Cancela.)presidente de 

el

«Un cristianismo <jue intenta ser 
bien aprendido»

Aunque muchos de vosotros no lo recor
déis, por la gran diferencia de edades, sí re
bordaréis de nombre a un periodista que 
bulló por su saber y por su ingenio en La

Coruña: Alfredo Telia. Cuando se le mte- 
rrogaba sobre a qué debía su capacidad inte
lectual, respondía sencillamente: «A un ba
chillerato bien aprendido».

Yo, parodiando su contestación, digo; mi 
popularidad se debe a un cristianismo que 
intenta ser bien entendido.

Baceta de 
l'A PRENSA 
Española
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Hay tin personaje de aquella inefable obra 
de Marfínez Sierra que se llama «Canción 
de cuna»>, 'que■ cuando 'va t-a llevarse para 
matrimoniar -con ella • a- la ' niña, ya moza, 
que había sido abandonada en el torno del 
convento, les dice adas monjas: «Señoras,', 
yo les juro que estaré siempre de rodillas 
ante lar suavidad ’quá le han puestó •ustedes • 
en el alma»^»Pues un poco de -esa suavidad 
de alma es ' mi secreto, ■ mi • dúlce secreto, 
para captar voluntades. Y ya veis, ni si
quiera és mía, sino de-la doctrina que tan 
sinceramente sigo. Una vez, hace ya muchos • 
años y con la petulancia e inconsciehcia pro
pias de los pocos años, puse de lema en un 
retrato mío, enmendando el comienzo de un: 
verso de Amado Nervo que dice: «Muy lejos 
de -mi ocaso, yo te bendigo, vida». La ver
dad e$- que la foto’ era là imagen de la exul
tante-juventud'y de la alegría. ‘ r

Pues ahora, a pesar, del tiempo transcurrí 
do —que se fue como un soplo, y encon
trándome ya no cerca del ocaso, sino en el 
ocaso mismpj;—, me afirmo en el optimista 

í' ?. , 

alejandrino y aún le acoplo esta parte de la 
misma composición; «Amé, fui amado; el 
sol acarició mi faz. Vida, nada me debes; 
vida estamos en paz». Y termino estas que 
en mí tienen que ser líneas, porque la emo
ción me impediría articular palabras, con esta 
copljlla popular que expresa admirablemente 
mi estado de ánimo:

«Dicen que nada cuesta 
la despedida.
Dile al que te lo ha dicho ,

, que se despida.» >

Una gran ovación, que se prolongó • düçan- 
te un buen rato, acogió las palabras de Ma
ría Luisa Durán Marquina.

El acto resultó gratísimo y emocionante 
en su sencillez, tan cara, como se sabe, a la 
homenajeada.

Por último, se sirvió un refrigerio a los 
asistentes.

María Luisa Duran Marquina lee’’unas cuartillas para expresar su gratitud por el homenaje 
que le tributaron sus compañeros los periodistas de La Coruña.—(Foto Cancelo.)

OACBTA DB 
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PERIODISMO MUNDIAL
‘í • ; "

CONTRA EL SENSA CION A LISMO
INFORMATIVO EN E.E. U.U.

UN ESTUDIO PARA RESTRINGIR LAS INFORMA
CIONES SOBRE LOS PROCESOS CRIMINALES

SE TRATA DE EVITAR, ENTRE OTRAS COSAS. LOS PREVIOS 

estados de OPINION QUE OBSTACULIZAN LA ACCION DE 
LA JUSTICIA

U N informe sobre limitaciones necesarias en las informaciones de Prensa rela
tivas a los juicios criminales^ cuyo estudio ha durado varios meses, ha sido 

sometido a estudio de los directores de los periódicos norteamericanos. Redacta
do a instancias de la Junta Asesora sobre la Libertad de Prensa y juicios de la 
Asociación Americana de abogados, en él se solicita la imposición obligatoria de 
ciertas restricciones en las informaciones que relatan pormenores de crímenes, con 
detalles de declaraciones de testigos. Las recomendaciones formuladas por la 
junta comprenden 226 páginas, en las que se trata de la ética profesional de los 
jueces, abogados, fiscales, policías y periodistas. Si las conclusiones propuestas 
llegan a ser aprobadas, las páginas de sucesos de los periódicos estadounidenses 

a conocer una radical transformación.
Las propuestas'actualmente en estudio de los directores de periódicos com

prenden los siguientes puntos:
L Los datos referentes a un acusado, sus antecedentes, su forma de ser y su 

’■^putación, no podrán ser facilitados a la Prensa.
2. No se podrá poner en conocimiento de los periodistas el contenido de una 

confesión de cualquier acusado ni la circunstancia por la que éste se haya negado 
® declarar si tal ocurre.

3. Tampoco se podrá dar a la Prensa noticia de los residtados de los exáme- 
a que haya sido sometido un acusado ni si aquéllos no se han llevado a cabo 

por negativa del mismo.
4’ La identidad y opiniones de testigos en potencia de procesos criminales no 

podrán,publicarse por los periódicos.
5. Serán prohibidas rigurosamente todas las especulaciones sobre la posibili- 

de, que los acusados se declaren culpables o inocentes.
6, Sólo se autorizará a la Prensa para que informe del nombre, edad, lugar 

c residencia, profesión y situación familiar de los acusados, así como las circuns
tancias de su detención y los hechos presumibles que la determinaron.

baceta de 
p o P R E N S A 
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Estas medidas han sido calificadas como “imprescindibles” para regular una 
situación que, en la actualidad, no tiene sino unos vagas limitaciones sobre la 
información que los profesionales de la Administración de Justicia pueden divulgar, 
lo que —se dice en el informe— ha dado lugar a que en más de una ocasión los 
periodistas, sobre la base de informaciones obtenidas de los elementos interesados, 
hayan prejuzgado asuntos judiciales y creado estados de opinión, que se han opues
to al recto ejercicio de la Justicia»

Se ha apuntado también en el informe la posibilidad de que sea vedada a los 
periodistas la asistencia a la celebración de determinados juicios orales prelimina
res, para que con sus informes o comentarios no tengan la posibilidad de “prefa
bricar” una opinión a los miembros de los jurados»

ALEMANIA

P N la XVII Feria de la Industria 
alemana ha sido presentada la 

IBM-72 “Composer”, que, combinando 
distintas formas,

Nueva 
máquina 
de componer

puede escribir toda 
clase de textos tipo
gráficos y, automáti
camente, cambiar pa
ra la impresión foto
gráfica o en “offset” 
Una banda magnéti

ca recoge los textos, junto con las ins
trucciones sobre cómo debe aparecer 
el texto final. La velocidad de trabajo 
de la nueva máquina es de catorce ti
pos por segundo y dispone de una va
riación de cincuenta y tres tipos dis
tintos.

J)esde principios de octubre han 
sido aumentados en un 5,7 por 100 

todos los sueldos de los redactores de 
los periódicos de Alemania Occidental.
 ___  la Asociación de Pe-

Editores de Prensa, 
Aumento de Asociación federal de 
sueldos gociaciones entre la 

sultado de largas ne- 
El acuerdo es el re- 

riodistas alemanes y los Sindicatos de 
empleados de Prensa y de la industria 
del papel.

ON motivo del décimo aniversario 
de los sucesos de Suez y Hungría, 

la revista especializada "Presse, Rund- 
funk, Fernsehen" ha hecho un estudio 
____  ___ analítico de las infor

maciones que sobre 
La información ambos acontecimien- 
sobre Suez tos se publicaron en 

los periódicos más 
importantes de todo 

el mundo. La fecha elegida para el aná
lisis fue la del 2 de noviembre de 1950. 
Sobre la base de uno, dada a los acon
tecimientos de Budapest, se publicaron 
las siguientes informaciones de Suez- 

"Pravda", 43,7; "Le Monde , 6,8, 
"Tribuna Ludu”, 2,1; "Frankítirte^ 
Allgemeine", 3,6; "Dagens Nyhefer , > 
"Borba", 3,4; "Al Ahram" (egipcio), 
74,2; "Asahi Shimbun", 11; "La Pren' 
sa" (argentino), 2,9; "The Times , 1^, 
y "The Netv York Times", 7,&.

Q EGUN el último estudio realizado 
sobre los lectores por la Asocia

ción de Editores de Periódicos de 13 
República Federal, el 80 por 100 de 

___  la población entre los 
Crece el 
número 
de lectores

catorce y los setenta 
años lee diariamente
algún diario; de
total, el mayor pof 
centaje corresponde a 

la población masculina. Ello representa

a A CET A Df 
LA PRENS^ 
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un notable aumento sobre las cifras de 
la última encuesta realizada en 1960- 
61, según la cual sólo el 72 por ciento 
de la misma población leía diariamente 
un periódico. La población de Alema
nia Occidental comprendida entre di
chas edades es de 42.400.000 habitan
tes, por lo que queda establecido que 
34.000.000 de alemanes leen en el Oes
te un pericxlico.

La tirada global de los 533 diarios 
de la República Federal se eleva a 
24.000.000 de ejemplares y la venta no 
baja de los 21.600.000.

columnas, que desde entonces son de 
46 milímetros. En un 
editorial en el que

Para agilizar explica el cambio, el 
el diario periódico dice que,

en esta época de 
competencia de la 

Televisión, el Cine y las Revistas ilus
tradas, los diarios deben hacerse más 
ágiles. También señala que, con la pu
blicación de una columna más, pueden 
realizarse mayores combinaciones en la 
titulación para hacer el periódico más 
atractivo.

Patrocinado por la Asociación 
de Periodistas de Homburgo y la 

Fundación hamburguesa de Prensa, Li
bros, Cine y Radio-TV, se ha inaugu

^3entro de 
Prensa en 
Hamburgo

rado el Centro de 
Prensa en la capital 
hanseática, que, des
pués de la Segunda 
Guerra Mundial, su
cedió a Berlín como 

principal centro editor de publicaciones 
Alemania Occidental. El nuevo Cen

tro ocupa 470 metros cuadrados en el 
piso veintiuno del rascacielos “Iduna”; 

su sala de lectura pueden ser con
sultados los mejores periódicos y re- 
'^istas de todo el mundo. Dispone de 
televisores y cabinas de trabajo aisla

os equipadas con máquinas de escri- 
ir con caracteres para una veintena 

idiomas.

diario de Colonia "Kolner Sfad- 
íanzeiger” cambió de formato el 

pasado octubre, pasando de cinco a seis

L semanario "Das Neue Blaft”, de 
la editorial Springer, que se edi

taba en forma de periódico, ha cam

Cambio de 
formato

biado el formato y 
adoptado el de las 
revistas ilustradas; 
otra modificación 
introducida en él 
es que se imprime 
en huecograbado.

A principal editorial alemana, la 
"Axel Springer Verlag”, cuyas 

principales instalaciones se encuentran 
en Hamburgo, ha inaugurado en el Ber- 
___  ___  1 í n occidental u n 

grandioso edificio. 
Mejora de___ próximo al "muro”, 
instalaciones__Las dependencias de

la Redacción y Ad
ministración de la 

Empresa se distribuyen en un rascacie
los de veinte pisos. La nave de máqui
nas mide 122 metros de longitud. El 
edificio ha sido construido en el anti
guo barrio de la Prensa, que quedó des
truido durante la guerra. Springer ha 
incorporado a su Empresa los restos
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de la antigua editorial Ullstein: los dia
rios "Berlin Zeiíung” y "Berlin Mor
genpost”, a los que se suman las edi
ciones berlinesas de los hamburgueses 
"Bild Zeitung", "Die Welt” y el do
minical "Welt am Sonntag”. Entre los 
cinco suman una tirada global de 
800.000 ejemplares por día.

AUSTRIA

T^AS autoridades austríacas se han 
incautado en todo el país de un 

número de la revista de Munich 
"Quick” con motivo de la publicación 

de un reportaje so
bre el Tirol meridio- 

Edición nal y la Universidad 
secuestrada. de Innsbruck, en la 

que —se decía en el 
reportaje— se instiga 

el irredentismo del Tirol y los actos 
terroristas en la frontera austro-italiana.

Crítica 
musical 
sancionada

Tribunal Regional Superior de 
Viena ha condenado al diario "Ku- 

rier” a pagar una multa de 3.500 “schil
lings” (unas 8.000 ptas.) por haber es

crito en una crítica 
musical que el vio
loncelista Matuschka, 
al interpretar a Bach, 
producía "oscilacio
nes molestas en el 

ritmo”. El aludido entabló una deman
da contra el periódico por estimar que 
tal afirmación lesionaba su prestigio 
profesional. El Tribunal, después de 
escuchar varias grabaciones de Ma
tuschka con el asesoramiento de téc
nicos, ha condenado al periódico, pero 
disponiendo que no se haga público el 
nombre del crítico.

TP L pase del redactor Schliesser, que, 
desde hace años, dirigía en el "Ex-^ 

press” la columna social, al "Kronen 
Zeitung”, donde sigue publicándola con 
  ____ el mismo seudónimo, 
!_______________ ha originado entre 

Pleito entre los dos diarios viene- 
dos periódicos_ses una gran hostili

dad; el primero de 
ellos ha presentado 

una queja contra el segundo de los pe
riódicos citados, alegando que el seu
dónimo de “Adabei” no pertenece al 
redactor que lo venía empleando, sino 
al periódico que lo tenía registrado.

CHECOSLOVAQUIA

Parlamento checo ha aprobado la 
nueva Legislación de Prensa para 

el país, que, en realidad, no es sino 
una síntesis de todas las Leyes y Re* 

glamentos que han 
venido promulgándo
se en materia de 
Prensa desde 1948, 
En el texto refundi
do se refuerza consi

Nueva 
legislación 
de Prensa

derablemente la responsabilidad de los 
directores de periódicos y se enume" 
ran los organismos competentes para 
intervenir en la vigilancia, control y 
sanción de los periódicos. Al Ministe
rio de Educación se le atribuye la su
pervisión y coordinación de los recur
sos de los periódicos, y a la Adminis
tración Central de Publicaciones la vi
gilancia del contenido de la Prensa, con 
el fin de asegurar que no se publique 
ninguna información que pueda dañar 
al prestigio o la seguridad del Estado.

"T A Oficina estatal de Literatura Téc
nica ha autorizado la importación 

restringida de algunas publicaciones oc-

60
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cidentales. De Alemania Occidental po- 
___  ___  drán importarse 

I “Baumeister”, espe-
La importación cializada en temas de 
de periódicos la construcción; “Die 

Medizinische WeÍt”, 
revista médica; 

Hobby”, de pasatiempos; “Schemer 
Wohnen”, de modas y hogar, y las fe
meninas “Brigitte”, “Petra” y “Cons
tance . A todas estas publicaciones se 
les ha fijado un precio muy elevado, 
que hará difícil su adquisición.

DINAMARCA

A Asociación de Editores de Perió
dicos de Dinamarca ha solicitado 

del Gobierno la concesión de créditos 
que les permita modernizar sus insta- 
___ laciones y racionali- 
Peticiónde trabajo; asi- 
ayudas a mismo ha solicitado 
la Prensa rebajadas 

__ ______  las tarifas de teleco
municación y trans

portes para la Prensa y que se extien
da a todos los periódicos la inserción 
da anuncios oficiales, que hasta ahora 
sólo aparecen en determinadas publi
caciones con reducido número de lec
tores. En la solicitud se hace constar 
que si el Gobierno no concede las ayu
das que de él se piden, la desaparición 
de periódicos y la fusión de otros se- 
ta inevitable, con el consiguiente per
juicio para la libertad de prensa.

FINLANDIA

J^OS programas de Televisión finlan
deses no han producido el menor 

descenso en el interés del público por 

los periódicos diarios, según una inves

La TV no 
daña a los 
periódicos

tigación realizada por 
el Instituto de la Opi
nión Pública ‘Tuo- 
men Gallup”, de Hel
sinki. De acuerdo 
con los resultados del 

interrogatorio llevado a cabo entre 
10.000 personas, el número de lectores 
de diarios ha aumentado en un 5 por 
ciento en relación con las cifras de 
1964, último año en que se efectuó una 
encuesta similar. Un elevado porcen
taje de los interrogados manifestó que 
lee más de un periódico diario.

FRANCIA

ü L grupo editorial norteamericano de 
“Time-Life” ha adquirido el 46 

por 100 de las acciones de la editorial 
francesa Robert Laffont, desconocién

dose el valor pagado 
por dichas acciones, 
con las que los edi
tores norteamerica
nos se proponen ex
tender el grado de su 
influencia en Francia.

Adquisición de 
acciones

Í^ONTINUA a ritmo acelerado la 
concentración de la Prensa pro

vinciana francesa. Después de la re
ciente fusión de “Le Progrès , de Lion, 

Concentración 
de la Prensa 
de provincias

y del “Dauphiné Li
beré”, se han fundi
do “L'Est Républi
cain”, de Nancy, y 
“Les Dépêchés” y 
“Le Comtois”, de Di

jon, con lo que se ha constituido un 
“trust” periodístico entre dichas dos 
ciudades, que lanzan diariamente más 
de 400.000 ejemplares de sus publica
ciones.
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Por otro lado, entre los periódicos 
editados en Alsacia y Lorena, concre
tamente los publicados en Metz, Epinal, 
Estrasburgo y Mulhouse, se ha llegado 
a una serie de conciertos publicitarios 
que afectan a los diarios "L’AÍsace”, 
"Les Dernières Nouvelles de l’Alsace”, 
“Le Républicain Lorraine” y "La Li
berie de l’Est”, con una tirada global 
de 600.000 ejemplares.

Por otro lado, y debido a los cos
tos crecientes, a los precios de venta 
bloqueados y a las tarifas de publici
dad, igualmente congeladas, varios pe
riódicos regionales, para hacer frente 
a la competencia de la Televisión, han 
fundado consorcios por los que todos 
Cilios se editarán en una imprenta co
mún; el acuerdo impone también una 
cooperación publicitaria, con exclusión 
expresa de la competencia entre ellos. 
El compromiso suscrito por los perió
dicos comprometidos (entre ellos "Le 
Progrès" y "Le Dauphiné”} afecta a 
una tirada conjunta de más de un mi
llón de ejemplares diarios.

INGLATERRA

L Consejo de Prensa británico y el 
Sindicato de Periodistas han pro

testado contra una declaración, formu
lada en la Cámara de los Comunes por 

Protesta 
contra las res
tricciones

el fiscal general, sir 
El'wyn Jones, que pi
dió que la Prensa, la 
Radio y la Televisión 
se abstuviesen de ha
cer comentarios en 

tomo a la catástrofe de Aberfan mien
tras la Comisión investigadora desig
nada para aclarar lo sucedido no haya 
terminado sus actuaciones. El fiscal ge
neral invocó la legislación que prohibe 
todo comentario sobre los procesos en 

curso para reducir al silencio a los me
dios informativos.

s EGUN un informe, publicado con 
retraso, sobre el ejercicio econó

mico anual que terminó en marzo de 
1966, la editora del "Guardian” —pu" 

____  blicado simultánea
mente en Manchester

Los beneficios y Londres— y del 
del “Guardian” "Evening News" de- 

  clara que se ha obte
nido por la misma 

una ganancia neta de 390.000 libras es
terlinas (más de 66 millones de pesetas), 
beneficio alcanzado a despecho de las 
previsiones pesimistas del Presidente de 
la Junta Directiva de la Editorial, ba
sadas en el estancamiento de los vo
lúmenes de venta de ambas publica
ciones.

P A "Thomson Newspapers”, del 
magnate de la Prensa británica y 

canadiense Roy Rhomson, ha adquirí' 
do recientemente siete diarios que per- 
____  ____ tenecian a la "Intel'- 

national Publishing' 
Thomson com- ^ecU King, y a la 
pra oíros mete

Se trata 
de tres periódicos de 

la Guayana británica, dos de las islas 
Barbados, uno de la isla de Antigua y 
otro de la de Santa Lucia. Para la ad
ministración de estas publicaciones se 
ha constituido la "Thomson West In' 
dia Publications”.

ECIL H. King, que en la actuali' 
dad cuenta sesenta y cinco años, 

sigue siendo el Presidente del mayor

GACETA D® 
LA prensa 
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"trust" editorial del mundo: la “Inter
national Publishing 
Corporation”. de

El mayor trust Londres. Además de 
del mundo sus Empresas en 

   Gran Bretaña, tiene 
filiales en Estados 

Unidos, Francia, Italia, Alemania y Ex
tremo Oriente, entre todas las cuales 
edita 23 periódicos diarios, 82 revistas 
de información general y 132 especia
lizadas, más unos 40.000.000 de libros 
anualmente. Sus principales diarios con
tinúan siendo “Daily Mirror” y “Sun
day Mirror”, con más de cinco millo
nes de ejemplares cada uno, y el se
manario ‘‘The People”, con más de cin
co millones y medio. La I. P. C., ade
más de en editoriales, participa en la 
producción de papel, publicidad, pro
gramas de TV, fabricación de televi
sores y, recientemente, ha adquirido el 
76 por 100 de las acciones de la “Com- 
Putaprint”, una constructora de insta
laciones de computadores electrónicos 
para la composición rápida. Los bene
ficios de la I. P. C. en el último ejer
cicio fueron de trece millones de libras, 
habiendo repartido entre sus accionis
tas un dividendo del 21 por ciento.

lector inglés se ha quejado ante 
el Consejo de Prensa británico de 

Que un agente de la propiedad inmo
biliaria, qufe desde hace años emplea un 

1« utilización 
de la 
publicidad

espacio publicitario 
en “The Observer” 
se permite a veces 
expresar en él sus 

■ ■—--------opiniones personales 
‘^bre acontecimientos mundiales. El 
^otivo inmediato de la queja era que 
\r. ^f^do agente manifestó que en el 

letnam se están empleando “proce- 
^^nientos nazis”, y pedía donativos pa- 

los niños desvalidos de dicho país.

El Consejo de Prensa ha dictamina
do que no hay nada en contra de la 
utilización, como se desee, del espacio 
publicitario y que la libertad de Pren
sa permite todo lo que no sea clara
mente engañoso o incida en la calum
nia personal.

ÜARA reforzar la Comisión de Mo- 
nopolios que habrá de investigar la 

reciente fusión de “The Times y el 
dominical Sunday Times , el Nlinistc- 

rio británico de Co- 
----  mercio ha designado 

Contra los mo- Francis Wil- 
nopolios Infor-

____ tor del “Daily He- 
raid”; a Donald 

Tyerman, ex director del semanario 
“The Economist”, y a lord Annan, del 
University College, de Londres. La vi
gente Ley de Monopolios en Gran Bre
taña confiere al Ministerio de Comer
cio la facultad de vetar la transferencia 
de un periódico a un propietario cuyo 
diario tenga tma tirada media de más 
de un millón de ejemplares por día. El 
“Sunday Times”, propiedad de lord 
Thomson, que ha adquirido la mayoría 
de las acciones de “The Times”, tira 
cerca de millón y medio de ejemplares 
por número.

ITALIA

T A Federación Nacional de la Pren- 
sa italiana ha protestado ante el 

Subsecretario de Estado de la Presi
dencia del Gobierno por las dificulta

des que el Ayunta
miento de Roma ha 
puesto para la venta 
del semanario “Lo 
S p e c h i o ” en los 
quioscos de la capi

tal, lo que constituye —dice el telegra-

La venta de 
“Lo Spechio”
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ma que se ha dirigido a dicha autori
dad— "una clara violación de los prin
cipios constitucionales sobre la Libertad 
de Prensa y opinión".

A edición romana del órgano cen
tral del Partido Comunista italia

no va a ser suprimida, según decisión 
de la Comisión directiva del Partido.

En lo sucesivo, será 
distribuida en toda 
Italia la edición mi- 
lanesa del periódico. 
Aunque el Partido 
Comunista italiano 

‘‘L’Unitá”, de 
Roma, 
suprimido

justifica esta decisión invocando nece
sidades de ahorro, el "Corriere della 
Sera" afirma que la supresión de dicha 
edición es debida al "desviacionismo” 
del director de la edición de Roma de 
"L’Unitá", que venia polemizando más 
con el órgano vespertino comunista 
"Paese Sera" que con la Prensa cali
ficada de “burguesa”.

Tribunal Penal de Palermo ha ab
suelto, por no encontrar materia 

delictiva, a los directores de los perió
dicos de dicha ciudad "II dómale di 
_____  Sicilia" y "L'Ora", 

procesados bajo la 
Directores acusación de haber 
absueltos difundido noticias 

____    susceptibles de alte
rar el orden público. 

Ambos periódicos publicaron en agosto 
pasado una información según la cual 
podrian ser trasladados varios magis
trados de Agrigento por lenidad en el 
cumplimiento de su deber. El fiscal ha
bla pedido para los encartados la im
posición de una multa de 10.000 liras 
(1.000 ptas.), pero el Tribunal ha fa

llado que la noticia no constituía de
lito. ■' '

NORUEGA

diferencia de lo que viene ocu
rriendo en Suecia, donde los pe

riódicos económicamente débiles con
tinúan desapareciendo al quedar fusio- 
___ _____ ___  nados con otros de 

mayojr potencialidad, 
Absorción de en Noruega los nie- 
periódicos nos importantes van 

_______________quedando incorpora
dos a los grupos'más 

poderosos, pero conservando su inde
pendencia editorial. La Empresa de Os
lo más importante, que publica el ór
gano conservador "Aftenposten", ha 
adquirido la mayoría de las acciones 
del liberal "Dagbladet" y la totalidad 
de las del moderado "Verdens Gang 'r 
que continuarán apareciendo en la mis
ma forma que antes de- cambiar de pro
pietario.

SUECIA -

N el reciente Congreso de los Sin* 
dicatos suecos se ha hecho públi

co que, durante los últimos veinte años, 
habían tenido que subvencionar a sus 

periódicos con 240 
millones de coronas. 
Las inversiones prin
cipales se hicieron en 
el "Stockholms Tid' 
ningen", que ha deja

Subvenciones 
de los 
Sindicatos

do de publicarse, y en el "Aftonbladet . 
que sigue apareciendo. Para reponer los 
fondos desembolsados por los S’ndica- 
tos se ha elevado la cuota de afiliación 
de 2,25 a 3,25 coronas.

SUIZA

N Montreux ha celebrado reunión 
la Asociación de la Prensa suiza, 

que, entre otros acuerdos, ha adopta-
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Bo el de admitir como miembros de ple- 
  no derecho en la mis- 
'_____________ ma a los fotógrafos 

Acuerdoa de Prensa y el de 
crear un fondo de so- 

A» de la Prensa üdaridad para ayu- 
  dar a los miembros 

de la Asociación que se encuentren en 
posición precaria.

A revista ‘‘Pour Tous”, de la Edi
torial Ringier, de Zofingen, ha de

jado de publicarse por haberse fusio
nado con la revista ilustrada ‘‘L’Illus^ 

, de la misma editorial.

el octavo año de su existencia, 
el diario “Blick", único de tipo 

boulevard" existente en Suiza, ha pa
sado al primer lugar en cuanto a tira- 
-------____ ------ d a ; comenzó con 

48.000 ejemplares y, 
El diario más con un aumento 
iniportante anual de 15 a 20 mil 

-----  ejemplares, ha llega- 
do a la cifra de 

180.500, con lo que se ha convertido 
^n la principal publicación helvética.

nario ‘‘Folha da Semana”, uno de los 
periódicos que han 
publicado críticas 

Incautación de más severas contra el 
una revista Gobierno. Los indica

dos funcionarios ocu- 
paron la Redacción y 

las Oficinas del semanario, incautándo
se de originales, libros de cuentas y 
listas de suscriptores. La Asociación de 
la Prensa brasileña ha protestado ante 
el Ministro de Justicia por este aten
tado.

ESTADOS UNIDOS

EGUN datos del "Overseas Press 
Club”, durante el año 1965 infor

maron a los lectores de periódicos nor
teamericanos 1.376 corresponsales des

tacados en el extran
jero: 712 desde Eu-

Corresponsalcs 308 desde Aus- 
tralia y Asia (espe- 

extranjero cialmente Vietnam), 
------  196 desde Hispano
américa, 81 desde Oriente Medio y 79 
desde Africa. Del total de correspon
sales citado, sólo 836 son norteame
ricanos.

JJa dejado de publicarse el periódi
co ‘‘Berner Tagtvacht”, que, de 

^cuerdo con la tendencia a la concen
tración de la Prensa helvética, se ha 
fusionado con el diario socialdemócra- 
fa» de su misma tendencia, ‘‘SeeÍamder 
^olkszeiíung”.

BRASIL

Unos funcionarios del servicio se
creto de la Marina han reducido 

silencio en Río de Janeiro al sema-

UN aumento sustancial de los ingre
sos por publicidad en los periódi

cos norteamericanos (de más de 60.000 
millones de dólares en los tres últimos 

años) está contribu
yendo a acentuar la 
inclinación de los 
anunciantes hacia la 
letra impresa y, en 
particular, hacia los

Aumento de 
Publicidad 
en la Prensa

periódicos diarios. Según el doctor Leo 
Bogart, Vicepresidente y EHrcctor ge
neral de la Oficina de Publicidad de 
la Asociación de Editores de periódi-
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cos, en los últimos cinco años los dia
rios han conseguido aumentar en in
gresos por publicidad cifras considera
blemente superiores a las obtenidas por 
otros medios de difusión. A guisa de 
ejemplo, el doctor Bogart ha señalado 
que, en 1962, la publicidad en los pe
riódicos aumentó en cincuenta y ocho 
millones de dólares sobre el año pre
cedente, calculándose que, en 1966, el 
aumento se elevará en 355 millones de 
dólares. La cifra de aumento de la pu
blicidad en Prensa sobre los restantes 
medios de difusión fue del 16 por cien
to, mientras que, en el presente año, 
los incrementos se calculan en un 49 
por ciento.

mediados de septiembre apareció 
en Nueva York un nuevo diario, 

el World Journal Tribune”, resultan
te de la fusión del ‘‘World Telegram”, 

Journal American” 
y ‘‘New York Herald 
Tribune”. El nuevo 
diario apareció con 
retraso por la huelga 
de impresores, de 

Nueva York
Un nuevo ves
pertino en

cuatro meses de duración, como conse
cuencia de la cual hubo de suspender 
su publicación el último de los diarios 
citados. El ‘‘World Journal Tribune”. 
vespertino, inició su tirada con 900.000 
ejemplares, no pudiéndose pronosticar 
si, pese al éxito inicial de su aparición, 
logrará dominar el mercado, hasta aho
ra en poder del ‘‘New York Post”.

El nuevo diario vespertino ha recla
mado los derechos exclusivos de las co
laboraciones de Walter Lippman, Al
sop, Buchwald y otros conocidos co
lumnistas, que pertenecían a las planti
llas de los diarios fusionados, a lo que 
se opone el ‘‘Posí”, al que ha dado la 
razón el Tribunal antitrust de Wash
ington, que ha decidido que esos de

Credo del 
Periodista 
Técnico

rechos sean subastados entre todos los 
periódicos neoyorkinos.

PERU

ON motivo de la celebración del 
Día del Periodista, se ha promul

gado el “Credo del Periodista Técni
co de Perú, redactado por el primer 

presidente de la Aso
ciación de la Prensa 
Técnica y que ha si
do adoptado con ca
rácter oficial por di
cha Asociación. Sus 

postulados son los siguientes:
L“ Creo que el Periodismo es un 

sacerdocio.
2 -” Creo, pues, que debe ser ejer

cido con promundial vocación y eleva
dos ideales, al servicio de la verdad.

3 .® Creo en la misión de perfeccio
namiento del Periodismo técnico, que, 
complemento de la Prensa informativa, 
a la que se halla unido por estrecha 
alianza espiritual, ha de ir siempre más 
allá de la noticia o del comentario, en 
busca de las causas de cada hecho y 
de sus efectos.

Creo que el arte afina el alma 
y que, en la faz estética, el Periodis
mo técnico es certero guía de auténti
cos caminos de belleza.

Creo que la Ciencia perfeccio
na a la Humanidad y que el Periodis
mo técnico es antena captadora de to
da feliz nueva para el mejoramiento 
social, aula de estudios y tribuna de no
bles mensajes.

6 .® Creo que la sed de saber es inex
tinguible, y por ello beberá insaciable
mente en todas las fuentes de cultura.

7 ." Creo que todo derecho engen
dra un deber, y que el derecho irrenun- 
ciable a llegar libremente a toda fuen
te informativa implica el deber de ex
poner con exactitud lo hallado y ana
lizarlo en todos sus aspectos, a fin de
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responder a las esperanzas con fecun
das realidades.

8 ." Creo que la abnegación es una 
poderosa fuerza espiritual, y que en la 
tenaz brega del periodismo, encamina
da siempre a fines constructivos, a de
fender los principios básicos de la dig- 
’’ddad humana, los sagrados intereses de 
la Patria y la armonía mundial, el Pe
riodismo técnico cumple alta misión, 
pues tiene por finalidad estudiar y en
señar, y nada hay mejor para el logro 
de la serenidad espiritual que el cono
cimiento perfecto de los hechos, meta 
perfectamente definida dentro del tec
nicismo.

9 .® Y porque creo en la justicia, en 
la verdad, en la ciencia, en el arte, en 
la depuración por el estudio, en que 
de la mente brota la luz eliminadora de 
las sombras que ocultan las sendas de 
la concordia, ejerceré siempre el Pe
riodismo técnico como un sacerdocio, 
sin reparar en sacrificios, encendido de 
fe el corazón, dirigida la vista adelan
te, al progreso de la Humanidad."

examen de ingreso para el estu
dio del Periodismo en las Univer

sidades y Centros de estudios superio
res será idéntico al que se exige para 

el ingreso en otras 
Facultades, según 

Los estudios acuerdo de los direc
te Periodismo tores de las Escuelas 

_____ de Periodismo. En la 
misma reunión se 

Convino que todas las Escuelas de Pe- 
dodismo colaboren en la tarea de tra
ducir al casteillano los textos que, en 

idioma inglés, tratan sobre la Enseñan
za del Periodismo, con el fin de faci
litar el aprendizaje de la profesión. Se 
acordó igualmente que el ciclo de En
señanza del Periodismo sea de tres 
años.

N Lima se ha conmemorado el 176 
aniversario de la aparición del pri

mer diario de Hispanoamérica. Se tra
ta del "Diario de Lima", fundado en 

El diario más 
antiguo 
de América

1790 por el extreme
ño Jaime Bausate y 
Meza, que con ello 
cclocó a Perú en el 
sitial de creador del 
primer periódico con 

categoría de diario en América del Sur.

CHINA

P OR imposición de la "Guardia Ro- 
ja”, uno de los diarios más cono

cidos de la China comunista, el "Ta- 
Ktmff-Pao”, aparecerá a partir de aho

ra sólo en días alter
nos y bajo otro títu- 

Eliminación lo- Con alio han que
de periódicos dado reducidos a tres 

los seis diarios que 
se publicaban en Pe

kín hasta el comienzo de la llamada 
"Revolución Cultural” de los guardias 
rojos. El "Ta-Ktmg-Pao” ha reapare
cido con el título de "Chieng Ching- 
Pao", y sólo está autorizado para pu
blicar informaciones económicas y co
merciales.
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PRENSA INFANTIL

REUNION DE EDITORES ESPAÑOLES 
DE PRENSA PARA MENORES

SE REALIZARA UNA LABOR DIVULGADORA DE ESTAS 
PUBLICACIONES EN EL PROXIMO FESTIVAL 

DE LA INFANCIA

Catorce premios para siete películas (tres nacionales y 
cuatro extranjeras) en el IV Certamen Internacional 

de Cine y TV. Infantil

I os editores de Prensa infantil y 
juvenil de Barcelona se han re

unido a finales del pasado mes de oc
tubre, para tratar sobre diversos temas 
relacionados con las publicaciones pe
riódicas para menores, ante el Secre
tario de la Comisión de Información 
y Publicaciones Infantiles y Juveni
les, que ostentaba la representación 
del Director General de Prensa.

Punto de especial interés de la re
unión fue el solicitar de los editores 
sugerencias y propuestas acerca del 
Anteproyecto del Estatuto de Publi
caciones Infantiles y Juveniles, de con
formidad con el artículo 15 de la Ley 
de Prensa e Imprenta. Esa solicitud 
obedece a la necesidad de conocer los 
problemas que tienen planteados los 
editores, para que puedan ser estu
diadas y emprendidas las soluciones 
pertinentes.

Problemas de desarrollo.

Los asistentes expusieron con deta
lle la situación del mercado de este 
tipo de publicaciones en España y en 
los países americanos de lengua cas
tellana. Se abogó por la necesidad de 
resolver el problema del desarrollo de 
las publicaciones nacionales, frente al 
obstáculo que representa la notable 
difusión de revistas importadas, tan
to de actualidad como en el mercado 
de saldos, a unos precios que dificul
tan evidentemente la competencia por 
parte de los editores de nuestro país- 
Sin duda, el precio de competencia) 
que está situado en la cantidad de cin
co pesetas por ejemplar y dos pese
tas en los saldos, es difícil de enru
lar con las tiradas y los medios de 
que los editores nacionales disponen-

Una de las posibilidades de promo
ción de venta de publicaciones infan
tiles y juveniles está en el estableci-

BACETA D® 
LA prensa 
ESPAÑOLA68

SGCB2021



miento y fomento de una serie de 
quioscos especializados, puesto que 
los quioscos normales, por múltiples 
razones, no pueden atender siempre 
debidamente a la exhibición de Pren
sa y libros dirigidos a menores. Es 
una posibilidad cuya conveniencia de 
estudio ha quedado esbozada en esta 
reunión.

El cauce mejor para resolver la ma
yoría de los problemas económicos 
que tienen planteados los editores de 
estas publicaciones sería su integra
ción en un grupo específico dentro del 
Sindicato. En esta reunión se ha in
sistido sobre esa posibilidad, secun
dando la sugerencia del Director Ge
neral de Prensa sobre este asunto en 
la anterior reunión de editores, que 
se celebró el pasado año en El Pau
lar.

J^estwal de la Infancia, an diciembre.

En la misma reunión se anunció la 
próxima celebración de un cursillo 
para Guionistas, Dibujantes e Ilustra
dores de Prensa Infantil y Juvenil. 
El cursillo, primero que se realizará 
en España, se celebrará en Barcelo
na durante el mes de enero de 1967. 
Su finalidad será la promoción y es- 
Pecialización de guionistas e ilustra
dores, como necesario complemento 
de los cursos generales que se vienen 
desarrollando para la especialización 

periodistas en este campo.

También se invitó a los editores a 
prestar su colaboración para el Fes- 
hval de la Infancia, que tendrá lugar 
en Barcelona en la segunda quincena 
de diciembre y primeros días de ene- 
^0 próximos. La divulgación de las 
revistas nacionales puede encontrar en 
esta celebración una rica oportunidad. 
El Alinisterio de Información y Tu-

paceta de 
piensa
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rismo participará en el Festival, en el 
que intervendrá la Comisión de In
formación y Publicaciones Infantiles 
y Juveniles.

La experiencia halagüeña del ante
rior Festival de la Infancia en este 
sentido se debió precisamente a la la
bor divulgadora de los «stands» de la 
citada Comisión y del Club Infantil de 
Televisión Española. Se ve como muy 
conveniente la coordinación de las Di
recciones Generales de Cinematogra
fía y Teatro, Radiodifusión y Tele
visión, Información y Prensa, para 
una presencia conjunta en este Festi
val. De la importancia de esta cele
bración puede dar fe el hecho de que 
sean más de 300.000 las personas vi
sitantes, cifra que probablemente se 
elevará en la próxima edición. Es 
oportuno que se exponga y divulgue 
la labor que se viene desarrollando en 
el campo del Cine, la Televisión, el 
Teatro, la Radio, los Libros y la Pren
sa en relación con los menores.

La coordinación de las Direcciones 
Generales para el Festival de la In
fancia permitiría ocupar un amplio 
sector del Palacio de Exposiciones, a 
la vez que llevaría a un proyecto más 
económico y más eficaz expositiva
mente.

Premios dal Certamen Internacional 
de Cine y TV.

En el IV Certamen Internacional 
de Cine y Televisión Infantil, celebra
do en Gijón del 24 al 29 de septiem
bre, se han concedido los siguientes 
premios por los distintos jurados :

El Jurado Internacional de Largo- 
metraje otorgó éstos:

KPelayo de Oroy» al largometraje 
«Catalina y el cocodrilo», de 
Vera Simkova (Checoslovaquia).
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