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= Trabaja sin =
E valvuia de pie Eg: |
= = i
= i = %
£ No hace faita = |
% engrasar E |
= - = |
= FUERZA DE AUTO-ASPIRACION INCOMPARABLE = |
= LA UNICA BOMBA CENTRIFUGA AUTO-ASPIRANTE =
'=E'" S quiere una bomba que no falle nunca y trabaje bajo ccndiciones que no admitan otras bombas, E .
= dirijase a nuestra Casa. = |
= Tenemos bombas que aspiran sin vdlvula de pie hasta nueve metros; caudal normal a siete metros de = {
= altura de aspiracion. = |
= Las bombas S1HI aspiran aire y liquido en varias proporciones y agua caliente de 90.° ¢.® a un metro de altura., = .‘.
:.=:- o Se usan estas bombas para agua, aceite, bencina, etc. ":E
o Damos -dos aios de garantia para nuestras bombas acopladas a eiectromotores en nuestros talleres. E
= Hay paises donde compran casi tinicamente bombas S$iHl, por las ventajas tan grandes que tiene =
= reunidas en la patente SIHI =
= APARTADO 156 PROBARLAS ES ADOPTARLAS PARA SIEMPRE SANTANDER =
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% B l l Y 5 | E if
= Capilaly .. Ptas. 100.000.000 : Cuentas acreedoras . . Ptas. 1.543.565.937,42 £
& Reservas. . .. oo » - 38490.132 = Depositos en custodia. » 3.014.357.911,80 Z
= OFICINA CENTRAL: Plaza de Canalejas, 1. =
E SUCURSALES URBANAS: - ,
E Dugue de Alba, 15.-Alcala, 76. = |
= A Giorieta de Ruiz Jiménez, 1 = |
E EN M DR'D = & B R g 9 ®BR BN = |
= Fuencarrail, 82. = |
= Avenida de Eduardo Dato, 6. =
= N EARCRLONA . . ..[ o) o0 DRG0, et A -
= Ronda de San Antonio, 4 =
= PROXIMA A INAUGURARSE: BARCELONA: Calle de Saimerén, 101 =
= 133 Sucursales en las principales plazas de la Peninsula, Baleares y Canarias. £ i
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SALVADOR MOLINA IBANEZ
EXPORTADOR

Azul Ultramar.
Refineria sal para mesa

APARTADO 29 MURCIA
O T R LR

Azafranes. Especias.
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NICOLAS DOMINGUEZ COSSO. Mdalaga
PLAZA DE RIEGO, 17 Bajo- TELEFON ) 2758

Agente Comercial Colegiado y Depositario exclusivo para
Malaga y su provingia, de los renombrados productos
| | NELIA, S. A.

Entraria en relaciones comerciales con Casas
| de articulos en general.
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Juan Antonio Marcos Avyuso
LA ARMUNESA

Fabrica de harinas, cereales y legumbres en

GOMECELLO (Salamanca)
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AceiTeEs Finos pE OQOLIVA

peL MARQUES DE ROMERO TORO
COSECHERO-EXPORTADOR

ALCAUDETE (JAEN) ESPANA
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FRUTAS SELECTAS

Casa MARIANO URIOL
SABINAN (Zaragoza)

Grandes cultivos de érboles y plantas de todas clases.
Envios a toda Espaia.
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Fabrica de jabones pu-

ros de aceite de oliva.
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e Exportaciéon de aceites a
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~> toda la Peninsula, clases corrientes y superiores. <.

ANDUJAR (Jaén)

Direccidén telegrafica: HAZA

aomaET E= = = —

L

ARCA REGISTRADA

EXPORTADORDeESPECIASYAZAFRANE

PATENTE-_NT ~ 68 97% é__

GALERA .41 - CORUNA

§ .

Cosecheros y exportadores de vinos con vagones-cubias propios

Lspecialidad

de la casa

Hijos de Pablo Esparza

VILLAVA (Navarra)

Tipos especiales para la exportacion.

T C e

FABRICA DE MUEBLES TALLADOS
ESTILO VASCO Y ESPANOL

ALBERDI Y COMPANIA

PASEO ALFONSO KIll AZPEITIA (Guipdzcoa)
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Aceites, cereales, legumbres, coloniales etc. etc.
A. PONS TRIAY
Agente Comercial Colegiado

Compra-Venta Comisién y cuenta propia

Almacén-Despacho: MAHON Correos:
RAMPA ABUNDANCIA,34. (Baleares) APARTADOS
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Viuda e HIJOS de Ignacm Ituarte
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' TOCINO - JAMONES  MANTECA

|
b
|
|

GRAN FABRICA DE EMBUTIDOS
Y SALAZON DE CARNES DE CERDO

~Sdnchez, Romero, Carvajal v l:umuﬂma
| JABUGO (Huelva)

SALCHICHON
EMBUTIDO DE LOMO, CHORIZOS
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FUMMCIC}N DE HIERRO Y METALES.
{JRMUL S TALLERES DE MAQUINARIA.
ESPECIALIDAD EN ROBINETERIA DE

e E

¥y VAPOR Y DE AGUA » » «
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Calle de Castaiios. BILBAO
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Macy qgoisras®” o 5 |

EpUARDO DELAGE | oo icoo

CAJAS INVISIBLES
COSECHERO EXPORTADOR DE

Empotrada la Caja en la pared,
ésta queda lisa y sin salientes.
La caja se puede tapar con el
papel o la pintura del decorado
y colocar encima un cuadro,
Asi quedara del todo oculta,
Tengo estas cajas en muchos
tamafios. Pedid catdlogo 4

ViN0S ¥ CONAC

JEREZ

Se desean representantes
con buenas referencias.

MATTHS. GRUBER
Apartado 185, BILBAO

alimentad vuestras aves con huesos mohdos ..
obtendreis sorprendentes resuitados.Tenemos ur
gran surtido de molinos para huesos. calderas para cocer
piensos, corta-verduras y corta-raices especiales

para avicultores  Pedid catalogo a

MAT THS-CRUBER
APARTADO N'185BILBAO

'-- -‘.
| Fabrica de sillas, sillones y mesas (con tablero impermeable) plegables /
FRANCISCO MIRA SOLER. -- San Juan de Alicante
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ONCE DIFERENTES TAMANOS

SOY EL MEJOR o SIEMPRE EN STOCK
EN CLASE Y PRECIO g SE FABRICAN TAMARNOS ESPECIALES

iiISOLAMENTE ES UTIL LO BARATO CUANDO ES BUENO”

Cnmpareme con otros libros y facilmente

encnnirara ventajas en la clase y en su bolsillo

Ires en uno: BARATO - PRACTICO ETERNO

''''
''''''

L

& £ S e i
3 - " LA CASA DE LOS BUENOS LIBROS"

EL PALACIO DE LA ESTILOGRAFICA LA MEJOR CASA  EN ARTICULOS
VILICIE! C!E M. dE NEI?HI"I"G- PI‘EEIECIGS 5 PARA DIBUJO Y PARA REGALOS
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Fabrica de Estuches
Para Joyeria, Plateria, Relojeria y Similares C 0 RDOBA

ALFONSO LOPEZ RAMIREZ

Apartado de Correos 68 Lucano, 7,9y 11 Teléfono 2322
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, VISTAS oe SEVILLA ARRICA peDULCE pe MEMBRILLO
Giil , ; JALEA QEALBAR!CGGUE Y /
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MANTECADOS Y
PO LVORONMNES

SARICHE (Sevilla)

ENRIQUE FUENTES GUERRA

SUCESOR DE UIUDA DE UIGUERAS
Grandes almacenes de bateria de cocina y productos esmaltados.

Apartado 57 % Teléfono 2.624

g E e SO S W . D)

S o S - SAS

Avenida de Canalejas, num. 9. - CORDOBA

FABRICAS DE CONSERVAS VEGETALES
CALAHORRA (RIOJA.) irGALLUR (ARAGéN) - Espaiia.

Viudade DOROTEO MORENO-Calahorra

0k v REGISTRADA Telegramas: TEORENO Correspondencia a CALAHORRA

muuuracrunn DE CALZADOS DE SEMORAS

" ALCADIA (Marca registrada)
OHE A N 4P N (B s i @& 38 M & ™ )

SANTONA
- (SANTANDER)

“VILLARIAS " (&%
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To as Pons camps Fabrica de Calzados, Suelas v.

Tacones de goma

1=

Ilh

 ESPECIALIDAD EN CALZADO PISO DE GOMA
JUDIO *Y LIBERTAD (farcas registradas) MAHON (Baleares)
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A LOS FABRICANTES DE ACEITES DE ORUIO

» Ricardo Calderdn. ... .. ..
» Francisco Reina Framis.. .
OISR S s S L mmasmn 4 Sk
D, Marti y Gutiérrez. .. .....
» Juan Gonzdlez Jiménez. . . .
v. Felipe GOMET . o .6 ws s
# Luis Caballero, ... ... 4.
» Francisco Romero Morales.
La Margarina, S. A. .. ... .. i
Motaraue, 5 Aot i v vai s
Sres. Conca Hermanos . . . ., .
San Miguel Arcingel, S. A. ..
Sres. Gallardo Hermanos. . . .
Doluss Ruiz Bina, . 0 os 545
» Antonio Fuentes Zurita. . . .
» José Carretiza ... o
Sres. Hijos de Marcos Alvarado
D. Joaquin Cortés Galvez. . . .
Madrid y Comparniia . . ......
D. Juan Ardoy Ramirez. . .

» Francisco Reina Framis . . .
José Giraldes Riarola. . . ..
» José Molina Campos. . . ...
Juan Ramon Gil . .. ... ...
Pedro \ano Crespo. ... ..

wF

¥

D. José Arnalich. .. ... ... Linares (Jaén).
+ Pablo Jiménez y Cia. .. Anddjar (Jaen).

Marchena (Sevilla).
Puente Genil (Cordob ).
Villa del Rio (Cordoba).
Alcald de Guadaira (Sevilla).
Estepa (Sevilla).

Jaraiz de la Vera (Ciceres).
Guadix (Granada).
Villamartin (Cadiz),

Bailén (Jaén).

Puente Genil (Cordoba).
Benejama (Alicante).

Villlanueva del Arzobispo (Jaén).

Villanueva del Arzobispo (Jaén)
Beas de Segura (Jaén).

Puebla de Cazalla (Sevilla),
Antequera (Malaga).
Guadalcanal (Sevilla).

Fuente Piedr « (Malaga).
Castellar de Santisteban.

Beas de Segura (Jaén).

Puente Genil (Cordoba).

Utrera (Sevilla).

Priego de Cordoba.

Arcos de la Frontera (Cadiz).
Orihuela de Guadalimar (Jaén).

Utrera (Sevilla). .
Cebolla (Teledo).

. Pablo |iménez y Cia. . .
+ Florencio Alonso

iiiii

SECADERCS PARA ORUJO Y DESTILADORES CONTINUOS PATENTADOS MARCA REGISTRADA “"MAURIGIO"

Constructor:
JOSE G. MAURICIO

Fundicién de hierro y
bronce, talleres mecénicos.

LINARES (JAEN)

Teléfono nimero 234

Direccién telegratica y te-

lefénica: ""MAURICIO"

Estos secaderos, a pesar
del poco tiempo que hace que
los he dado a conocer, han
tenido un éxito sin preceden-
te, lo cual es una demostra-
cion de la bondad de los
mismos. En la actualidad hay
colocados mads de ochenta
instalaciones de mi sistema
y de los instalados ultima-
mente figuran los siguientes:

D. Manuel Vides Alamo-Trigueros (Huelva

» Antcnio 5. de Tejada. Andijar (§ aén)

A los que pueden pedir referencias.

lgualmente los destiladores continuos, de mi sistema, han veni-
do a llenar un hueco que en todas las fabricas de acettes de orujo

se dejaban seutir,

Lo han instalado hasta ahora los siguientes:

D. Pablo Jiménez y Compania. Andujar (Jacn).

D. Francisco Reina Framis . . .
» Jua « Palomeque. .......,.
+ José Molina Campos. . ...
» Juan Ramon Gil ... ... ..
» Pedro Vano.Crespo . .

Ofletind, Si &0, 5 G vn o Villa del Rio (Cordob 1).
Sres. Pallarés Hermanos, S. A. Cabra (Cordoba).
Monturque, S. A. ... ...+ Puente Genil (Cordoba).
D. LuisCaballero. . ... V00 L. Guadix (Granada).
» Antonio S. de Tejada. . . .. Andujar (Jaén).
La Union Agricola, S. A. . ... Beas de Segura.
Madrid y Compania. . ...... Castellar de Santisteban (Jaén).

Puente Genil (Cordoba).
Priego de Cordoba.

Priego de Cordoba.

Arcos de la Frontera (Cadiz).
Orihuela de Guadalimar (Jaén .

» Luis Ruiz PIRa., v vowve s Beas de Segura (Jaén),

T e e T T T T LT R AR R R e e A A R T R THTST T G S TR LA S LY

L
—

EL FOMENTO INDUSTRIAL Y MERCANTIL Y VIDA DE NEGOCIOS

M.E.C.D. 2016

T e e i e f A A AR T T

1

h:

T e e T R R s R e L T T e R T T R T R LR T AR R R T T T

TR AR AR RO R A RRERRA AR L

]

.l




il

DIRECTORIO

INDUSTRIAL Y MERCANTIL DE CASAS
IMPORTANTES, FABRICANTES Y

ALMACENISTAS, A QUIENES NUES-
__ TROS LECTORES PUEDEN PEDIR ARTICULOS PARA SU COMERCIO.

Este Directorio equivale a un ANUARIO o GUIA de comercio, que beneficia no solamente

a los fabricantes e industriales que en él figuran y que por esto reciben frecuentes pedidos

de otros comerciantes, sino que facilita a éstos el medio de proveerse de articulos de

-

SECCION | AGENCIAS
VARIAS

AGENTES ' E ADDUANAS
viuda de Camilo Ochoa de
Zabhalegui, Pasajes, lrun, Hen-
dava. — Agente de Aduanas Yy
Consignatario de Buques, Trans-
portes Internacionales.

AGENTES COMERCIALES

J. Gonzalez Yega, Apartado, 62,
[Las Palmas (Canarias).—Agente
Comercial Matriculado. Depar-
tamentos: Coloniales, Tejidos,
Seguros, Zapatos y ramo zapa-
teros. So6lidas referencias,

Pedro Ribes Ribes.—Agente co-
mercial matriculado. Apartado
280. Teléfono 11.6°5. Telegramas
«Perides». Valencia. — Aceptaria
representaciones de casas ferias
nacionales y extranjeras del ra-
mo de coloniales v cereales. Re-
ferencias de primer orden a dis
posicion de quien las solicite.

Manuel Biec Beamonte, Agen-
te Comercial Coiegiado, Santia-
vo, 22, Zaragoza.—Aceptaria re-
presentaciones casas serias en
coloniales, aceites y cereales
para esta plaza. Referencias co-
merciales a quien las solicite.

Joagquin Fanlo Maza, Agente
Ccomercial Colegiado, Garcia Bu-
rriel, num. 86, Zaragoza.—Acep-
taria representaciones casas Se-
rias nacionales y extranjeras,
con preferencia. coloniales. Re-
presentante en viajes para las
provincias de Zaragoza, Teruel,
Soria y Guadalajara. Lista de
riuta v referencias comerciales
la disposicion de quien los SO-
licite.

Manuel Rodriguez Torres, Las
Palmas (Gran Canarias).—Agen-
te comercial. Comisiones y re-
presentaciones en general. Ofre-
ce sus servicios a firmas de pri-
mer orden. Referencias a satis-
faccion.

FRANCISCO PINA

Agente comercial,

Comisiones y representaciones

Diputacién, num. 3
BILBAO

Benjamin Espinosa, Apartado
de Correos, 74, Bilbao.—Colonia-
les, cereales y aceites.

Pedro Recuerda Jiménez,
Martinez de Aguilar, 13, MAla-
ga. — Representante colegiado ;
aceptaria representaciones de
casas ser:as,

E. v M. Fernandez, Buenos
Aires, num. 1.401, esquina 9 de
Julio, Rosario (Argentina).—Im-
portadores de casas espafiolas.
Representantes de importantes
casas. Almacén de comestibles,
licores vy articulos para lim-
pieza,

Anis de «La Asturiana». Papel

de fumar «Bambu». Consérvas

«Las Palmass; Mermeladas
aAlfred Hilln.

RAFAEL ROMERO

Agente comercial Colegiado
Comisiones y representaciones

Sanchez de Feria, 4
CORDOEBA

R. D. Goncalvez, Apartado, 13,
[.Las Palmas (Gran Canaria).—
Agente comercial colegiado. Co-
rretaje de frutos del pais (ba-
nanas, tomates, patatas, cochl-
nilla, ete.). Comisiones ¥ Tre-
presentaciones en general. Ofre-
ce sus servicios a firmas nacio-
nales v extranjeras. Referen-
gias comerciales a quien las
solicite.

MARRUECGOS -y ARGELIA

viajaria y representaria firmas
de primer orden espanolas.

JOSE NAVARRO DIEZ

Apartado 3.

LARACHE (Marruscos espanol).

JOAQUIN IRIGOYEN
SUC. DE S. TORIBIO

Representante Colegiado
Agente exclusivo en la regidn para las

galletas OLIBET
Sec admfen representacion<s

Calle Escolta Real Telf. 1-24-12
SAN SEBASTIAN

W L I —

Antonio Esoalantes, Aparta-
do 81, Salamanca.—Representa-
c'ones de primer orden nacio-
nales y extranjeras Acepto re-
laciones comerciales con Casas
serias. Solvencia y fianza.

CEFERINO PALACIOS

COMISIONES Y
REPR ESENTA CIONES

Progreso, 11, Burgos

— buen origen para su comercio. T

HIGINIO DE LOS RIOS

Berrencalle, 16.— BILBAO
Acepta buenas representa-
ciones.

FELIX ZALBIDE
Plaza Eliptica, 2.--Bilbao

Ferreteria y maguinaria

ARTECHE Y LIBRERO,
S en C.
Campo de Albia, 2.--BILBAO
Diversas representaciones

N

SECCION II.—PRODUC-
TOS E INDUSTRIAS DE
LA AGRICULTURA DE
LA GANADERIAYDELA
ALIMENTACION

ACEITES .
Rodriguez, Hermanos, Aparta-
do, num. 11, Cordoba.— Aceites
de oliva «Santa Viectoria». Fa-
brica de harinas y sémolas. Ce-
reales y garbanzos. Casa fun-
dada en 1843.

ACEITUNAS

Francisco Pérez Garcia, Ju-
milla (Murcia).—Exportacién de
ace'tunas v vinos del pais. Es-
pecialidad en vinos generosos.

Antonio Ledén, Dos Hermanas
(Sevilla). — Almacenista expor-
tardor de aceitunas sevillanas.

Carcia Alcala y Compania,
Sociedad Limitada, Alcala de
Guada‘ra  Sevilla), — Coseeheros
almacenistas v exportadores de
aceitunas sevillanas.

Gémez, Varela y GCompania,
Sociedad en Comandita, Dos
Hermanas (Sevilla).—Cosecheros
almacenistas y exportadores de
aceitunas.

CASA TORTAJADA

Aceitunas rellenas de anchoa.
Encurtidos en vinagre.

Avenida del Carmen, nim. 8
ZARAGOZA

ACHICORIA

l.a mejor gque se fabrica en
Espafia es la de Santos Gomez,
pidan precios. Fabricas: (Caro-
linas, 16, Madrid, v en Mon-
temavor (Valladolid).

—_

ARBORICULTURA

JOSE SEOANEZ

La Bafieza (Ledén)
Viveros de arboles frutales.
CATALOGOS GRATIS

ARROCES

Requena e Hijos, Valencia.—
Arroz, cacahuet mondado y con
cascara, alubias y demas gra-
nos del pais. Consignacion de
buques.

José Navarro Benavent, «La
Arrocera de Jucar». Ruiz Zorri-
11, 4 Sueca (Valencia).—Arroces,
harinas de arroz, alublas y de-
mas frutos del pais.

AZUCARES

José Antonio Vergara, Ceni-
zate (Albacete).—Azucares eslu-

chados.
BEBIDAS VARIAS

J. Ruiz y Albert, Malaga.—
Destiladores de aguardientes.
licores, cofiacs. Fabricantes e
vermut y de vinos finos.

«La Industrial Leridanay, Ca-
brinety, 30, Lérida.—Fabrica de
anisados, licores, jarabes, acei-
tes de oliva y orujo. Especiali-
(dades: «Anis Mor», gran licor
estomacal «Wilson».

Hijos de Pablo Esparza, Vi-
ilava ‘ (Navarra). — Fabricanties
del exquisito anisado «lLas Ca-
denas de Navarra»; cosecheros
y exportadores de vinos, con
vacones-cubas propios. Alquiler
de vagones-cubas.

Cuillermo Garau Socias, Lluch-
mavyor (Baleares). — Fabrica de
anisados y licores, tinico ex-
clusivo «Anis Secar ¥ aperitivo
«Palo Garaunr,

Eduarde Garriga, Badalona
(Barcelona).- Destilerias de ani-
sados y licores. Bodegas de vi-
nos generosos. Elaboracion de
champan. Especialidad « Anis
Diananr.

La Mezquita, sociedad Andni-
ma, C6rdoba.—Fdbrica de cer
veza Vv hielo.—CaAmaras frigori-
ficas.

Avila y Gutiérrez, Aviles (As-
turias).—S8‘dra c¢hampagne «El
Astur» v «Flor de Asturiasn.
cherubino Valsangiagemao, Casa
central: Chiasso (Suiza). Casa
central en Espafia: Grao (Va-
lencia). Bodegas; Yecla, Utlel y
Mon6var. Fabricas de Alcohol:
Yecla, Requena v Monévar.—
Concesionar:o para Espafia del
Fernet-Branca y vermut Torl-
no, vinos y alcoholes.

Si pide usted géneros a los fabricantes y almacenistas incluidos en este DIRECTORIO, le agradecere-
mos gue manifieste haber tomado la direccién en EL FOMENTO, Plaza de la Encarnacién, 2, Madrid.
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Bernardo Laclaustra, Mayor,
43. Teléfono 68, Jaca (Huesca).
Coloniales y licores al por ma-
yor.

Angel Lorenzo, Cazalla de la
Sierra (Sevilla). — Féabrica de
aguardiente. Fabricante del
anis «Clavel»,

FRANCISCO BONILLA

Fabricante de anisados espe-
ciales. Marcas registradas.

ANIS BONILLA
ANIS CORONA

Cazalla de Ia Sierra (Sevilla)

CAFES

Francisco lbiricu, Fuenterra-
hia, num. 27 (San Sebastidn).—
Gran tostadero de cafés. Pro-
cedimientos modernisimns. C(Ca-
fés tostados marca «El Chanéns.
Absolutamente puros.

CEREALES

Diego Pinilla Rayo, Puebla de
la Calzada (Badajoz).—Corredor
de lanas, cereales, aceites vy
garbanzos. Compraventa en co-
misién y cuenta propia,

COLONIALES

Francisco Berjano dJeret, Jerez
de los Caballeros (Badajoz). —
Almacén de coloniales v cerea-
les al por mayor. Gran torre-
faccion de catés, iltimo siste-
ma: «El Automovils.

Eduardo Palomino Pérez, E]
Carpio (Cé6rdoba).—Almacén de
cereales, coloniales vy granos.
Telegramas y telefonemas «Pa-
lomino-Ancha». Teléfono, 6.

CONDIMIENTOS

Viuda e hijos de Abel Saez,
Tobarra (Albacete).—Exportado-
res e azafranes puros.

Bernardinoe Sanchez, Galera,
41, Corufia.—Exportador de es-
pecias y azafranes. Patente de
invencion num. 68.977.

Liberato Garcia Gomez, Ja-
rdaiz (CAceres). — Exportador de
pimentones molidos ¥y en cas-
cara, PICANTE, AGRIDULCE,
DULCE y otros frutos del pais.

Alberto Sevilla, Zanja, nam. 6,
Murcia. Exportacién de pimien-
to molido y pelo para pescar.

CONFITURAS

PascuaL GoLoma ARQUES

Fabricacion de turrones
y dulces.

JIJONA (Alicante)

ENRIQUE ARJONA MARTINEZ

ESTEPA (Sevilla)

Fabricante de mantecado, pol

vorones, roscos de vinos y al-

fajores. Chocolate, Marca: La
Yictoria.

CONSERVAS DE PESCADO

Gonzado Pujana, Bermeo (Viz-
caya). — Fabrica de conservas,
escabeches y salazones,

Hijo de M. Garavilla, «La
Activan, Legueitio (Vizcava). —
Conservas, pescados, frutas ¥y
vegetales.

CONSERVAS VEGETALE:;

Ricardo Vilalta, Lérida.—Fa-
brica de conservas y vegetales.
Especialidad en pimientos dul-
¢ces YV ImMoOrrones.

«La Universaly, Hijo de R.
Diaz, Calahorra (Espana).—Fa-
brica de conservas vegetales,

Esparragos “SOLA". -- San
Adrian (Navarra).

Santiago Salcedo, San Adridan
(Navarra)—Fabrica de conser-
vas vegetales. Especialidad en
esparragos y pimientos del pi-
quillo.

Antonio Doria, Rincén de
Soto, Rioja (l.ogrofio).—F4abrica
de conservas vegetales, tomates
v pimientos nmorrones.

EMBUTIDOS

Angel Mendoza, Cantimpalos
(Segovia).—Gran fabrica de em-
butidos, clases selectas v elabo-
racion esmeradisima.

José Mendoza Lépez, Aldeon-
sancho (Segovia). — Fabrica de
embutidos, especialidades en
chorizo flno de varios tipos ¥y
salchichon.

Hualde y Redin, Mayvor, B,
Pamplona. — Fabrica de embu
tidos. Especialidad de la casa,
chorizo de Pamplona, marca
«Irufia», Jamones, tocinos ¥
niantecas. -

FRUTAS
MANUEL CABALLERO UENTOSA

Calle Emilio Castelar.
Talavera de la Reina (Toledo)

Exportador de frutas
y patatas.

Justo Serrat, San Lorenzo,
numero 18, Reus (Tarragona) —
Acepta representaciones de ca-
sas serias en almendras, pifo-
nes, higos, nueces, cereales, sal-
vados, legumbres, aceites ¥
vinos.

HARINAS

Manuel Catalan Vidal, San
Bartolomeé, 5, Valencia.—Admi-
tiria representacion de impor-

tantes fabricas de harinas para

la venta de sus productos, bien
por cuenta propia o a comi-
sion. So6lidas garantias y refe-
rencias de primer orden.

Anastasie Gonzalezx Simén,
Parra, 48 Cdlceres.—FAabrica de
harinas s'stema =Bulhers.

José Niubho Espinet, Mollerusa
(Lérida).—Exportador de hari-
na de alfalfa.

Edmundoe Cramazén, Mordon
(Sevilla). — Fabrica de harinas,

HORTALIZAS

Maria Vinas, viuda de Tarra.-
dellas. Despacho: Vega Armijo,
3. Teléfono 145. Dirececion tele-
grafica y telefonica: Tarrade-
llas. Casa fundada en el ann
1889, Huesca. -— Almaceénista v
exportadora de patatas y fru-
tas.

Daniel Rubio Martin, calle
Abadia, 8, Alboraya (Valencia).
Cosechero exportador  de chu-
fas, patatas y melones.

LEGUMBRES

SEVERIANO VAZQUEZ VIUAR
CARRIZO DE LA RIVERA (Ledn)

Alubias, patatas, huevos
y coloniales,
Cosechero-Exportador de las le-
gitimas alubias leonesas de
RINON, clas‘ficadas.

PASTAS PARA SOPA
ARO

Apartado 70 - UALLADOLID

Especialidad
en clases de lujo.

PESCADOS FRESCOS

ANTONIO SANZ

Exportacién de pescados.
Casa fundada en 1900
Oficinas Artilleria, nims.18 y 20
GIJON

Telegramas y Telefonemas:
Sanz-Pescados,

QUESOS
Sucesor de A. Romero, Oca-
na (Toledo). — Exportador de

queso manchego, azafrdn, anis
Y cominos.

TRIPAS SALADAS

Rafael Calzado, Béjar (Sala-
manca).—Importador de tri-

pas secas y saladas para toda

clase de embutidos; ventasg ‘al
por mayor en condiciones es-
peciales, con garantia de cali-
dad y calibrado exacto.

VINOS

Lucio Prieto, Consuegra .(To-
ledo).—Vinos, cereales v aza-

franes puros de la Mancha.

Joseé Diaz Casero, Manzanares
(Ciudad Real).—Bodegas y des-
tilerias de vinos, alcoholes ¥y
anisados. Exportacién de pro-
ductos del pafs.

Viuda e Hijos de Matias Diaz
Canseco, [.eOon.—Exportadores de
Yinos,

M. Fontan Ortega, Jerez de
la Frontera (Cadiz).-—Coseche-
ros, almacenistas y exportado-
res de vinos. Fabricantes de
conacs.

Bodegas de Juan Hmnrﬂs, Mo-

novar (Alicante).—Vinos tintos,
monovar, claretes, rosados v
mistelas. Casa fundada en 1880.
pecialidad en suelas de goma.
Produccion diaria: 15.000 pares

Viuda de Juan Alonso Her-
nandez, Nava del Rey (Valla-
dolid).—Elaboraciéon de vinos
blancos finos. Exportacion a pro-
vincias.

constanting S. Villaba

COSECHERO Y EXPORTADOR
DE VINOS, CEREALES
Y DEMAS FRUTOS DEL PAIS

Acepta representaciones

. Puebla de Aimoradiel (Toledo)

SECCION 111.— INBUS-

TRIAS METALURGIC?S

MAQUINARIA Y MATE-

RIALES DE CONSTRUC-
CION

CERAMICA VARIA

Leopoido Mora Mas, Guiller-
mo de Osma. 6, Manises (Va-
lencia). — Fabrica de azulejos
blancos y decorados. Géneros
especiales.

Jose Laffite, «NMuestra Sernora
del Rocio», Manuel Carriedo, 77,
Sevilla. — Fabrica de cerimica
artistica.

Vicente Alpuente GConzalez,
Manises (Valencia).—Fabricas de
Mayé6lica v L. oza ordinaria
Despacho: Santas Justa y Ru-

fina, 17.

COCINAS ECONOMICAS

Francisco Errazu, San Loren-
z0, 22, Teléfono 21-12. Zarago-
za.—(Coeinas  economicas, estu-
fas, tuberias, termo-sifones pa-
ra servicio de agua caliente
en banos, cocinas y estufas
para serrin, ete. Solicito re-
presentantes. |

ENVASES METALICOS

Ricardo 8. Rochelt, Viuda de

Epalza, 6, Bilbao.—FAabrica de
envases metalicos. Botes para
conservas blancos y decorados.
Latas para galletas y dulces.
I.atas para productos farma-
céuticos. Tapones «Corona» para
encorchados de cervezas, ga-
seosas yoitros. Metales, chapas,
tubos y fiejes.
FUNDICIONES

Fundicion de Bronces y Me-
tales, Rogue Ramirez Delga-
(lo, San Francisco, 51, Lucena
(Cordoba).—Fabricacion de toda
clase de articulos de metal
para el culto v uso domést co.

Especialidad en velones mons-
truos,

HIERROS Y FERRETERIA
Dominguez, Hermanos, Almi-

rante Hernindez Pinz6n, 18,
Huelva.—Almacenes de hierros,

aceros y materiales para minas
Y construcciones. Depésito de

carbones Ingleses. Aceites mi-
nerales y de linaza y pinturag
en pasta. Cemento «Asland». Su-
perfosfatos v abonos minerales

Hijos de José

resortes. Toda clase de mue-
lles en acero para muebles,
automoviles, sillones, sommiers,
etcétera.

MATERIALES VARIOS

Jacinto Manso Guerra, Ur-
zaiz, 31, Vigo (Pontevedra),—
Materiales de construccién. Ar-
ticulos de saneamiento. FAabri-
ca de pinturas de la acredita-
da marca «Gaviota». Solicitad
precios, en la seguridad de que
seran los mas ventajosos de la
regidn.

PRECINTOS METALICOS

E. Rivelot, Jerez de la Fron-
tera (Cadiz).——Precintos y pla-
cas metalicas, Tapas de roble
para cajas de envase; paque-
tes, sacos, cartuchos de papel,
garrafones, barriles, pipas ¥y
bocoyes. Casa fundada en 1898.

Si pide usted géneros a los fabrinantes y almacenistas incluidos en este DIRECTORIO, le agradecere-
mos que manifieste haber tomado la direccién en EL FOMENTO, Plaza de la Encarnacién, 2, Madrid.
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Valenciaga,
Eibar (Guiptizcoa).—FAabrica de




TALLERES MECANICOS

ESTARTAY ECENARRO

ELCOIBAR (GUIPUZCOA)
Talleres mecanicos y fabrica-
cién de troqueles de vulcanizar

suelas de goma.

“

SECCION IV — INDUS-
TRIAS TEXTILES Y DE
INDUMENTARIA

ALPARGATAS

Antonio Pastor Pastor, Aspe
(Alicante).—Fabrica de alparga-
tas de todas clases. Especiali-
dad en la alpargata cazador y
ooma: esmerada construccion y
perfectos modelos, Fabrica vy
despacho: San Pedro, numeros
8 v 160..

Antonio Calpena Diez (suce-
sor (e  Calpena, Hermanos ¥
Comparfiia), Aspe (Alicante).—Fa-
hrica de alpargatas de cafiamo
y vute, exclusiva (e cerquillo.

Antonio Erades, Aspe (Alican-
te).—Fabrica de alpargatas de
todas clases. Especialidad en la
alpargata cazadora. “rrecios li-
mitados. Fabrica v despacho:
Cantarerias, num. 10.

BOINAS
Nietos de Antonio ‘Eldsegui,
«La Casualidad», Tolosa (Gui-
puzcoa).—Fébrica de boinas.

CUERDAS Y CAPACHOS

A. Serrano, Hijo, Joédar
(Jaén).—Fabrica 'de hilados de
esparto, capachos para prensas
hidraulicas, molinos de vigas ¥
fabricas a vapor. Especialidad
en vetas de todos gruesos para
cabos 'de barcos y plolas para
almadrabas.

HILADOS

‘Leopoldo lIgual e igual, Ru-
bielos de Mora (Teruel).—F4bri-
ca de hilados de lana y ba-
yetas. '_ ' |
R. Badenas Barrachina, Jé-
rica (Castellon).-——Fabrica de hi-
laturas de lana. Especialidades
para la confeccion de alfom-
bras y tapices.

~ LANAS
Jorge GCajal, Coso bajo, 48
y 44, 'Huesca.—Almacen de la-
nas. Tienda de tejidos.

 MANTAS.

Gosalvez Anaya, Hermanos,
Béjar. — Fabrica de tejidos de
lana. Especialilﬂa.ﬂ en mantas.
Hilados y "borras de todas cla-
805 i i i

‘SAQUERIO -
JUAN BALMASEDA
General Concha, 15 BILBAD

. Tal&funﬁ 12.433.
Saguerio nuevo y usado,.

Grandés existencias de todaslas

clases y tamanaos,

Hijos de Leocadio Fernandez,
Medina del Campo (Vallado-
lid).-—Casa fundada en 1852, Fa-
hrica de sadguerio de yute. Pro-
duccion, 5.000 sacos diarios. Ce-
reales, vinos. Gran café conti-
nental. : -

Si pide usted géneros a los fab

20a.,

SECCION V.  INDUS-
TRIAS DEL CUERO DEL

PAPEL Y DERIVADOS

CALZADOS
Hijos 'de Tomas Anechina,
Pamplona f{antes en Zaragoza)
Calzado suizo. Zapatillas inv.er-
no y verano. Alpargatas piso
cosido interior:

Jaime Ferré Marti, Palma de
Mallorca (Baleares). — Fabrica-
cion de calzado chicharro

CURTIDOS

Diego Rey Baguero, Quintana
de la Serena (Badajoz).—Cueros,
lanas v pieles a] pelo de todas
clases.

FABRICAS DE PAPEL

papeleria del Araxes, To/osa

 (Guiptzcoa). — Exportacion  de

papeles finos de embalajes, im-
permeables, para pescado, fru-
ta v ecilindrar; bobinas, cintas
telegraficas. e higiénicas,

LIBROS

HIGIENE DEL MATRIMONIO

Precioso libro de los casados,
necesario a todo el mundo. Hi-
giene fisica, moral, generacion,
fecundidad, etc., 602 paginas,
orabados, pesetas 10. Reembol-
s0. La .Casa del Tricot, San

Sebastian.

PAI'ELES MANIPULADOS

Francisco Bargues, Plaza Ro-
driguez Botel, 2, Valencia.—Fa-
brica de fundas, bolsas paten-
tadas, esterillas de paja en to-
das formas y dimensiones.

Industrias Escobedo, 8. A,
I>. Ceferino, 20. Teléfono 3.066.
Oviedo —Bolsas de papel. Im-

~prenta ‘la mas completa de la

provincia. Cromos para alma-
nagues. Gran almacén de papel.

(No se admiten ofertas para nues-
fra representacion, fuera de la Re-

gion).

D A R T Y AU S TN A R A R R

SECCION VI. — INDUS-
TRIAS QUIMICAS Y SI-
MILARES
DENTRIFICOS

Hijos de Orive (Sucesores de
$. Orive), Bilbao (Vizcaya)—Fa-
bricantes del ILicor del Polo de
Orive. Agua de colonia, pasta

dentrifica y otres articulos -de

perfumeria.
JABONES

Antonio Munoz Jiménez, Mo-
ron (Sevilla).—FAbrica de jabo.
nes ‘puros de aceite de oliva y
orujo. Especialidad en jaboneg

.hlal_:if_:.ﬂ' y pinta.

'LABORATORIOS
Juan Maria Morene Rodri-
guez, F. Sanchez Bedoya, 23,

Sevilla. — Laboratorio guimico-
farmacéutico, fabrica de per-
fumeria vy esenclas de todas
clases,

I*ara quemaduras, heridas in-
fectadas vy sifiliticas no hay
nada como la TIMOLINA, pre-
miada en la Feria de Mues-
tras de Florencia con Diploma
de Honor, Medalla de Oro ¥y

- Cruz del Mérito. Para pedidos,

al LABORATORIO ROBAL, San

- José num. 15, Calamonte (Ba-

dajoz).

| miado en varias

LUBRIFICANTES

Sopiedad Andénima REE M,
Fray Ceferino, num. 1, Oviedo.
Aceites v grasas REEM. (Grasas
v aceites para curtir pieles.
Aceite especial para alumbra-
do. Sebos de todas clased. Car-
bolineum«Aeternuss,

PERFUMES

Robillard y Compania, Valen-
cia. — Fébrica de perfumeria.
Ultimas creaciones. Olimpia.
Jro de ley. Sonador, jabon,
polvos colonia, extracto y lo-
cion. son los mejores perfumes.

PRODUCTOS QUIMICOS

Burt, Boulton & Haywood, LI-
mited, Apartado 8, Bilbao (V:iz-

.caya).—Fabricantes de emulsio-

nes asfalticas v de derivados
de alqguitran de hulla; creoso-
tas para inyeccion de maderas;
hreas para aglomerados.
UNGUENTOS

Daniel Ldépez, Cenia (Tarra-
gona). — Ungiiento Daniel L.G-
pez: cura tumores, ulceras, pa-
nadizos, golpes, fistulas, angi-
nas, heridas, avisperos, sarna,
oranos, vencreo exterior y gan-
grena.

M

SECCION VIl. — INDUS-
"~ TRIAS DIVERSAS

C ARBONES

Felipe Velazquez Vera, J\eri-
dn (Badajoz).—Carbones vegeia-
les, corchos y abonos. Compra-
dor de lefias v arbolados para
carbonear. Agente comercial co-
legiado.

CORCHO

Amalio cCalleja, San Vicente
de Alcantara (Badajoz).—FAbri-
ca de tapones de corcho para
vinos, gaseosas, Cervezas ¥ 81-

dra, en todas clases y calibres,

asi como desperdicios de cor-

cho. Serrin de corcho por pie-
dras molineras,

GARAGE:S
" Garage Americano, Garcia

Barb6n, 2, Vigo.—Agencia ex-
clusiva en Galicia v Zamora de
los automéviles Dodge Brothers
v camiones Graham Brothers.
Gran ‘existencia de piezas legi-
timas de recambio para dichas
marcas.
JUGUETES

Paya, Hermanaos, San Blas.
numeros 43 v 45, Ibi (Alicante)
Gran fabrica de juguetes meta.
licos. cuchillos v navajas. Pre-
Exposiciones
nacionales y extranjeras.

, _ HOTELES
Hotel La Espanola, Cereria, o,

Talavera de la Reina (Toledo).
Gran casa (le viajeros.

MANZANILLA

Betran y Casla, Cam:ino, A4,
San Sebastian (Guipnzcoa). —
Agentes generales para Espana
v Portugal de la Manzanilla
aromatica «La Flor de Ara-
gonn», legitima de las monta-
fas e Montmesa.

MAQUINAS DE ESCRIBIR
NUEVAS Y DE OCASION

Multicopistas desde 30 pesetas®
Papeleria y objetos de escritorio

LIBERIA LUQUE.--CORDOBA

MUEBLES

Matias Alvarez Benavides,
Hervias (Caceres).—«La EXportia-
dora», fabrica de muebles y si-
llerias, toneleria y almacén de
maderas.

Alberdi y Compania, Arrabal
de Magdalena, 1, Azpeitia (Gul-
pfizcoa). — Fabrica de muebles
tallados.

QUILIS Y COMPANIA
Benetaser-Yalencia

Fabricantes especializados en la
construccién de toda clase de
muehles para instalaciones de
teatros, cines, hotales, cafes,
oficinas, etc.

Presupuestos y catalogos grati

- T
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teheandia y 0.

T g

Plaza de

CJENAR) ECHEANDIA H.° 4

| IRUN (Guipiizcoa)
TELEFONO 87

LT

AGENCIA
DEADUANAS
TRAN SPORTES,
;- COMISIONES -

Agentes ﬁn_fl; Real Casa

R W ——

basa fundada en 1860

SUCURSALES EN
HENDAYA,
PASAJES

BILBAO
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INTERESA
SABER A
NUESTROS
SENORES
CONS U L-
TANTES

que suprimida en es-
ta Revista, desde el
numero de agosto, la
seccion CONSULTO-
RIO JURIDICO AD.
MINISTRATIVO, este
servicio puede obte-
nerlo dirigiéndose
directamente a nues-

tro letrado asesor:

DON JUAN GONZALEZ
GARCIA

Rios Rosas, 32
MADRID
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ricantes y almacenistas incluidos en este DIRECTORIO, le agradecere-

mos que manifieste haber tomado la direccién en EL FOMENTO, Plaza de la Encarnacién, 2, Madrid.
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ALFONSO DE LA TORRE |

Almacén de papel y bolsas

Antonia Diaz, 33 & SEVILLA = Teléfono 25.547
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Gran Premio en la Ex- l

RHEINME N TAL L posiciéon Internacional

de Barcelona

Casa Americana

Carretas, 5 Pérez Galdés, 9 : Cintas y papel carbén
Telf. 12102 Telf. 13829 ¢
WORD

RENERAN v B
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Por Patriotismo... R =8
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Por amor a la tierra que os vié ’E
nacer, es un DEBER engrasar i
vuestros Coches y Maquina-
ria, con LUBRIFICANTE )

warcs DOBON"
FABRICADO A BASE DE ACEITE DE OLIVA

El primer deber de todo espaiiol es |
hacer patria, consumiendo nues-
tra produccion en sustitucion de

- la extranjera
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LINARES (JAEN)

rln||n|||111u|numniu|m|mlnmm_is;muiuimummuuumunn|ulmummmunmniuumnmuuunmmu[m|m||mun|mmmmumnmnmuuuuimmm:um||nn
= Toda clase de DOLORES, de reumatismo, contusiones, tnr.t:edura;ﬁ,

neuralgias, agujetas, etc, desapatecen con una débil friccion fie

Linimento calmante “EL CIERVO*

NO MANCHA Y SU OLOR ES AGRA}DAB;‘.E
FARMACIAS Y DROGUERIAS: CUATRO pesetas.
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~ MAQUINAS DE ESCRIBIA

TODAS LAS MARCAS

- _Garantizadas por
veinte afos
Reparaciones
Las mejores ocasiones

Solamente

MATEO MARIN

CORREDERA BAJA, 32
TELEFONO 14.503

MADRID

Tinta “TERRA”
(MARCA REGISTRADA)
Imborrable. Fija cheque.
Copia. Stilografica. Fa-

bricacion nacional. Es-
pecial para banqueros.
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Postre elaborado con ALMI-

BAR de uvas y frutas surti-

‘ das. - De alto valor nutritivo.

VINOSYCONAC ~XEREZ

SF SOLICITAN AGENTES COLEGIA-
DOS CON BUENAS REFERENCIAS

e

Teodomiro Replso Ramirez

Gran Capitan, 34
CORDOBA

N
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BARCELONA

PARA |
HOTELES, BARES, RESTAURANTES, ; |
TOCINERIAS, CARNICERIAS Y USOS , !

DOMESTICOS, ETC., ETC. | |
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INDUSTRIAL Y MERCANTIL Y VIDA DE NEGOCIOS

REVISTA MENSUAL EDITADA POR LA

La "Casa Agustin Ungria”, editora de esta Revis-
ta, fundada el afio 1891, viene desde entonces
dedicidndose con creciente éxito a los siguientes

asuntos: INFORMACION COMERCIAL sobre
Espaiia y el Extranjero. COBRO DE CREDITOS
MERCANTlLES contra deudores morosos,
PROPIEDAD INDUSTRIAL. (Estudio y obten-
cién de Patentes de invencién e introduccién.
Registro de Marcas de fibrica, de comercio y
prufﬂsinnaias, nombres comercizles, rétulos de
establecimientos, dibujos y modelos industriales,
modelos de utilidad y todo cuanto a la propie-
dad industrial se refiere. Cuenta esta Casa con
personal técnico especializado, y mas de cincuen-

ta empleados, delegaciones en las principales,

provincias y corresponsales en ioda Espafa y

Extranjero.)

PIDA VD. DETALLES Y FOLLETOS.

Redaccidn y Administracidn:

FUNDADA EN 1891 POR EL

EXCMO. SR. D. AGUSTIN UNGRIA

"CASA AGUSTIN UNGRIA”

Precios de suscripcidn: Espaia y Paises
comprendidos en la Unién Postal lberocamerica-
na: 20 pesetas el afio. Extranjero: 30 pesetas el
afio. Tarifa de anunclos: Para doce insercio-
nes. Una plana, 2.700 pesetas. Media plana, 1.418
pesetas. Tercio de plana, 810 pesetas. Cuarto de
plana, 745 pesetas. Octavo de plana, 390 pesetas.
Dieciséisavo de plana, 205 pesetas. Anuncios en

. el directorio: 75 pesetas al afio, las cinco prime-

ras lineas o cada grupo de una a cinco lineas.

Remitimos a quienes lo soliciten, pruebas eviden-

tes de la gran difusién de esta Revista, y de los

grandes resultados obtenidos por los anuncios
insertos en sus paginas.

Nam. 1.200.

PLAZA DE LA ENCARNACION, 2—-MADRID |

PIDA V¥YD. CIRCULARES Y TARIFAS

: l
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Apartado de Correos 699.--Telélono 16.094.--Direccidn telegrafica: UNGR[A-MADR|D_

Cémo han mejorado su situacién los empleaglos de los Bancos

OR falta de espacio no hemos dado cuenta antes de ahora a nuestros
lectores de las bases de trabajo de los empleados de los Bancos, pro-
mulgadas por la R. O. del Ministerio de Trabajo que se publico en la
Gaceta del dia 9 de octubre. Pero el tema no puede quedar sin tratar por-
que supone un cambio ftrascendental en nuestras costumbres y da una idea
de como se enfoca oficialmente el problema, idea que interesa mucho, pues
acaso se sostenga en sucesivos acuerdos sobre la regulacion del trabajo de
los empleados de escriforio. Extractamos solo 1o mds importante.

E divide el personal en; fun -
‘cionarios, Eﬂ‘lplﬂﬂd[}b y subal-

ternos. .
Se C[}IISldEfHI‘dﬂ fuuumtanm los dl-

rectores y subdlrectures generales y

demads apﬂderadns que ostenten la re-
preaentdcmn del Banco, y los que per-

mban un sueldo que exceda del mayor
‘que se senala como ﬂbllgatﬂrm para los

empleados. | .

Estaran cnmpreﬂdldUS en la denomi-
nacion de Empleadus los que realicen
servicios y funciones en relacion con
las upemcmnes bdﬂCﬂI‘l&E de la Em-

presa.
Estaran comprendidos en la denomi-
nacion de 5ulbartenﬂs

“a) Los cobradores.
' b) Ordenanzas.
" ¢) Vigilantes nocturnos, y

d) Recaderos o «botones».

Los empleados, cualqguiera que sea
su sexo, estaran clasificados en las si-
guientes categorias, con los sueldos
que se indican: Oficiales primeros, pe-
setas 7.000; idem segundos, 6.000; idem
terceros, 9.000; auxiliares primeros,

ol
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4,000; idem segundos, 3.000; idem ter-
ceros, 2.000, y aspirantes, 1.800.

Dichos sueldos serdn los minimos
obligatorios en poblaciones de mas de
50.000 habitantes, y tendran una reduc-
cion del =0 por 100 para las que exce-
dan de 20.000 y no pasen de 50.000; de
un 30 por 100 para las que sean mayo-
res de 5.000 sin exceder de 20.000, y de
un 40 por 100 en las poblaciones que
no alcancen a 5.000 habitantes.

La plantilla del personal de emplea-
dos de cada Empresa bancaria, se aco-
modara a la siguiente proporcion:

Oficiales primeros, 10 por 100; idem
segundos, 15; idem terceros, 15; auxi-
liares primeros, 20; idem segundos, 15;
idem terceros, 15; aspirantes, 10.

Para el ascenso de una a otra clase
0 categoria del escalafon, habrd dos
turnos: uno de rigurosa antigiiedad y
otro de eleccion de la Empresa entre
los individuos de la clase inmediata in-
ferior a la de la plaza que se haya de
proveer.

Todo auxiliar u oficial que llevase
cinco anos en Ia misma clase y catego-

EL FOMENTO

ria, disfrutard el sobresueldo de 500
pesetas anuales por cada quinquenio

que transcurra hasta que asciénda a la.

superior inmediata.

Los aspirantes que a los tres afios
de servicio, no hayan ascendido a auxi-
liares terceros, disfrutardn el sobre-
sueldo de 600 pesetas hasta que obten-
gan dicho ascenso,

En las Empresas bancarias que ten-
gan menos de veinte empleados, éstos
ingresaran como aspirantes, con el suel-
do inicial de 1.800 pesetas anuales
asignado a dicha categoria, y ascende-
ran segun los afios de servicios, en
400 pesetas anuales cada dos anos, pa-
sando, de 1.800 pesetas a su ingreso, a
7.000 pesetas anuales a los treinta y un
anos de servicios. .

A mas de los sueldos mdlcadﬂss tan-
to los empleados como los subaltemﬂs
percibiran dos gratificaciones; equwa-
lentes cada una al sueldo mensual que
vengan disfrutando, una en el mes de
julio de cada ano y otra en visperas de
Navidad.

La jornada normal de tl‘ﬂbﬂ]{} de los

~empleados serd la maxima legal de

ocho horas, salvo los sabados que no
coincidan con el altimo dia del mes o
con el penultimo del ejercicio economi-
co de la Empresa, en los que la jornada
normal sera de cinco horas y media.
Esta ultima sera también la duracion
de la jornada en los dias en que por
costumbre se celebre media fiesta enla
localidad donde se halle situado el Es-
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tablecimiento. Siempre que la jornada
no sea inferior a siete horas, habra de
. ser interrumpida por un descanso mini-
mo y continuo de dos horas.

Los empleados y subalternos estaran
obligados a trabajar “hasta cincuenta
' horas extraordinarias por cada semes.-
* fre, que se entenderdn remuneradas, en
su totalidad, por cada una de las pagas
. semestrales extraordinarias. En ningtn
caso podra exigirse esta obligacion los
sabados por la tarde. -

Las horas extraordinarias que se pres-
ten excediendo de las cincuenta semes-
trales, se abonaran aparte, por meses
vencidos, con los recargos que la ley
preceptua, y con el de un 40 por 100 las
que pudieran trabajarse por la tarde en
' sabados.
~ T'anto los empleados como los subal-

ternos que lleven mas de un ano al ser-
vicio de una Empresa, tendran derecho
~a unalicencia anual de quince dias con-
secutivos. Cuando lleven diez anos en
la Empresa, tendran derecho, ademas,
a otra licencia, también anual, de cinco
dias, y cuando lleven veinte anos, esta
segunda licencia serd de diez.

Cuando un empleado fuese llamado
al servicio militar y no pudiere conti-
nuar trabajando en la Empresa, queda-
ra en el escalafon correspondiente en
situacion de excedente forzoso, sin
sueldo y sin derecho a ascender duran-
te su ausencia; pero su plaza en la es-
cala no se proveerdy le serd reservada

hasta un mes después del licenciamien-
to, o por mayor tiempo, en caso de
fuerza mayor. |

El empleado que pueda cumplir sus
obligaciones militares en circunstan-
cias que le permitan seguir prestando
sus servicios en la misma oficina de la
Empresa, conservara en ésta su puesto
con todos sus derechos, pero solamen-
te pereibira del sueldo la remuneracion
proporcional al numero de horas que
trabaje.

En caso de enfermedad, los emplea-
dos y subaltenos, de cualquier clase y
categoria, que lleven mas de un ano al
servicio de una Empresa, tendrdn dere-
cho, mientras la enfermedad subsista,
a que se les abone el sueldo integro
durante seis meses y la mitad del suel-
do durante tres meses mas, al cabo de
los cuales, si la enfermedad atin persis-
tiese, quedara al arbitrio de la Empre-
sa martenerle en el escalafon, sin dere-
cho a ascenso, pero con la retribucion
gque estime oportuna, o declararle exce-
dente, para que ocupe la primera va-
cante que ocurra en su categoria, siem-
pre que lo solicite dentro del término
de quince dias, a partir de la fecha en
que se certifique la curacion.

En caso, debidamente comprobado,
de inutilidad fisica total de un emplea-
do o subalterno, la Empresa le abonara
el importe de tantas mensualidades del
sueldo gne viniese disfrutando como
anos de servicio llevase en la misma,

péro sin que el total de este subsidio
haya de exceder del sueldo de un ano.
En caso de defuncion de un empleado
0 subalterno, la Empresa habra de abo-
nar un subsidio igual, excepto en los
casos que la Empresa tenga concedidos
mayores beneficios.

Cuando el despido lo decidiera la
Empresa sin alegacion de causa que lo
justifique o que, alegada alguna, no se
estimase justa por el Comité Paritario
de la jurisdiccion en que el despedido
viniese prestando sus servicios, en ta-

"les casos, la Empresa estard obligada

a abonar al despedido una indemniza-
cion equivalente a tres mensualidades
del sueldo que ¢éste viniese disfrutlar.do,
si llevara menos de ocho afios trabajan-
do en aquélla, y a una mensualidad
mas por cada dos aios de servicios des-
pues de los seis primeros, sin que: el
total de la indemnizacion haya de ex-
ceder en ningun caso del importe de
una anualidad.

Cuando el despedido fuese Vocal de
cualquiera de los organismos paritarios
de la Corporacion, o al decidirse el des-
pido no hubiesen transcurrido tres anos
desde que aquél hubiese cesado en -la
indicada representacion, la indemniza-
cion a que estard obligada la Empresa

‘sera el doble de la que correspondeéria

segun las reglas establecidas en el pa-
rrato anterior, pudiendo alcanzar elim-
porte de dos anualidades como ma-
Ximum.
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LOS PROBLEMAS DEL DIA

A a terminar el afio dejando en pie

los dos mds graves problemas pti-

blicos de Espafia: la baja de la peseta

y la incertidumbre politica. ;Quién po-

drd con ellos?... Por ahora van a pasar a

«cuenta nueva», como se dice en Conta-
bilidad.

Son dos problemas nacidos fuera del
campo de frabajo de las clases indus-
triales y comerciales de Espafia. ¢Quién
los ha originado? ~.
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Es preciso hacerse esfa pregunta y
contestarla. No hay perdon para la indi-

ferencia. Y no olvidemos que lo> comer-

ciantes y los industriales son general-
mente tan indiferentes en politica como
esclavos de su trabajo diario.

La Patria os necesita, comerciantes, y
no sdlo como lo que o0s gusta ser, sino
como ciudadanos conscientes de viues-
tros deberes civiles, como fuerzas politi-
cas organizadas, como candidatos Y
electores.

La Patria os necesita para que llevéls
[2 vida politica algo de vuestro buen
sentido prdctico, de vuestro amor a las
realidades, de vuestro apego al orden,
de vuestra buena norma de «juzgar por
los resultados».

En las Cortes futuras deberia haber
muchos comerciantes y pocos abogados.

jA votar, ciudadanos, a votar!

¢Monarquia? ¢Republica? ;Conserva-
dores? ¢Liberales?

jQué bien estdbamos sin fener que re-
solver el problema! Pero ha llegado la
hora:

—cQué enticndo yo de eso?—se dice
el comerciante—. [ Tengo tanto que ha-
cer! Que se ocupen otros de esas cosas.

He aqui una solucidn imposible, buen
hombre. Has de convecerte de que el re-
sultado de unas elecciones significa cam-
bios muy considerables en los balances

de tu contabilidad.
A

EL FOMENTO

He aqui el bonito cartel que anuncia la ce-
lebracién del | Congreso Nacional de Pu-
blicidad, que ha de tener lugar en Madrid
durante los dias 4, 5 y 6 de diciembre, or-
ganizado por Publi-Club, que promete ser
un éxito, de las prestigiosas personalidades
a que se ha encomendado su direccién.
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it UNA NOBLE INSTITUCION CULTURAL

=

LAS MUJERES ESPANOLAS QUIEREN

TRABAJAR ¥ GANARSE 811 ViID A

Un anuncio de <A B C>.—Los origenes de la Asociacién para la Ensefianza de la Mujer.—

La obra de don Femando de Castro y sus colaboradores.—Los fines culturales y los elemen-

tos econémicos y docentes de la Asociacidn para la Ensefianza de la Mujer.—La altruista labor

del profesorado.--El carécter de las ensefanzas.— Cinco mil alumnas en sesenta anos.~-El cua-

dro de honor de las antiguas discipulas que alcanzaron puestos preeminentes. —Alumnas co-

locadas en oficinas y comercios.—Los planes de estudios vigentes. — Consideraciones finales,

A culta secretaria de la Asocia-
cion para la Ensefanza de la
Mujer, Srta. Asuncion Vela, ha

tomado en sus manos el recorte del
anuncio del A B C que, le hemos ense-

VUESTRAS HIJAS

ganaran sueldo. Pedid folle-

tos Asociacion Ensefnianza
Mujer.

S{:_m Mateo, 15

nado, lo ha leido, nos lo ha devuelto, y
después ha escuchado, con exquisita
amabilidad, las frases que en nombre
de esta Revista la hemos dirigido:

—La lectura de ese anuncio—han
sido nuestras primeras palabras —nos
ha sugerido la idea de venir a este
Centro docente para hacer una infor-
macion sobre sus origenes, desenvolvi-
miento, finalidades que en ¢l se persi-
guen, planes de estudios que rigen ac-
tualmente y resultados conseguidos en
los anos que lleva funcionando. Cree-

‘mos sinceramente que han de ser de

gran interés para nuestros lectores —
muchos de ellos padres de familia—Ilos
datos que podemos facilitarles respec-
to a esta prestigiosa Institucion cultu-
ral, exclusivamente consagrada a la en-
senanza de la mujer espanola.
La senorita Vela, con voz insinuante
y persuasiva, poniendo un sincero acen-
to de conviccion en sus palabras, nos
ha respondido asi:
¢Desean ustedes conocer por qué
y cuando nacio esta Asociacion do-
cente y quienes fueron sus fundadores
y primeros maestros? Voy a decirselo.
Alla por el ano de 1868, el académico
D. Severo Catalina se habia atrevido a
atirmar publicamente que la mujer es-
panola era un ser ineaucable, y D. Fer-
nando de Castro, rector entonces de la
Universidad Central, sacerdote ejem-
plar de austeras costumbres y de ideas
amplias y tolerantes, un verdadero
apostol, se propuso demostrar lo con-
trario. A tal fin renuncié en torno suyo
a un grupo de hombres eminentes, miu-
chos de ellos catedraticos de Faculta-
des y Escuelas Superiores, y con su va-
liosa cooperacion organizé en la Uni-

versidad Central un curso de conferen-
cias para sefioras, gue obtuvo un éxito
resonante. En la primera de estas con-
ferencias decia el ilustre D. Fernando
de Castro: «Tres condiciones han de
distinguir y hacer interesantes estas
ensenanzas: «Moralidad, religiosidad y
belleza». Los conferenciantes fueron,
entre otros, Moreno Nieto, Echegaray,
Moret, D. Francisco de P. Canalejas,
Pi y Margall, Labra, Corradi, Gabriel
Rodriguez, Rada y Delgado, Garcia
Blanco y D. Antonio M.? Segovia (El
Estudiante). De estas conferencias,
como consecuencia de ellas, nacio la
Asociacion para la Ensefianza de la Mu-
ler, que lleva ya funcionando, sin inte-
terrupcion, sesenta anos.»

El art. 3.° de los Estatutos por los
que esta Institucion docente se rige
dispone que la finalidad unica de la
Asociacion sera contribuir al fomento
de la educacion e instruccion de la mu-
jer, y al mejoramiento de su condicion
individual y social en todas las esferas
de la vida.

Para poder realizar dichos fines, la
Asociacion ha contado y cuenta con

Dos clases para nifias en la Asociacién para la Ensefianza de la Mujer.
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El viejo edificio que ocupa la Asociacién en

Madrid.

los siguientes recursos economicos vy
culturales:

1. La subvencion del Estado, que
es en la actualidad de unas 25.000 pese-
tas anuales, habiendo sido mayor en
otras épocas, pero que también le fué
suprimida en algunas ocasiones, cuan-
do por las esferas gubernamentales co-
rrian vientos de injusta intransigencia
sectaria.

2. Las cuotas de sus asociados, ge-
neralmente antiguos alumnos de la
Casa o personas amantes de la ense-
fanza, que suelen pagar como minimo
una peseta mensual.

3. Los donativos, legados y man-
das en efectivo o en material de ense-
nanza que le hacen las personas al-
fruistas.

4.° Los modicos derechos de ma-
tricula, titulos y certificados que perci-
be de sus alumnos. 25

5. Los servicios personales de ca-
racter cientifico, artistico o industrial

que los profesionales le ofrezcan y la
Asociacion acepte.

-Pero sobre todo, y principalmente,
dispone para la mejor realizacion de su
altruista mision educativa, de la pro-
piedad del edificio en que nos halla-
mos, dedicado exclusivamente a clases,
construido exprofeso para tal fin, con
arreglo a las mas rigurosas exigencias
de la moderna pedagogia. |

" La senorita Vela, tan imbuida del
espiritu de la Asociacion—en la que ya
lleva muchos aiios prestando sus servi-
cios como profesora y como secreta-
ria—, hace una breve pausa, y luego
prosigue su interesante relato:

—La Asociacion para la Ensenanza
de la Mujer nunca ha vivido en situa-
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cion econoémica boyante, pero tampoco
ha vivido en precario. Una rigida admi-
nistracion, por una parte, y el altruis-
mo del Profesorado, por otra, que siem-
pre cobré sueldos mezquinos, no supe-
riores a 20) pesetas mensuales por un
trabajo de quince a diez y ocho horas
semanales, y que en algunas épocas
dificiles, hace ya muchos anos, por for-
tuna, trabajo varios meses sin percibir
retribucion, han obrado el verdadero
milagro de hacer que la Asociacion
perdure a través de dificultades sin
cuento y de las trabas de todo género
que han intentado ponerle algunos ele-
mentos, mal informados de su verda-
dero caracter, que no ha sido nunca ni
el irreligioso, toda vez que en sus pla-
nes de estudios siempre ha ocupado y
sigue ocupando la ensenianza de la re-
ligion un lugar preferente. No dejen de
hacer constar esto para salir al paso de
ciertas imputaciones que con relativa
periodicidad se han lanzado contra esta
Institucion. '

Nuestra interlocutora calla un mo-
mento, mientras recogemos enlas cuar-
tillas sus declaraciones, y luego la
preguntamos:

=~ ¢Cudl es el cardcter de las ense-
nanzas que se dan por el Profesorado
de este Centro docente?

—El art. 36 de nuestros Estatutos dice
que las enserianzas habran de tener un
caracter eminentemente educativo y
practico, dirigiendose a estimular y tor-
talecer el sentimiento moral en las
alumnas, a la vez que dotarlas de cono-
cimientos y de habitos utilizables para
su decorosa subsistencia, Las familias
son enteradas, periodicamente, de la
conducta y progresos que realizan las
discipulas, estableciéndose asi entre
aquellas y la Asociacion una coopera-
cion mutua, de benéfico influjo en la
educacion de las ninas y de las jovenes.

—¢:Cuantas muchachas se habran
instruido en estas aulas desde la fun-
dacion del Centro?

—Mas de 5.000. Tres generaciones
de mujeres han recibido ya nuestras
enseinanzas, y ahora empezamos a edu-
car a las pequenas de la cuarta genera-
cion.

—¢Qué cifra de matricula suele ha-
ber todos los anos?

— Desde hace varios, la cifra va en
aumento progresivo. La de este ano es
de 400, proximamente, en todas las en-
seranzas que tenemos establecidas.
~ — ¢Proporciona la Asociacién em-
pleos o colocaciones a sus alumnas
aventajadas?

—Nuestras discipulas solidamente
preparadas en nuestras aulas para la
lucha por la vida, han concurrido siem-
pre con ¢xito a las oposiciones convo-
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cadas pata cubrir plazas en Hacienda,
Correos e Instituto Geografico y Esta-
distico, y son muchas una verdadera
legion de notabilidades, l1as que des-
empefian plazas de profesoras en las
Escuelas Normales de Maestras o en
las primeras categorias de los Escala-
fones del Magisterio primario.

—¢Y en empresas privadas, no colo-
ca también a sus alumnas esta Asocia-
cion?

—El comercio y la industria de Ma-
drid también solicitan con gran frecuen-
cia, de esta Casa, nombres de .lai-
nas para desempenar cargos bien retri-
buidos en tiendas u oficinas, y tenemos
ia satisfaccion de poder hacer coinstur
que, casi sin excepciones, nuestras re-
comendadas han cumplido a la perfec-
cion los deberes inherentes a los pues-
tos por ellas ocupados.

—¢:Podra usted facilitarnos algunos
datos curiosos relacionados con esta
Asociacion?

—Voy a serviselos al instante:

«Cuando se creo la Escuelade Maes-
tras, el afio 1881, las tres mujeres de la
terna de oposicion a la plaza de Direc-
tora eran alumnas de la Asociacion
para la Ensernianza de la Mujer.

También las primeras mujeres que
entraron en el Ateneo de Madrid, pre-
sentadas por los ilustres Moreno Nieto
y Torres Campos, y, por cierto, des-
pués de acaloradas discusiones entre
los socios, alla por el mes de febrero
de 1882, eran alumnas de nuestra Es-
cuela, que fueron a seguir un curso de
Historia y que, valientemente; aunque
con el rubor en sus mejillas de mucha-
chas jovenes, cumplian con el penoso
deber de romper el hielo y la hostili-
dad entonces existente hacia la edu-
cacion de la mujer.»

—Bien. ¢Tendria la bondad de expo-
nernos someramente el plan de estu-
dios que en la actualidad rige?

-—Tenemos establecidas las ensenan-
zas primarias elemental y superior, la
primera de ellas dividida en dos grados
y en tres la segunda. El primer grado
de la ensenanza elemental comprenden
las siguientes asignaturas: SRS

1. Catecismo. - 2. Lectura y escritura, —3. Len-
gua (Evolucion y vocabulario). —4. Ejercicios de
Aritmética.—5. Nociones de cosas (relativas ala
Geografia).—6. Dibujo. 7. Trabajos manuales,-—
8. Labores. 9 Canto escolar.—10 Gimnasia.

- El segundo grado comprende las si-
guientes materias:

1. Catecismo.—2. Lectura y escritura. —3. Len-
gua (Elocucion y vocabulario y Ejercicios grama-
ticales).—4. Nociones y Ejercicios de Aritmética
y Geometria.—5. Dibujo.— 6. Trabajos manuales.
1. Labores.— 8. Escritura caligrifica.—9. Canto
escolar.—10. Nociones de Geografia.—11. Gim-
nasia.
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La ensefianza superior, en sus fres
grados, abarca las siguientes asigna-
turas:

Primer grado.

1. Religion. - 2. Lectura. 3 Aritmética
4. Gramadtica 5. Geografia general de FEspana. -
6. Geometria y Dibujo lineal. 7. Dibujo. —8. La-
bores. —9. Historia de Espana.—10. Nociones de
Historia Natural. —11. -Caligrafia,—12. Canto y
solfeo.—15. Gimnasia.

Segundo grado.

1. Religion. 2. Lectura. 3. Gramadiica caste-
llana. 4 Aritmética. 5. Geografia general de
Espaia - .6. Historia de Espaia. 7. Geometria
y Dibujo geomeétrico. - 8. Dibnjo. 9. Labores. -
10. Nociones de Fisica.—11. Nociones de Fisiolo-
gia e Higiene.—12. Canto y solfeo. 13. Gim-
nasia

Tercer grado.

1. Religion. —2. Gramadtica castellana. - 3. Arit-
meética.—4. Geogr fia general de Europa.—>5. His-
toria de Espana. 6. Geometria y Dibujo geomé-
trico.-—7. Dibujo.—8B. Labores.— 9. Nociones de
Fisica.—10. Nociones de Fisiologia e Higiene.—
11. Francés. 12. Canto y solfeo.—13. Gimnasia.

También se halla establecida la Es-
cuela de Segunda Ensenanza, que comi-
prende tres cursos, en los que se estu-
dian las materias siguientes:

Primer ario.

1. Gimnasia.--2. Miusica.--3. Gramatica.--4. La-
bores — 5. Aritmética. 6. Geometria.—7. Fran-
cés. —8 Dibujo.

Segundo afio.

1. Gimnasia —2. Misica. - 3 Preceptiva litera-
ria.—4. Labores.—5. Aritmética y Algebr.s —
6. Geometria. 7. Geometria astronomica y fisica.
8. Geografia e Historia civiles.—9. Literatura es-
pafiola.—10. Fisica y Quimica.—11, Francés.—
12. Inglés.

Tercer ario.

Gimnasia.—Mausica, —Literatura general. - La-
bores.—Algebra —Fisica y Quimica Geografia
¢ Historia naturales. —Geografia e Historia civi-
les.—Logica critica, Estética e Historia de las
Bellas Artes. Francés - Inglés.

Hay un cuarto curso de complemen-
to, que pueden estudiar las alumnas a
peticion propia y con ausencia de la
Asociacion, que comprende las ense-
nanzas sigu'ientes:

Miuasica. Literatura general.—Logica critica,
Estética e Historia de las Bellas Artes.—Corte
y Confeccion. - Fisica y Quimica.—Geografia e
Historia civiles.--Antropologia --Geografia e His-
toria naturales. —Francés.—Inglés.

Los estudios de Comercio, que tam-
bién tenemos establecidos, se hacen,
después de aprobada la Segunda Ense-
nanza, en dos cursos, de ocho meses
cada uno, con sujecion al siguiente
plan:

Primer curso.

1. Ampliacion de Aritmética general y Aritméti-
ca mercantil, —2. Teneduria de libros. - 3. Corres-
pondencia mercantil en castellano. — 4. Francés. -
3. Inglés, 6. Legislacion mercantil, - 7. Geogra-
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Una clase de dibujo y modelado.

fia comercial. 8. Caligrafia y escritura a maqui-
na —9. Taquigrafia.

Segundo curso.

1. Calculos mercantiles. - 2. Practicas de Con-
tabilidad. 3. Ejercicios de conversacion y co-
rrespondencia comercial en francés y en inglés, —
4. Legislacion mercantil. —5. Conocimientes de
primeras materias comerciales.—6. Mecanogra-
fia. 7. Taquigrafia.

Finalmente, también damos las ense-
nanzas de Taquigrafas-Mecanografas y
clases especiales de Dibujo del yeso,
bordado a maquina, sombreros, flores,
y corte y confeccion.

L.a entrevista con la culta secretaria
de l1a Asociacion, a 1a que también ha
asistido el Director de Estudios de la
Casa, el docto catedratico de la Escue-
la de Ingenieros Industriales, D. Juan
Florez Posada, ha terminado. En com-
paria del reporter-grafico hemos entra-
do en varias clases para obtener algu-
nas fotografias. Una alegre algarabia
de voces juveniles ha acogido en todas
ellas nuestra presencia. A duras pe-
nas —jquién es capaz de conseguir que
se estén quietas ante la camara oscura,
aunque solo sea unos minutos, estas
nifias bonitas que serdn en un mafana
proximo cultas y laboriosas mujeres! —
hemos logrado hacer las fotogratias
que ilustran este articulo. Y salimos a
la calle, gratamente impresionados por
la visita; y solo queremos poner como
remate y coloton de este articulo, es-
tas severas y sentidas palabras que he-
mos leido en un folleto divulgadar, edi-
tado por la Asociacion para la Ense-
fnanza de la Mujer:

«El padre que no proporciona un me-
dio de vida decoroso a sus hijas, las
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~empuja inconscientemente hacia la es-

clavitud o la miseria. Hasta hace poco,
las clases acomodadas ¥ la clase media
educaban a sus hijas para administra-
doras de su casa eun lo futuro. Hoy no
basta con esto: los opulentos pueden
perder sus fortunas, y la evolucion so-
cial puede acabar con los opulentos.

En cuanto a la clase media, es un he-
cho indudable que los matrimonios son
cada dia menos frecuentes, y las hijas
de los hombres de carrera, que no tie-
nen bienes de fortuna, quedan, con so-
brada frecuencia, reducidas a las estre-
checes de una modestisima pension de
Clases pasivas. El problema de la ac-
tuacion de la mujer en la clase media
no se resuelve ya con que la mujer sea
una buena administradora. Es preciso
mas: es preciso que adquiera, por Su
cuenta, una ocupacion decorosa, y que
esté capicitada para luchar por la vida
en la viudez, en la orfandad o en la des-
gracia, cualquiera que sea su posicion.

Una viuda, con una pension y tres o
cuatro hijas, es un poema viviente de
tristeza, de desamparo y quiza de ocul-
ta miseria. {Si estas hijas estuvieran
capacitadas para ganarse la vida, como
lo estan en todos los paises civilizados
del mundo, la familia podria vivir con
decoro, y la madre pensar tranquila en
la hora de la muerte!»

La Asociacion cuyas funciones aca-
bamos de describir, marca la norma de
lo que deben ser en Espana los Insti-
tutos de educacion femenina: algo emi-
nentemente practico, capaz de hacer
de la mujer un ser apto para ganarse la
vida.

CELESTINO FERNANDEZ ELIAS
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éOué conclusiones hay que sacar de la

primera aplicaciéon de jornales altos en Europa!

AGAR sistema-
ticamente jor-
nales elevados

hubiera parecido fan_
tastico a un patrono eu-
ropeo del siglo pasado, |
y, sin embargo, esta ' |*]|]“|{
preocupacion ha llega- o Bu g

do a ser una cosa fa- 1

miliar para sus colegas : r ” :

de la post-guerra,
¢Quién hubiera pensa-
do que un diaiba a ser-
le aquélla impuesta por
la presiondela compe-
tencia americana?

Al aumentar los salarios aumenta también el rendimiento del tra-
bajo, pero en proporcion mayor.— El obrero europeo produce un
rendimiento mayor que el obrero yanqui.— La evolucion economi-
ca del Viejo Continente hard subir necesariamente los jornales.

unos 2 chelines y 10
peniques ( al cambiﬂ’
actual, 6,500 pesetas
es decir, 51 pesetas al
dia de ocho horas de
labor). |
Sobre los meétodos
empleados se ha pro-
ducido recientemente
el Presidente de la Ford
inglesa, que, como es
sabido, es la que dirige
las demas filiales de
nuestro Continente: na’
da de filantropias, pero
si una racional concep-

Pues asi ha sucedido, i |;1;,'5;:!i!=;; 3 cion de la economia -

i

por obra y gracia de la
iniciativa de Henry
Ford, que decidio a fi-
nes del ano pasado,
fijar a los obreros de su
fabrica de Suresnes
(Francia) un jornal
equivalente, en capa-
cidad adquisitiva, al
minimo de seis délares que disfrutan
los trabajadores de sus colosales fi-
bricas de Detroit (Estados Unidos).

El magnate del automévil, no conten-
to con exportar a Europa sus coches,
empezo por exportar sus fabricas al
mercado mismo que le interesaba con-
quistar. Es evidente que con sus fabri-
cas exporto también su material y su
organizacion del trabajo. Y ahora, pa-
reciéndole todo demasiado poco ann,
exporta también su politica de altos
sueldos, que es el hecho verdadera-
mente nuevo y sugestivo que vamos a
glosar.

¢Es esta politica de altos sueldos un
‘hecho aislado que ataiie solamente a
su creadora la «Ford Motor Company»?
En principio si, pero a poco que se pro-
fundice en ella, cualquiera podra darse
cuenta de los incalculables efectos que
a la industria, al comercio y a la orga-
nizacion social ha de traer, si contina,
esta especie de cruzada fordista en pro
de la difusion de los jornales elevados,
concebida antes que nada como un me-
dio seguro de buscar mercado en Euro-
pa para todas las industrias america-
nas, ya que contribuiria a acrecentar el
poder adquisitivo de la colectividad
humana.

Para orientarse bien, Ford comenzo
por dirigirse a la Oficina Internacional
del Trabajo y pidio a este organismo
que hiciera una encuesta—cuyos gas-
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tos habria de suiragar el—sobre el ni-
vel de los salarios en Europa, para ser-
virse de este trabajo como base para el
calculo de equivalencias en monedas
locales del salario-tipo de Detroit. De
este modo, la opinion europea no podia
dejar de conmoverse, y éste era el prin-
cipal objetivo perseguido por Ford. No
tardo en hacerlo: M. Laurbert-Ribot,
en nombre de los organismos patrona-
les franceses, hizo oir su protesta en el
seno de la Oficina Internacional. Esta
tomo, no obstante, a su cargo la en-
cuesta, que en la actualidad continua
con la necesaria meticulosidad.

La primera etapa de esta larga y de-
licada investigacion ha consistido en
determinar, con toda exactitud, las con-
diciones de vida de un obrero de los
que ganan en Detroit el jornal minimo
citado de seis dolares. Una vez en po-
sesion de este dato, la Oficina prose-
guird su estudio, sobre las mismas ba-
ses, en las diez y siete ciudades euro-
peas en las que hay instaladas o se in-
tenta instalar fabricas filiales de la de
la urbe americana.

Entretanto, la Compaiia ha ido fijan-
do, empiricamente, las tasas de 10s jor-
nales a pagar en cada pais, teniendo en
cuenta todo lo que ha podido el princi-
pio de las equivalencias. Parece que
trata de pagar en todos los paises el
mismo tipo que en la Gran Bretaiia,
donde el jornal horario medio resulta a
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dustrial, conducente,
para el bien de la Em-
presa, al sistema de sa-
larios elevados, jorna-
dascortas y condicio-
nes de trabajo satis-
factorias.

Las declaraciones de
Sir Perciral Perry son
extfremadamente interesantes cuan-
do interpreta los resultados obteni-
dos. En medio de la diversidad geo-
grafica de los ambientes en que las ex-
periencias tienen lugar, las condiciones
técnicas son siempre las mismas: el
mismo vehiculo a fabricar, iguales titi-
les v maquinas, idénticos meétodos de
fabricacion y de montaje Por consi-
guiente, ha sido posible unificar el «cos-
to en minutos» del trabajo comun, lo
que permite las comparaciones de ren-
dimiento entre unos y otros paises.

Basdndose en el tiempo necesario a
un obrero espanol, francés, aleman, in-
glés, italiano, belga, danés, etc,, para
ejecutar la misma cantidad de trabajo,
se ha llegado a la paradojica conclu-
sion de que, mientras en Dinamarca,
que es el pais de Europa en que los
obreros son mejor remunerados, el cos-
to de fabricacion resulta mas economi-
co que en las demas naciones, en bél-
gica, que es donde los jornales s0n mas
reducidos, es donde, al calcular el «cos-
to en minutos», résulto éste mas ele-
vado.

¢No demuestra esto que, al aumentar
los jornales, el rendimiento del trabajo
aumenta, proporcionalmente, mucho
mas aun? Por si lo anotado no basta
para demostrarlo, agregaremos que en
los ensayos que se hicieron para la de-
seada unificacion de salarios, hubo lu-
gar, en un momento dado, de aumentar
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sensiblemente los jornales a los obreros
de la fabrica belga, con el fin de llegar
a la equivalencia que se perseguia, y...
dsaben ustedes lo que sucedio? Que el
costo en minutos, en lugar de aumen-
tar, se abaratd rapidamente, porque en
los obreros se verifico una saludable
reaccion, en virtud de la cual empeza-
ron a dar un aumen:o de rendimiento
superior a la mejoria de su paga.

Ampliando todavia mds el alcance de
sus observaciones, el Presidente de la
Ford inglesa concluye con una atirma-
cion muy digna de ser tenida en cuenta-
Segun esta personalidad, 1a experiencia
fordista ensena—y numeros cantan -
que el obrero europeo, ya sea sueco,
italiano, inglés o esparol, es virtual-
mente capaz de obtener los mismos re-
sultados que su colega americano. Di-
cho de otra manera, el obrero yanqui
no hace milagros, y las tan celebradas
hazanas de rendimiento—record y sa-
larios—, record, se deben tinicamente a
las condiciones en que el trabajo se
desarrolla en aquel pais, por obra de la
organizacion americana.

En resumen: basta implantar esta or-
ganizacion entre nosotros para que la
misma causa produzca los mismos
efectos, o quizd mejores atin, pues se-
gun la prueba decisiva, al ser compara-
dos los «costos en minutos», logrados
en Europa con los obtenidos en Améri-
ca, destaca a favor nuestro un resulta-
do mejor, segtin el cual nuestros obre-
ros, situados en unidades de produc-

cion comparables a las americanas, ba-
ten los records yanquis.

No es aventurado predecir 1a infini-
dad de discusiones que provocara esta
generalizacion, ni las objeciones que le
saldrdn al paso, y por eso queremos ter-
minar con una indicacion que tiene, en
si misma, suficiente fuerza probatoria.

¢Qué es, en justicia, lo que podemos
dar por admitido? Ln primer lugar: a
mejor organizacion, mejores obreros.
En segundo lugar: los jornales altos
«pagan» en aumento de rendimiento.
Al aumentar la tarifa de sueldo horaria,
el rendimiento horario aumentara en
una proporcion todavia mayor, lo que
se explica facilmente por el efecto esti-
mulante del buen jornal en la psicolo-
gia del trabajador.

Y en tercer lugar: un industrial puede
pagar en Europa salarios comparables
a los de Ford.

Se dird que esto es mucho mas dis-
cutible, pues podra argiiirse, y con ra-
z6n, que lo que ha hecho el hombre de
Detroit no era posible mas que a é€l,
precisamente por eso, porque sus fabri-
cas de Europa no son sino filiales de
una inmensa unidad de produccion que
las apoya y de la que se benefician en
todos los aspectos: métodos de trabajo
conocidos, experiencias de laboratorio
ya practicadas, e incluso de las reser-
vas del capital, ya que no se sabe, ni
Sir Perciral Perry tampoco 1o ha dicho,
si las Companias europeas de Ford
trabajan con utilidad o con pérdida, ni

si no hay en todo este movimiento casi
fantastico un «dumping» mas o menos
disimulado.

Pero si ello no es posible todavia hoy
por hoy, sobre todo a firmas aisladas,
quien sabe mafiana... |

Si a base de acuerdos, arreglos, fusio-
nes, se llega a constituir unidades po-
tentes, si el trabajo se reorganiza en for-
ma cientifica, si se normalizan y se es-
tandardizan los gastos de compra-y
de venta, quien sabe...

1930... vamos a entrar en los anos
penosos en que la despoblacion causada
por la guerra se traducira en una cre-
ciente disminucion de brazos y de inte-
ligencias disponibles para el trabajo, lo
que determinara, con la escasez de la
mano de obra, el aumento proporcional
de lor jornales.

Y no hay que olvidar que esta esca-
sez de obreros, sobre todo de obreros
especialistas, fué el hecho esencial que
determind a fines del siglo pasado en
los Estados Unidos el alza general de
los salarios. ¢lra a suceder lo mismo
ahora en Europa con ello la cruzada de
Ford no habrd sido mas que una antici-
pacion del movimiento general?

Esperemos, ya que el tiempo no hade
tardar en contestarnos: pero anticipe-
monos a smirar la implantacion de jorna-
les elevados, no como un mal necesario,
sino como un verdadero y positivo pro-
greso que no tardard en redundar en un
desarrollo nacional de la produccion y de

los negocios.
' B. CONDE.
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| FABRICANTES DE EMBUTIDOS! {COMERCIANTES!

Muestras y precios son siempre ttiles, pedidlas
sin compromiso y ahorraréis tiempo y dinero

' Solicito Henreaumanles (olegiados con buenas referencias

1.° Diciembre 1930

M.E.C.D. 2016

-

e S “ 9
Giteolir. Wottpaer LA
EXPORTADORES DE VINOS .

JoaquinDicenta, b ~MALAGA
Se solicitan representantes.

B |

4

AUMACENDECOLONIAE/S

SALAIONES Y ACEITES

AVENIDA DE RAMON Y CAJAL

TELEFONO NUM.11Z

EL FOMENTO

Pag. 653

|




EL SELLO DE 5 CENTIMOS POR ""DERECHO DE ENTRE-
GA'" ES UN NUEVO GRAVAMEN SOBRE EL COMER-
ClO, MUY SUPERIOR, EN CIERTOS CASOS, A LOS AU-
MENTOS DE CONTRIBUCION ULTIMAMENTE SUFRIDOS

ESDE primero de ano 1931, toda

carta ordinaria, certificada o

pliego de valores, a mas de lle-

var los sellos de franqueo habituales,

llevara uno especial de cinco céntimos,

que servira para sustituir los cinco cen-

timos que el destinatario paga actual-

mente al cartero que le lleva la carta a
domicilio.

Por consiguiente, se trata de que
esos cinco céntimos los pague el remi-
tente y no el destinatario. - S

Aun cuando la reforma quiere justifi-
‘carse con motivos de mejora en el set-
vicio, es lo cierto que supone un recar-
go evidente en_el franqueo, es decir,
un gravamen mas sobre las espaldas del
comerciante, que es, como es sabido,
quien mas uso hace del servicio postal

Para las casas que echan diariamente
al correo de cien cartas para. arriba, el
recargo supone un desembolso lo bas-
tante considerable para hacer que se
reduzca la circulacion de corresdon-
dencia, con el consiguiente perjuicio
para la economia general.

Se anuncia una reduccion de precios
en los Apartados de Correos, pero por
grande que sea, no significara sino una
‘atenuacion muy pequefia del recargo,
pues lo que ha de pagarse por el se-
llo suplementario de cinco céntimos
Supone una cifra generalmente muy
‘superior ala del precio del Apartado.

Si se queria mejorar el servicig, po-
dia haberse hecho sin gravar al comer-
cio con este nuevo impuesto, después
de los recientes aumentos contributi-
vos y cuando la baja de la peseta le
esta causando perjuicios tan notorios,
. Justo es reconocer que estd mds con-
forme con la logica y el buen sentido
el que sea el remitente y no el consig-
natario quien pague todo el coste del

franqueo, pues no siempre al destina-.
tario le conviene recibir todas las car-

tas que recibe y paga; pero si la refor-
ma ha de tomarse como pretexto para
aumentar en 11 ‘millones de pesetas la
recaudacion postal, como dice el Go-

bierno, mas valia, dejar las cosas en su”

sitio y no reformar nada.

En resumen: se trata de un gravamen
mas sobre el comercio que el Gobierno
no hubiera decretado si hubiera tenido
la gentileza de consultar con los orga-
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nismos a los que corresponde dictami-
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nar sobre reformas de tal importancia.

Si es que hacia falta sacar, sea como
fuere, 11 millones de pesetas para aten-
ciones del servicio, no faltan en los
presupuestos partidas que podrian sa-
crificarse sin dano alguno para la ri-
queza del pais.

[£s un error pensar que el servicio de
Correos debe producir renta al Estado,
pues, como la ensefianza y la sanidad,
es un servicio siempre reproductivo,
cuyos beneficios han de extenderse sin
tener en cuenta los ingresos mayores
0 menores que reporten inmediatamen-
te al Fisco.

Si nos fijamos en la trascendencia
que la créacion del sello de cinco cénti-
mos por «derecho de entrega» ha de te-
ner para las propagandas por correo,
advertiremos que no pueden ser madas
perjudiciales.

Las muchas casas que utilizan este
procedimiento como importante o prin-
cipal medio de venta reduciran forzosa-

mente sus envios en vista del recar-
g0, v esto ha de repercutir de modo
evidente en la economia general del
pais, por mas que no se advierta en las
estadisticas oficiales, pocas y malas,
como se sabe,

Constituye, ademads, esta reforma, un
recargo sin equidad sobre los impuestos
que stifre el comercio, pues no grava a
los que mas pueden pagar, Sino a [0s
que mds uso hacen de la corresponden-
cia, que no es lo mismo.

Casas muy poderosas no echan al
correo mas de 50 cartas diarias, mien-
tras que ofras, de poca importancia, So-
brepasan con mucho esa cifra.

Por todas estas razones la reforma
nos parece desacertada y perjudicial
para los intereses generales, y es espe-
cialmente para lcs intereses del comer-
cio y de la industria tan castigados por
las circunstancias presentes.

ALFREDO SANTAMARIA

Nuevo regalo que el aio 1931 traers a los animosos hombres de negocios de Espaia.
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El famoso globo anunciador de las Messa-
geries Maritimes, de Paris.

L Jefe de publicidad de las Mes-
sageries Maritimes, Compania
Francesa de Navegacion, tuvo la

iniciativa de utilizar las grias que se
empleaban en la construccion del nue-
vo edificio de la Compania en Paris,
Boulevard de la Magdalena, para izar
de una de ellas, durante la noche, una
colosal esfera terrestre luminosa, que
se balanceaba a 50 metros del suelo,
flotando fantdsticamente en la noche,

‘mientras giraban a su alrededor dos bar-

cos que arrastraban consigo cada una
de las dos palabras que forman la ins-
cripcion «Messageries Maritimes». Di-
cha esfera, que media seis metros de
diametro, estaba formada por un esque-
leto interior de acero y de maderas cur-
vadas, cubierto por una tela transpa-
rente. La iluminacion la suministraban
520 ldmparas de 50 bujias, también dis-
tribuidas interiormente.

En su mitad superior el globo estaba

MIRANDO A'LO POR VENIR

DIVERSAS FORMAS

DE PUBLICIDAD AEREA

provisto de un armazon metalico con-
céntrico que servia de soporte a los
barcos y letreros citados y que daba
vueltas alrededor del eje vertical del
mapa-mundi, movido por un motor
eléctrico situado en la esfera misma.

Todas las noches se colgaba el globo
de la griia, se establecian los contactos
eléctricos, la esfera abandonaba el
mastil sobre el que habia estado des-
cansando durante el dia, la grua la 1za-
ba hasta una altura suficiente y giraba
con su carga de luz hasta situarla pre-
cisamente encima mismo del Boulevard
de la Magdalena.

Lo que entonces fué una novedad
sorprendente empieza a ser cosa llama-
da a convertirse en suceso tan vulgar
como el vuelo de los aviones sobre una
poblacion. Puede hacerse ya la historia
de la publicidad aérea, a la cual dedica-
mos las notas que siguen.

Han pasado los tiempos, en que se
amenizaban las fiestas al aire libre, sol-
tando globos de aire caliente, o los in-
tentos, ya un poco mas serios, de pu-
blicidad aérea por medio de inscripcio-
nes sobre globos cautivos para atraer
la atencion en lugares publicos y expo-
siciones. El primer positivo triunfo, en
este aspecto, se consiguié el dia, en
que se vio cruzar los aires en Alemania,
al avion encarnado que llevaba la pa-
labra «Trumpf» bajo las alas. Era el
primer reclamo acreo que no estaba
sujeto a un lugar determinado. Este
procedimiento lo usaron luego otras

Casas como la «<Mauxion» y algunos
editores de grandes rotativos. =

Mas tarde, registramos un nuevo y
sorprendente avance, con la aparicion
del aviador inglés John Clifford Savage,
llamado el escritor de los aires. Hacien-
do uso de un productofumigeno, traza-
ba con caracteres gigantescos la pala-
bra «Persil» en el cielo. El enorme
alcance de este anuncio no podia ser
sobreseido.

Casi al mismo tiempo, otro aviador
en los Estados Unidos, enviaba desde
su aparato en vuelo, por medio de un
megafono especialmente construido, un
mensaje de reclamo que podia ser oido
en un radio de 16 kims. Después de
esto lanzaron los alemanes un pequeno
dirigible, para anunciar la fabrica de
chocolates « Trumpf». Con agilidad'ma-
ravillosa se mecia en los aires el extra-
fio pez plateado, al que sus propios re-
flectores iluminaban de noche con un
torrente de luz, haciendo resplandecer
las enormes letras del anuncio. De dia
y de noche, todo el mundo miraba
atraido por el ruido regular del motor
hacia el dirigible.

Pero el avion vuelve a la lucha con
otras armas. Ya no se contenta con
arrojar prospectos, ni con llevar letreros
en las alas. El famoso aviador Udet,
maestro en propaganda aérea, encontro
un nuevo procedimiento. Reuniendo va-
rias letras, hechas con un tejido negro,
finisimo, para formar una palabra, formo
una especie de bandera que va arras-

Otro globo, utilizado en Alemania

9

para aumentar el consumo de la
leche.
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~ La marca UDET, compuesta por cuatro banderas,
una para cada letra, se ofrece a la contemplacién de

miles de espectadores.

EL FOMENTO:

La marca ELIDA, se alza hacia las nu-
bes en forma de lefras infladas, méas li-
geras que el aire.
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.y sa cinta de papel, como la cola de una
. | cometa, cuyo texto puede ser leido a
' arga distancia.

El avion y el dirigible son los medios
mas apropiados para anunciar en el
aire. Pero el antiguo globo libre no
quiere ceder su puesto. A él recurrio el
comité formado .en Alemania para fo-
mentar el consumo de la leche fresca,
construyendo un globo de 1.300 centi-
metros con un gran letrero alrededor
de su parte mas ancha: «La leche da
fuerza», en caracteres rojos y azules
sobre fondo plateado. Este globo esta
a disposicion del Club Berlines de
Aereostacion y efectia excursiones re-

La Casa Dunlop, ha paseado su nombre ol  SUI37€S a través de toda Alemania.
rededor de la torre Eiffel, sobre el inmenso Al hablar de una forma de publicidad

Paris. colectiva, no podemos dejar de recor-

dar la mas grandiosa de estas propa-

trando el avion por los aires, produ- gandas: la vuelta al mundo del dirigible
ciendo un asombroso efecto pldstico, aleman «<LZ 127> bajo la sabia direccion
como si las letras estuviesen grabadas del doctor Eckener. Este dirigible ha
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en el cielo. venido a ser la mejor propaganda del
En forma andloga, el aviador belga espiritu alemdn, por todos los paisesy El dirigible de la Casa "Trumpf”, que se ilu-
Bleriot, desarrolla en el aire una inmen- mares del mundo. mina en la noche con intensa claridad.
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A mesa del jefe. El reloj. El teléfono. Muchos
timbres.
El jefe de las grandes empresas, no maneja papeles.
No necesita tinta ni plumas.
Su mesa de trabajo es un tablero de botones eléctri-

R

o
SR

e

el
O

cos. Llama a unosy a otros y sus 6rdenes se- cumplen
sin rechistar.
No tiene tiempo de  escribir nada. Necesita todo su

e
e
2

e,

tiempo para preguntar y para dar érdenes.

Aprieta un botén y el jefe- de; propaganda, temblo-
roso, se> le; presentard para darle  cuenta de> la marcha
de> la campaiia.

Aprieta otro botén, y el jefe des ventas, le; comuni-

cara minuciosamente > las cifras de- la Gltima semana.
—ijAl grano! —gritard. - Al granol...
Le> basta un minuto para disponer de; millones.

E's una miquina de> calcular. Sus 6rdenes se- aceptan
como veredictos infalibles.

Dentro del rigor de- la organizacién de- la empresa,
es un déspota, violento y temible: como los antiguos
satrapas.

Tal es el hombre nuevo que: dejan imaginar los nd-
merosos botones de- ese tablero de> timbres, la mesa de
despacho del jefe.

* %k & ; ;

A o ;
ortunadamente ese hombre: nuevo no pasa de ques en aquella fabrica todos los obreros eran. jévenes.

ser en la préctica un «tipo de- cine». Recuerda el episo- —éDénde estén. los obreros viejosP—pregunté.
dio que> fué contando a Francia un viajero francés des- Y mi guia, déndome amablemente un cigarrillo, me con-
pués de- visitar los Estados Unidos. test6, diciendo:
—Maravillado de- tan intensa actividad, de- aquél — Abhore wisitaremos &l commprtorin.
vértigo de> prisa y de> trabajo— dice—me> di cuenta de . &.
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ES UN LIBRO DE

ORO QUE DEBE

POSEER TODA
PERSONA

LA ENCICLOPEDIA "SOPENA" ES EL DICCIONARIO MAS MODERNO,
AUTORIZADO Y UTIL DE TODOS LOS PUBLICADOS HASTA EL DiA

STE Diccionario Enciclopédi-
E co constade unos 200.000 ar-

ticulos, de los cuales 120.000
pertenecen al léxico y el resto son
nombres propios. Todos juntos
comprenden, en sus varias acep-
ciones, cerca de un millon de
significaciones diversas, entre las
cuales se cuentan mas de 30.000
americanismos, 100.000 nombres
geograficos y 950.000 biografias,
igualando y aun superando enesto
a otras enciclopedias mads ex-
tensas.

Contiene mas 8.000.000 de pa-
labras (unos 40.000.000 de letras)
y esta ilustrado con 20.000 graba-
dos en negro, 87 mapas en negro
y en color y 39 hermnsas Cromo-
tipias. |

Esta esmeradamente 1mpre50 y
los dos volumenes de que consta
llevan unarica y solida encuader-
nacion en piel, estilo Renacimien-
to espanol.

El valor y autenticidad de su
texto, la riqueza y arte de su ilus-
tracion, la elegancia de su encua-
dernacion, la comodidad de su
manejo y la limitacion de su pre-
cio, hacen que esta obra sea el
Diccmnarm ideal,:por ser el mds
moderno, util y barato de los Dic-
cionarios enciclopédicos espario-
|es publicados hasta la fecha. Un
nuevo Diccionario, para cumplir

RAMON SOPENA,

PROVENZA, 93 AL 97,
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Muestra de una pégina del Tomo [.

ELAEOMENTO

debidamente sus fines, debe ser
fiel reflejo de lalengua viva; ha de
marcar su progreso y evolucion;
ha de ser, en una palabra, un re-
gistro lo mas completo posible de
la lengua hablada. O, dicho en
otros términos: es preciso que sea
rico en voces, autorizado y
moderno.

Estas tres condiciones, que ha-
cen de un Diccionario una obra
de indiscutible utilidad, se hallan
reunidas de un modo insuperable
en nuestra ENCICLOPEDIA.

Los dos voliimenes de nuestra
ENCICLOPEDIA forman un total de
3.000 paginas de a tres columnas,
compuestas con caracteres del
cuerpo 5. Si esta EDICION
COMPRIMIDA se hubiera
compuesto con tipos del 8 o del
9, a dos columnas, la obra tendria
por lo menos cinco volumenes.

De donde resulta que por 80
pesetas tiene usted una obra cu-
yos dos tomos equivalen a cin=
co volimenes,

Condiciones de venta:
Al contado. .. 80 pesetas.
A plﬂﬂﬂﬂ o v’ 80 1)

10,80 pesetas al recibir la obra y 16 men-
sualidades de 4,95,

EDITOR
-BARCELONA
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NO COMPREIS SINO LO QUE
PUEDA REVENDERSE PRONTO

UANDO un hombre hereda 5.000
| duros, se pone en peligro de
| cometer algunos desaciertos.
.~ Todos sus amigos tendrdn algtin pe-
(uerno negocio que proponerle.

El hombre con dinero se ve de pron-
to acometido por un ejeército de tenta-
ciones. Poseer dinero, simplemente, es
verdaderamente prosaico. Se distruta
poco del dinero teniéndolo en el Banco.
Quien lo disfruta es el banquero.

Mejor que tener dinero es tener ca-
sas, negocios, recreos, comodidades...

Cada compra que se hace proporcio-
na al comprador una serie de nuevas
venturas. No se compra tan solo para
usar la cosa. Se la compra también
para sonar con ella. El adquirir un «au-
to», una casa, una alhaja, pone en mar-
cha el concierto de muchas ilusiones.

iPero cuidado! Cuando se trata de
invertir miles de duros, nadie debe
comprar sino lo que facilmente pueda
volverse a vender.

Hay miles de pequenos propietarios
que estan practicamente arruinados por
haber invertido su capital en una finca
invendible.

1 En las afueras de todas las poblacio-
| nes hay multitud de hoteles de fanta-
sia con sus torrecitas, sus azoteas, sus
cristales policromados, llenos de capri-
chos del propietario. Se ofrecen por la

cuarta parte de lo que costaron y no los
toma nadie.

Sé de un propietario que invirtio en
un hotel de éstos todo su capital:
20.000 duros. Murio en seguida y su nu-
merosa familia sufre privaciones por-
que el hotel no encuentra comprador.

No se puede echar un trezo de casa al
puchero.

Quien compra pensando so6lo en si
mismo, no podra revender. Lo mas se-
guro es comprar lo que tenga mucha
demanda. La gente corriente necesita

ik R e TECTEET Mg = TR s S

g
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cosas corrientes, y gente corriente son
el 99 por 100 de los humanos.

Cuanto mas original y personal es
una cosa, mas se deorecia al reven-
derla.

Las cosas que mejor se venden son
las que mas se parecen al dinero. El di-
nero lo toma todo el mundo, porque
todo el mundo lo necesita. Hay cosas
que son casi dinero: el trigo, por ejem-
plo.

El precio de las cosas se mide por la
demanda, no por el coste de produc-
cion,

Los comerciantes que empiezan ha-
ran bien en no llenar sus estantes sino
de géneros de marcas muy solicitadas.
Son los que no se pudren.

Los mayores negocios suelen hacerse
con cosas que se revenden en seguida
de adquirirlas. Se revenden con una ga-
nancia, y vuelve el dinero para inver-
tirlo otra vez. Una cosa que no pueda
venderse pronto, solo debe comprarse
a un precio muy bajo. Aun asi, el buen
negociante la desdenara.

¢Por qué ganan dinero los Bancos?
Porque su capital no para quieto un
minuto.

Quien inmoviliza su dinero en un ob-
jeto de dificil venta se atade pies y ma-
nos como capitalista. Es un cazador
sin cartuchos.

Apenas hay Empresa en cuyo balan-
ce no aparezca como Activo una cifra X

.que se repite invariable ano tras ano.

Esa cifra es un valor convencional que
se daa géneros que no se venden o a
acciones que nadie compra. Si algunos
balances resultan equilibrados es por el
valor que se atribuye a esas existen-
cias. ¢Valen realmente lo que se expre-
sa? Se compraron, efectivamente, a ese
precio. Pero ¢conservan ese valor en el
mercado?...

Durante la gran guerra se inundd
Espana de acciones de Compaiiias, im-

EL°- FOMENTO

provisadas para ganar en seguida es-
puertas de dinero. Hoy se han arruina-
do o han desaparecido casi todas aque-
llas Compariiias, a pesar de lo cual sus
acciones siguen figurando como dinero
en el Activo de miles de balances.

El buen negociante desdenara toda
mercancia que no pueda revenderse
pronto con una ganancia, y tendra mas
amor al tiempo que al dinero.

El dinero rinde mds cuanto mas se
mueve, igual que los molinos de viento.

Mil duros que producen el 10 por 100
una vez al ufio, dan menos utilidad que
1.000 duros que produzcan la mitad,
fres veces al uno.

He aqui por qué puede decirse que el
tiempo es oro. Quien pierde tiempo,
pierde dinero. No compréis sino lo que
pueda revenderse pronto.

Méquina para vender

hojas de afeitar.

Una hoja ‘'de maquina de afeitar es
objeto casi tan necesario como el que
mas, puesto que hay que afeitarse to-
dos los dias y contar con hojas de re-
puesto

Estd justificada por consiguiente,
esta maquinita automdtica de venta de
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hojas de ateitar. Dondequiera que se
coloque tendra clientes (Es tan como-

" do servirse de una maquina, sin hablar,
sin discutir, sin esperar!.

El retrato como identificacién

Empieza a utilizarse en el extranjero
el retrato como identificacion de docu
mentos.

Son retratos, impresos en pliegos,
como los del Rey en los pliegos de se-
llos de correos Cuando hay que firmar
un documento, se corta un sello y se
pega donde ha de firmarse, para escribir
encima.

Se usa sobre todo en la firma de
cheques, teniendo previamente avisado
al Banco para que no pague sino los
cheques que lleven pegado el sello-re-
trato del firmante.

31Qué puede hacerse

sin I::razns?

Uno de los hombres mads ricos de
Nueva Zelanda es un comerciante a
quien le faltan los dos antebrazos.

A los siete aiios le paso un tren por
encima y se los cortd. Era hijo de un
jornalero.

Hoy es millonario. «Mi desgracia
~-dice—mas bien me ha ayudado que
me ha perjudicado. Todo el mundo es-
cucha atentamente a un hombre des-
graciado que no quiere parecerlo».

Con sus codos se las arregla para
escribir, atar paquetes, comer, coger
objetos, etc. Cuando alguien quiere
ayudarle dice:

—«No se moleste usted. Puedo ha-
cerlo yo.»

La historia de este hombre tiene el
valor de una epopeya.
~Vale sobre todo para ejemplo de pu-
silanimes y de «parados».
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Hay millones de hombres parados en
todo el mundo. ¢Es trabajo o es coraje,

lo que falta?

Lo cierto es que la mayoria de los

hombres tienen orejas largas como co-
nejos, atentas a todo riesgo y no pien-
san Sino en el agujero, para meterse en
¢l en cuanto se oye el menor ruido.
¢Cudntos riesgos habrd tomado so-
bre si el esforzado mutilado de Nueva

Zelanda?

iSe leen los anuncios!?

Claro es que si. Pero el hecho es que
se leen muche mas de lo que creen
los que no anuncian.

Me han contado el caso de un gran
taller de marmoleria norteamericana
cuyo propietario no creia en los anun-
cios. Pero un agente le persuadio a po-
ner uno en una revista, y para que fue-
ra atractivo le titulo asi: «<La tumba de
un emperador».

Como ilustracion se representaba el
magnitico mausoleo de Napoleon, en
Paris, y se decia que este mausoleo es-
taba emplazado en el Louvre.

Pues bien: al dia siguiente y en los
sucesivos el anunciante recibio cientos
de cartas en las que se le decia que la
tumba de Napoleon no estaba en el
Louvre, sino en los Invalidos.

Asise convencid el anunciante de que
los anuncios se leen.

(Claro es que quienes mas los leen
son los mas desocupados.)

La abolicién de

la “ley Seca"

Parece que en los Estados Unidos va
a abolirse la «ley Seca». Con esta nove-
dad entran en el mercado vinicola 120
millones de consumidores.

iBuen negocio para algunas de nues-
fras grandes marcas!

La «ley Seca» estd justificada por las
estadisticas de la criminalidad, horri-
bles en los Estados Unidos, pero cons-
tituye un atentado intolerable al dere-
cho de gobernar la vida privada.

Lo importante es que nuestros pro-
ductores de vinos deben prepararse a
lanzar sus especialidades al gran mer-
cado norteamericano. Alli se vende
bien todo género de calidad superior.
El precio importa poco.

Para aumentar |as ventas

Una gran fabrica de ferreteria de los
Estados Unidos ha encontrado el me-
dio de vender mas herramientas repar-
tiendo profusamente un folleto titulado
«Lo que puede hacerse con maderay
herramientas».

EL FOMENTO

El puiblico se da cuenta de que con
herramientas adecuadas es facil hacer
cajas, sillas, juguetes, niesas, jaulas, et-
cetera, etc., y que el recreo de fabricar
estas cosas utiles es mas agradable y
mads sano que el de matar el tiempo en
el café. - '

Al principio el folleto se repartia gra-
tis. Después se ha aumentado de pagi-
nas y se le ha puesto precio. Su exhibi-
cion en los escaparates de las ferrete-
rias ha tenido gran éxito.

Valor de la cortesia

Leo en el Refail Ledger la experien-
cia hecha por una gran drogueria norte-
americana sobre el valor constante y
sonante de la cortesia.

Instituyd una semana, en la cual sus
dependientes recibirian al publico sin
amabilidad (Non courtesy Week). Ser-
vian lo que les pedian y nada ma4s.

Después, una semana en la que los
dependientes desenvolverian todas sus
buenas artes y maneras (Courtesy
Week).

El resultado fué el aumento de las
ventas en la ultima semana de un 30
a un 50 por 100 en las diferentes sec-
ciones.

La cortesia pertenece a una catego-
ria de imponderables de considerable
eficacia. Toda persona posee imponde-
rables semejantes. ¢Por qué se triunfa?
¢Por qué se fracasa? En la solucion
luegan gran papel infinitos factores in-
definibles. Pero la cortesia es uno de
ellos.

S THTETET R e e

DOS IMPOSIBLES

Cierto dia presentése en mi des-

JE

pacho un inventor para proponerme
la explotacién de un negocio.

Una méquina que no paraba nunca,
que funcionaba sin combustible ni ali-
mento alguno.

—No puede ser—le dije. [Vaya
con Dios!

* ¥ ¥

Poco después, un quimico me pro-
puso la compra de un gran medica-
mento que acababa de inventar.

—Es un lubrificante—decia— que
hace funcionar bien la maquina del
cerebro. Se toma una dosis y los pa-
tronos créen que los obreros merecen

LR TEECREE TR R TR TR R O R R R e

ganarse el jornal y los obreros pien-

san que el patrono no les explota.
No quise oir més, y dije:

- — No puede ser, amigo. |Vaya con

Dios!
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Leccién sobre la calidad y forma de un tejido, con argumentos para convencer al comprador.

UNA ESCUELA

DE VEN

DEDORES

UNCIONA en Barcelona, hace .

unos dos arfos, una institucion

docente modelo, tinica en su cla-
se en Espafia y con solo poquisimas
que se le asemejen en Europa, dedica-
da a la ensefianza técnica del dificil
arte de vender. El «Instituto Tecnolo-
gico del Vendedor», que es el nombre
del centro a que nos referimos, es una
escuela patrocinada por las principales
entidades economico-mercantiles bar-
celonesas, en la que se cursan todos
los estudios necesarios para especiali-
zarse y perfeccionarse en una profe-
sion, para la que hasta ahora solo ser-
vian de base algunos anos de practicas
deficientes y rutinarias.

No es, por desgracia, muy elevado, el
nivel cultural medio de nuestra depen-
dencia mercantil en general; pero es
forzoso reconocer que desde hace algu-
nos anos a esta parte, estas clases se
vienen preocupando de mejorar intelec-
tualmente, no siendo la menos umpor-
tante de las causas que contribuyen a
este progreso, la por fortuna cada dia
mayor compenetracion que va existien-
do entre la dependencia y la clase pa-
tronal.

Fruto de esta inteligencia es el «Ins-
tituto Tecnologico del Vendedor», don-
de los jovenes empleados mercantiles
encuentran facil oportunidad de adqui-
rir provechosos y utilisimos conoci-
mientos que les capacitan para recorrer
con mucha mas brillantez el camino
hacia las cumbres del éxito.

Hasta ahora, los vendedores de todas
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clases se formaban, lo repetimos, a
base solo de rutina. No se tenian en
cuenta las aficiones ni las aptitudes de
aquellos muchachos que desde casi ni-
nos se pasaban los dias barriendo cua-
tro veces diarias la tienda y yendo por
cigarros y cerillas para los dependien-
tes «de verdad».

Cuando, después de algunos ainos de
esta clase de trabajo, aquellos mucha-
chos eran ascendidos a vendedores, no
contaban con otros recursos que su ma-
licia personal, la escasa experiencia del
que ha de limitarse a copiar lo que
ellos hasta entonces habian visto y las
condiciones mds o menos afortunadas
de su caracter.

Esta falta de preparacion tan precisa
y al mismo tiempo tan compleja, la su-
ple pleramente el «Instituto Tecnolo-
gico del Vendedor». Un numeroso con-
tingente de jovenes de ambos Sexos
asiste diariamente a diversos cursos
teoricos y practicos, donde aprende la
técnica del arte de vender, 2n todos sus
aspectos y variantes.

No so0lo se ensena a estos alumnos la
manera de disponer elegantemente un
escaparate o una vitrina, sino que se
les orienta ademads para conocer la psi-
cologia de los compradores y la manera
de llegar, no solamente a convencer a
cada uno de éstos de que haga la com-
pra, sino a sugerirle la adquisicion de
mas articulos de los que en un principio
pensaba llevar y de atraerlo definitiva-
mente a la casa.

Hay clases de idiomas, principalmen-

EL FOMENTO

te de francés e inglés, cursos de geo-
grafia comercial y ensefianzas adecua-
das para cada una de las especialidades
que pueden cultivarse en el comercio,
desde la de simple dependiente de mos-
trador hasta la de comisionista en gran
escala.

LLas ensefianzas del Instituto se divi-
den en curso general y curso de perfec-
cionamiento. Este ultimo es una am-
pliacion del curso general, siguiendo
un diagrama de materias bastante pa-
recido, pero mas elevado.

El curso general se divide en cuatro
grados, a manera de planos ascenden-
tes, el primero de los cuales se inicia
con veinte lecciones para todos los
alumnos juntos y trata de la prepara-
cion basica elemental para penetrar en
la psicologia del buen vendedor, te-
niendo presentes todos los factores
que pueden oponerse a tal cometido.

Luego, en el segundo grado, separa-
dos los alumnos por grupos de especia-
lidades, entran a conocer las materias
pertinentes por las explicaciones de los
profesores gremiales de cada ramo, con
sus caracteristicas principales de pro-
duccion, distribucion y consumo.

El tercer grado retane a los alumnos,
segun la profesion que hayan escogido,
para venir de nuevo alos profesores de
técnica de ventas, quienes explicardn
con demostraciones practicas las nece-
sidades, bien heterogéneas, de cada
grupo profesional.

Finalmente, el cuarto grado agrupara
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Una leccién de adorno de vitrinas y escaparates, mediante maniquies vestidos.

ofra vez a todos los inscritos en el cur-
so, para instruirles en temas diversos,
cuyo conocimiento tiene sentido de ge-

' neralidad y después viene, simplemen-

te, la conclusion: unos examenes ante
un comité de comerciantes y profeso-
res, para otorgar a los alumnos un di-
ploma como titulo profesional, que
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equivale a declaracion de suficiencia
para el objetivo deseado por cada
uno.

Esta es, brevisimamente resefiada, la
alta labor que realiza el «Instituto Tec-
nologico del Vendedor», de Bareelona,
ejemplo que deberia ser (nosofros es-
peramos que lo sea) rapida y profusa-

Una atraccién de escaparate original y

discutida: la prueba del agua

N los suntuosos locales de exhi-

bicion de la General Motors en

Paris, ha estado expuesto en uno

de los escaparates un chassis Buick,

desnudo y sin capot, funcionando sin

interrupcion bajo una lluvia constante,

producida por un aparato de irrigacion

de los que suelen emplearse en los jar-
dines y parques publicos.

Técnicos de reconocido prestigio han
declarado que no se trata so6lo de una
llamativa atraccion de escaparate, sino
de una verdadera prueba que demues-
tra la valia del motor a ella sometido.

No ha faltado, sin embargo, un chus-
co € ingenioso seror que ha comparado
esta propaganda con aquella otra que
hacia un fabricante de pucheros y ca-
cerolas de metal, golpeando furiosa-
mente sus cacharros con un martillo
para demostrar con Sus porrazos que
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el metal con que estaban aquellos cons-
truidos jamas se rompia ni se abollaba,
siendo asi que para una cocinera hu-
biera sido mas interesante saber si los
guisos y las salsas hechos en aquellas
cacerolas no se pegaban o no cogian
sabor a hierro,

Porque segun el ironico comentaris-
ta, a nadie se le va a ocurrir pascarse
sobre un simple chassis por debajo de
una cascada, puesto que el rendimiento
que se exije a un coche es de muy di-
terente indole que el que en el escapa-
rate de la General Motors se demostra-
ba que podia dar. |

Desde el punto de vista de una logi-
ca estricta, es indudable que el hombre
tenia toda la razon, pero comoquiera
que en este caso especial, como en to-
des, los anunciantes han tratado de
atraer la atencion de la masa, no puede

EL FOMENTO

mente imitado en otras capitales espa-
nolas, para llegar a formar, en beneficio
de todos y del comercio en general,
cuerpos de vendedores verdaderamen-
te cultos y especializados, sin fiarlo

todo a la rutina o a la improvisacion,.

como hasta el presente se viene practi-
cando.

ocultdrsenos que el sistema habrd te

nido muy probablemente toda la eficacia.
apetecida por sus creadores.
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Publicidad humoristica

ECORDAMOS haber visto un anuncio de una

marca de tirantes, constituido por una histo- ¢

rieta en algunas vifietas que tenia una fuerza
comica muy expresiva: Un explorador cazaba
leones en el desierto y de improviso era perse”
guido por uno de estos, que le alcanzaba en se-
guida y le prendia con los dientes de los tirantes
gue s6lo guedaban sujetos al pantalon del explo-
rador por los botones de atras. En aquel punto e
terreno estaba bruscamente cortado a pico ye
leon se quedaba al borde del precipicio con un
extremo de los tirantes en la boca, mientras el
cazador bajaba suavement: suspendido por las
gomas El desenlace es facil de adivinar: una vez
los pies en el suelo el buen hombre desabrocha-

ba tranquilamente sus tirantes y quedaba en li-

bertad y a salvo, mientras por efecto de la con-
traccion repentina de las gomas, éstas daban el
gran cachete en los hocicos de la burlada fiera.

Este ejemplo, entre otros cien que podriamos
citar, demuestra que el caudal de ideas que puede
ser aportado a la publicidad humoristica ¢s in-
agotable y que para que un anuncio comico resul-
te verdaderamente eficaz, lo principal es eso, que
sea comico antes que nada, sin salirse de los li-
mites de la correccion y buen gusto.
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RESULTADOS DE UNA PROPAGANDA EN

COMBINACION CON LA LOTERIA DE NAVIDAD

E aqui el relato de una campa-

fla de publicidad hecha pqr la

Casa «Omega» hace algun tiem-

po, consistente en regalar unos magni-
ficos relojes de bolsillo a los poseedo-
res de unos boletines-anuncios reparti-
dos al efecto con dos o ftres meses
de anterioridad, numerados correlati-
vamente, y cuyos nameros coincidiesen
con los de los premios mayores de la

Loteria de Navidad.

La aficion a estos concursos esta tan
generalizada, que nuestros lectores en-
contrardn, sin duda, interesante la in-
formacion que sigue.

El hecho no es todavia demasiado
remoto, y muchos de nuestros lectores
seguramente lo recordaran; por €so
creemos preferible concretarnos a re-
producir algunos juicios expuestos por
el Sr. Minini, en una revista francesa,
bastante acertados y justos, sobre los
efectos inmediatos del anuncio a traves
de la particular idiosincrasia de nues-
tro pueblo.

Dejemos, pues, hablar a Mr. Minini,
al que no corregimos ni una coma:

«En una entrevista con uno de los
principales concesionarios de la marca,
éste nos indicé la verdadera pasion
que sienten los espaioles por la Loteria
Nacional, dividida en 50.000 billetes,

cuyo sorteo mas importante, que se ce-
lebra por Navidad, tiene un primer pre-
mio de 15 millones de pesetas. Inme-
diatamente nacio la idea de sacar par-
tido de esta manifestacion colectiva, y

_ ﬁraﬁs m eioj Omegal  §
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el servicio de publicidad de la Casa fué
encargado de llevarla a cabo.

»Se tiraron 50.000 ejemplares de unos
boletines que llevaban los mismos nt-
meros de la Loteria Nacional, cuya dis-
tribucion fué encargada a los comer-
ciantes que vendian relojes marca
«Omega». Estos impresos constituian,
pues, un verdadero billete de Loteria
gratuito, y tuvieron una acogida entu-
siasta que nos di6 a entender que iba-
mos por buen camino y que la misma
idea podria repetirse al ano siguiente,
quizd con mads éxito aun.

»Asi se hizo, y para esta segunda
campafia el nimero de prospectos a
tres tintas se aumento a 250.000 ejem-
plares. Comoquiera que la Loteria del
Estado no consta nada mas que de
50.000 niimeros, los boletines fueron di-
vididos en cinco series: A, B, C, D, E,
numeradas cada una de ellas del 1 al
50.000. Habia, por tanto, cinco favo-
recidos, uno por serie.

»El reparto de estos 250.000 ejempla-
res se estudio cuidadosamente, pues el
primer ensayo habia demostrado que la
distribucion por los relojeros detallis-
tas era algo defectuosa. Muchos de ¢s-
tos son todavia, por desgracia, comer-
ciantes que no saben aprovechar la pu-
blicidad hecha por los fabricantes en
beneficio suyo. Por esta causa, una
parte de los primeros prospectos no
llego al publico, pues algunos relojeros
no se tomaban el trabajo de repartirlos
concienzudamente, y otros, en cambio,
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| ‘E el reloj que nunca fallag

preferian conservarlos ellos mismos,
para beneficiarse eventualmente con el

premio.

sLa distribucién por correo fué igual-
mente desechada, a causa de las com-
plicaciones y de los gastos que habria
ocasionado, prefiriéndose, por el con-
trario, encargar a un gran periodico, de
circulacion suficiente, el reparto de los
boletines. Fué escogido A B C, gran
diario ilustrado, que se edita en un ta-
marno reducido, vendiéndose encuader-
nado en forma de revista.

»Se hizo una campana preliminar de
Prensa para anunciar al publico esta
distribucion y la fecha escogida para
efectuarla. En los principales diarios
aparecieron grandes anuncios que re-
producian algunas paginas del prospec-
to, indicando la fecha de la distribucion
y empleando como lema la frase: «El
reloj que nunca falla». Esta inscripcion
aparecia siempre en los mismos carac-
teres, y puede decirse que a la hora ac-
tual ha penetrado en el espiritu de la
gran mayoria del pueblo espanol.

»El primer resultado de la campana
fué que el dia de la distribucion fué
arrebatada toda la tirada de A B C con
una rapidez sorprendente, y se nos difo
incluso que en algunos puntos habian
llegado a pagarse dos pesetas por un
ejemplar.

»No habrd que agregar que por No-
chebuena, apenas conocidos los ntime-
ros premiados, los favorecidos se apre-

’*ﬁ*’% e

Los billetes de loteria expedidos por la Casa "Omega” en tres anos diferentes.
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Tres anuncios de la emisién de billetes numerados en combinacién con el sorteo de la Loteria de Navidad. Todos los anuncios llevan la

suraron a presentarse en las relojerias
a recoger los premios.

»Un ano después se repitio la expe-
riencia, y como el concurso ya era co-
nocido del pablico, éste se intereso to-
davia mas. Se hizo un prospecto mejor
presentado y se aumento la tirada, para
que las personas que no lo recibian por
medio del periodico, pudieran reclamar-
lo en las relojerias.

»El periodico A B C, aprovechando
la experiencia adquirida, aumento su
tirada el dia de la distribucion, lo que
fué un acierto, pues todos los nu-
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frase: "Omega, el reloj que nunca falla”.

meros fueron igualmente arrebatados.

» Conclusion: la idea demostro ser
buena, puesto que las estadisticas de
venta senalaron un aumento que se ha
mantenido desde entonces en una cifra
satisfactoria.

»El prospecto no era arrojado como
un anuncio cualquiera, sino que era
cuidadosamente conservado cerca de
dos meses por sus poseedores y con-
sultado frecuentemente por ellos.

»La fecha del sorteo era, por ofra
parte, un recurso mas, ya que permitia
hacer coincidir la publicidad con la

Emp|eo de modelos en miniatura

ELANTE del escaparate de una
D zapateria se paraba el publico a
contemplar unos modelos de calzado de
tamafo reducido a la cuarta parte. El
publico se sentia atraido por la nove-
dad, y, sobre todo, las mujeres observa-
ban detenidamente en el modelo todos
los detalles del original, fielmente re-
producido.

Con esta idea, que se puede aplicar
también a otros articulos, se consigue
exhibir mayor numero de ellos en el
mismo espacio y resolver el conflicto
del expositor con sus dos deseos siem-
pre en pugna: colocar muchos objetos y
que €éstos se destaquen y luzcan

De Ia misma manera que la industria
expone en modelos reducidos, con cor-
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tes y secciones, sus mdquinas y obras
de fabrica, también las Casas de con-
teccion y los fabricantes pueden hacer
ver en sus modelos todas las fases de
su obtencion, clase de material, colori-
do, cosido y efecto de conjunto. Ade-
mas de estas ventajas, se podria llevar
un surtido mas variado en las cajas de
muestras y reducir su tamaino y, por
consiguiente, sus gastos de transporte.

El tnico inconveniente es el coste de
estos modelos, pero teniendo en cuenta
las ventajas apuntadas anteriormente,
y la de que no se estropearia ningun
articulo por servir de muestra, encon-
traremos pronto una buena compensa-
cion para los gastos mas crecidos al
principio de su fabricacion.

EL FOMENTO

¢poca del ano mdas favorable para la
venta de un articulo como los relojes
de bolsillo.

»Desde el punto de vista practico,
esta campana era la sencillez misma,
puestoquesuprimiatodo trabajo de con-
trol de respuestas y toda contestacion.

»No s0lo aumento la fama del reloj
«Omega», sino que provoco abundante
demanda en las relojerias, cuyos due-
nos hubieron de reconocer, en su ma-
yoria, la fuerza de la publicidad y el va-
lor de un sistema de venta basado en
la accion directa sobre el publico.»

MANTEQUILLA EN BI-
LLETES DE IDA Y VUELTA

OS billetes de ida y vuelta expedi-
dos por una Compainia berlinesa
de transportes, la G. V. G., dan derecho,

en caso de no hacerse uso de la vuelta,

a unarebaja de quince céntimos al com-
prar una libra de margarina, marca
«Albo», en cualquier tienda de comes-
tibles.

Costando el billete de ida y wvuelta

25 céntimos, pagan los viajeros por la

ida en lugar de 25 sélo 10 centimos, con-
sideracion que no dejan de hacerse €s-
tos al tomar su billete, pues saben que
si vuelven por otro medio, reciben el
importe de la vuelta en forma de mante-
quilla. Resulta, pues, éste, un acuerdo
beneficioso para ambas Sociedades.
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NTE los extravios de un estilo nuevo que ex-
tiende por doquiera la arbitrariedad y la du-
reza de unas convenciones estrafalarias, es

oportuno llamar la atencion sobre el arte sinceroy
noble del gran artista aleman Ludwig Hohlwein,
emparentado con las mas sanas tradiciones antiguas
y lleno, sin embargo, de modernidad. Hohlwein es
el maestro indiscutido del cartel publicitario. Todo

el mundo le respeta y le admira. Ha creado una es-

cuela. Exhortamos a nuestros lectores a que estu-
dien su estilo y le estimen comn modelo digno de
seguir contra los adefesios modernistas que, en
todas partes, tienden a ensefiorearse del arte del
cartel anunciador.

La «Ala Anzeigen A. G.», ha presentado en Berlin
una exposicion especial de obras de Hohlwein, que

LU D W G

da una idea generalde la evolucion artisti-
ca de este fecundo creador de originales
y bellisimos anuncios. En dicha exposicion
han sido exhibidos los mejores ejemplos
entre la produccion total del artista, que
alcanza mas de tres mil obras.

iMas de tres mil obras! ¢Qué otro artis-
ta joven de esta clase, en ningun pais,
cuenta con una produccion tan abundan-
te? Claro es que en esta cifra estan inclui-
dos los trabajos de menor cuantia, como
dibujos para anuncios cubiertas de libros,
anuncios en periodicos, prospectos, efc.

Sin embargo, la parte principal de la
obra de Hohlwein, consiste en carteles, de
cuyo arte es uno de los «pioneers». Los
carteles de Hohlwein son aceptados como
los productos mas pertectos del moderno
arte comercial, no solo en Alemania, sino
en todo el mundo.

Enfoca siempre este artista los asuntos desde un
punto de vista serio, con una ponderada alegria de
la belleza y una feliz atirmacion de la vida. En estas
cualidades de sus obras radica precisamente el se-
creto de la captacion de la atencion primero, €l inte-
rés después y el entusiasmo por ultimo de aquéllos
que las contemplan,

Sus carteles encierran un mundo de risuefio colo-
rido, pletorico de alegria y de sol, que lleva una
idea de felicidad a las horas de la vida diaria y que
despierta una reaccion luminosa en los corazones.
En ellos podemos aspirar el olor a tabaco, a ropa
limpia, a hierba recién segada. Su vision hace expe-
rimentar la misma sensacion grata que produce a
nuestras manos el acariciar un guante suave, o a
nuestros oidos el escuchar una musica melodiosa y

fenue.

Pégs. 564 y 565
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 UN GRAN ARTI

Hohlwein posee el Se¢
mas intimo de la sensibi
selecto, utilizando esa s
cada y al mismo tiempo
gar su arte a un refinami
de sus dibujos parece al
dibujos mismos, no un ¢
como sucede casi siemp
con ésto queda hecho su
to de vista comercial, y.
atraido al «anuncio» por
«obra», que se apodera
de la manera mas eficaz
ésta de Hohlwein, rarisir
blicidad artistica.

Y, sin embargo, alla a
los primeros afios de ar
artista, cuyo nombre va
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STA COMERCIAL

ecreto genial de llegar a lo
ilidad artistica de un publico
U manera de hacer tan deli-
 tan rotunda. Ha hecho lle-
iento tal, que el mismo texto
lgo que forma parte de los
elemento aislado en ellos,
re en esta clase de obras, y
1 mejor elogio desde el pun-
a que el publico se siente
~la belleza y armonia de la
asi del interés de la gente
2 y segura. Dificil facilidad
mas veces lograda en la pu-

principios de este siglo, en
prendizaje escolar de este
e ira para siempre unido de

manera indestructible a la historia de la
evolucion del arte publicitario alemany
quiza mundial, su maestro de dibujo le de-
cia: «jDéjalo y desenganate, Hohlwein,
que nunca haras nada que valga la penal»

La anécdota es curiosa y vale la pena
que no la olviden los preceptores dema-
siado rigurosos con las notas de sus alum-
nos. ¢Se manifesto tarde en su pujanza la
habilidad excepcional del joven artista?
¢No supo verla en sus iniciaciones el
maestro?

Esto es lo mas probable, La falta de res-
peto de los maestros ante las originalida-
des de los discipulos es uno de los vicios
mas corrientes en todas las Academias.
Discipulo que no sigue al pie de la letra
los modelos que le presentan es juzgado
desfavorablemente, a tal extremo, que rara
vez los grandes artistas han sido primeros puestos
en la Academia de donde proceden.

Hoy dia, Hohlwein representa, en Alemania una
tendencia fuerte, novisima, popular, serena. Tiene
tanto mas valor esta tendencia, cuanto que en pais
alguno, mas que en Alemania, las novedades auda-
ces amenazan convertir en un caos la produccion
artistica. El hecho es que las extravagancias de los
nuevos estilos se abren paso a traves de las fronte-
ras e invaden Francia, tradicionalmente pais del
buen gusto, Inglaterra, pais del arte ponderado y se
reno, Vv los Estados Unidos, pais realista y conser-
vador, amigo sobre todo de la buena totogratia en
colores

Contra esta invasion bueno es que haya en la
misma Alemania alguna columna fuerte que sosten-
ga las buenas tradiciones contra la osadia aventure-
ra de las inquietudes juveniles de nuestro tiempo.

MENTO

M.E.C.D. 2016

En nuestra opinion esas novedades que tienen un
indudable valor artistico, son condenables desde el
punto de vista publicitario, porque el gran publico,
las masas de compradores, no entienden de innova-
ciones artisticas y gustan de lo conocido y sancio-
nado mas que de lo original.

l.a publicidad debe cultivar los estilos tradiciona-
les y cuando lo hace con un sentido tan moderno
como resulta de la obra de Hohlwein, no tiene nada
mas que desear.

Por todo ello hemos querido llamar la atencion de
nuestros lectores hacia la obra de este gran artista,
en el que han aprendido algo todos los grandes car-
telistas del mundo, admiradores de su gracia, su
frescura y su originalidad

. MATEOS
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IMPORTANCIA DE UN BUEN ASIENTO

Las sillas, con respaldo adecuado, eliminan fatiga y contribuyen a la mejor calidad del

tra bajn.

N buen asiento para el trabajo.

He aqui un detalle al que ape-

nas se concede importancia y

que la encierra, sin embargo, grandisi-

ma, pues es un verdadero atentado

contra la salud de los que permanecen

sentados la mayor parte del dia, que

somos casi todos, el hacerlo en una

forma y condiciones tales que someten

a las diferentes partes de nuestro orga-

nismo a un funcionamiento anormal v,
por consiguiente, a serios peligros.

El funcionamiento normal del orga-
nismo humano, es decir, la buena sa-
lud, depende en gran parte de mantener
el cuerpo durante nuestra vida en una
posicion adecuada para facilitar las
normales tunciones de todos sus orga-
nos, y la forzada postura a que somete-
mos nuestra espina dorsal en la posi-
cion habitual que hemos adoptado para
trabajar, determina por si sola la com-
presion o distension excesiva de algu-
nos de los mds importantes de dichos
Organos. :

Como es sabido, la cabeza descansa
“sobre la extremidad superior de la co-
lumna vertebral, en tanto que la extre-
midad inferior de ésta se apoya en el
[lamado hueso sacro, que constituye la
parte posterior de la pelvis y que no es
en realidad sino la continuacion de la
espina dorsal, que puede decirse que
aun se prolonga en el hueso conocido
con el nombre de coxis (rabadilla, vul-
garmente), cuya longitud es aproxima-
damente de 3 a 3 ' , centimetros, y que
se curva ligeramente hacia delante. Ge-
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neralmente la espina dorsal, es decir,
la parte comprendida entre la cabeza
y el hueso sacro, consta de 24 segmen-
tos, aunque se dan casos de algunas
personas que tienen uno mas y otros
—imuchisimo mas raros—de individuos
que tienen solo 23. Estos segmentos se
llaman vertebras (del latin «vertere»,
doblarse, girar), y por la accion de los
mismos podemos doblar, girar y volver
nuestro cuerpo en todas direcciones,
Cada una de nuestras vértebras tiene
alguna caracteristica especial gque la
diferencia de las restantes, pero esto
importa poco a nuestro asunto.

Segun las partes del cuerpo por don-
de pasa la espina dorsal, las vértebras
reciben su respectivo nombre. De arri-
ba abajc, las siete primeras veértebras,

que pasan por el cuello, se denominan
veértebras cervicales; las doce siguien-
tes son conocidas con el nombre de
vértebras dorsales o tordcicas, y, final-
mente, los cinco ultimos segmentos se
llaman vértebras lumbares.

- La espina dorsal, vista de perfil, pre-
senta una serie de suaves curvas, que
se denominan curvas normales.

Cuando llevamos algun rato senta-
dos en una postura forzada, algunos de
los elementos de que estd formada cada
vértebra pierden una parte de su elas-
ticidad y las curvas naturales de la co-
lumna pueden adquirir paulatinamente
cierta rigidez, la cual suele dar lugar a
que la persona por ella afectada se
vaya inclinando poco a poco hasta que-
dar definitivamente encorvada. :

Ahora bien; es facilisimo comprender
gue ern. esta postura, el aparato respira-
torio queda comprimido de tal manera
que sus funciones se realizan solo de
un modo deficiente e incompleto. Una
persona normal, en condiciones norma-
les, aspira y respira el aire, es decir,
realiza el proceso completo de la respi-
racion, diez y ocho veces por minuto,
en cada una de las cuales los pulmones
reciben la cantidad necesaria de oxige-
no puro. Es natural, pues, que una per-
sona encorvada, al respirar deficiente-
mente, no pueda aspirar toda la canti-
dad de oxigeno que necesita, ni pueda
tampoco expeler todo el carbono, que,
como se sabe, es un veneno formado en
los tejidos y que solo se elimina me-
diante un funcionamiento perfecto del
aparato respiratorio. Los residuos de
carbono que una persona que respira
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La mala y la buena postura. Obsérvese cémo depende del asiento la posicién de la

columna vertebral.

EL FOMENTO
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Fstudios hechos a base de la configuracién

del esqueleto humano, demuestran que el
funcionamiento de los érganos de la nutri-
cién, la circulacién y la respiracién, es muy

irregular si no se tiene buena postura.

mal no puede eliminar, se acumulan en
su sangre y le ocasionan infinidad de
trastornos de todas clases, que pueden
ser origen de grandes males.

No es el aparato respiratorio el tinico
perjudicado por una mala postura de la
espina dorsal, ya que los o6rganos di-
gestivos padecen también extraordina-
riamente por esta causa. Estomago e
intestinos son materialmente empuja-
dos dentro de la pelvis, las digestiones
se hacen pesadas, los detritus son tar-
diamente eliminados y permanecen de-
masiado tiempo en los intestinos.

Demostrada la relacion existente en-
tre una buena postura de la columna
vertebral y el normal funcionamiento
de los aparatos respiratorio y digesti-
vo, podemos resumir asi nuestras con-
sideraciones:

1.0 Para traﬁajar con un minimum
de fatiga, hay que mantener en su gra-
do normal las curvas de la columna
vertebral.

'2.” La continuada permanencia de
la columna vertebral en una postura
forzada ocasiona cambios definitivos
en la forma de la misma. e
- 3.2 Estadeformacion de la columna
vert-bral da lugar, al dificultar la respi-
racion, a una disminucion de lo que pu-
diéramos llamar nuestra racion de oxi-
geno, a la permanencia de residuos de

carbono que invaden nuestra
sangre ya trastornos digesti-
vos que no tardan en hacerse
cronicos.

4.° Por tanto, es necesaria
la adopcion de «un buen asien-
to para el trabajo», Cuyo res-
paldo esté ideado y construi-
do de tal modo que no de-
forme nuestra espina dorsal.

Poquisimo o nada se ha
progresado en la construccion
de las sillas y asientos en ge-
neral, en lo que se refiere al
punto que nos ocupa. A tra-
vés de todos los estilos y de
todas las épocas, hasta llegar
al actual solo se ha venido
cuidando de dar a las sillas
una apariencia elegante, sin
pensar para nada en la con-
veniencia de crear un asiento
apropiado para las necesida-
des de la anatomia humana.

El cuerpo de una persona
su espalda mads particular-
mente, no es rigida, y sin em-
bargo, la mayoria de los res-
paldos de todo asiento lo sorn,
de lo que resulta que la curva
lumbar no puede en modo
alguno apoyarse en el respaldo, lo que
en principio origina la deformacion de la
columna.

La mayoria de los médicos del mun-
do entero lo reconocen asi, ya que un
numeroso contingente de su clientela
esta formado por personas a las cuales
su trabajo obliga o permanecer sentadas
muchas horas al dia en fabricas, des-
pachos, oficinas y talleres.

Los dolores de cabeza y de espalda,
los escalofrios, la sensacion de estar
siempre cansado, son males cuyo origen
hay que buscar en una continuada mala
postura de la columna vertebral, en un
asiento «poco apropiado a nuestra ana-
tfomia».

Por eso queremos difundir esta idea,
por eso quisiéramos que este modesto
trabajo llegase a los dueiios y patronos

de talleres, despachos, fabricas y ofici-

nas, para que, en beneficio de la salud
general, estudiasen un modelo de asien-
to para operarios, dependientes y en-

He aqui la silla que permite una buena postura para
trabajar. Aln le falta un detalle: los brazos para apoyar
los codos.

pleados, cuyo respaldo estuviera dis.
puesto en forma tal, que no obligarse a
la columna vertebral a doblarse de la

manera viciosa descrita en este articulo,

sino que la ayudase a conservar una
postura racional, en la que la normal

curvatura de su linea facilitace al orga-

nismo humano la realizacion de las fun-
ciones vitales.

En los tiempos actuales, en que tan-
tos y tantos son lus peligros que de to-

das partes acechan nuestra salud y tan-"

tos los factores que contribuyen a
cortar nuestra vida hemos de procurar,
con toda la fuerza de nuetra inteligen-
cia y de nuestra iniciativas, hacer mas
saludable el medio general de nuestra
vida y aprovechar en favor de la con-
servacion del inapreciable tesoro de
nuestra satlud, el caudad de ensenanzas
y de experiencias que la cienciay el es-
tudio nos brindan y que son aplicables
a todos los momentos y a todos los as-
pectos de nuestra vida diaria.
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EL HIJO DEL AVARO

Hecho a oir hablar de economias, el hijo de
un avaro, sorprendié un dia a su padre di-
diendo:
| Me he economizado quince céntimos,
papa. En vez de tumar el tranvia he echado
a correr detrds de él.

El padre alabo la conducta de su hijo, el
cual, al dia siguiente, volvio diciendo:

Hoy me he ahorrado una peseta. He echa-
do a correr detrds de un «taxi».
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AMOR AL PROJIMO

Dos amigos van a casa del sastre y en-
cargan un fraje para uno de ellos. El sastre se
empena en gque elijan uno de 50 duros, pero
el cliente a: egura no poder gastar mas que 40.

{Qué tunante eres! le dice el otro ;Co-
mo es que has encargado el traje de 4U duros
y no el de 50, sabiendo que ni uno ni otro
puedes pagarlo? -

—Es que quiero que el sastre pierda lo me-
nos posible.

EL FOMENTO

GRAMATICA PARDA

Un lechero es denunciado por falsificar su
mercancia. ' |

Reconozca su delito—dice el juez—pues
el perito quimico afirma la adulteracion.

No sé si e delinquido, senor juez dice
el lechero (Soy tan ignorante! Usted no sa-
be quimica y el gquimico no sabe de leyes.
Sin embargo son ustedes personas ilustradas.
¢Como quieren que yo, pobre lechero, sepa
de quimica y de leyes?

FEELEEECTERR R
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PROPAGANDA PARA LA VENTA DE PESCADO

LA CAPACIDAD DE
PUEDE SIEMPRE SER AUMENTADA

CONSUMDO

ACE algunos meses que en esta
Revista publicibamos un ar-
ticulo detallando el exito de la

campafia «Comed mas pescado» (Eat
more fish), hecha en Inglaterra por la
Federacion de Companias pesqueras.

Como complemento de aquella infor-
macion ofrecemos hoy a nuestros lecto-
res algunos nuevos datos que juzga-
~mos interesantes, pues vienen a reatfir-
mar de una manera, Si cabe, mads
evidente que nunca, que para acrecern-
tar las ventas de cualquier articulo,
pero sobre todo de los de consumo, el
unico medio eficaz es el ensanchamien-
to del mercado y la «creacion» de nue-
vos consumidores.

Como casi todas las demds indus-
trias, la de la pesca sufria en Inglaterra
una agudisima crisis al terminar la gue-
rra. Todavia en 1925 hubieron de ser
cerrados algunos de los astilleros que
se dedicaban a la construccion de bar-
cos de pesca. El negocio atravesaba un
periodo de calma frdagico, pues antes
de la guerra el promedio de barcos que
se construian al afio era de 150, mien-
tras que en los afos 1920 a 1927, fué
solo de 30 unidades. El piblico no co-
mia bastante pescado para justificar
hacer de la pesca una profesion o ne-
gocio. |

Aun cuando ya lo indicdbamos en
nuestro articulo de julio pasado, juzga-
mos oportuno repetir que el presupues-
to que se destino a gastos anuales de
publicidad fué de 40.000 libras, cuya

There's all the health of the sea in fish,  Fish is rich
in phosphates that feed the nerves. Fish is nourishing
and satisfying but more easily digested than other solid
foods. Dactors have always récommended fish for
children and brain wockers.

The seas surrounding our island teem with different
varietien. Don't eat three or four kinds only. Ask vour
fishmonger to give yvou something new cvery day.

EAT MORE FISH

inversion reporto un aumento de ven-
tas de mas de un millon de libras ester-
linas. (Si tenemos presente que la li-
bra esterlina vale hoy cerca de diez du-
ros, hallaremos que esta ciira de au-
mento de ventas es algo mas que remit-
neradora.)

Es dificil encontrar otro caso de pu-
blicidad cooperativista en que los re-
sultados hayan sido tan rapidos y es-
pléndidos como en la del «Eat more
fish», ni que hayan ellos afectado a tan
diferentes y numerosas industrias auxi-
liares o dependientes de la que hacia la
propaganda. Los astilleros empezaron
a funcionar en seguida con actividad
no igualada desde hacia mucho tiempo,
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y en pocos meses se botaron al agua
mas de 70 barcos pesqueros nuevos,
los mozos de muelle encontraron facil
y bien remunerado trabajo con la mani-
pulacion y descarga de una pesca cada
dia mds abundante; el consumo de car-
bon para mover 108 vaporcitos aumen-
té en proporciones muy considerables;
los fabricantes de cajas de madera para
envasar el pescado y de hielo para su
conservacion,y las Companias de ferro-
carriles, vieron también crecer de dia
en dia sus ingresos por el hecho de ha-
ber convencido al pueblo inglés, un
grupo de hombres de buena voluntad
inteligentes y emprendedores, de la
utilidad y conveniencia que para él en-
cerraba el consumir pescado en mayor
cantidad de la hasta entonces acostum-
brada.

jToda una leccién!... «Senora, compre
usted este pescado y preparelo de esta
manera».Solo éste fué el camino. Aque-
lla sefiora ni siquiera conocia <aquel»
pescado. Los pescadores se lo dieron a
conocer y se lo ensenaron a cocinar, y
asi, anuricio tras anuncio, facilidad tras
tacilidad, los sabrosos productos del
mar han llegado a tener, por obra y gra-
cia de una publicidad inteligente y cui-
dosa,.en los hogares, en los restaurants
y en los hoteles ingleses, un grado de
difusion y de consumo muy superiores

EAT
MORE

FISH

You ought to eat more fish.
What's tastier! Workers and
growing children need fish. It
is so digestible, so rich in phos-
phatesthatstrengthen brain, bone

and nerves. Call on your fish-

monger every day. (20

La campaila empezé modestamente con la publicacién de anuncios como los dos pequefios que reproducimos aqui, recomendando el consu-

mo de pescado para forfalecer los nervios y el cerebro y aludiendo a

El anuncio del centro, da recetas para confeccionar quisos de determinados pescados. Y ad]unia un cupdn para pedir y recibir gratuilamente
un folleto que describe el modo de preparar buenos guisos de pescado.
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la opinién de los médicos.

1.* Diciembre 1930
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Anuncio a dos colores recomendando el con-

sumo de pescado por sus excelentes condi-
ciones higiénicas y nutritivas.

a los que permitian imaginar las mads
optimistas esperanzas.
Hay cien articulos enlos que vosotros,

también, productores y comer-
ciantes espanoles, podéis operar
provechosamente a base de una
propaganda colectiva. También
podéis vosotros, en centenares
de articulos, incrementar vues-
tra potencialidad vendedora y
afianzar vuestra posicion en el
mercado. Convenced al cliente
de las excelencias de este o del
ofro articulo, enseradle lo que
ha de hacer para obtener deél un
resultado mejor; descubridle ta-
les o cudles ventajas de la mer-
cancia, que quizd todavia igno-
ra, y no tardaréis en obtener re-
sultados tan positivos como el
conseguido por la Federacion
de Compaiiias Pesqueras Ingle-
sas.Y sobretodo, envez de sacri-
ficar vuestro dinero en luchas de
precios estériles y en competen-
cias inttiles, invertidlo en una
publicidad inteligente y bien
orientada. En lugar de competir,
ensanchad el mercado, en vez

de arrebataros los clientes, tratad de
crear cadadia nuevos consumidores.

BENITO CONDE
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Este anuncio lleva al margen una franja con
figura de los pescados de consumo més co-
rriente . En el cupén se invita al pablico a
solicitar un folleto descriptive de guisos di-

ferentes de pescado.

R R L R T R T R A T SRR AR AT AL

PENSAMIENTOS

Los oidos de un curioso, son como 1as
ventosas, que atraen todo lo que hay de
malo donde se pegan.— Plutarco.

L E LR

El que conoce a los hombres, es habil;
el que se conoce a si mismo, es verdade-
ramente sabio.—Lao-Tseu.

La perversidad hace el mal, la debili-
dad lo consiente y la ignorancialo aplau-
— Sacy.
Casi todos somos tan locos, que gas-
tamos nuestro dinero en comprar pesa-
res — Franklin.

El fausto hace odiosa la riqueza,
como el énfasis haceridiculala elocuen-
Cig. —X. X

bW

Cubrir una falta con una mentira, es
reemplazar una mancha con un aguje-
ro.—P. §. Senn.

s Ew e

Peor atin que la injusticia es el des-
g den.— Goethe

Hay que hacer el bien sin-pensar que
nos lo agradezcan; s6lo una pequefia
parte del bien que se hace en el mundo,
logra ser recompensado con el agrade-
cimiento.— Danton.
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lidad consiste: en que

He: aqui el anverso y el reverso de- una tarjeta anunciadora. Su origina«

con varias de> estas tarjetas puede formarse
una baraja.

Fl reverso de,- la baraja es un dibujo humoristico.

— «Debo de- habérmelo dejado alla»—dice- el personaje refiriéndose, al in-

dispensables bote, de; sal Andrews Liver. Pero lo tienes atrds, en un bolsillo

del pantalén.

Fstes reclamo, de- procedencia inglesa, quizd rueda inspirar alguna idea a

alguno de- nuestros lectores.

EL FOMENT O
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Interesantes coincidencias de estas tres personalidades ante el pro-

blema del desacierto industrial que origina la miseria y el paro

59 n ADA filosofo ha explicado
| el mundo a su manera, pero
todos estdan conformes en
una cosa: en que hay que cambiarlo.”
Tal es la contundente conclusion de
Carlos Marx. Hay que cambiar el mun-
do. ¢Quién puede oponerse a ello? Las
subsistencias estan muy caras; el fra-
bajo escasea; las comodidades son po-
cas. Solamente los ricos viven bien, y
aun asi, no pueden librarse de las in-
quietudes que se deducen del descon-
tento general y de los infinitos vicios
de nuestras costumbres, nuestros fana-
tismos, nuestras torpezas, nuestras ig-
norancias, nuestras pasiones.

Hay que cambiar el mundo, si. Y
para cambiarlo, han nacido los progre-
sos industriales de nuestro tiempo y
luchan denodadamente los ingenieros,
los sociologos, los médicos, los peda-
gogos, los artistas... Todos aspiran a
mejorar el mundo y hay que ser franca-
mente pesimista para no reconocer la
eficacia de sus esfuerzos.

' Ungran reformador fué Fou-

rier, el sociologo frances a
quien tanto preocupo la des-
organizacion de nuestra vida
economica.

«Una manzana — nos dice
—fué para mi, como paraNew-
ton, una excitacion al descu-
brimiento de una gran ver-
dad. Esta manzana fué paga-
da a 75 céntimos por un via-
jero que cenaba conmigo en
el restaurante Février de Pa-
ris. Acababa de llegar yo de
una region en la que, manza-
nas no’ menos hermosas, se
pagaban a 75 céntimos el
ciento. Tamano absurdo me
hizo sospechar un desorden
fundamental en el mecanismo
economico.»

A base de esta idea, Fou-
rier concibe un gran sistema
de reforma social, en el que
los hombres trabajarian bajo
un plan de cooperacion.

No se trata deabolir la pro-

mados falanges. Cada falange ocupa un
talansterio o gran palacio, donde cada
uno tiene su habitacion, pero se hace
vida comutin para disfrutar el maximo
de comodidades con el menor esfuerzo:
cocina, limpieza, lavado, etc.

Los falansterios estardn establecidos
en lugares pintorescos y feértiles. Su
base de vida serd agricola. En ellos
cree Fourier que se trabajara por pla-
cer y no por obligacion. El ha encon-
trado en la humanidad 810 caracteres,
dominados por 12 pasiones fundamen-
tales, y todos ellos hacen falta en la fa-
lange para conseguir un resultado de
armonia.

La armonia en las funciones socia'es
es la gran preocupacion de Fourier. Los

‘hombres futuros se llamaran, segin él,

<harmonianos», y la edad en que su
suerno se realice serd la edad de la Ar-
monia.

La utopia de Fourier es un canto a la
cooperacion, y la cooperacion es, en

nuestros dias, una de las ideas mas fe-
cundas y prometedoras.

Fourier era hijo de comerciantes y
trabajo como viajante de comercio.
Tuvo en Lyon comercio de comestibles,
pero sus ideas politicas le hicieron per-
der su fortuna, poniendo en grave ries-
go su vida.

k ¥ k&

Es interesante relacionar estas ideas
con las de un hombre tan practico como
Henry Ford, pues hay entre ellas pun-
tos de contacto muy curiosos. El gran
sonador y el gran realizador coinciden
en estimar que el mundo esta profun-
damente desorganizado.

«El valle del Mississipi--dice Ford- -
posee la energia inmensa de la fuerza del
rio, pero no la utiliza y, sin embargo, se
hace llevar carbon de lugares que dis-
tan cientos de kilometros.»

«Un pais productor de cerdos no de-
biera venderlos sino en forma de em-

butidos, jamones, etc. Las f4.

bricas de tejidos deberian es-
tar al lado de los algodonales,

donde se produce la primera
materia.»

Ford, como Fourier, piensa
en la cooperacion como for-
mula salvadora del desorden
industrial. A este fin tiende
su sistema de produccion por
series, en el cual cada hombre
€s una pieza de una mdqui-
na de trabajo perfectamente
organizada. ;Qué son los in-
mensos talleres de Ford sino
especies de falansterios, don-
de se trabaja con un orden
inflexible para producir, con
el minimo esfuerzo, el maximo
resultado?

Fourier, sin embargo, gana
a Ford como psicologo, y co-
mo tal, se muestra mucho mas
preocupado del placer del tra-
bajo que de su utilidad. Fou-
rier no quiere que los hombres
sean maquinas. Aspira a mu-
cho mas y por eso es un uto-

piedad, pero si el asalariado
Los hombres trabajarian jun-
tos, divididos en grupos, lla-
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El sociélogo francés Fourier, famoso visionario, inventor del falans-
terio, proyecto de vivienda comunista.

EL FOMENTO

pista, o 8i se quiere, un po-
bre sotador.
Henry Ford, el hombre prac-
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Henry Ford, gran realizador de un plan industrial co-
operativo aplicado a la industria del automévil.

tico, utiliza, sin embargo, los planes
cooperativistas de Fourier para llegar
al prodigio de fabricar automoviles al
alcance de todas las fortunas. Para ello,
explota minas propias que le dan el
hierro; explota fabricas que le producen
el cristal; yacimientos que le proporcio-
nan el carbon, etc. Su empresa es una
cadena de industrias bajo un plan co-
operativo.

Indudablemente, si esta organizacion
realizada por Ford, con sus 60.000 obre-
ros, pudiera extenderse a todo un pais
este pais tendria que ser rico Si los 20
millones de espaioles trabajaran tan
ordenadamente como los 60.000 obreros
de Ford, Esparia se enriqueceria inmen-
samernte,

Pues bien: lo que se hace en pequeno
no es imposible hacerlo en mayor esca-
la. Se trata de que en cada pais haya
muchas Empresas como la de Henry
Ford.

® OF

El suenio de Lenin tiene su origen en
ideas semejantes a las que acabamos
de exponer.

El famoso y terrible comunista ruso
quiso hacer de su pais una inmensa fa-
brica de trabajo cooperativo. Aspiro a
hacer en grande lo que Ford ha hecho
en pequeio. Pero bien se vé que no es
lo mismo organizar 170 millones de se-
res que los 60.000 obreros de Ford.

En un taller puede escogerse el per-
sonal. En un pais no hay el recurso de
la eliminacion. Lenin se echo a los hom-

1.2 Diciembre 1930
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bros la tarea mas dificil que
hombre alguno 0s0 acometer,
mucho mas que las que Ale-
jandro, César o Napoleon se
propusieron llevar a cabo.

Los mas grandes utopistas
del mundo son figuras de pig-
meos ante la sombra colosal
del dictador ruso, que hizo
del mapa de Rusia un tablero
inmenso para el ajedrez de
sus temerarias combinacio-
nes.

Pero he aqui cudles eran
sus ideas:

«Debemos introducir inme-
diatamente el trabajo por pie-
zas y el control del resultado
practico. Debemos ensayar to.
da sugestion cientificay pro-
gresiva del sistema Taylor. Ej
obrero ruso es mediocre en
comparacion con el de otros
paises mas adelantados, lo
que no podia dejar de ser bajo
el régimen del zarismoy los
restos feudales. Las autorida-
des sovié¢ticas deben presen-
tar al pueblo con toda claridad
este problema de saber como
hay que trabajar.

«La realizacion de los ideales socia-
listas depende del exito con que combi-

El dictador ruso Lenin, primer jefe de

EL FOMENT O

nemos el reinado de los soviets y st or-
ganizacion con los mas recientes pro-

oresos realizados por el capitalismo.»

Asi se expresaba Lenin el 28 de abril
de 1918. El, que habia abolido la liber-
tad — ¢para qué sirve eso?, decia— sabia
que el mejor uso que podia hacerse de
la organizacion militar del pueblo ruso
era el someterle a la disciplina industrial
del sistema Taylor.

*# ok ¥k

Fourier, Ford y Lenin coinciden en el
proposito de organizar la produccion
sobre la base de un plan mecanico co-
operativo

Semejante idea, procedente de orige-
nes tan distintos, parece ser la solucion
tinica posible al gran problema de la
miseria que sufren millones de seres
humanos por falia de trabajo.

¢Faltar trabajo habiendo tantos hom-
bres sin zapatos, sin trajes, sin hogar
y sin alimentos?

Tal es el caso. Un caso de cruel
desorganizacion, de absurdo desbara-
uste. Para resolverlo no hay mas ca-
mino que el de la cooperacion, que su-
pone el sacrificio de la voluntad indivi-
dual ante el bien comiun, la ordenacion
de todos los esfuerzos al fin tnico del
bienestar general.

JuaN PUERTO,

Ldo. en Filosofia y Letras
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EN CATALUNA SE
ACTIVA CONSIDERA-

BLEMENTE LA ENSE-
NANZA MERCANTIL

UBLICAMOS la siguiente infor-
macion, felicitindonos grande-
mente del progreso que revela

y como un ejemplo que brindamos a

S Manresa. Un aspecto del salén en que se ha celebrado el Campeonato comarcal de Meca~
toda Espana. nografia, de la primera Semana Comarcal de Organizacién Comercial.

La region catalana se halla en plena
efervescencia en cuanto se refiere alas  ynos cursillos de alta Contabilidad a  conferencias a cargo de los conocidos
cuestiones de ensefianza mercantil. cargo del publicista D. José Gardo,y publicistas y eminentes maestros don

La Diputacién provincial acaba de la Escuela de Comercio del Centro de Ratael Gay de Montella, D. José Gardo,
inaugurar con éxito la Institucion de Lectura, de Reus, aparte de sus cursos D. Jesus Cortés y D. Ratfael Bori, quie-
Estudios Comerciales, escuela especia- normales, ha ampliado este ano con nes desarrollaron los temas «Orienta-
lizada en la que se dardn tres cursos, un cursillo sobre organizacion y publi- ciones de la legislacion comercial mo-
sobre matematicas, contabilidad, De- cidad: a cargo de D. Rafael Bori. derna», «El objetivo de la Contabili-

recho, economia, geografia, etc. Lérida y Gerona tienen en prepara- dad», <Aspectos de la correspondencia
La direccion de la Escuela corre a c¢i6n también sus cursillos especiales. mercantil» y «Notas sobre organizacion
cargo del conocido abogado mercanti- Este aiio se ha celebrado en Manresa  comercial»>. No falto, eomo nota de ma-

lista D. Pedro Corominas, y la subdi- la primera Exposicion Comarcal de Or-  ximo sabor local, la conferencia sobre
reccion ha sido confiada al prestigioso  ganizacion Comercial, que comprendi6 ~ 1a historia retrospectiva del comercio
economista, D. Andrés Bausili y San- cinco concursos: el de Taquigrafia, el de  dela comarca de Bages, confiada al cul-
roma. Correspondencia comercial espaiiolay  tohistoriador doctor D. José Arola Sala.

Por lo que hace referencia al interior  catalana, el de Contabilidad y los cam- La sala de actos de la Asociacion de
de las provincias, no queda atrds la en- peonatos comarcal de Mecanografia y  Dependientes agrupd a buen numero
sefianza comercial moderna. En Tarra- el primer campeonato de Mecanografia  de casas del ramo, las cuales exhibian
sa, el Centro de Dependientes del Co- de Cataluna. lo mejor de los muebles, sistemas, apa-

mercio y de la Industria ha organizado Asimismo se organizé un ciclo de ratos, métodos, mdquinas, etc., efec-
tuandose buen numero de transac-

ciones.

Resulto elegido campeon de Mecano-
orafia de Manresa y comarca, el joven
José Maria Rosal de Argullol, con 60
palabras por minuto, y primer campeon
de Mecanografia de Cataluna, el que lo
fué también primero de Espana, D. En-
rique Marimon, con un total neto de 73
palabras por minuto.

Yeinte hermosos premios, entre los
que figuraban donativos del Ayunta-
miento y Empresas comerciales, fue-
ron distribuidos a los concursantes.

En el acto de clausura fué comunica-
do el acuerdo de que la Segunda Sema-
na Comarcal de Organizacion Comer-
cial y el segundo campeonato de Me-
canografia de la region catalana, ten-
drian lugar en Tarrasa en la primavera

de 1931, bajo la direccion, como las de
Barcelona y Manresa, del iniciador de
estas manifestaciones de técnica mer-
cantil en nuestro pais, nuestro colabo-

El Campeén de Mecanografia de Catalufia, don Enrique Marimén (1), que ha alcanzado la
velocidad de setenta y ires palabras por minuto, y el de la comarca de Bages, don José
Maria Rosal de Agullol (2), que ha alcanzado la de sesenta, con los trofeos ganados, el

Jurado y director de la prueba, seiior Bori (3). rador D. Rafael Bori.
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El precio de las aves y de los huevos puede

aumentar mucho mejorando la presentacién

._:-Ai_._gunas ideas para explotar con provecho el negocio avicola.-Malisima presentacién de las aves muer-

o

nos.-Hay que producir polleria

mi E ha considerado alguna vez
d}-' el abandono y el poco cui-
| dado con que se ofrecen al

publico los productos del corral?

En las fertas o mercados, y hasta en
las calles de las ciudades, es frecuente
ver a las campesinas llevando un par de
pollos colgando por las patas, secos, su-

cios y escudlidos, ofreciendo su pobre

- mercancia hasta el primer pasante, que
la compra a veces por hacerle caridad
de lo que paga. 2 s
Al llegar a la casa se sacrifican las
aves, se despluman y de ellas no que-
dan mds que los huesos y cuatro boca-
ditos de carnes flacas y acartonadas.
Cuando se mira el mostrador de una
polleria, generalmente hay que ver el
aspecto que presentan aquellos colgajos
sucios, mal desplumados, brutalmente
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tas y los huevos.-En la produccién de__ polleria de clase ordinaria, no puede competirse con los aldea-

de calidad superior.-Las aves deben venderse al peso, y no a ojo.

degollados y llenos de moscas cadaveé-
ricas en la herida que se les produjo en la
boca, cuando no las tienen en otras par-
tes; a pesar.de ello, se vende... y se con-
sume todo... |

En las hueverias, el espectdaculo de
los huevos sucios, lustrosos por vejez y
malolientes, a veces, resulta hasta re-
pugnante, y, sin embargo, se venden to-
dos, y hasta hay quien bajo el nombre de
huevos tortilleros los compra a bajo
precio, a sabiendas de que por tales se
le dan los huevos mas viejos y mds pe-

querios de la casa.

En los corrales se eligen para la ven-
ta, no las aves que mas pueden valer,
sino los desechos, las que ni aun en la
casa se consumirian. En cuanto a los
huevos se recogen de uvas a peras, se
tienen horas y horas (cuando no dias y
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Una vista de la Exposicién del Huevo, en ¢l Canadé, que da idea del progreso de la indus-

tria huevera en América. Los huevos se venden en cajas precintadas, con marca de proce-
dencia e indicacién de la fecha en que fueron recogidos del nidal.

1.° Diciembre 1930

M.E.C.D. 2016

EL FOMENTO

dias) en los nidales, y luego, sucios de
tierra o de excremento, se llevan a la
plaza o al mercado sin el menor mira-
miento ni el menor cuidado en su emba-
laje.

Deberia haber, pues, por parte de los
avicultores y de los vendedores de pro-
ductos del corral mayor esmero en la
presentacion de la mercancia, y ya que
1no se ve interés en cumplir lo que la
higiene publica tiene ordenado en esta
materia, debiera atenderse siquiera a lo
que el sentido comun demuestra y
aconseja.

iHay que ver como se hace el trans-
porte por ferrocarril de la volateria vi-
va! {Hay que ver como llegan, apifiadas
y a veces estrujadas en los jaulones de
madera apestosos y llenos de inmundi-
cias! jHay que ver como se las sacrifica
en las covachas o sotanillos cercanos
a los mercados, y como se despluman,
dejandolas llenas de caifiones y de pe-
lusillal... ' |

iCuantas veces son las aves que se
consumen sobrevivientes de una epi-
zootia de colera, de peste, de septice-
mia o de difteria desarrolladas en los
vagones durante el viajel... jCudntas
veces en vagon de 1.000 aves llegan
500 muertas y las otras van al con-
Sumo! '

Siempre hemos sostenido que la pro-
duccion de polleria de clase ordinaria
en establecimiento de avicultura era un
negocio ruinoso, porque fenia como
competidores a la gente del campo, que
sin gastos de instalacion y de personal,
y muy pocos de produccion, podia ven-
der aves baratas; siendo la tnica de-
fensa del avicultor industrial Ia produc-
cion de una clase de volateria que, por
su raza, por la precocidad en el creci-
miento, por su adaptacion al engorde y
por la finura de sus carnes, resultase
superior a la ordinaria y, por tanto,
vendible a mayot precio. g

El primer mejoramiento estaria, pues,
en la crianza de esas razas buenas y
cuyas polladas engordan facilmente.

El segundo mejoramiento cabria en
el sacriticio y el desplume de la volate-
ria en la misma granja, y la venta de
las aves ya muertas y bien preparadas.
El establecimiento de venta solo ten-
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dria entonces que ponerlas en el mos-
trador, y como el productor tendria in-
terés en acreditar su marca, esto es, la
buena calidad de su polleria, en su en-
gorde.y en su presentacion pondria el
mayor esmero.

La polleria corriente suele venderse
fijando su precio a ojo de cubero, por
piezas o, generalmente, por pares, cui-
dando bien la aldeana diestra y cono-
cedora de su negocio de aparejar siem-
pre una pieza pequena con otra de ma-
yor peso. Viene luego el regateo, y co-
mo la vendedora no puede demostrary
hacer valer la buena calida de su mer-
cancia, acaba por ceder y vender al
precio que le ofrece el comprador.

Produciendo buena volateria y pre-
sentandola ya al comprador muerta y
desplumada, puede ajustarse a precio
tijo, tomando como base su peso (por
ejemplo, a8 6 10 pesetas el kilo), y no
hay ya regateo.

El avicultor puede entonces saber fi-
jamente cuanto le cuesta la produccion
de un Kilo de carne de pollo, de gallina
o de capon, segun su edad, y lo gasta-
do en su engorde, y si puede vender a
precio remunerador, sabe fijamente lo
que gana, _

Sino quiere tomarse el trabajo de
sacriticar y desplumar, puede también
vender a base de peso vivo, pero inte-
resandole siempre ofrecer volateria de
buena calidad.

En el mercado de Barcelona se suele
pagar la volateria de buena clase (la del
Prat en Cataluna y la de las razas ex-
tranjeras pasadas, como Orpingtons,
Rhodes, Plymouth y cruzamientos ), has-
ta a seis pesetas el kilo, pero nunca me-
110S de cinco (peso vivo).

Un pollo de seis a siete meses, que
pese kilo y medio, vale, pues, de 10a 12
pesetas, y a ese precio bien puede ven-
derse en tiempo usual. En Navidades vy
fin de ano, valdr4, ciertamente, 15 0 18

En el Palacio de Cristal, de Londres, se ha exhibido esta gallina gigantesca para explicar
esquematicamente cémo se forma el huevo. Puede juzgarse por este detalle la importancia
que se concede en Inglaterra a los estudios de la avicultura cientifica.

pesetas; pero si la calidad es inferior, en
cotizacion corrientes, el comercio po-
llero no lo comprard mds que a base de
regateo, y no saldrd a mas de tres o cua-
tro pesetaskilo.

Enla produccion hueveraconviene que
el avicultor se incline en favor de razas
que, ademas de dar muchos huevos, l0s
den grandes, y se esmerard en cosechar-
los apenas puestos; en tener bien lim-
pios los nidales o ponederos, en darlos
al vendedor o venderlos directamente
al consumidor limpios y debidamente
clasiticados.

Con todo esto y otros muchos deta-

llitos, al parecer insignificantes, pero
que mucho infiuyen en la valoracion de |
la mercancia, el comercio pollero y
huevero se realizaria; habria entre él
competencia en la presentacion de los
productos, yo curriria con la produccion
aviar lo que ocurre con la de leche, la
de quesos y la de manteca, que mejo-
raria en las condiciones de venta, y to-
do ello seria en beneficio del productor,
del comercio y aun del piiblico consu-
midor, que si hoy no sabe lo que com-
pra, menos sabe lo que come, y se con-
tenta con comer cosa mala, por no en-
contrarla mejor.

T T T e T R T T
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MEMORIA DE LA CAMARA DE COMERCIO
Y NAVEGACION DE BARCELONA EN EL
ANO 1929.

Ha publicado la Cdmara de Comercio y Nave-
gacion de Barcelona, su Memoria de los trabajos
realizados durante el ano 1929, la cual forma un
volumen de 293 paginas en cuarto mayor.

Como corresponde a la naturaleza de esa pu-
blicacion, encierra una relacion compendiosa,
pero muy nutrida, de las tareas etectuadas por la
Caimara con relacion a su propia existencia y fun-
cionamiento v al .fomento y defensa de los inte-
reses mercantiles y naut.s que representa.

Asimismo es interesante la Memoria de la Ca-
mara de Comercio vy Navegacion de Barcelona
Hor los apéndices que contiene, muy utiles para
los comerciantes y navierds y para cuantos por
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las materias econdmicas se interesan. Merecen
particularmente ser citados, entre esos apendi-
ces, la recopilacion resumida de las disposiciones
oficiales gue tienen interés para los elementos
que las Camaras representan; la relacion ordenada
de las principales entidades economicas de Cata-
luna, y la enumeracion de los hechos econémicos,
sociales y politicos ocurridos en todo el mundo
durante ¢l ano, a manera de cronica muy abrevia-
da de los hechos mas interesantes que han influi-
do en la vida econdmica nacional y extranjer.d.
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REGALO AL QUE LO PIDA

Cinco joyas literarias:

«L.a Estrella de Sevilla», por Lope de Vega; «<E1

si de las nifas», de Moratin; «La ilustre fregonas,
de Cervantes; «El condenado por descontiado»,
por Tirso de Molina; «Selva de aventuras»; pot

Contreras; «La gitanilla», por Cervantes. Todo

ELFFOMENTO

gratis, incluso franqueo, se enviaran a cuantos re-
mitan una lista de veinte nombres de personas de
buena posicion indicando nombres, apellidos, pro-
fesion vy serias.

Mandese esta lista a Biblioteca Gratuita, P.
Paez, 12, en Cordoba, y se recibird a correo segui-
do el precioso regalo.

¥ % ok

DOS NOVELAS DE LORD BYRON.,

La Casa Espasa Calpe ha editado dos libros
conteniendo Childe Harold y El Corsario, dos de
las mas conocidas obras de Lord Byron, el famo-

+~ 80 poeta ingles.

Son obras recomendables para nuestros lec-
tores.

La primera de ella contiene los recuerdos del
autor en su viaje por Espana. Son dos libros
dignos de figurar en una buena biblioteca.
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A REAL tABRICADETIAPICES . SU

PASADO,

SU PRES

ENTE Y SU PORVENIR

Los tapices de los Reyes Catélicos y de los Austrias.-La fundacién de la Real Fabrica de Tapi-
ces.-El apogeo de la industria tapicera en Espafa.-Epocas de auge y decadencia de la
industria.-Los soberbios tapices de la Corona Real.-Directores y artistas de la Real Fabri-
ca de Tapices.-Obras més notables de tapiceria hechas en Espafa.-Lo que cuestan los
tapices y alfombras.-Cémo se hacen los tapices.-El porvenir de la tapiceria en Espana.

L propietario y Director de la
Real Fabrica de Tapices de Ma-
drid, don Livinio Stuyck, un
hombre todo afabilidad y simpatia, nos
invita a sentarnos junto a él, en su lu-
joso despacho, cuyas paredes estdn
cubiertas por cuadros y tapices de gran
merito artistico, y se presta, compla-
ciente, a nuestro interrogatorio, una vez
que le exponemos la finalidad mera-
mente informativa de nuestra visita.
—¢Origenes de la industria tapicera
en Espaiia?—preguntamos.
Y don Livinio Stuyck, autoridad com-
petente, en la materia, nos responde,
- —La tapiceria, propiamente dicha, no
existio en nuestra Patria hasta los tiem-
pos del primer rey de la dinastia bor-
bonica, Felipe V. que por indicacion de
su ministro Alberoni, trajo a Madrid,
en 1720, desde Amberes, su pueblo na-
tal, al famoso Jacobo Van der Gotten,
el viejo flamenco, con su numerosa fa-
milia. Pero ya, en siglos anteriores, en
tiempos de los Reyes Catolicos, y en
los reinados de los Austrias, se apre-
ciaban mucho en Espafa los tejidos y
telas labrados, goticos y darabes, y se
encargaban por los monarcas a Arras, a
Bruselas y a otras poblaciones de los
Paises Bajos, muchos de los tapices
que hoy figuran en la soberbia colec.
cion de la Corona de Espafa, la mas
rica y mas admirada que existe en el
mundo. El Emperador Carlos I, gran
aficionado a los tapices de asunto his-
torico, llevo a la expedicion de Thinez a
su pintor predilecto Juan Vermayen, el
cual ejecuto los cartones para los doce
paiios de que consta esta Serie, que
dona Maria de Hungria contrata con el
famoso Guillermo Paunemaker. El pri-
mogénito de Carlos I, que a su muerte
habia de reinar con el nombre de Feli-
pe I, viajo por Italia, Alemania v Fran-
cia, y en todos esos paises visito las fa-
bricas de tapices en ellos instaladas. Y
los mas famosos pintores de aquellas
epocas, los discipulos de Van Eyck y
los primitivos flamencos, Juan de Flan-
des, Quintin Metsys y Juan de Bruse-
las, Rafael Van Orley vy Rubens, pinta-
ron para los reyes de la dinastia aus-
triaca, cuadros o cartones que fueron
luego reproducidos en tapices.
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Nuestro colaborador el seior Fernandez Elias, hablando con el sqﬁﬁ-_r' Stuyck, de qn.iiﬁn re-

cibe una erudita leccién de historia de la tapiceria espafiola:

—¢En donde se establecieron los
primeros telares?

—Se supone con gran fundamento
que estuvieron instalados en los anti-
guos talleres de retupido de tapices de
la calle de Santa Isabel, que Veldzquez
reprodujo en su famoso cuadro «Las
Hilanderas». Pocos anos mas tarde, en
1746, la Corona adquiere la «Casa del
Abreviador», cerca de l1a Puerta de San-

ta Barbara, hoy transformada en Plaza

de igual nombre, y en ella empiezan a
tejerse los famosos tapices que siglos
despues habrian de granjearnos la ad-
miracion mundial.
¢ Cudndo llegd a su apogeo la pro-
duccion de la Real Fabrica de Tapices?
—Durante los reinados de Fernando
VI, Carlos III y Carlos IV. Los pintores
de cdamara Miguel Angel Honasse y

EL FOMENTO

Andrés Proccacipi’’ pintaron cartones
que tejio Lauger, maestro tapicero de
los Gobelinos. Van der Gotten; el Mozo,
imnaugura el alto lizo, ateniéndose a la
tradicion flamenca. Fernando VI encar-
ga cartones a Conrado Giaquinto, Gen
zalez Ruiz. Amiconi y Van Loo. Carlos
I1I nombra director de la Fabrica al ca-
ballero Antonio Rafael Mengs, y encar
ga a Anglais los cartones para el dor-
mitorio real en el nuevo Palacio de
Oriente, y se tejen setenta y siete pri-
morosos tapices en oro y seda. Maella,
Castillo, Aguirre, Gonzalo Veldzquez y
su hijo Zacarias también trabajan para
la Real Fébrica de Tapices. Y finalinen-
te surge el genio: don Francisco de Go-
ya, el inmortal pintor.aragenés, facido
en Fuendetodos, cuyos mds famosos
cuadros, reproducidos en tapices, son
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el pasmo y la admiraciéon de propiosy
extranos.
—c¢La invasioén francesay las guerras

civiles que después se iniciaron, para-

lizarian mucho la industria tapicera?

—Efectivamente. Las tropas napoleo-
nicas convirtieron en cuarfel la fabrica
de Santa Barbara, que hasta el anio 1814
no pudo reanudar sus trabajos. Desde
esta fecha al afio 1833, 1a produccion es
pequena pero continuada, consagrada a
la confeccion de tapices a base de car-
tones de Goya y Bayen. Muerto Fer-
Inando VIl y autorizada su hija Isabel 11,
as guerras civiles y las luchas politi-
cas, ejercen su funesto influjo en esta
industria artistica, que solo trabaja en
iel retupido o restauracion de tapices
antiguos y en la fabricacion de alfom-
bras. La revolucion del 68 proyecto
nstalar en El Escorial, un Museo Na-
cional de Tapices, pero el proyecto no
llego a ser realidad.

—¢Y en qué estado se halla actual-
mente la Real Fdbrica de Tapices?

—Desde la Restauracion borbonica,
este establecimiento, de propiedad par-
ticular, pero que cuenta con una peque-
fla subvencion del Estado, ha progresa-
do notablemente, procurando adquirir
su antigua importancia y esplendor.
Durante la Regencia de dona Maria
Cristina, se construyo en el olivar del

El primer tapiz que se hizo en la fabrica, en el afio 1721.

antiguo convento de Atocha, frente a la
Basilica de igual nombre, Panteon de
Politicos ilustres, el actual edificio don-
de esta instalada la fabrica, adonde se
trasladaron los talleres, que durante

unos dos siglos estuvieron funcionando

en la Plaza de Santa Barbara. En ella

trabajan actualmente unas 300 perso-
nas —hombres, mujeres y nifios—la ma-
yor parte de ellos dedicados a la fabri-
cacion de alfombras.

—¢Qui2nes han sido los principales
propietarios y directores de esta Fabri-
¢a desde la época de su fundacion?

Una escena de trabajo de la Real Fabrica de Tapices.

M.E.C.D. 2016

EL FOMENTO

1.° Diciembre 1930




B ———a T

e — _——

—La propiedad y la direccion de la
Real Fabrica de Tapices desde sus ori-
genes hasta la fecha, se -ha vinculado
en dos familias: primero, en la de los
Van der Gotten, y después, al estin-
guirse este apellido, en la rama mascu-
lina, en la familia de los Stuyck, des-
cendientes de don Livinio Stuyck y Van
der Gotten, sobrino del fundador. Y se
da el caso, realmente curioso de que
solo dns nombres, Livinio y Gabino,
vienen alternando, desde hace dos si-
glos, en la direccion de la fabrica. Mi
abuelo se llamaba Livinio, como yo, mi
padre Gabino y mi hijo mayor, Gabino
tambien.,

—¢La coleccion de tapices de la Real
Casa, se ha exhibido alguna vez en Ex-
posiciones historicas o Certamenes de
Arte?

—En su totalidad, no. Muchos de
ellos han figurado en diversas Exposi-
ciones, en las Universales de Barcelo-
na, de los afos 1888 y 1929; en las de
Paris, de 1900 y 1909; en la de Arte Es-
panol, también celebrada en Paris en
1919; en Nueva York, en 1917, en Ma-
drid, en 1902; en Zaragoza, en 1908 y en
Sevilla, en 1925. El Rey don Alfonso XII,
mando formar el catalogo ordenado de
los tapices propiedad de laReal Casa, la-
bor encomendada al ilustre erudito con-
de de Valencia de Don Juan, que en 1903
publico sulibro titulado «<Tapices de la
Corona de Espana», obra posteriormen
te completada por la muy interesante
de los seriores Tormo y Sanchez Canton
«Los tapices de la Casa del Rey N. S.»

—¢ Cuadles son las mas notables de
las obras confeccionadas en este esta-
blecimiento?

— Todos los tapices hechos a base de
los cartones pintados por Goya, y la
historia de José, David y Salomon, tras-
ladada al tapiz de los cuadros de Lucas
Jorddan. Como curiosidad historica, tie-
ne también un gran.valor el primer ta-
piz que se hizo en esta fabrica el afo
1721, que luego verdn ustedes, y que
podran reproducir en las pdginas de su
Revista. En la actualidad se estd ha-
ciendo una copia del mismo en los te-
lares.

—Perdone nuestraindiscrecion.
¢ Cuesta mucho un tapiz? - |

—La carestia de la mano de obra en
nuestros dias no permite producir un
tapiz por menos de 3 a 4.000 pesetas el
metro cuadrado. Un obrerono logra re-
basar, én ocho horas de jornada, una
produccion superior a 40 6 50 centime-
tros cuadrados. %

—¢ A qué precio suelen vender%e las
alfombras que aqui se fabrican? -

—Los precios de una alfombra co-
rriente, de 3 metros de ancho por 4 de
largo, fluctuan entre 1.080 a 6 1 8 mil
pesetas, segun dibujo y calidad.

—¢Qué produccion anual de alfom-
bras suele tener este establecimiente?

— Hace unos diez anos se fabricaban
de 4 a 4.500 metros cuadrados anual-

mente; el ario 1927 se elevo la produc-

cion a 8.000 metros y el 1929, finalizo
con una produccion de 10.000, lo que
significa haberse tejido una colosal al-
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...numerosas mujeres frabajan como laboriosas hormigasjen confeccionar verdaderas obras de arte...
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fombra que cubriera un cuadrado de@] 0._-
metros de lado, o sea prnxlmamente '
Plaza Mayor, de Madrid. ST
El sefior Stuyck nos invita a visitar
los talleres de la Real Fabrica de Tapi-
ces y nos permite, amablemente, que
obtengamos las fotografias que ilustran.
este articulo. Y en la grata compaiiia de
su hijo .Gabino, que atentamente se
brinda a ser nuestro mentor y nuestro
guia, hemos recorrido las diversas de-
pendencias de este prestigioso estable-
cimiento, donde alg,urms hombres y so-
bre todo numerosas mujeres trabajan,
como laboriosas hormigas, en confeccio-
nar verdaderas..obras de arte, deposi-
tando sobre ellas, con las rusadHS pinzas
de sus dedﬂs d,g,lles atomos o mmjédui‘as
de su belleza genumamente espant}la
Y mientras hacemos nuestra deteni-
da visita a los talleres donde se tejen
tapices y altombras, el joven don Gabi-
no Stuyck, nos ilustra con sus amena&
explicaciones.

—Vean ustedes ahora, en este ’{EL:H',
como se Confeccionan los tapices. Es-
tos se tejen por el revés, teniendo a la
vista el cuadro o carton que se trata de
reproducir, sentados detrds del telar los
operarios y observindose de continuo
la marcha del trabajo en unos espejos
colocados delante del mismo telar. Las
madejas de lana y seda que se emplean
para tejer los tapices y las alfombras,
se hacen en el mismo establecimiento,
y en ¢l se tinien también ddndoles los

mas varios y dehcaduq colores.
CoELE.
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Otro cartel de la Semana del Lil:_::E

OMO complemento de nuestra in-

formacion del namero tltimo, piu-
blicamos esta fotogratia de cartel anun-
ciador de la Semana del Libro, el cual,
si no pone grandes meritos, servird, por
lo menos para apreciar que es lo que
¢<se hace», ahora en cuestion de carte-
les publicitarios. Remitimos al lector el
articulo sobre el arte de Hohlwein que
se publica en las paginas centrales de
este numero, excelente articulo capaz
de orientarle sobre el tema de elegir un

buen estilo de arte publicitario. Cada
dia mas se hace patente la necesidad
de no encomendar este asunto a la ini-
ciativa independiente de un dibujante.
Ser perito en arte no significa serlo en
publicidad.

T TR RSO ETERE E RLRLER

El alejamiento de los compradores

de las poblaciones pequedas

OS comerciantes establecidos en pe-
quenas poblaciones se quejan de
que los clientes se vayan de compras a
la ciudad cercana, Si esta es un poco
mayor, o que encarguen lo que necesi-
tan a otros lados, incluso al extranjero.
Las causas de esto son bien claras. No
se trata de que haya diferencia tavora-
ble de precios en las grandes poblacio-
nes, sino mas bien a deficiencias del
personal que sirve en los comercios.
Esto unido a que se presta menos aten-
cion a la presentacion del articuloy a
la conveniencia de un bien escogido
surtido.

Debe saberse que la habilidad del
buen vendedor, mas que otra cosa es lo
que atrae al pablico hacia los grandes
almacenes. Buena prueba es de ello el
ejemplo de las tiendas ambulantes de
la sociedad Migros en Alemania, que ha
llegado a 10 millones anuales de venta
con solo 500.000 m. de existencias.

S T e R AR R R AL

Hay que sacar partido de los defectos

=N unos grandes almacenes se obser-
va que los ascensores hacen un
trabajo excesivo. Es imposible cons-
truir otros nuevos y ademas... ¢para
qué estdn las escaleras? Pero el hecho
es que el publico las evita; son dema-
siado pesadas y frias, aunque tengan
calefaccion. En cambio se aglomera en
los ascensores entorpeciendo la circu-
lacion.

El remedio parece haberlo encontra-
do una Casa de Bremen, colocando en
las paredes a lo largo de la escalera
grandes espejos concavos y convexos
que lleguen hasta el suelo para que
también puedan verse en ellos los nifos.
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ANIS MOSCATEL, mcﬂmpafahle 12 bote-
llas de un litro, dulce, t0 ptas.; seco, 5l.

VINOS DE MALAGA: 46 vatiedades. De 17
a 15 ptas. arroba.

ESPECIALIDADES: 24 variedades: Mdlaga

- color, lagrima Christi, Pedro Ximénez,
Moscatel, Seco Mdlaga. De 30 a 100 pesetas
arroba.

VINOS VARIOS: Jerez seco, Ldgrima dul-
ce, Seco especial para consagrar, Rancio
oscuro, etc.

PANA: Jerez, varias clases, de 33 a 70 pe-

setas docena de botellas. Manzanilla, de
42 a 51; Montilla, de 36 a 39. Solera, Rioja.
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Productos de Malaga

EXTRACTO DEL. CATALDGO (Pidasenos un ejemplar)

VINOS DE VARIAS REGIONES DE ES-

VERMOUTH, marca P'aron del Rivero. Los
mejores que se consumen en Espana de 25
a 30 ptas. la arroba. Las 12 botellas de a
litro de 39 a 42 ptas.

VINAGRE, de 9 a 14 ptas. arroba.

AGUARDIENTES: Tipos Ojén, Cazalla Ru-
te y varios otros. Precios variados por arro-
bas y botellas. Anisados de diferentes cla-
ses. Ginebras, Cognacs, un ledn, dos leo-
nes, tres leones a 40, 44 y 49 ptas. arroba;
extra a 54. Ron.

LICORES. ESCARCHADOS. Marrasquino,
Curacao, Menta, Bergamota, Ajenjo, Café,
Cacao, Naranja, Canela, Vainilla, etc., etc.,
Escarchadﬂs de Ron, Anis, Cognac.

EL FOMENTO

L
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Vinos, licores, jarabes, frutas y con-
servas que ofrece una de las Casas mas
antiguas y prestigiosas de FEspafa.

CONSERVAS VEGETALES

HORTALIZAS: Tomates, pimientos, gui- =
santes, alcachofas, habas, alubias, coliflor. =
FRUTAS: Batatas, peras, manzanas, albari- =
coques, uva moscatel, cabello de dngel, =
melocoton, ciruelas, naranja, cerezas, guin™ =
das, etc. efc. =
MERMELADAS estilo inzlés, de albarico- =
que, ciruela, etc. | i
Duice de membrillo, miel, higos, pasas =
moscateles, etc., etc. - burtido varia- =
disimo. Consiiltesenos precios para despa- =
cho inmediato. Siempre las mejores cali- =
dades. -
=
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¢ puede negarse—y es5t0 Nos es muy

grato decirlo—que el ambiente en 1os
mercados de trigo es francamente satis-
factorio. Se vende mucho trigo en par-
tidas y al detall en todos los mercados;
pero, no obstante y aundgue este excedente
de oferta en mercado castellano podria
obedecer a cubrir necesidades de cosecha,
la piétora de trigo impone una nota de
meditacion a la orientacion del negocio.

De todos modos, como la princ.pal aten-
cion de los labradores ha estado recon-
centrada en las faenas del campo, que,
el general, parece se han desarrollado fe-
lizmente, no puede darse por normal la
situacion de los mercados, si bien todos
los juicios permite augurar un desenvol-
vimiento lisonjero, a base de equ.librio
entre la oferta v la demanida, v de firme-
za en los preclos.

En cuanto al tiempo 8, en téerminos
cenerales, bueno en toda Espana, sin que
havan faltado temple y sol a su deb.do
tiemmpo, ni hayan estorbado y danado,
como otras veces, los frios prematuros. 3i
asl continuase, bajo ese aspecto, v ademais
llaeve pronto y bien, tendriamos la reali-
dad «le una Arecadia. Pero, la lucha... los
intereses... la competencia...

A

Para aquellos agricultores que no estén
al corriente de disposiciones oficiales gue
les puede interesar directamente, publica-
mos a continuacion una muy nteresante,
(Jue €s como sigue:

Los préstamos a los agricultores para
adqguisicion de simiente de trigo,

En la «Gaceta» se ha publicado un Real
decreto del DMinisterio de Econormia Na-
cional que dispone lo siguiente:

«Articulo 1.2 Se prorroga por un ano
la vigenc a del Real decreto de 7 de sep-
tiembre de 1929, que autorizo al Servieio
nacional del Crédito Agricola para- otor
oar prestamos a los agricultores con des
tino a la adguisicion de simiente de trigo,
en las condiciones prevendas en el nu-
mero tercero del articulo primere vy en
los articulos segundo v sexto del Real
decreto de 21 de septiembre de 1928.

Art. 20 El Servicio nacional el Cré-
dito Agricola dara preferencia en la con-
cesion de los préstamos a los labradores de
los términos municipales que havan su-
fr.do notorios perjuicios en los temporales
sobrevenidos durante el presentz afo agri-
cola, asi como a los agricultores que se
presten a utilizar las semillas selececiona-
das por el Instituto de Cerealicultura.

Art. 3.¢ Para atender a estas operacio-
nes, el Servicio nacional de Creédito d'spon-
dra del importe de, los reintegros de los
préstamos sconcedidos, para dicha atencion
el pasado afo, v que han de ser inexen-
sablemente devueltos: antes del 30 del co-
rriente mes de septiembre, conforine se
vayan efectuando, y del remanente gue
existe del créd to gue, en euantia de cinco
millones de pesetas se concedio por el
Ministerio de Hacienda en Real decreto
(e 7 de septiembre de 1929,

Art. 4.2 Del presente decreto se dari
cuenta, en su dia, a las Cortes.»

"% *

Veamos ahora las cotizaciones mas sos-
tenidas en estos nltimos dias:

TRIGOS Y HARINAS

Trigos.-—En Valladol 'd sigue operandose
al detall al precio de tasa, que se vigila

“muy escrupulosamente. Por partidas, se
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MERCADOS, LLUVIAS Y COSECHAS

ha hecho algo por vagones completos,
haciéndose ofertas en origen a los si-
guientes tipos, por 100 Kilos: linea e
Avila, a 47 pesetas; de Segovia, a 46;
e Ariza, a 4650 y 47: de Salamanca, a
45.50: de Burgos, a 45,7; de Rioseco, a
46,50: de Palencia y Alar, a 4550 y 46,
vy de Medina del Campo y de Toro, a 46,50,

En Ciudad Real el negocio ha estado
bastante activo durante la semana ulti-
ma, habiéndose hecho bastantes transac
ciones al precio e tasa.

En la plaza de Albacete vy mercados
provineiales fluctian los precios entre 47
v 48 pesetas los 100 Kilos,

En Zamora los prec os se mantienen no

solo firmes, sino con tendencia a mejo-
ar, aun cuando la oferta supera a la
demanda.

El mercado de Zaragoza se encuentra
bastante encalmado y los tenedores el
articulo no tienen prisas en pasar ofertas.
[.os precios se mantienen firmes, cotizan-
dose: catalan monte, primera, de 52 a 53
pesetas los 100 Kilos; 1dem id., segunda,
de 48 g 51: hembr.llas, de 47 a 49: huer-
tas, de 4550 a 45,75: bastos de monte, de
42 a 43.

Comunican de Alcaniz que los fuertes
vientos gue con frecuenc.a se repiten en
agquellas regiones resecan las tierras v ha-
cen que la siembra hecha en el monte
sea muy escasa hasta ahora. Los precios
fluctuan entre 47 v 58 pesetas los 100 Kilos,

sostenido el mercado de Valencia, cofi-
zd los 100 K los sobre vagon procedencia:
candeal Mancha, 47.50 pesetas, sin envase;
hembrilla v jeja, a 4%: salamanca v can-
deal Penaranda, a 47,50, con envase; ex-
tremernio, a 48: rubion gomecellno, a 46
duro Andalucia, a 47,50,

En Sevilla se mantienen los precios, se-
onn clase v rendimiento, de 42 a 46 pesetas
los 100 Kilos.

En Barcelona la oferta es abundante,
Yy en lo gue. mas se opera es en c¢lases
buenas. Se cotiza: candeal Castilla, de
46,500 a 47 pesetas los 100 Kilos; idem Man-
cha, de 46,50 a 50; Aragon, de 46,60 a 49;
[.érida, de 47.256 a 47,60,

El mercado de Burgos tiende a mejo-
rar, ofreciendose g 59 Vv 60 pesetas los
100 Kilos, segin fecha de entrega.

Harinas.—Se sostienen sus prec.os, por-
(que las ventas, aungue no son importan-
tes, continuan desenvolviéndose normal-
mente,

La plaza de Valladolil no ofrece va-
riacion.

En Zaragoza continua la bonisima ten-
denc a del negocio. NoO ¢e2a en su activi-
(lad la demanda, fabricandose y expor-
tandose en cantidades muy apreciables.
LLos precios reflejan, ecomo es natural, tan
buen estado de cosas, cotizandose: harina
de primera fuerza, de 60 a 70 pesetas
Ios 100 Kilos; idem entrefuerte, de 64 a
65; idem blanca, de 62 a 63; segunda,
fuerte, de 44 a 45: idem blaneca, de 42 a 43

En Alcaniz los precios son, segun clase,
de 72, B8 v 65 pesetas los 100 Kkilos.

En Zamora las ventas son animadas v
los precios los s'guientes, por 100 Kilos:
harina extra, a 61 pesetas:; integral, a
p&.0l; primera, a 60,

Conserva su tendencia vy precios el mer-
cado de Barcelona.

sevilla cotiza: sémola para embargue, a
£6 pesetas los 100 kilos: para panificacion
en Sevilla, a 61; harinas de tr gos recios:
fina extra, 60; primera, semolada, 57:
primera corriente, 56; secunda idem. 55:
tercera, 54. Harinas d2 trizos blandos: pri-
mera, de fuerza, Aragon, 76: idem, media
fuerza, 74; candeal Castilla. é6: ilem An-
dalucia, 65.

EL FOMENTO

OTROS CEREALES

Cebadas.—Tiene cierta tendencia a me-
jorar su negoc.o, pues, al parecer, oferta
v demanda se encuentran en buenas dis-
posiciones. Varias plazas cotizan la fa-
nega: Valladolid, Olmedo v Fuentelapena,
a 396 reales; Palencia, a 27; Soria, a 42;
Burgos, a 43; Piedrahita, a 48: Zamora,
de 41 a 43; lerma, a 47; Mansilla, a 36;
P_edrahita, a 48:; Castrojeriz, a 38; =i-
guenza, a 48; Cantalapiedra, a 40.

Albacete, a 28 pesetas los 100 Kilos;
Ciudad Real, a 30 v 31; Zaragoza, de 29
a 34: Valencia, a 34; Barcelona, de 232
a 3%: Alcaniiz, a 27.

Avenas.—Se opera, aungue lentamente,
siendo sus precios por faneca en wvarias
plazas: Valladolid y Palencia, a 24 v 25
reales; Soria, g 38: Burgos, a 30: Lerma,
a 34; Mansilla, a 24; Sigienza, a 32: V.-
llamanan, a 27; Cantalapiedra, a 22;: Fuen-
telapena, a 24 _

Albacete, a 25 pesetas los 100 kilos:
Ciudad Real, a 25; Zaragoza, a 26 v 21:
Alcaniz, a 25; Valencia, a 33: Barcelo-
na, a 32

Cenieno.—Valladolid, a 52 reales fane-
ga; Olmedo, a b0; Zamora, a 70; Burgos,
a o94; Soria, a 58; lLerma, a 56; Piedrahi-
ta, a 48:; Alaejos, a 50,

ARROCES

Negocio paralizado en la plaza de Va-
lencia, ¥y, como consecuencia, precios tHo-
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Un culis fresco y lozano, como
en la deliciosa edad de 15
abriles, obtendréis usando

Escerina

(Glicerina especial)
de Alvarez de Toledo, Zamora

suaviza, embellece y m-
pia de manchas la piel
No contiene
sustancias nocrvas.

&n buenas Droguerias y Perfumerias
Deposilario exclusivo en Zamora

T. Tomé
Santiage Ramén y Gajal 23 y £5 — Drogueria




jﬂs queihnﬂﬂ el cascara, a 34 pesetas los
100 Kilos ¥ 108 elahﬂra:lnﬁ a 47,5

" Sevilla: -arrdz -bomba, saco t}iaﬂLe a 64
pesetas los 100 Kilos; valenciano primera,
a 60; idem segunda, a 58.

Barcelona: Benlloch 0, de 51 a 53 Dpe-
setas los 100 kilos; florete, de 53,50 a
ab,5l); selecto flor, de 58,00 a 5H8.,50; supe-
rior (granza), de 59,50 a 61,50; matizado
corriente, de 5250 a 54.50; selecto, (e
9,50 a 57.50; extra, de 57,50 a 59,50; bomba
pure corriente, a 85: idem superior, a
98; idem extra, a 110.

MAICES

Sevilla: maiz del pais, a 38 pesetas los
100 Kilos.

¥alenc.a: del pais, a 5 pesetas barchilla;
del Plata, a 46 pesetas los 100 Kilos; maiz
triturado, a 51,50; nwuevo, blanco, a 39.

Barcelona, del Plata, disponible, de 40,75
a 43,50 pesetas los 100 Kilos.

AZUCARES

Barcelona- cotiza los 100 Kilos: miel, de
145 a 147 pesetas:; terciado, de 148 a 150;
centrifugo remolacha, de 160 a 162; que-
bhrado claro, de 158 a 160; blanguillos, de
163 a 165; granitos superiores, de 166 a
168: blancos primera refinados, de 210 a
212; idem terron P. G, Aragon, de 165
a 167; idem id., P. G, Andaluz, de 167 a
169; plaguetas, de 207 a 209: cortad llo,
de 210 a 214, ;

sevilla: cortadillo Sociedad General, pri-
mera, todos tamarnos, a 212 pesetas 1los
100 Kkilos; idem Sociedad General, segun-
da, todos tamanos, 190; P. G., primera,
saco blanco, 165: P. G., primera, Gra-
nada, saco yuate, 163; P. G., primera, 160:
blanguilla, 164.

Nueva York: diciembre, 1,43 centavos |i-
bra; marzo, 1,51,

CAFES

Debido a la baja de los cambios, los
precios han sufrido un descenso propor-
cional en algunas clases, pudiéndose in-
dicar losg siguientes para el consumo en
el mercado de Barcelona:

‘Moka extra, de 835 a 845 pesetas los
100 Kilos; Moka Lomberry, de 750 a 760:
Puerto Rico caracolillo, de 975 -a 985:
Yauco especial, 950 a 960; idem superior,
(le 835 a 845; Hacienda, 755 a 765: Ca-
racas descerezado y similares, 790 & 800;
trillados extra, 720 a 730: Puerto ¢abello
y corr.entes, 690 a 700: Java robusta, de
660 a 675; Palembang, 555 a 575; pasillas,
de 550 a 560, ' '

Nueva York: marzo, 5,72 centavos libra:
julio, 5,47,

GARBANZOS

Varias plazas los cotizan: Piedrahita, a
390, y 240 reales fanega; Lerma, a 240 y
220; Villamanan. a 240; Cantalapiedra, a
300, 260 y 206; Alaejos, a 280 y 200: Fuen-
telapeina, a 240 y 200,

sevilla: garbanzos blancos, tiernos, de
150 a 155 pesetas los 100 kilos, segtin ni-
mero de granos en . onza; idem, duros,
de 105 a 110; mulatos, tiernos, de 100 a
105; idem, duros, de 75 a 80.

Valenc a: arrugados, de 105 a 190 pese-
tas los 100 kilos, segun numero de granos
€n onza; pelones, de 105 a 165.

M.E.C.D. 2016

Barcelona: andglnces pelones, de 90 a
100 pesetas los 100 kilos; castellanos su-
periores,~de 135 a 170 i1dem medianos, de

125 a 140; Oran corrientes, a 85; idem me- °

dianos, a 95; idem superiores, a 110: mo-
runos, numero 29, a 70.

VINOS Y ALCOHOLES

Vines.—En los mercados manchegos si-
e encalmado el negocio, por mantenerse
# la expectativa oferta y demanda. Se
cotizan los 16 1l.tros:

En la provincia de Ciudad Real, en la
capital y en YValdepeiias, 'a 95,79 pesetas;
en Infantes, a 5,25; Manzanares, 5,50; Dai-
miel, 5,10; Almagro, 5,40,

L1 la de 'loiedo, en Madridejos, a 5 pe-
setas;: en Temblegue, a 5,50; Noblejas,
5.75: Lillo, 5.35; Ocana, 5; Dos Barrios,
5,10; Quintanar de la Orden, 5,25; Villa de
Don Fadr gue, 4,95; Villacanas, 2,39; Que-
1'o, 0,40,

rn la de Albacete: en Villarrobledo, 5,40
pesetas; Minaya, 5,10; La Roda, 5,30; la
Gineta, 5,26 Madrigueras, 5.,15; Mahora,
9,20; Casas lbanez, 5,50.

En la de Zamora, de 5,50 a 7,00 pesetas
los 16 litros.

[.La situacion del mercalo de vinos de-

Valencia es de gran calma, pues las ope-
raciones son contadisimas vy por muchas
ofertas qgue se hagan el comercio esta
retra disimo en comprar. Quedan reduci-
das las operaciones a algunos floudres
sueltos de vino blanco o clarete Mancha,
gue mandan a la venta, y al.o de tintos
(e Reguena. -

En la zona de Utiel-Requena las cosdas
continuan lo misimo que la semana pa-
sada. Alguna pequena partida de vino se
ha hecho en las aldeas de Requena, entre
Hno y uno y medio reales encima de
grado y arroba, pero los v.nos son flojos
e color y un poco subidos de acidez.

En Utiel, si alguna partida se compra
es entre tres y cuatro reales encima de
grado y arroba en budega, pero la deman-
(la puede decirse gque es muy poca y el
cosechero tampoco manifiesta interés en
vender.

Se cotiza, por grado y hectolitro: tinto,
de Ctiel, de 2,50 a 2,70 pesetas; rosado, de
2,70 a 2,80; blancos de la Mancha, e
2,60 a 2,7; tintos idem, de 250 a 2,60;
claretes idem, de 2,60 a 2,70;: tintos Ali-
cante, de 2,80 a 2,90; moscatel v mistelas,
de 3 a 3,10; azufrados blancos, de 2,60
a. .70,

Alcoholes: destilado corriente, 95°, a 230
pesetas hectolitro; idem, a vapor, 96° a
235; rectificado, residuos, 96/97°, a 250;
idem industria, 96/97°, a 950, con de-
rechos. ;

Tarragona - cotiza: Priorato, tinto, de
13 1/2 a 14 reales; vino del Campo, blan-
coy de 19 & 12 1,.-’:2;_ idem dd., tinto, de
12 1/2 a 13; mistelas, blancas y tintas, de
5 a 186.

Alcoholes: rectificado, residuos vinicos,
248  pesetas hectolitro; industriales, 248;
rectificado de vino, 258,

Dice el «Boletin de la Estacion Enotéc-
nica de Espana en Cette», que la situacion
permanece invariable. La calma reina en
todos los mercados”y los precios no han
experimentado variacion sens'ble. La ten-
dencia es a la firmeza, aunque no se vis-
lnmbra la posibilidad de un alza repen-
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tina. En Argelia la situacion e anialoga

a ia de la metropoli.

Se conocen actualmente - 165 I‘E*bult-ﬂdt;m

'Eie las declaraciones de cosechas en la

primera zona del Herault. La produccion
de este ano en dicha zona ha sido de
7.853.330 hectolitros. Cualquiera que sean
los resultados en la segunda zona se puede
prever que la cosecha de este ano en el
departamento del Herault no pasara e
2:500.000 ‘hectolitros, mientras el ano pa-
sado fué de 12017146 hectolitros:

ACEITES

I.La exportacion de aceite de oliva du-
rante el mes de septiembre de 1930 fué de
5.100.128 kllos. En septiembre de 1929 se
exportaron 3.135.758. En septiembre de 1928
4.683.941, siendo en el gquingquenio altimo
el promedio de la exportacion de septiem-
bre de 4.237.128 Kilos.

Desde primeros de diciembre de 1920
hasta 30 de septiembre de este ano, se han
exportado 82.407.229 Kk'los, de los cuales
45.518.387 en envases grandes (correspoti-
diendo 14.875.201 a Italia y 3.463.385 a Fran-
cia) y 36.888.851 en pequenos.

En igual periodo de la campéana ante-
rior, 1928-29, las cifras fueron 12.162.677 (co-
rrespondiendo 1.807.128 Kilos a Italia v
500,093 a Francia) y 22.560.237, respectiva-
mente, En 1927-28 la exportacion fueée de
68.391.655 Kkilos (correspondiendo a Italia
44,920,023 kilos y 5.229.906 a Francia) vy
33.792.069, ¥y el promeldio del guinguenio
40.998.450 y 27.266.431. :

Como la cosecha proxima se anuncia
como muy mediana y aun menos, ¥y comao,
por otra parte, el descenso de la libra ha
sido un freno para la exportacion, todos
los mercados productores nacionales se en-
cuentran encalmados v sus prec.os tien-
den al descenso, a pesar de la resistencia
de los cosecheros.

En el mercado de Hevilla las pocas ope-
raciones que se realizan se pagan en baja,
cotizandose los aceites corrientes, buenos,
(e tres grados, de 8 a 81 reales arroba.

En el mercado de Tortosa se ha acen-
tuado la inactividad, La cosecha de ague-
lla region sera defectuosa v lim'tada. Tas
clases que se obtienen dejan mucho qgue
desear, y s2 ha pagado como precio maxi-
mo €l de 25 pesetas los 15 Kilos.

LANAS Y ALGODONES

Lanas,—IEl negocio se¢ encuentra soste-
nido en los mercados manchegos, fluc-
tuando el precio de la arroba, segun clase
y condiciones, de 25 a 38,50 pesetas,

- Las cotizaciones de las lanas espariolas
lavadas a fondo durante la segunda qu'n-

céna de octubre, comunicadas por la Agru-

pacion de Negociantes en Lana del Fo-
mento del Trabajo Nacional de Barcelona
y el Colegio Oficial de Agentes Comer-
ciales de Sabadell han sido:

Blancas: Merina superior (trashumante),
pesetas kilogramo, 9,75; primeras lavadas,
11,75; idem peinadas, 7, segundas, v 5,50
garras; idem corriente (estante), 8,75, 10,75,
6,75 v 5,50; idem inferior, 8,50, 10,50, 6,25
y 5,50; entrefina fina superior, 7,75, 9.75,
9,90 ¥ 5,50; idem corriente, 7,25, 8, 5925
y 5; idem inferior, 6, 7,75, 5 v '

Pardas: Merina, pesetas Xkilogramo, 7;
primeras lavadas, 9; idem peinadas, 5,25,
segundas, ¥y 5 garras; entrefina superior,
6,50, 8,25, 4,50 y 4; idem corriente, 6, 7,75,
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4,95 v 4; idem Rova, 6,25, 8, 495 v 4: idem
inter:or, 5,95, 1,5, + §F & :

[.a Asoclacion de Ganaderos ha prac-
ticado ultimamente varias liguidaciones a
los precios siguientes, poy arroba: Meri-
nas  finas trashumantes, de buen rend:-
miento, de 38 a 41 pesetas; merinas buae-
nas estantes, de rendimiento superior al
40 por 100, de 35 a4 38; merinas corrientes
extremenas, rendimiento de 34 al 36 por
100, de 28 a 31; entrefinas blancas, andalu-
Zas ¥y manchegas sin pele muerto, de 28
a.30; entrefinas ordinarias con pelo muer-
to, de 22 3 926.

En Nueva Zelandia el esquileo para ia
campana 1930-31 se. calcula en 100 millo-
nes de kilos, contra 102 millones de Kkilos
en 1929-30 y 86 millones de kilos en medig
durante el guinguen o precedente. La con-
dicion de la lana es normal. Las cantida-
des de lana de la campana pasada exis-
tentes en los depositos en 30 de junio
proximo pasado se. han estimado en 37
millones de Kilos de lana sucia, contra
12 v medio millones de Kkilos en la misma
fecha del ano pasado. Tan fuerte aumento
es debido principalmente al bajo nivel de
los precios, gue ha determ.nado que 1o
se venda el producto.

En Awustralia la produccion de lana para
la campana 1930-31 se ecalcula en 397 mi-
llones de Kilos, contra 413 millones de
kilos en 1929-50 v 398 millones de kilus
en media durante el guinguenio prece-
dente.

Algodones.—El ultimmo preco gue cono-
cemos del Centrc Algodonero de Barcelona
es de 131 pesetas el disponible Good Midd.
Texas. < )

Nueva York: enero, 11,05 centavos libra:
marza, 11,32; mayo, 11,556; julio, 11,72

Liverpool: enero, 5,96; marzo, 598: mavo,
6,09; julio, 6.18:

El Havre: noviembre, 366 francos; di-
ciembre, 565: enero, 368; febrero, 371; mar-
z0, 373; abril, 374

CARNES Y GANADOS

MADRID.—EL Consorcio a lgu'rio dias pa-
sados 4.000 cerdos extremenos al precio e
2,00 pesetas kilogramo, que resulta ver-
daderamente ruinoso para el ganadero.
Contra esa desdichada operacion ha pro-
testado energicamente ante el Consorcio
y ante el Ayuntamiento madrileno la Aso-
clacion General de Ganaderos. El ano pa-
salo, en estos dias, pagd el Consorcio dos
cerdos extremenos a 3.08 pesetas k'logra-
mo canal; este afno, que por falta de
bellota v de maiz cuesta mucho mas cebar
las reses, las paga a 2,60, ;Es posible su-
frir tantas imposiciones infundadas?

i Y se qgquejan, después, de que falte ga-
nado! Lo extrafio es gue ante esta desor-
ganizacion oficial existan atun personas
que dediguen cuidados y ecapital a explo-
tac ones ‘qué saben “las -han de resultar

ruinosas, por falta de comprension de los
Centros directivos del Abasto en las gran-
des poblaciones. ,

En las demas clases de ganado, rigen
los siguientes precios: _

Ganado vacuno.—Bueyves gallegos, a 3,22
el Kilogramo; vacas gallegas, de 3.09 a
3,11; bueyes asturianos, de 3,17 a 3,22:
vacas asturianas, de 2,04 a 3,11: vacas,
de 3,24 a 38,26; toros, a 3.39; novillos, a
3.39;: bueyes de trabajo, de 2,95 a 3.

Regulares ex stencias: precios sostenidos

Terneras.—De Castilla, fina, de primera,
de 4,70 a 5,22; idem 1d. de segunda, de
4,30 a 4,61; i1dem montanesas, de 3,69 a
4,52; 1dem asturianas, de 3,69 a 4,52: idem
fle Galicia, de 3,30 a 3,91; idem tierra,
tamano pequeno, de 369 a 391: idem
idem grande, de 3,04 a 3,26,

Ganado lanar.—Corderos, a 3.50; carne-
ros, a 3,40; ovejas, a 3.10.

Regulares existencias; mas b’en pocas.

Ganado de cerda.—Cerdos blancos, a
3.10; 1dem murcianos, a 2,87; idem nallor-
gquines, a 2,87; extremenos, a 2.60: andalu-
ces, a 2.,60.

Como antes decimos, el Consorcio de
Carnes contraté al grupe de tratantes
unas 4.000 reses andaluzas y extremenas
al precio de 2,60,

Aunque de cerdos mallorquines y mur-
clanos no se han hecho confratos, es de
presumir que el precio de esta clase de
ganado tenga la misma proporcionalidad
que tenia con los extremenos vy andaluces
al inmciarse la presente campana.

LLa matanza que diariamente sp hace.
es de 450 a 500 reses, aprox’madamente
estando, por tanto, cubiertas hasta ulti-
mos del presente mes.

BARCELONA.—#Precios en esta plaza:

Lanar.-—Corderos manchegos castrados,
de 12 a 13 kilogramos, de 3,80 a 3.90: cor-
deras de 11 a 12 Kilogramos, de 4,10 a 4,20.

Carneros castellanos, de 12 a 13 kilogra-
mos. de 3,50 a 3,60; ovejas de 11 a 12 iden,
de 3,15 a 3.25: corderos de siete a nueve
idem, de 3,80 a 3,90; corderas de siete a
nueve idem, de 4,20 a 4,30.

Vacuno.—Bueyes y vacas del pais, de
2,70 a 3; terneras gallegas, de 4 a 4,05.

Cerda.—Blancos del pais, de 3,30 a 3.40:
ilem de Valencia, de 3,30 a 3,40: idem
mallorquines, de 2,90 a 3.

SEVILLA.—Precios para el entrador. por
pesetas y Kilogramo eanal:

Toros, de 3 a 3,15: bueves, de 260 a
2,710; vacas, de 2,80 a 3; novillos, de 3,10
a 3.,20; utreros, de 3,15 a 3.25; erales, de
3.35 a 3.,50; anojos, de 3,25 a 3,40: terne-
ras, de 3,50 a 3,75; carneros, a 2.25: ovejas,
a 2,25; corderos, a 2.7%: machos v cabras,
a 2y cerdos cebados, a 2.90.

VALENCIA.—lLos precios del ganado la-
nar en esta plaza duarante la decena fue-
romn los siguientes: _

Extremeno: Carneros, a 3,75 pesetas Ki-
logramo; borros capados, g 3.85: borros
vena, a 3,60; borras dos palas, a 3,90:

Rlor

ovejas, a 3,50; corderos, a 4.10: corderas,
a 4,95,

Andaluz: Ovejas finas, a 2,90 pesetas ki-
logramo; primales finos, a 3,45; corderos
idem, a 3.,75; corderas finas, a 3,90: re-
centales hasta nueve Kilogramos, a 4,15.

Manchego: 'Ovejas, a 3,15 pesetas Kilo-
gramo; corderos vena, a 3,90; corderas, a
4; primases, a 3,85; primalas, a 3.65; re-
centales hasta nueve kilogramos, a 4,20,

segureno: Carneros, a 3,75 pesetas kK lo-
gramo; ovejas, a 3,45; corderos, a 3,90:
corderas, a 4; primales vena, a 3.65: re-
centales hasta nueve Kilogramos, 4,25,

Alcarreno: Carneros, a 3,90 pesetas Kkilo-
gramo; ovejas, a 3,50; corderos, a 4: cor-
deras, a 4,20: recentales hasta nueve Li-
logramos, a 4,30.

Castellano: Carneros, a 3,7 pesetas Ki-
logramo; ovejas, a 3,45; corderos, a 3.95;
corderas, a 4,15.

Portugués y gallego: Carneros, a 3,70
pesetas Kkilogramo; ovejas, a 3,45; corde-
ros, a 4; corieras, a 4,15: borros vena, a
3,60; Dborros capados, a 3,80.

l.a plaza, con regulares existencias en
toda clase. Ganado de media carne y gran-
de desmerece mucho de precio.

* ¥ %

Como corolario de esta reseria, publica-
mos g continuacion una estadistica, cuyos
resultados son altamente satisfaetorios.

El comercio exterior en Espana en los

nueve primeros meses de 1930,

Una nota facilitada en Haclenda dice
gque la Seccion de Estadistica de la Di-
reccion general de Aduanas ha totalizado
las cifras de nuestro comercio exterior en
los nueve primeros meses del ano, v el
resultado de ellas es muy satisfactorio.

El salido destavorable de la balanza, gue
en septembre de 1929 fué de 68 millones
de pesetas oro, ha sido el mes pasado
solo de 28, ¥ el de enero a septiembre,
imesusive, ha pasado de 565 millones a
21,

Al propio tiempo, comparando las cifras
de valores resultantes en el ano 1929 con
sus correspondientes de 1930, se observan
las siguientes diferencias, que en con-
junto son favorables a la economia el
pais. En la mportacion, aumento de 31.2
millones de  primeras materias y dismi-
nucion de 1,9 millones de animales vivos,
45,9 de articulos fabricados v 143 de sus-
tancias alimentic as. Pors e. contrario. en
la exportacion aparecen con baja de 31
millones de animales vivos, 52,2 los ar-
ticulos fabricados ¥ 184 las sustancias
alimentic.as, en especial aceltes y frutas.
Es decir, gue se desarrollan nuestra po-
tencialidad industrial y nuestra riqueza
agricola.

=]

Cierre, asegure y precinte los paque-
tes que salgan de su casa de acverdo con
las.tendencias modernas. Un negocio que
no renueva sus procedimientos, empobre-
ce y se derrumba. -

El papel engemado eén bobinas para
precinfos, facilita la confeccidn de los pa-
quetes y los protege contra todo riesgo en
su transporte. Llevando impreso la marca,
nombre y direccién de su casa constituye
un poderoso medio de propaganda.
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El resuinen estadistico de los valores totales de las mercancias importadas y ex-
g entes cifras:

portadas ofrece las si

EN EL MES DE SEPTIEMBRE DE

CONCEFPFTOS

Importacisn. .. i L
LA pOrtaACION v n e it

SALDO EN CONTRA

IMPORTACION

Animales vivos,..
Primeras materias.. .. ibeth
Articulos fabricados......
Sustancias alimenticias. .

Oro en pasta y moneda
Plata en id: id....

TOTAL mmﬁm IMPDR mcm*ﬁ
EXPOR rALIUN

iiiiii

Ammaleﬁ Vivos.
Hrimeras T'l'leEl'idb
Articulos fabricados ...
Sustancias alimenticias

m = B

------
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Oro en pasta y moneda.
Plata en id. id. i

TDTAL VALORES EKF‘URTACIDN

.......

_m

EN LOS MESES DE ENERO A SEPTIEMBRE DE

llllllllllllllllllllllllllll

YXEREZ
M RMERC MONGE

APERITIVO

CENTAVRO

DESEA AGENTES CON BUENAS REFERENCIAS

T R T T

1928 1929 1930
(Miles de pesetas oro)
249,970 213.466 212 625
iol 916 144 958 184.550
98 054 68.508 28 075
1928 1929 1930
(Mile de pesetas oro)
14,3098 6.48% 4 601
741 535 608 . 686 639,898
1 020 749 <71 758 025,868
414.133 421 343 278.388
2 190 726 2 008 321 1.848.755
AT 61 22
e O e e
2 191 179  2.008 614 1.848.914
1 561 5.350 7 562
315 713 315.014 283 960
274 380 311 419 363 596
977 019 808 226 972 212
1 568 233 i 440 018 1.627 330
10 >
aReTe e ____“3_§ﬁ§ ; 3818
i l 72.170 1 443, 3?_1 1.631 208 ST
619 009  565.233 217.736

Saldos e CHtra. o v vaiie 5w
T s =

[.Las principales diferencias de valores
gue resultan en las cifras de 1930 res-
pecto a 1292 son éstas:

IMPORTACION
Primeras maiterias

Alza: Anilinas, 147 millones:; materias
ciirtientes y t ntoreas, 9.3, ¥y dlgodon en
rama, o505,

Baja: Cementos, 9.3 millones; carbones
minerales, 11.9: masderas, 12, v tabaco éen
rama, 14.

Articulos fabricados

Alza: Gasolinas v petroleos, 116 mallo-
nes: material eléctrico, 12, e hilados de
seda, 7.1,

Baja: Manufacturas de hierro, 9 millo-
nes: auntomoviles, 29: abonos gquimicos,
12.6: manufacturas de algodon, 6.6, v ta-
baco elaborado, 7.8.

Sustancias alimenticias

Alza: Coloniales, 6,1 millones.

Baja: Cereales, 1196, v patata, 5.6

EXPORTACION
Primeras materias

Baja: Minerales, 13,2 millones; corcho,

10,2, v plomo en galapagos, 6.9,
Articulos fabricados

Alza: Pieles curtidas y sus manuiac-
turas, 7.6 millones, v manufacturas de
algodon, 42.3.

Baja: Manufaeturas de corcho, 23,6 mi-
Hones.
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AL-T I-¥1)
15 nombre. 1930

29, iﬂﬂ 51[1 ]]

Oro en Caja: Del Tesoro ....

RO TR T L AR AR

BALANCE DEL BANCO DE ESPANA

| 15 nombre, 1930 | 8 nombre. 1930

8 nombre. iQSl]i
 28.062.526,15,

Del Banco. . i exs 2.448.454.447 21 2.448.454 447,21
De Cuentas corrientes ....... 1.334.835,37 v18.179, ,43)
Corresponsales y Agencias del Banco en el Extranjero:

Del Tesoro. . RS L 22.079.734,78 19.980.22{},14}
DL Banco. .. s oicdo wsnanne 94.915.329,22 80.306.795,77
Plata. . S

Bmm:e pnr cuenta de la HECIE:ndﬂ ..................... i
Etectos a cobrareneldia. . ... ..... .. e R
BT Th L a sy e ORI S e e O e e LR LA TR S e

Pagarés del Tesoro, ley de 2 de agubtu ‘de 1899, .
F{E-hzm de cuentas de crédito. . 2060,302. tli] ——
Créditos disponibles. . 82.868.630,67
Paolizas de EHElltdh de crﬁdltﬂ

" 950.224.710,—
81.301.636.68

LI L]

congarantia.. ;. o 2,510.492.451,49 2.5
Crédiios dlapnmbles 1.417.409. tu't'ﬁ 58 1.3:0.708. FJ23 41
Pagarés de préstanmb con garantia. o g sl s e .
OIr0s GIBCIDS &1 CHYIOIA. . -4 iaaivs iy wisrns RN e, Shama e we s
Corresponsales en el Reino.. : = SR O T e
Deuda amortizable al 4 por TP R e e P R AP

Acciones de la Compaiia Arrendataria de Tabacos..
Acciones del Banco de Estado de Marruecos, oro ..

Acciones del Banco Exterior de Espana.. . . ........ ;

Anticipo al Tesoro publico, iE}i’ de 14 de julin de 1391 A

B!enesmmuehles.. A s B o S E S e e T

E AL AR TR IR e i A R ot el b A T b SR ik Iy |
15 nnmhre. 193!]1

Tesoro piublico: :
Por operaciones en €l extranjero.. ......oveve.. 14.764.213,25
SUMA .V s
FASIVO

Capital del Banco...sove soiveiins siavinsnaai o swess 2 os ssres

Fondo de reserva... .... s L U S S s T e My e T

Fondo de prévision ..« cv ' osens’ o navess

Reserva especial, bases 3. y 7.* de la i&y de 29 de diciembre de 1&21
Billetes en circulacion... . 4
Cuentas corrientes..
Cuentas corrientes en oro.
Depdsitos en efectivo.. A
Dlvidendﬂs intereses y otras ﬂh]lgacmnes a pagar
(Ganancias y perdidas. .. &
Diversas CUBHTIAS . v ov v vn cvwnnn
Tesoro puiblico:
Su cuenta corriente, plata.
Su cuenta corriente para prés-
tamos con garantia de de-
positos de productos agri-
colas . A
Por pago de mtereses 3? dmﬂm*
zacion de deudas del Estado.
Reservas de contribuciones
para pago de Deuda perpe-
tua interior 11 635 841,96 |
Su cuenta corriznte, oro., .... H1.350 909,57 /

SALDO DE LA CUENTA DEL ACTIVO.

@ & a W & F op @ L ] ]

P E W F B
& IO

nnnn

F L A

s EEom

33 110 748,86 \

7.404 440,17 /

L.

46 901 182,99 (

|

l
22.788.996, 49] { 093.082.874.91

150 403.123,55

:

14.764 213,25

I
1
|
{
|
|

PESE tas

e

Pesetas

< 478 £89.792, h‘é‘l 2.477.135.152,79

116.995.004,—

700 453.980,28
3 149 280,99

15 927 524,91
740 147 198,07
83 588 696,40

177.493 479,33

35 796.833,—
9,055 24217,
10 029 UB6,86
344.474 903,26
10 500.600,—|
1,154 625,—
3 000.000,—
150.000 000,—
33 184 201,44
33 388 699,77

»

100 287.015,91

608 168.330,92
3 017 989,24
14 646 333,40

754 607 332,87
88 902 872,59

177 923 073,32

1.172.080.473,00

35 T8 688,—
9 033 518 87
9 423.785,30
344.474 903,26
10.500.000,—
1 154 625 —
3 000 01'0,—
150 000.000, —
33 038 327,14
17.476 502,93

£

6.046.212 473,14

177 000.000,—
33 000 000,—
18.000 000,—
16 000.000,—

4 708.625.975, — |
841 552 742,—
I 334 835,37

5 698.361,00
68.139.032,32

41 232.612,06,

&

135 638.910, Bi}

T:pﬂ de interés.

Descuentos. cs.. vi.. i
Préstamos y creditos con garantla. At e ;
Créditos personales.
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6 1C0.766.924,63

177.600.000,—
33.000 0c0,—
18.000. 00U, —
16.000. 000, —

4.760.593.900, —

823 250 586,—
618 179,43
5.663.453,56
67 806 609 80
38 824.776,40

160 009.419,44

e IS el

] ﬂﬂlﬁ 212 413, 14| ﬁ I{]El 166.924,63

6 por 100
.. 5,51/2y 61/2 por 100
; 6 1/2 por 100
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BE BERIRIG. s O N S Sl s g TS T

Contra la intolerancia v la PReSHRCION. . oL e

Franklin Tayvlor Ford. El ahorro de tiempo vy de
3 5T T e R e o e L e ey

Las lenguas extranjeras en los BEZ OO0 O . o e
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FABRICACION NACIONAL, COMPETENCIA EN TODAS MARCAS EX-

TRANJERAS Y NACIONALES EN PRECIOS, CALIDAD Y RENDIMIENTO

SOLICITE EL CATALOGO QUE ENVIA GRATIS EL CONSTRUCTOR
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MARAVILLOSO V PRODIGIOSO INVENTO

10§ CABELLOS BLANCOS tornardn su primitivo color natural a los
OCHO DIAS de usarel INSUSTITUIBLE ACEITE VEGETAL MEXICANO,
'REMIADO GrRAN PRIX, CRUCES Y MEDALLAS. No mancha abso-
lutamente nada y por eso Se usa con las mismas manos, como cualquier
BRILLANTINA El nso de este ACRIiu]TADIS]MtD artlcu{:ﬂ nlﬂ es p:;;;
tediir los cabellos de tal o cual color, es nicamente rara devolver a S
CABELLOS BLANCOS a su primitivo CO!L.CR NATURAL, CON TODA
GARANTIA, hayan sido éstos RUBJOS, CASTANOS O NEGROS, sin
que nadie pueda ni imaginarse que esian teiiidos. Se garantiza tambien
que no se caen los cabelios con su uso. Concesionario <L A FLORIDA,
S. A.». Se vende en tadas las perfumerias de Espana. Precio: seis y diez

esetas. Con uno de los de diez pese'as hay cantidad suficiente para un

afno de uso.
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- CASA FUNDADA EN 1852
. Fabrica de saquerio de yute
. Compra-Venta de cereales al por mayor
MEDINA DEL CAMPO (VALLADOLID)
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Francisel fum@ﬂgzﬂugrrﬂs.—l}l]ﬂﬂﬂﬂﬂ

Esta Casa, que cuenta
con la mayor pro-
duccion espaiiola en
- catés tostados, tiene
inmejorables condi-
ciones para almace-
nistas y detallistas,
tanto en clases de ba-
talla como en los ti-
pos mds selectos. La
pureza de sus calida-
- des, que garantiza,y
el buen servicio en
todos los envios, per-
miten que su expor-
tacion este extendida
a toda Espaiia.
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LA CASTELLANA wiiu
Fabrica de conservas de pescados

Elaboracién y preparacion de los
renombrados higos de Malaga.

FEDERICO ACOSTA MERINO-MALAGA

T e R G R S

CELLHEREE R TR LR R R R
LT LT TR EL SRR LR AR RE 11O

i

LA MARINA v LA MEZOUITA

Bodegas de vinos finos de mesa y fabrica de alcohol neutro de

QUINTILIANO MAROTO PATINO

Cosechero-exportador de azafranes puros, cominos, anis, vinos, ce-

reales, sulfato de magnesia y cuerdas para guitarras.

VILLAFRANCA DE LOS CABALLEROS (TOLEDO)

Especialidad en carteritas marca LOS PREVISORES DEL PORVE-
NIR, con bastante cantidad del mejor Azafran que se cosecha; a 32 pe-
setas millar para cinco céntimos y a b0 para diez.
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CESPEDES

IMPORTADOR DE CAFE
GRAN TOSTADERO MECANICO
PENARROYA-PUEBLO NUEVO

(CORDOBA) =
A R ST

NORBERTO MIJAN

Cosechero y exportador de vinos finos de mesa. |
- CASA CENTRAL: CONSUEGRA (Toledo)
Sucursal: Bodega central, Fuencarral, 125, Madrid. -
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FABRICA DE CONSERVAS

pe Viuoa pe JUAN MONTESINOS

Pulpas de frutas. Frutas al natural. Mermeladas.
Especialidad de la Casa: Melocotén al natural.

ESPINARDO (MURCIA)
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Pedro M. Pérez de Ayala

COSECHERO Y EXPORTADOR
DE VINOS Y VINAGRES

Bollulios del Condado (Huelva) ESPANA

R e e A R
St A R R R R R T T LR

VINOS DE MESA
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Francisco Maeso Taravilla
MANZANARES (Ciudad Real)

Cereales, patatas y quesos. Gran fabrica de pajuelas, elabo-
racion especial para toda clase de vinificacion, bajo la direc”
cién de personal técnico. Mechas especiales para trasiego.
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CASA FUNDADA EN 1886
CALLE CARRIO. n? 23

: DIRECCION TELEGS « fﬁLtﬂ!
TELEFONQ n® S8&7 MAN RESA

e POREDO
COS CUERO, VIRAS v VIVOS rara aLparcaTasy z:eaTeria
pl—ANTlI_I_A EN DIFERENTES

CALIDADES PARA ALPARGATAS

CON PISO DE GOMA. ZAPATILLAS vyCALZADO.

. AT .:'-E} ot e
? .,?#::-5 S
G .

RICA D
i Jﬁ’? i .

e
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e
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- JUAN ANT® PRIETO PEREZ .
COSECHEROvEXPORTADORo:PINIENTOMOLIDO ACIDOS FRUTAS YHORTALIZAS

 GRAN FABRICADEESCOBAS be PALMA Y CANIZOS PARA CIELOS RRSOS
' MOLINA DE SEGURA (MURCIA)

FABRICACION DE

ARNICEJ
PINTURA

Y

TELEFONO 16.603 APARTADO

=
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PIMENTON-AZAFRAN-ALMENDRA .CONJ'E RVAS

LORES BA}E?T”K"

TC LEFONO, N°78 ELPINARD O -MURCA (E/PANA)
RICA DE DULCES

f” ESTEBAN CALLEJA

L el g=t 0| FABRICACION DE TODA CLASE DE CARAMELOS, TURRONESYDBJETOS DE DULCE
i\ — - 78 | CASA ESPECIALIZADA EN PELADILLAS, snuasns Y Pnsnu.ns DE CAFEY LECHE
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AGUSTIN MESEGUER MARTINEZ

COSECHERO Y EXPORTADOR DE PATATAS, ADMITIRIA REPRESENTACIONES DE CASAS
NARANIJAS Y DEMAS FRUTOS DEL PAIS. SOLSERDIY TiaNinn NACIONALES Y EXTRANIJERAS

MARCAS BFLISTRADAS

1

CALLE DE MUNOZ, 5.—TELEFONO, 8.—APARTADO, 16.—ORIHUELA (Alicante).
J R T T T T

28 N GH §AHCHH Blnnmlzz CANPROVIN
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SUHTHHTE

FABRICANTE DEL LEGITING CHORIZO DELA ﬁlﬂdﬂ
DF PURD LOMO DE CERDD.ESTA FABRICA ES UNA

 DE LAS MAS INPORTANTES DE ESPANA.MONTRDA CON LOS
ADELANTDS MAS MODERNOS Y CON CAMARAS FRIGORIFICAS
SU PRODUCCION ANUAL ES DE 200000 KLS. _

EXPORTACION A TODOS LOS PAISES

Socmnnnhonmﬁ JLEF CIA’“’
© L OGR ONO '

Hortahza/ " Encurtidos EmbuthJ
Fristta s -  Cafrier Caza y Pesca

EXPORTACION A TODOQOS ws PAISES.
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La fabrica mas grande y de mayor produccién de Espana
... en maguinas de trabajar la madera y hojas de cinta

Los elementos de que disponemos y el personal especializado, garantizan que
nuestras maquinas son las mejor construidas. — No les aventaja ninguna

extranjera

PIDA USTED PRECIOS

VENTAS
A
PLAZOS

W apspordrgn

Ry

SIERRAS ALAVESAS
¥ VITORIA l

A - e

29000000060 008000000908000084000¢

4

‘;Q"’*#OO;\*#G#‘#OQ 0000000900000 000900000990 000000000000 0000009000069 9 P0009000000®

" GRAN FABRICA o j = IA INVEN CIBLE " TELE6RAMAS dose Garcia

DULCE v JALE Ae MEMBRILLO ‘%' ; <ol
[a anpar.vZa” TORELT AN
= eganm | | QRS AR bt |
¢ P G R l
(ORILS WENAL NORENA (ASTURIAS)
*ﬁ: sohcite rt'r-!'.'l-'ﬂt!ﬂl: Lo S x e - .

M.E.C.D. 2016

CAFES TOSTMADOS
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) Su proaduc-
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>
gue cuepla cop |«

el testimopio ae 1 elemenplos mas mo-
fipitos comercran - WP dernos dae lueste y
D8, garapt - s comerclo ey gepe
céa’/,oz;eza ae 13l i35 venlajas s
50)‘;, ca 6")'['6_?)'[5{ qurentey
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GRAN VARIEDAD \}
| e DE TIPOS SELECTOS
PEﬁAI&nﬁngA- PDU(EB LOil 5 fvo fcdanaw PRECIOS ESFEC!ALE._S

Esta Casa tiene la satisfaccién de participar a su distinguida clientela, y al comercio de Espafia en general, que en la reciente Ex’pq'ni-
cién de Productos Alimenticios celebrada en Madrid, los cafés tostadosmarca «<MIS NIETOS»> han obtenido las mas altas mnnmpﬂh:qs:_-ﬂl-
PLOMA DE GRAN PREMIO y MEDALLA DE ORO. Es un testimonio mas de las altas cualidades’de bondad y pureza que les caracteriza.
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OR DEPIMENTON.MIEL

Y DEMAS

NCISCOP;.
BAAGEHTE UHERCIAILN‘q

FRUTOSDELPAIS &' 5 COMISIONES v REPRESENTACIONES
T ESCUZA N°4- APARTADO N?320

‘CAFES

'i
AN ANTONIO EL GLOBO |

(NOMBRE COMERCIAL RECISTRADO! |
# Casa especializada en la torrefac-
cion de cafés, con garantia de ca-

2 .
FABH'CA DE BHUEULHTES lidades y tueste.
_ Ventas al Comercio, Inmejorables condicionss de preclo par a
Almacenistas, Depbsitos Militares, Cooperativas y grandas
R A " A DA consumidores de este articulo. ' of

Vda. de Saniiago Ferndndez Suirez
PRUEBEN ESTOS CHOCOIATES SONLOS NEJORES 3 Apartado 132 SANFANDER
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JOSE TABOADA MARTINEZ
Sucesor de FRANCISCO FERRER Y LLUCH

Conservas, escabeches y salazones de pescado.

Castelar, 16.— LA CORUNA

Especialidad en la fahrnacmn de calamares legitimos marca «LA
ISABEL». Venta al por mayor de anchoas en saimuera, en barriles y
latas. Siempre grandes existencias.
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FABRICAS: Arena.—Bermeo. Candas.

Corviia. — Santofia. Vigo.

Hyos pE CARLOS ALBO

CONSERVAS DE PESCADOS
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Migual Ferndndez Pacheco ﬁunzn’lez

Cosechero y exportador de vinos finos
tintos de mesa y blancos especiales.

MANZANARES (Ciudad Real)
AL L R T T T
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PIDASE

CATALOGD

APARTADO
N 185
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Matths Gruoer rﬁ
/ ﬂpﬂﬂadt}iﬂdalibﬂﬂ
_ "__ b MAQUINA DE EHCAL&H E
c = *DEBNFECTAH o }‘[
~ =Y Marca FIX" "" Miles -
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I'|. :I {H'ﬂn A :
NI

BASCULAS
DE SUPERIOR

CO NSTRUCCION

N m- ARTADO '\'ﬂ‘a T_IAR

MAQUINAS PARA
LA FABRICACION DE
SUELAS PARA ALPARCA-

'I'AB CON TRENZAS DE
\"IJTE CBH ALMA

ESPECIA upnn EN MA’
QUINAS PARA COSER
PUNTAS ¥ TALONES y

JEMEIN ERRAZTIVZENTTAGOYA

CONSTRUCCIONES

.§., -';’?‘EPE OE,E.R,E,,E S METALICASYMECANICAS
Para café . Cacao, elc. E.S‘PEE‘IAHDAD CAMBIOS DE YIA
DICI ON
U N de
Hierro y
Metales

'FUNDICIONES ESPECIALES.ACERADA AL
MANGANESO AL FERRD-SILICIO NALERBLEETC.
PIEZAS DEALTA RESISTENCIA ¥ PARA
T00.. CLASE DEMAQUINARIA, ACI -
DOS ETC.TRABAJOS EN SERIE!
MOLDEO MECANICO

IPARRAGUIRRE, N2 GO

TELEF. N® 13747

CASTANOS, N4
TELEF N° 12243

BILBAO

Grandes existencias de tostadores y refrigeradore
en todos les tamanos,

desde los ma.-. sencillos hasta los mas pu-recr.m

Todas las maquma& para la industria de! :al‘e

PidaV.catalogo a la primera casa del pais en esta

MATTHS -GRUBER Apartado 185,.BILBAO

16

Arcas para caudales y cajas
miura.es, Maxima seguridad
Precios sin competencia £%
iguaidad de calidad j ta-
"‘*ﬂnm Pedid catalogo a

HATTHS GRUBER,
Apartado 185, BILBAO.
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GRANDES
FABRICAS

DE TURRONES
.- Y DULCES -

I |
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A. MONERRIS V PLANELLES

EXPORTACION
TODOSPUNTOS
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JIJONA (Espaiia )
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Las méas grandes no-

vedades y fantasias

UNICA CASA que fabrica el guan-
te impermeable y UNICA CASA au-

torizada para la venta de las maravi-

e i

cm.

—c~ llosas pieles “NACAR” —e

=T

PUEBLA, 8 y BARCO, i4, MADRID

Miguel Servaty

“El Guanteldeal

Clichés: “LA ILUSTRADORA ESPAEO_I.A“.-PEaaza de la Encamacié'ii, 3.-MADRID
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