Los medios se sienten
poderosos en virtud
de su posesion
de un poder libertador.

escasa contestacion social o intelectual.
Esta imagen positiva proyecta basica-
mente una idea de los medios de comu-
nicacion de masas como fieles servido-
res del ciudadano concienciado vy
participativo y como guardianes de la
pureza democritica que, desde una po-
sicion de desinterés y defensa de la ver-
dad, muestran al mundo todos los des-
vios y desvarios de los politicos y de las
instituciones politicas respecto a las
normas y exigencias democraticas. Tal
como planteaba mads arriba, esta imagen
se sustenta fundamentalmente en cinco
elementos o principios que los medios
de comunicacién de masas se atribuyen
a si mismos: 1) los medios como no po-
der, 2) los medios como reflejo de la
opinidn publica 3) los medios como in-
dependientes, de las ideologias y de los
intereses, 4) los medios como lugar de
realizacion de la razén, y 5) los medios
como transmisores de la verdad.

Los medios como no poder

Entenddmonos. No quiero decir que
los medios de comunicacién no piensen
de si mismos que tienen influencia so-
cial o que su trabajo no tiene una gran
transcendencia politica, cultural, ideol6-
gica. No se trata de eso, porque, efecti-
vamente, los medios de comunicacién
de masas se sienten poderosos, pero no
poderosos en tanto que poseedores del
poder tradicional, del que coarta a los
ciudadanos, del que hay que controlar,
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es decir, el poder del Estado, de los po-
liticos, sino poderosos en virtud de su
posesion de un poder liberador, el de la
ciudadania, el de la libre expresion, es
decir, el buen poder que se opone al mal
poder.

Juan Luis Cebrian se referia hace al-
gunos anos al papel del diario El Pais y
pensaba que, en efecto, probablemente
habia que hablar de poder: «Hoy en dia,
su liderazgo en la prensa espanola, su
solidez empresarial y su solvencia eco-
némica le configuran también como un
centro de poder —en la medida en que
la prensa lo sea— y como un fenomeno
sometido a toda clase de presiones ex-
ternas y polémicas» (18). Ahora bien,
veamos el tipo de poder en el que estaba
pensando Cebridn: «Los medios de co-
municacion no sélo son un espejo de la
realidad que les circunda, sino que tam-
bién operan como motores, voluntarios
o no de esa misma realidad. El papel de
un diario como E!l Pais es, entre otras
cosas, ser consciente de €so, y no aban-
donar en manos del azar, o de los intere-
ses ajenos, su condicién de intelectual
colectivo, su capacidad de contribuir a
la reflexién y al didlogo de la sociedad

consigo misma» (19).

Dejando a un lado el hecho de que EJ
Pais es uno de los medios de comunica-
cién espafioles que mas se acerca a la
imagen de las verdades sobre los me-
dios: lo cierto es que los periodistas de
ese medio como los de cualquier otro
medio de comunicacion, cuando pensa-
ban y cuando piensan en el poder, lo ha-
cen en términos de dicotomia entre el
poder politico y los ciudadanos. No sélo
de dicotomia, sino también de oposi-

(18) J. L. Cebridn, El tamano del elefante,
Alianza, Madrid, 1987, pag. 100.

(19) J.L. Cebridn, op. cit., pag. 109.



