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comics y cultura

Relativismos geograficos, historicos y estéeticos

«No es lo mismo
hablar de comics aqui
0 en Estados Unidos.
No es lo mismo
hablar de las revistas
espaiiolas de
historietas o de las
secciones de comics en
la prensa diaria
americana. No es lo
mismo hablar de los
adolescentes
hispanicos que se
consideran aficionados
a los comics o del
americano adulto que
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compra el periodico y
lee cada dia las tiras
de narrativa grdfica.
No es lo mismo».
Planteadas estas bases,
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el autor sostiene que
tampoco es lo mismo
hablar de una cultura
del comic en Espana
que fuera de ella y que
incluso podria decirse
que las conexiones
entre comic y cultura
en nuestro pais son
inexistentes. Esa es la
conclusion que expone
en este articulo Javier
Coma, especialista de
larga trayectoria y con
una amplia obra

publicada.



mpezaron a abrirse espacio

y camino en los suplemen-

tos dominicales a color y
gran tamafo que los diarios brinda-
ban al publico americano en el ocaso
del siglo pasado. Eran anécdotas hu-
moristicas, con dibujos de amplias di-
mensiones y considerable exuberancia
estilistica, donde poco a poco los tex-
tos confluyeron con las imagenes para
establecer un nuevo arte narrativo, el
que, dada su tematica inicial, seria
bautizado luego con el nombre de co-
mics. El siglo XX albergaria pronto la
derivacion de la joven formula artis-
tica hacia las paginas interiores de los
periodicos en sus ediciones para los
dias laborables, y cierta necesidad in-
dustrial de unificacion de formatos
condujo a la cldsica tira, integrada por
unas pocas vifietas en blanco y negro.
Convivieron desde entonces las sun-
days, o entregas dominicales de una
pagina o fraccion de pagina, y las dai-
lies, o tiras diarias cuyo conjunto for-

maria las secciones de comics con dos
o tres paginas a su disposicion desde
el lunes hasta el sabado.

Nacia simultaneamente la industria
del comic, en forma paralela a como
se desarrollaba la industria cinemato-
grafica; ambos artes, el noveno y el
séptimo respectivamente (el octavo se-
ria la fotografia), proponian relatos
visuales con ayuda de la palabra y dis-
frutarian de interconexiones de todo
tipo. En el aspecto industrial y comer-
cial, las similitudes fueron notorias,
gracias a los paralelismos entre las
agencias de comics, llamadas Syndi-
cates, y las compaiiias cinematogra-
ficas. Las Syndicates producian series
de cdmics, las distribuian a los perio-
dicos vy, al estar relacionados con po-
derosas cadenas de prensa diaria, in-
tervenian indirectamente en la difu-
sion de sus productos al publico. Las
compaiiias cinematograficas elabora-
ban films, los distribuian a las salas
de proyeccion y, al tener decisivos in-
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WALT DISNEY. MICKEY MOUSE. WALT DISNEY PROD., 1833.

tereses en amplias redes de salas, con-
trolaban la exhibicion ante los espec-
tadores. Tanto el consumo de comics
como el de films era, de esta forma,
masivo: dailies y sundays, publicadas
en centenares de periddicos, eran de-
gustadas por un publico de extension
gigantesca, mientras que los largome-
trajes cinematograficos, exhibidos en
un alto numero de locales, eran dis-
frutados por multitud de asistentes.
Resulta didactica la comparacion
con el cine para entender no solo la
enorme repercusion de los comics de
la prensa en Estados Unidos sino tam-
bién el notable status creativo, profe-
sional y social de los autores de na-
rrativa dibujada en aquel pais.

Como estrellas de Hollywood

A lo largo de una serie de charlas
para profesorado de colegios, que lle-

vé a cabo recientemente por encargo
del Departament d’Ensenyament de la
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Generalitat de Catalunya, tuve oca-
sion de sorprender a los sucesivos
auditorios mediante el ejemplo cons-
tituido por Peanuts, la serie coprota-
gonizada por Chalie Brown y Snoopy,
en lo referente al status profesional de
los mas destacados creadores de co-
mics para la prensa americana.

TR e e N i
nsten e 1

N TEORIA

Saonsadsanban®
TYII L L
(T TR R _ K]
sessepsased

SgesdasesgbeBe
e sgeasdddada e

J

assge dseDBDB
s eane e s da
‘e laadeed

T ETERNE ¥

] W

"
IIIII
® L]

L L L]
L] " L
[
lllll

E.C. SEGAR. POPEYE. KING FEATURES SYNDICATE, 1936,

Les propuse el siguiente calculo.
Peanuts, una serie que debuto6 en 1950
y que ha permanecido sin interrup-
cion en los periodicos hasta hoy, se
publica cotidianamente ahora mismo
en dos mil de ellos. Es decir, cada tira
de Charlie Brown y Snoopy se repro-
duce simultaneamente en dos mil di-
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ferentes soportes de prensa y, en con-

secuencia, es retribuida dos mil veces
a la Syndicate que la distribuye (el Uni-
ted Feature, conectado con la United
Press). Las tarifas de reproduccion va-
rian extraordinariamente segun paises
y periddicos, al tiempo que engloban
distintos beneficios economicos para
la agencia y el autor (que en este caso
es unico ya que Charles Schulz desem-
pefia los cometidos de guionista y di-
bujante). Cabria suponer, de forma
modesta, que Schulz percibe una
suma equivalente a 500 pesetas por
cada publicacion de una tira de Pea-
nuts; por tanto, si se multiplica esta
cifra por la de dos mil, que correspon-
de a la globalidad de periodicos sus-
criptores de la serie, resulta que dicho
autor cobra por la creacion de una
sola tira nada menos que un millon
de pesetas y que, en consecuencia, se
ve diariamente enriquecido con tal
suma. Disminuyase, si se quiere, la ci-
fra elegida como hipotético promedio
a la mitad, y partase de la base de que
autor de Peanuts «s6lo» cobre 250 pe-
setas por publicacion; la cantidad to-
tal de beneficios por dia, medio mi-
[Ion de pesetas, seria también
espectacular.

Quizas se piense que Peanuts es una
excepcion. Pero no lo es. Una serie
poco conocida en nuestras latitudes,
Blondie (de la que ahora se han pu-
blicado antiguas entregas dominica-
les en el mensuario 7B0O), linda tam-
bién con una venta a dos millares de
diarios, y otras obras de comics ame-
ricanos se acercan a esta inmensa dis-
tribucion. No hace falta, tampoco, lle-
gar a tanto para que el autor de una
serie de comics para la prensa de Es-
tados Unidos logre enormes benefi-
Cl10s por su trabajo; basta lo que ha-
bitualmente exigen los Syndicates, la
publicacion en varios centenares de
periddicos, para que una obra del me-
dio comentado tenga garantizada su
permanencia y asegure a su responsa-
ble una vida econdmicamente privi-
legiada.

Hoy dia la influencia de los comics
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en la sociedad americana es inferior
a la que tuvieron en los afios treinta
y cuarenta, antes del advenimiento de
la television. Por aquel entonces, el
autor de narrativa dibujada que ha-
bia colocado una obra en la prensa
gozaba de una extraordinaria popu-
laridad, un alto respeto social, y unas
pingiies ganancias. Era una figura pu-
blica, comparable desde diversos pun-
tos de vista, a las estrellas de Holly-
wood. Y su parentesco con el cine se
incrementaba en virtud de que mu-
chos comics obtenian versiones cine-
matograficas, a la vez que adaptacio-
nes a la radio, a la novela e incluso al
teatro. Véase en este fendmeno, la pro-
yeccion de una serie de comics a otros

EXCLISE ‘ME

medios, una nueva fuente de ingresos,
nada desdefiable en multiples casos.
Y obsérvese también en este cuadro de
repercusion cotidiana e ingente el ma-
tiz referido a la calidad de los lecto-
res: eran los consumidores de los
diarios, o sea el sector mas culto de
la poblacion adulta, un sector que
aceptaba y saboreaba los comics por-
que estaban hechos a su medida. Este
es uno de los motivos de la gran cali-
dad estética de numerosas obras de
comics durante la edad de oro de la
cultura y de las artes americanas, la
edad de oro que transcurrio desde los
ultimos afios veinte hasta la década de
los cincuenta y que se nutrio igual-
mente de una pasmosa fertilidad en
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WHILE I SEE WHO
RANG THE FRONT

DOORBELL,

CHIC YOUNG. BLOUNDIE. KING FEATURES SYNDICATE.

el cine, la novela, el jazz, el teatro y
otros medios de expresion.

Reconocimiento cultural
en Europa

Dadas las circunstancias comenta-
das, no hubo necesidad de reconoci-
miento cultural de los comics en Es-
tados Unidos, al igual que ocurrio con
el jazz o el cine; eran artes nuevos pero
instalados en la vida cotidiana y en la
cultura tanto popular como elitista.
Por el contrario, el continente euro-
peo tardd mucho tiempo en descubrir
y reconocer a los comics como un me-
dio expresivo que daba y podia dar
obras de singular y elevado relieve ar-



tistico. De forma equiparable a como
durante muchos afios no se admitia
que ¢l jazz fuese un sistema de expre-
sion musical tan valido como el tra-
dicionalmente practicado en Europa,
no se quiso aceptar a los comics en
tanto lenguaje con sobresalientes po-
sibilidades de creacion estética. Se
comparo a los comics con la literatu-
ra y se dedujo que aquéllos eran una
subliteratura para nifios, identifican-
dose su plasmacion grafica con las
ilustraciones que acostumbraban a
acompanar los relatos destinados a la
infancia. De ahi que se sepultara a los
comics en las publicaciones infantiles
y se restringiera su lenguaje, litera-
rio y visual, a lo que, en cada momen-
to y en cada pais, se consideraba
idoneo para las mentes de los meno-
res de edad. En estas condiciones, no
es de extrafiar que la inmensa mayo-
ria de autores europeos desdefiaran las
ambiciones artisticas y se autolimita-
ran a la confeccion de subproductos
de consumo y a la propuesta de con-
tenidos infantilizados e infantiloides.

Este fue el caso general de los te-
beos hispanicos que proliferaron des-
pues de la guerra civil, sujetos a una
doble censura franquista, la muy pe-
culiar del nefasto régimen y la
referida a que las publicaciones de
comics tenian que ser «aptas para ni-
nos». Acudamos de nuevo al paran-
gon con el cine para proponer al lec-
tor de estas lineas una hipotesis
demencial: ;qué cine americano hu-
biéramos visto en Espana durante la
dictadura si hubiese regido la norma
de que todos los films provenientes de
Estados Unidos tenian que ser «aptos
para niflos» o adaptarse, mediante el
tijeretazo y el doblaje, a tal categoria?
Pues bien, hubiéramos contemplado
un cine americano semejante a los co-
mics americanos que se editaron aqui:
los menos adultos e inteligentes de la
producciéon de aquel pais, y ademas
manipulados y desfigurados hasta li-
mites grotescos.

En el mismo nivel de hipotesis ima-
ginemos qué cine espanol se habria
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producido de tener que sujetarse a la
regla de ser adecuado a la infancia.
No hay que lucubrar demasiado para
extraer la respuesta: un cine espaiiol
mucho peor aun que el que se pudo
ver en las salas de proyeccion. Deduz-
case a la luz de todo ello lo que fue-

ron los comics espaiioles en tales cir-
cunstancias.

Mas alla de nuestras fronteras lle-
g0, por fin, el reconocimiento cultu-
ral de los cOmics, impulsado en gran
parte por intelectuales del cine. Per-
sonalidades como Alain Resnais, en
Francia, y Umberto Eco, en Italia,
confluyeron, durante los anos sesen-
ta, en la tarea de dar a los comics la
categoria de arte, del noveno arte, y
de apoyar ediciones expresamente di-
rigidas al publico culto y adulto ya
que la narrativa dibujada no hallaba
lugar en la prensa, su medio natural
por excelencia. De ahi vino, tras el fi-
nal de la dictadura, la oleada de re-
vistas espafiolas de comics para adul-
tos, alimentada por un reconocimien-
to cultural que s1 bien era tardio en re-
lacion al francoitaliano seguia a éste
en lo referente a la activa presencia de
intelectuales con afinidad al medio ci-
nematografico, como Luis Gasca y
Roman Gubern.

El problema industrial

Los adalides del reconocimiento
cultural de los comics en Francia e Ita-
lia propusieron ediciones de los cldsi-
cos americanos con extrema fidelidad
a los originales y el desarrollo de co-
mics autoctonos a partir de tales mo-
delos (con la ventaja afiadida de que,
al no publicarse en la prensa sino en
revistas y volumenes especificos, dis-
ponian de mas amplios margenes de
expresion). Surgid asi una importan-
te produccion de obras francesas e ita-
lianas que se agrego a los comics pro-
cedentes de Gran Bretana (donde si
aparecian en la prensa diaria) y de Ar-
gentina (donde la constante importa-
cion de series americanas habia reper-
cutido en una excelente escuela autoc-
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tona) para integrar el nucleo princi-
pal de una narrativa dibujada que su-
ponia la alternativa a la americana.
Fue esta produccion la que inundo las
revistas espanolas para adultos, 7otem
a la cabeza, después del franquismo.

Toda ella resultaba de la influencia
de los clasicos americanos. En cam-
bio, los autores espaioles, desligados
de los comics de la prensa de Estados
Unidos, tomaron como modelos 1o
que ahora, en el ocaso de los afios se-
tenta, llegaba de los otros paises.
Mientras, los editores de aquellas «re-
vistas para adultos» emanaban de es-
tructuras industriales del pretérito his-
pano, muy poco acordes con lo que
exigian las circunstancias, sobre todo
a nivel intelectual. En poco tiempo el
mundo de los comics espanoles que-
d6 en la orbita de aficionados a los
tebeos de la época franquista (fre-
cuentemente coleccionistas de aque-
llos subproductos infantilizados) y de
editores que desconocian en profun-
didad la mayor y mejor parte de los
clasicos americanos; unos y otros han
conducido a lo que hoy parece ser un
ghetto hispanico de los comics, des-
vinculado tanto del éxito masivo
como de las élites de la cultura.

Un sintoma de la desculturizacion
de la industria espafiola de los comics
reside en la ausencia de buenas edi-
ciones de los clasicos del medio, un fe-
ndmeno que seria ciertamente extra-
vagante si se produjera en el campo
de, por ejemplo, la novela. Bien es
cierto que, en un momento dado,
hubo algun editor que intentd apos-
tar por la cultura de los cémics, como
testimonia la aparicion en 1983 de una
historia del medio en fasciculos para
la que se requirid a mas de cuarenta
especialistas de una docena de paises
y que sigue siendo un logro de primer
orden a nivel internacional. Pero no
se siguid en esta linea y se perdid al
publico culto y adulto que habia de-
mostrado sobradamente su interés por
los comics a finales de los aflos setenta
y a principios de los ochenta. Incluso
los responsables de las secciones de



cultura en los medios informativos
prefieren hacerse eco de series popu-
lares pero con limitado alcance artis-
tico antes que enfocar con rigor la ac-
tualidad de los mejores rumbos de los
coOmics.

En consecuencia se ha vuelto al pa-
sado. Al pasado de los tebeos de con-
sumo, mas bien pueriles, con escasa
ambicion intelectual, pésimamente
escritos, y con absoluta falta de im-
pacto en las areas cultas de la pobla-
cion. El reconocimiento cultural ya no
existe y, a lo mas, se mira al mundo
hispanico de los comics con 0jos be-
nevolentes pero suspicaces, conmise-
rativos pero displicentes. Se ha con-
fundido al medio con su actual im-

HANK KETCHAM. DENNIS THE MENACE. FIELD NEWSPAPER SYNDICATE, 1960.

plantacion en nuestras latitudes y lo
triste radica en que, desde las institu-
ciones publicas, no se intenta cambiar
esta implantacion porque no se acierta
a imaginar otra distinta.

Los comics fueron y son importan-
tes por constituir un medio que pro-
dujo Li’l Abner de Al Capp, Thim-
ble Theatre de Elzie Crisler Segar,
Krazy Kat de George Herriman, Wash
Tubbs de Roy Crane, Terry and the Pi-
rates de Milton Caniff, Little Nemo
in Slumberland de Winsor McCay,
Pogo de Walt Kelly, The Spirit de Will
Eisner, Bringing Up Father de Geor-
ge McManus, y porque de su seno
surgieran los personajes celtibéricos
que acuden de inmediato a la mente
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de los responsables de la cultura del
pais cuando se habla de narrativa di-
bujada. Las conexiones espaiiolas en-
tre comics y cultura son casi nulas y
tratar en nuestros lares de una cultu-

ra de los cOmics parece una broma de
mal gusto. W

* Javier Coma es especialista en comics, cine,
novela negra y jazz.



